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تعنىىىىىىىى بالتشدىىىىىىىىيبي للأشىىىىىىىىتختبالمعتلىىىىىىىىاوبلالىىىىىىىىا يب بااميىىىىىىىى ب  ىىىىىىىى بالتاىىىىىىىى  بيلأ ىىىىىىىى   بال ىىىىىىىى  بالتا  اىىىىىىىىيب ا  ا لاىىىىىىىىيب      

التشداىىىىىىىىىي ب بىىىىىىىىى ب  ىىىىىىىىى بالتىىىىىىىىىتويب  ىىىىىىىىى   بن ااىىىىىىىىىيبا   ىىىىىىىىى   بال   اىىىىىىىىىيب ا ع   ىىىىىىىىىيب ب بىىىىىىىىى ب  ىىىىىىىىى با عىىىىىىىىى   با يىىىىىىىىى  ب

  ىىىىىىى ب شىىىىىىى تبالتشدىىىىىىىيبتىىىىىىىتباىىىىىىى بخمع ىىىىىىىلمبي لتااخاىىىىىىىاب الاىىىىىىى لاا ب  ىىىىىىى  با  ىىىىىىى نا بن  ىىىىىىى ببىىىىىىى با ىىىىىىى  بال ىىىىىىى ب     

ختلىىىىىىابلاىىىىىىا  ببىىىىىى ب ىىىىىى ب اىىىىىى بالم ىىىىىى ا ب ىىىىىى بلىىىىىى باىىىىىى بن  بختلىىىىىىاببىىىىىى ب  ىىىىىى ا  بال  لىىىىىىاباىىىىىى بالىىىىىىت ا بالخ   اىىىىىىيب ا ب

ا عنىىىىىىىى بالع اىىىىىىىىلمبلشىىىىىىىىى  لاية ب تىىىىىىىىابتعتنخىىىىىىىىيباعىىىىىىىىى   ب  ا اىىىىىىىىيب  مىىىىىىىى  بي  خ   اىىىىىىىىىيب ال ةىىىىىىىى  ب  ا بنلل ب  اىىىىىىىىىتبب

ل ىىىىىىىىش ب ةىىىىىىىى  ب اىىىىىىىىطب ىىىىىىىى ي باىىىىىىىى با م  ىىىىىىىى ببا ىىىىىىىىابالت ىىىىىىىىطببىىىىىىىى باخلأشىىىىىىىى  با  ىىىىىىىى ال بالت   ىىىىىىىىيب اع   ةىىىىىىىى ب اىىىىىىىىتل ل با

 ىىىىىىىىىىىش بالم  ىىىىىىىىىىى بالم نىىىىىىىىىىىمب ال  ىىىىىىىىىىى وب المعتلىىىىىىىىىىىاوب الىىىىىىىىىىى  ا  ب ا   ىىىىىىىىىىى   بلمعىىىىىىىىىىى  ب اىىىىىىىىىىى  ا با     ىىىىىىىىىىىيبامعىىىىىىىىىىىتن ب

 م ىىىىىىىلمباىىىىىىىيباىىىىىىى بخمىىىىىىى اي باىىىىىىىيبال  ىىىىىىى  بالم ىىىىىىى ا اي ب  ىىىىىىى يب ىىىىىىى ابالت ىىىىىىىطبل  ىىىىىىى  بال ىىىىىىى يب تىىىىىىىاباىىىىىىىت بال ع ىىىىىىى  ب

اىىىىىىىىىىىى بب:اىىىىىىىىىىىىلمباللأ ىىىىىىىىىىىى   بالىىىىىىىىىىىىتل  بل معتلىىىىىىىىىىىىابالتشعىىىىىىىىىىىى بل عشاىىىىىىىىىىىىيبالم    ىىىىىىىىىىىىيب  ىىىىىىىىىىىى يب ىىىىىىىىىىىى  باشىىىىىىىىىىىى  يبالت ىىىىىىىىىىىىطب تىىىىىىىىىىىىاب ب

بال ع   بالتل  بل معتلابالتشع بب ب   ا بالعشايبالم    ي؟

بالتشدي(ببالتللي بال     با  م  ايب)المعتلاخي بال ع    بب

   ىىىىىىىىىىى  بالت طبح دعيبا ىىىىىىىىىىى  ب تن با    بال   وبا  بات  ل ب      با  اكىىىىىىىىىىىايبا  اي ب)ال    بال    يبب

 حاىى لاابا ع   ببببالم    ي ب ال   ىى ايب     بالتللي با     بالتشع ب التل  ب المتا   بل معتلابب بالعشايبب

 ىىطبارلىىىىىىىىىىىىى ا ب  ظب ةىى با  ىى  بال   و ب ا ةىى بالىىتللىىيبالمعتلاخىىيبب ب  ىىىىىىىىىىىىى ا بالعشاىىيبالم ىى   ىىي( ب  ب  ىى   بالتب

الم   تبالتل  بل معتلابالتشع  بخ  تبينايبا   يبي ع   بلىىىىىىىىىىىى  ايب ل لبل  اي ب لأت   بب ب   ىىىىىىىىىىىىاتبالتشديبب

ااى با   ايا باليمباى  ب ةى بببالتى   ل بب  ىىىىىىىىىىىىى ا بالعشاىيبالم ى   ىي بحاى بال  ىىىىىىىىىىىىىتبال ى لىطبا ىتب  ى   ببببالمعتلاخىيبب 

ب    يبالعا يبال  ىىىىىىتخيبب ببببلأد ا الت طبي  ما  با   جبال صىىىىىى  بباليمب  ىىىىىى   با   ايبب
ً
الم  ات باعم تا
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%(با با  م يبالأصىىىت  ب   بب25(با      با با م يبالت طب بن ىىىتيب)5ا ما  ب    ظبالعا ي بح ب  با ما  ب)

 : الامنم     بإ ب  يبا ة ببحا نبال  تبال ا يبلع  بال م  جب ا  اشية 

تلابا ب ش بالىتللىيبالخ ى  اىيب   خىيبال ىىىىىىىىىىىىى  باليمب   ىتبايلأ ىىىىىىىىىىىىى اىيب   ىتب كىىىىىىىىىىىىى بيشدىيبالمعبب      1

ا  ىىىىىىىىىىىىىية ىقب ا  مى  با ب   ى بيم ىقبالىتللىيبا  با رلىىىىىىىىىىىىى با م   ىيبيى ل ىىىىىىىىىىىىى  با تلأ ىىىىىىىىىىىىى ب  ى بال  بب

ب:ا  ة بب الامنم   (ب باا ب5 1ال م د بخ  بب بال    ظب)

يىىىتب  ب اىىىىىىىىىىىىىا بب  2 ب با عن  ب ا بالمعتلابالتشع بل لب   ايبلع ىىى صىىىىىىىىىىىىى بايم  ىىىيبا بال  ىىى هبامعىىىتن ب

  م   تبايبالع  صىىى بي اطب  لأ ىىىابصىىى   ة بح ت  با بال  ب لأا يبالم   تبال    ب تاببببخمع  ى

  ىى  بالت طبا    يبا بالم صىىا  ب ا  تا   ببب ال     بخ حاىى  بالم  ا ب التا  ابلع  صىى بب

ب.   ن ب ا ش لمب اي  بي ل غيبا    لزخي ا   يبا

ب

: مشكلة البحث
ً
  :اولا

 ةىىىىىىىى اببا  م ىىىىىىىل تعىىىىىىىتبالتللىىىىىىىيبتىىىىىىى  بالاىىىىىىى مبخ ىىىىىىىىي باىىىىىىى بالع ىىىىىىى بيىىىىىىى بالع ىىىىىىىى ب اىىىىىىى مبا ىىىىىىى بخ ىىىىىىى بوشىىىىىىىىلابل ىىىىىىى باد ىىىىىىىابببب

ب  ىىىىىىىىىىىابل م   ىىىىىىىىىىىتببىىىىىىىىىىى بالم ىىىىىىىىىىى ا ب ا ىىىىىىىىىىىمب  ىىىىىىىىىىى  بايم ىىىىىىىىىىى بالع  صىىىىىىىىىىى بالشىىىىىىىىىىى  ايب
ً
الع ىىىىىىىىىىى بب  خ ىىىىىىىىىىى بتعىىىىىىىىىىىتبا ىىىىىىىىىىى ل

ا    ىىىىىىىىىىىىىيبل م ىىىىىىىىىىىىى ا ب  تاعيةىىىىىىىىىىىىى ب   ا يةىىىىىىىىىىىىى بي ىىىىىىىىىىىىى   بتعتلاخىىىىىىىىىىىىىي با ىىىىىىىىىىىىىمب  ىىىىىىىىىىىىىم ب اىىىىىىىىىىىىى  ب تخىىىىىىىىىىىىىت ب  مىىىىىىىىىىىىى ظبا عنىىىىىىىىىىىىى ب

يبا  ىىىىىىىىىىى  باىىىىىىىىىىى لمعتلابالتشعىىىىىىىىىىى بخم ىىىىىىىىىىى  باىىىىىىىىىىى با   ىىىىىىىىىىى  بالىىىىىىىىىىىتل  ببال  ااا ىىىىىىىىىىى بل   ىىىىىىىىىىى  ب بلم ىىىىىىىىىىى   ببي اىىىىىىىىىىى  باب

بوع ىىىىىىاب ىىىىىى بال  لىىىىىىاباىىىىىى بالأا ىىىىىى  ب ا عىىىىىى   بي اىىىىىى   بنل ىىىىىى بايتىىىىىىز  باىىىىىى لمعتلاب ىىىىىى بد  اىىىىىىيباللىىىىىىا يب
ً
  ىىىىىى بً تخىىىىىىتا

يب ىىىىىىىى  باشىىىىىىىىى  ببالتىىىىىىىى   ل با  ىىىىىىىى   ب اىىىىىىىىت با ع  اىىىىىىىى  بالىىىىىىىىتل  ب تىىىىىىىىابالعشاىىىىىىىىيبالم    ىىىىىىىىىيب ب ا ىىىىىىىى ب  ىىىىىىىىت ب  ىىىىىىىىتب

ب؟ا بال ع   بالتل  بل معتلابالتشع بب ب   ا بالعشايبالم    يي  يبا ب ش باللأ    بالم   ب ب

 :ثانيا ً: أهمية البحث

ب: م تابح  ايبالت طبب بالت 

ا ىى  بالم ىىىىىىىىىىىىى ا بال  ااا  بب باع اىىيبال ع ىى  بالىىتل  بل معتلابالتشع بببب ا  م ىىىىىىىىىىىىىل بب و ىىىىىىىىىىىىىى  ىىتبالعىى ا ل بب

 ايبي ايبا  نا بالع  ص بالش  ايب ال  ا اي ببالم    يب ا  ت    ل عشايبب

: هدف 
ً
 :البحثثالثا

ب   ا بالعشايبالم    ي بالتشع بب التل  بل معتلابببب  بال ع   ال ش بب

: حدود البحثببب
ً
ببب:رابعا

 :البحث الحالي بالحدود الآتيةيتحدد 

  تصميم العلامة التجارية البلاغي فيالانعكاس الدلالي للتعبير ببالحد الموضوعي:-أ 

بلىىىىىىىىىىىى ت)بالا   اىىىىىىىىىىىىي العشاىىىىىىىىىىىى  بالم    ىىىىىىىىىىىىيباليىىىىىىىىىىىىمب  ىىىىىىىىىىىىت بكىىىىىىىىىىىى  با را ىىىىىىىىىىىى  بال ش اىىىىىىىىىىىىيببالحدددددددددددد المكدددددددددددان :-ب

 ببىىىىىىىىىىى ب ىىىىىىىىىىىل بح با  ىىىىىىىىىىى  ب2020الام ىىىىىىىىىىى نبالعىىىىىىىىىىى   بح ىىىىىىىىىىىتبحاىىىىىىىىىىى حبالتاا عىىىىىىىىىىى  با ىىىىىىىىىىى بال  ىىىىىىىىىىى نبال تلىىىىىىىىىىىاببىىىىىىىىىىى ب ىىىىىىىىىىى  ب

اىىىىىىىتبحل ىىىىىىى بي لعتخىىىىىىىتباىىىىىىى بالشىىىىىىى ت  ببىىىىىىى ب  لىىىىىىىيباىىىىىىى بال   ىىىىىىى   باىىىىىىى  ب عىىىىىىى بالشىىىىىىى ت  ببCOVID-19ا مم لاىىىىىىىيبلىىىىىىىىب

لىىىىىىى ب ىىىىىىىم   با ىىىىىىى باىىىىىىى بالت ىىىىىىى يب اا ىىىىىىىيب تىىىىىىىاباىىىىىىىتا ة ب اىىىىىىى بال   ىىىىىىى   بيىىىىىىىتبا ن ىىىىىىى   بي اىىىىىىىميتا بيا  ىىىىىىى  باىىىىىىى ب
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(Kantar BrandZ)ب2021 شاىىىىىىىيب     ىىىىىىىيباىىىىىىى ب اىىىىىىىطبال ا ىىىىىىىيبلعىىىىىىى  بب10 بخت ىىىىىىىطب ىىىىىىى ابال اىىىىىىى ببىىىىىىى بحا ىىىىىىىتب 

ب/https://www.visualcapitalist.com/top-100-most-valuable-brands-in-2021خ    با ابب

خم ىىىىىىىتنبي لعشاىىىىىىى  بالم    ىىىىىىىيبالع  اىىىىىىىيبالا   اىىىىىىىيبال    ىىىىىىىيببىىىىىىى بال ىىىىىىى  بالىىىىىىىت   ب اليىىىىىىىمبل ىىىىىىى بالحدددددددد الزمدددددددان : -ت

ا ىىىىىىىىىشب ىىىىىىىىى بالتاخلىىىىىىىىىزب تىىىىىىىىىاب)ب2021خ   ىىىىىىىىى با  ىىىىىىىىىتباليانىىىىىىىىىمب  ىىىىىىىىى يببإ ا اضىىىىىىىىىةببىىىىىىىىى بح شىىىىىىىىى يبا  ا  اىىىىىىىىىيب  ىىىىىىىىى  ب

ب(COVID-19ا   اية باللأ    ايبب ب ا ب

 :خامسا ً: تحديد المصطلحات 

  :
ً
 تالاولا

ً
   ب   ايبُ ْ اُبببب ّ ا باليايش وبب بي  ب)  ا( ب"  ابال  ا بخ   بالعِ اِخ  :عبير لغدددددة

ّ
ي ليّبتب    بل 

ب  ت   ب   ا   با ىىىىىىىىىىىىّ   ب ح  ابي  بب
ً
ااىىىىىىىىىىىى   ب   اْ  ب ِ  اْ   ب ب ب)ل ىىىىىىىىىىىى  بالع  (بب بي  ب) ّ ا( ب" ّ ابال    بْ  اا

العل بناعىى بببب–  ا ىى بب)  ا ب  ا ب  اا(ب ي ب اىىىىىىىىىىىىىى لىى بببب(Alzamakhshari, 1987, p. 198)ببخر  بالاىى بحا  ىى  

-Al)ببب)  ااب ت  ا(بال ىىى:ات با بت   بلىىى   ب ا ع  با  بابىىى  ب)  اا(بال    با ىىى   ب   بب ب   ىىى بيل ب ح   (

Bustani, 1986, p. 458)   ب   يب)  ا(ب  اابال    بوع ا  ب  ااب  ت   ب دلا  با    ب ح لاابي  بخر  بإلا بحا 

   
ً
اعى ن بل   ىىىىىىىىىىىىى   با  انبإ تى  ى ب تابا متى  بإ بال  ى  بلبيىتبح بخ ىىىىىىىىىىىىى  ب   ى ببببتعم ا  :التعبيري اصددددددددددددطلاحدا

بخت  ب شىىىىىىى  بح بالمع  بي با ب ش بال  بي  كىىىىىىى ايبإ ابإ ت  ب     ب   بال    ب  ا  بنا تبب
ً
ا ىىىىىىى    با ا 

) ىى  لابالم ىىىىىىىىىىىىى ا ب تابا  ب   ىىتبا بخش  ىى ب  شىىىىىىىىىىىىىى  ىىت با ىىتبببب (Eid, 1978, p. 78)ببال  لبا   ىىيبالمغالا(

   يبالت  يبب با    لمبالت  ن بإ ابام   بختلا بلت   بحلعيبالش لبح ب  الابال ش بب با    لمبا     ب  بب

تع اب  بالألىىىىىىىىىىىا يبباليمبالأل  هبب    كبتع   ب  بب (Sherzad, 1985, p. 192)بب  اتبار  ب تابتعتلاخيبالت  ي(

المعتلابخ  ىىىىىىىىىىىىى  ةبوع اب  بتىىتباىى ب  بب(saliba, 1979, p. 58)بب تىىتب    ظبوع اب  بالأصىىىىىىىىىىىىىىتبالىى وبا ىى با ىى 

ا ت  بب بن ا تباللىا يب   باصى ش بلى فيبب بال غيب ال  ب   ب  ىاب اوباى  لأا   ب  ب تخ ب"ا  تبال  بب

  با  كىىىى ابا   تباا ا  بي ل عت بحوبال   ي بح بال ىىىى   با بالاىىىى ميبا ع ا ب ا  تبال    ب  با  كىىىى ابا   ابب

بب ببيى  بح بال    با بال  عى  با
ً
لكىىىىىىىىىىىىى ب بح بال ىىىىىىىىىىىىى   با  لىت بح بالاىىىىىىىىىىىىى ميبا ع اب  ى  ب    ىتب ى ا با  ىتا باعى 

 (Sentiana, D.T, p. 241)ببال    ب  م ل بالمعتلابا با   ن   

الم ىىىىىىى ا ب شىىىىىىى تبب  با عن با    بلغ  بالمعتلاب  ب اايبكىىىىىىى نمبايتز بببب.تعريف أجرائ : التعبير البلاغي

ب.ات ل بح بدلابات ل بل     ب تاباا يبا بالم  لاب ال ا خبل     با    يبل   ك ا

ل ب نّب    ب تابح ل  بببوجاء :لغةالانعكاس  
ل
 با  عل 

ً
بالاىىىىىىى ميبوع  ىىىىىىىُ ب   ىىىىىىى  لل

ل
ب بل ىىىىىىى  بالع   ب)  ل/ب ل 

بت   باتبخ: ىى ب   ا 
ً
 بالأا،ا ب   بخمع لبتع  ىى 

ل
اىى  بال ُ ت بال بب  تع لل

ل
 ىى بال ش  ب      با ت بىب ل 

ْ
ب   لل

 بب(Medkur., 1979, p. 289)بالا ميب نّب تابحّ ل  

ا ل ع   بب با     بالع تبال نمب  ب   ايب     با  ل  ب ال اايبا ع شب تابب :الانعكاس اصطلاحا

ال د با بااميتا ب ع با  نا  بيم  ا   با    بحل  وب تختبي اا يبا    ب تخت ب تغلاب لايبال   بب

  ت بب بب ا  ا بال     بخ   ب)ل ب ة   (ب)  تا ب م   با با  ان با    ب    ب  ا   بل  ع ايبا   ل يب ب

ب  بتتب لقب   ت بخ  بل بخ  بب ب   بح بب بب
ً
  ل بتغااباا بالألا يباليمبت م اتبإ ان     ب    يب عاتا

   (Moneim, 1987, p. 159)بالأ ش (



 العزيز وسام عبد عبد- فؤاد احمد شلال...الانعكاس الدلالي للتعبير البلاغي في تصميم العلامة التجارية

ISSN(Online) 2523-2029, ISSN(Print) 1819-5229          2022 مجلة الأكاديمي-العدد 104-السنة 

94 

ا     ب ال ا بل  ا  بال    ايببص   ب  خ   بل اايا ع   بالا ميبل ا  بي ص  ببالتعريف الإجرائ :

 ا ب  م ا بببال ااياليمبوع شبا ة بال  نبنا تبالتنايبال م   ايب ال ا اايب ال   ايبا ع   ب تاب لقب

ب با    يبل  ب

 الدلالة 
ً
 .manzoor, 2007, p)ب  ا ب)ن  بخت  بإ ابح ت ب ن ب تابالا ميبنالب نلليباتن بإلا (ب :للغة

   ا بالتلليب)  بت  بالا ميبي  ليبخ ي با بالع   بي بالع  ب ا ميبح   ب الا ميبالأ  ب  بالتا ببب(17

 بب(Al-Jarjani, 1993, p. 193)ب ال    ب  با تل  ( 

   الددلالدة
ً
"  با بخ ي با بالع  بيى لاىىىىىىىىىىىىى ميب   ب اىىىىىىىىىىىىى ميبا   ب الاىىىىىىىىىىىىى ميبال  ب  بالىتا ب ال ى   ب  بببباصددددددددددددطلاحدا

بتى  ى بالىتللىيبل  اىي ب ا بتى  بدلاب لىقبتى  ى بالىتللىيبدلابل  اىي ب تىتب ا ىت بب
ً
ا ىتل   باى  بتى  بالىتا بل  ى 

ايب  با بخ تبالع تبيل ببا بال   ايب دلابال   ايب    ىىىىىىىىىى با اب   اي ب  تاعاي ب  كىىىىىىىىىىعاي با لتلليبالع  ب

الىىتا ب ا ىىتل  ب شاىىيب ا اىىيب    ىى با بح ىىت  ىى با ابال  بخىىتللىىيبا ع   ب تابالع ىىيب الىىتللىىيبال تاعاىىيبا بب

خ ىىىتبالع ىىىتبيل بالىىىتا ب ا ىىىتل  ب شاىىىيب تاعاىىىيب    ىىىُ با بح ىىىت  ىىى با ابال  بخىىىتللىىىيبا     ب تابا   ىىىت بب

 .saliba, 1979, p)بل  ب شايبال كىىىيبختلليبال  لب تابا عن "  التلليبال كىىىعايبا بخ   بيل بالتا ب ا ت

 التلليب  ب"ا بخم ىىىىىىىىىى   بال  ل با بنلليب  صىىىىىىىىىىي بي لن ىىىىىىىىىىتيبل  نبا با    ي ب ا بل لبا ب   بيببببب(563

 ,Alloush, 1985)ببا ىىىىمع ت بال   يب  عنمبالصىىىى ش  بب بال ىىىىا   ايبالم  اتخي بالم  اش بال     يبل    ي"

p. 91).شاىيباليمب  ب بالىتا بيى  ىتل  بنا ىتبالعشاىيبال  ىىىىىىىىىىىىىى  اىي ب ا بااى بالىتللىيب  ىتباىىىىىىىىىىىىى   ىىىىىىىىىىىىى با مب"الع

بب  اصب ى  بالعشاىيبا بخ   بيل بالىتا ب ا ىتل  بخ ى  بال  ىىىىىىىىىىىىىى   ب ا بح ىت  ى بخ مبىىىىىىىىىىىىى مبال  ب  ر  بيى "ب

(Jarman., 1997, p. 27) ب

الىىىتا بيىىى  ىىىتل  بنا ىىىتببببسددددددددددددو سددددددددددددر  ان مع تعريف  البددداحثين  يتفق  التعريف الاجرائ :   العشاىىىيباليمب  ب ب

العشاىىيبال  ىىىىىىىىىىىىىى  اىىي ب ا ب  اصب ىى  بالعشاىىيبا بخ   بيل بالىىتا ب ا ىىتل  بخ ىى  بال  ىىىىىىىىىىىىىى   ب ا بح ىىت  ىى بب

  (Jarman., 1997, p. 27)ببب خ مب مبال  ب  ر  بي 

: الترميز الدلالي في تصميم العلامة التجاريةالفصل الثان  الإطار النظري/  
ً
 :اولا

 ب   ايبلى باا   بإ ابالعشاىيبب   ى يتعىتبالعشاىيبب بالم ىىىىىىىىىىىىى ا با    يبالاىىىىىىىىىىىىى  ببب  
ً
باعا ى 

ً
 الىتللىيب   ىىىىىىىىىىىىىاىتا

(Sign) بدلا ب ب    تبالعشايبإ اب   ى   ب)التا (ب  بالشى تبب
ً
ت نة بحوبشى ميبخ اي بح بوشىلابإ ا بح بخ  تبلى   

وبال وب مي  بالعشايبت ل ىىىىىىىىىىىىى   بال    د ااايب العشايبالم    يب ال   يبا  م بيب الأل ا  ب )ا تل  ببا  ن

  ا (ب  با     با   نبال وبوشىىىىىىىىىىىلابإلا ب  ابالتا  باا   بإ ابالعشا  ب تابإنة بح  بال  تا باليمب   تبب

م ىىىىىىىىىىىىى ا بالعشاىىى  بالم ىىى   ىىىي بإ ب    ببا عن ب  نم ىىى بب بحوب  ىىىتبا بح  ىىى  بال  ىىىىىىىىىىىىىىىى  بيل بال ىىى  ب ا ةىىى بالب

ل عشاىى  باعىى   ةىى ب  ىىىىىىىىىىىىى:ىىاب كىىىىىىىىىىىىىع ىى بنا ىىتب  ىى  با    ىىيبا بال  ا ىىتب الشىىىىىىىىىىىىى  ا با م لمب   ةىى ب ا  ىىتن بب

 ,Sedgwick)ببي  مت  ا ب   اايب    ب     بات بااىىىىىمع  ل  ب ا  اىىىىىتية ب  مبىىىىى  ب   با   با  يب  ىىىىى ا م

2009, p. 359)ا      بال ىىىىا ا ف بخم   با با    يبا با   نا  بالألىىىىا ي بال ىىىى   با   ت  با م   يببب

ا ب اي يبيل بالتا ب ا تل   ب اليمب    بي   ييب اىىى ليبات  يبخ    بال    بإخ ىىى ل  بإ ابا م   ب  اتبي ت بب

  بالميا ايبب با اي بال اىىىىىىىىى لي ببا بإ ابشىىىىىىىىى ميبلبخ   با ل بإلبا ب شل   ب    بخ ت بن  با م   بل شىىىىىىىىى  كبي ا  

ا     ب ا بخيت  ب     بيم  ا  ب  كىىىىىىىىىىىع بب با  ىىىىىىىىىىى  با تن بخ   با ب شل  بيتاخاابا عن بال  اتبلم قبب
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ال اىىىىىىىىى ليبا     بالت ىىىىىىىىى و با بالعشايبا باللىىىىىىىىى   بي   ع  بال غ وب  بب ب  ا ية با   كبالاىىىىىىىىى  بل     بب

  .ة بال    ب الم  ا ا ع ب بب با  ل با ع ايبا م   يب ا 

وعتبال  ب الم ىىىىىىىىىىىىى ا با تبحن ا بالت طب  با   ا يبا ع اايب  اىىىىىىىىىىىىىا يب اي يب ا بنلليبتعتلاخيب ا لع ىتبب

ب اي ىيبل ى باعن ب نللىيب  بخم ا با  ب   اىيبالتاالزبي   ب  خىيبالم ى  ىتب تابا ىىىىىىىىىىىىىم  بال  ى اى  بب
 
ال نمبلغىي

 ب  ل بالم  تبيل ب اىا ل ب بال اايب ال اي ب  ب   لمبب التن بال    يب ب  م اىلبات  بال   ب تابااىلأاع 

   ىىىىىىىىىىلاب  قبال ا  ب بي خ  نبان ا ة ب  اىىىىىىىىىى     بب بخشىىىىىىىىىى با ع   با  ىىىىىىىىىىمنت يبب بيتا تبالاع   ب" ال ا  ب  بب

اد ابال ا  ببب(Dozi, 1988, p. 130)بب اىىىى  تب ان ا با ب ع  ب  م ىىىىلمبي  مت  ا بلىىىى ا  با   يبب بال ااي"

ا  ىىىميتايباىىى ايبب بالع تبال نمبح بب بال تاعيب   تباللأشىىى لاب اطبا بيشديبا     با  ف بب بينايبالن ىىىلمبب

التاالزوبل عشايبالم    يبا اب   ابالن ىىىىىىىلمبال  ىىىىىىى   بل ب     بامعتن ب   ت با ب ش بال  ا يبا    لايب بب

للاىىيبالىى وبخ   بب باد ىىابالأ اىى  با ىىىىىىىىىىىىى  با باي  ب ب  م لزبي: ىى يبب الم   ةاىىيب ب الم  ا اىىيب الخ ىى  اىىيب الىىت

وعم اب   باللىىىىىىىىىىىىىىى  ا بببا   ب م ىىىىىىىىىىىىىىى ا با   ىىى  ىىى ب)ال غ  ىىىيب ا  شا (ب  ىىىتا.بالمىىى  لابا     بلىىىت با م    

 ال ا  بح بال ىىىىىىىىىىا  ل  ا بالع  بال وبوشىىىىىىىىىى تب  ايبال   يباليمب م ىىىىىىىىىىتبي لعشا  با بي ل ا  با  م  يبخ  بب

ب باىىىىىىىا  بال ش ب اليمبخم بالم اصىىىىىىىتب ة ب ا ب  با  ب   بال ا  ب  بالت ااىىىىىىىيبالع  ايبل  ا  بال غ  يببببالىىىىىىى   

 دلابال غ  يبي  مت    بان ا با  ىىىىىىىىىىى  ب ب لقبا  بال ىىىىىىىىىىىا  ل  ا بتعتب   بالت ااىىىىىىىىىىىيبالتاليبا   بت  ب     بب

 ب(Dozi, 1988, p. 34) ب  بنلليبب اصىىى   ب   ابوعنمبا بال    بال    بي تبا باا با بالىىى  ا ب  ا  ب  ب   

ب (Zeid, 2014, p. 348)ا  ب   بال   ب تاب ت با  اابا بالتلل بخم ب  خلز  بك  ب ش.بنلل ب    اي ب

  با بخ ىتبالع ىتبيل بالىتا ب ا ىتل  ب شاىيب ا اىيب    ى با بح ىت  ى با ابال   ب ال  ىىىىىىىىىىىىىتببببالددلالدة العيليدة:

يىى لعشاىىيبالىى ا اىىيبإليا ب   لمبالىىتا بب باا باىى ب تاب   لمبا ىىتل  بب ب  لبالا  بخىىتللىىيب   بال ىىىىىىىىىىىىى  ب تابب

ب .ال    ب ك يبال ت  بإ  بل   ابالش ل

الىىتا ب ا ىىتل  ب شاىىيب تاعاىىيب    ىى با بح ىىت  ىى با ابال   بب بامعنمبا بخ ىىتبالع ىىتبيل ببالدددلالددة الطبيعيددة

 ال  ىىىتبا بالعشايبال تاعايبا تا.ب تاعيبا بال ت فيبختلليبا   ا بال   ب تابا   تب   خيبال ت بب

ب. تاب   نبا  ا  

  بي عن بب  با بخ   بيل بالتا ب ا تل  ب شايبال كىيباوبانة بنلليبا   اايبامع   ب   ةبالدلالة الوضدعية:

 عتبالاىىىىىىى ميبا ايبشىىىىىىى ميبا  با  ابا  بال  بخم با  بال     بت     لباليمباصىىىىىىى  ةب تابا ب    بنلاشب تابب

بالش ت ب نلليب ايبال   بال   با ابال     

 اما أشكال الدلالة فتيسم بثلاثة مستويات هي:

الىىىىتللىىىىيباليمب    با ةىىىى بالعشاىىىىيبيل با  ىىىىىىىىىىىىى   ب)الىىىىتا (ببببيونيدددة:يالددددلالدددة الا -ح    ب

 ا  كىىىىىى ابا شىىىىىى  بالا ب شايبتشىىىىىى ي بب با    بال   ب   ابوعنمبانة ب    ب تاباتتحب

الىىىىتل  ببببا  ىىىى   ىىىىيب  الىىىىتللىىىىيببال ع ىىىى  ب تعىىىىتب اىىىىتل ل ىىىى با با  ع ىىىى ب   اىىىى ب يا ةىىىى ب بل ب

ا بال ىىىى   يبنلليب ت ب تابشىىىى ميب   ع با ابشىىىى ميبا  ب شايبا     ي با بببالخ   اي

با بللالىىىىىىىى   باليمب  ايبالا بالعشاي(ببب
ً
 ,Yassin)خ   ب  خيب)انة بشىىىىىىىى ميبخ ىىىىىىىى بلىىىىىىىى   

2014, p. 165)بيل بالتا ب ا تل  بخ  بب بالشىىىى تب)ب
ً
ب  ا ا 

ً
 (1ل تب)(ب1 بحوبت ىىىىميت بلىىىىقة 
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(ا    ببL,Gلابالتا   با    ايبا اب اىى   بيتللايبا    با ع   بب ب اىى   ب   تب   يبيا ىى يب   ب)الأشىىب

(ب ت ىىىىىىىىىىميت ببL,Gا  اىىىىىىىىىى  ب ش يبا ب ابالتا   بيتلليب ش يبا ب ابال   باخم  بخ  خم بي  ال بي  لبا   ب ب)

بالتلليبالأخ   ايبب با    ا ب ا  م ا  بالت لايب ا  ىلأشى ا  
ً
 اطب معتنبال غ  بال   ايبل  تاننخ بببباخ ى 

بي غيب ا ت بي    بو ىىىى تب تابحوبرىىىى  ب   ىىىىلابالعشا  با شىىىىتاخيباليمبب
ً
   ة با  بخ ىىىىعاباي  تية ب  اع 

بالعشا  با لىىىىىى نخيبب
ً
خم لمب   ة بتتبا م  ل با بت ايبالت تا ب لب  م ظبا اب   ىىىىىىلابا ب    يب  باليمبتعن با ش

ح بيى  با    ظبح با  ع بح بال ىىىىىىىىىىىىىشل بال   بى  اىيبا ب شاى  با ى  ا ب  لاا ب بى صببا با    ىيبا بن   بااى  بب

  ت   

 

   بالىىتللىىيباليمب    با ةىى بالعشاىىيبيل بالىىتا ب ا  كىىىىىىىىىىىىى اببببالدددلالددة الرمزيددة:بب- 

خ  ىىتبيا ة ىى بتشىىىىىىىىىىىىىى يىى با بصىىىىىىىىىىىىى ىىيببببا شىىىىىىىىىىىىىى  بالاىى ب شاىىيبا  ب  ااىىيب دلاباع  ىىي ب ل

الزخ ايبا ب شايب     ب اطبوشىىىىىىىىىىلابيلا ب)ا بالتلليبال اي يبتشىىىىىىىىىىلابا ابا  كىىىىىىىىىى ابب

ل ت با بال ايبباليمب تايبا اب ب بال ايبي  كىىىىىىى   بل  بخلأ ىىىىىىىن باع ايبالغ  با با

 المعتلاخىىيبالتشداىىيب ا بببب(Ibrahim, 1995, p. 82)ببل  بخ   باع اب  با  كىىىىىىىىىىىىى ا(

ُ عتبا م  ع ب   ىىىىىىىىىتبا   با باعن ب  تب  ىىىىىىىىى ا مب اباا يباعا يب  ب   لمب ب   بب

ي ىىى   با با   با   بتع اب  ب شايبدلابا   اىىىيبيل با  ىىى   ب الشىىى تب الا   باليمبب

اصىىىىىىىىىىى ش ايبخ اتببببخ     بال ايب   ا با مبنلليبا ملا با   اا بت بتع اب  با   يبالصىىىىىىىىىىىت بل   ب   ب شاي

با بوعم تب تابالمتاع بيل بب
ً
ا ة با  كىىىىىىىىىىىىى ابا بالتا ب ا تل  بي  ىىىىىىىىىىىىىتبال     بد لت 

ب ال ايب     بح ل   بب
ً
 اياببب-الأا   بالع ايب    اية ب تعتبتتب شايباصىىىىىىىى ش ايب ايا

ا  نا,ب   بلىىىىىىىىىىىىى تبا  تب  بال ايبال  بل لب  كىىىىىىىىىىىىى   بإلب   يب   با   بب لقبب

(ب    ة  ب ايابا لزاب,ب)   بلىىى تب   با  تب  بال ايبال وبب3لىىى ت)بب)العشاي(بخ  بب 

بي اطبببلبوعن ب  ابا  كىىىىىىىىى ابإلبال ت فيباليمبخ     بب
ً
با   نا

ً
خ   با كىىىىىىىىى   با نا

ح  بوشىىىىىىىى تبال   ب ال ا  با ب ش بالم  قبا باللأ ىىىىىىىى  بببب(Sabri, 2005, p. 3)ال  ن(بب

 با لأل ا با  ىىميتايبب باكىى ايبا    بااىىمع   باصىى ش ا بل  ايب تاببال وبخ م  

ال ىىلاب ال ا  ب الم  ت ب ل تبااىىميت ب ع با  ىى  ل بنلل ب اي يباشىىتاخيبب بالع تبالم ىى ا مبي     بب

ا م   ب  تنبالعشايبيل بالتا ب ا تل  ب شىىىىىىىىى تب اضىىىىىىىىىةب ا   ب تاب لقبااىىىىىىىىىميت ب ع با  ىىىىىىىىى  ل ب ع بب

  اي يب دع بالل ا بب ب   اا بل تلليب تابا بال   بحصت ب ايابوع اب  ت ب تاباعن بل  م    الل  ا بالب

 

 

 

 

 

 

 (3شكل )

 (2شكل)
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 التجارية:وترميز العلامة ببثانيا: التعبير البلاغي

إ با    بالمعتلابالتشع ببلبخ   ىىىىىىىىىىىىى بب بالعشاىى  با     ىىيبل شىىىىىىىىىىىىى ىىتب    ىى بخ مىىتبا ابالعشاىى  بالت ىى  اىىىيبب

 الم  ايبب بالم ىىى ا  با     ابالشىىى ت بل بال  بالخ ابب ب  ابا    ب"با با ب ي    بالشىىى تب ل ب   نبا بب

الا ميبا  م  ابليتبل  با ب  م يب   ايبايب   ص با   با بص  بال اخ  با با تب     بال    بال  ايبب

( ب  لأشىىىىىىىى تبالم ىىىىىىىى ا با ب    تب   صىىىىىىىى  ب ب    تب  ليبح    ب  ىىىىىىىىلمبا ببPeg McClellan, 2019, p. 60"ب)

الم االمبالشى ت  ب  شا   باليمب  ب بيل با   ن ب   اخاقة بالتاليبلعتنبا با  ى ال بال  ا يب اليمب مغلاب تابب

 بإ بب المب   ابالأاىىىىىىىىى لاابا  ىىىىىىىىىميتايبب ب   با  ىىىىىىىىى  ب تابا عن با     وب ال    يب تابا ا يبا ع ايبلتخب

تع تب لا  ة بي ىىى   ب ا ايب ا ىىىتخيباشىىىتاخيبايبالتشديبالمعتلاخيباليمب  تاجباع بلم    ب  تبانمب  بب عتبب

 (بخ ضىىىىىىىةب  ابا عن بإ بل تب  تبانمب   ل با بب1952-1863ا ىىىىىىىتوب  ن  ب ا بالمعتلاب  تب)اىىىىىىى   م   (ب)

ح بال ىىىىىىىىىىىىى   بح بال    ب تعتلابامع لمبيىى  عن ببببالمعتلابتعتلابا  ت بيىى  عن بالأ   ب   با  ىىت باع اىى  بب بال   ىىي

ال ى   ب  با  ت بيى   ىتبالأ  با با  تى  ى  بح باى بوع ابيى بالع ىتبال نمب  باشىىىىىىىىىىىىى   ب ا  عى ل بدلابا   ن  بب

يتب   يبإ ابال ا ب ا با  ىىىىىىى   بالمعتلاوبب بالع تبال نمبخم   بإ اب

المعتلاوب تابالع ىىى صىىىىىىىىىىىىىب  بب ىىى  لاب ا ىىىتب     بإ بو ىىىىىىىىىىىىىلأ ىىىتبا  ىىىىىىىىىىىىى   ب

الم ىىىىىىىىىى ا ايب  ة ابخت تبا  ىىىىىىىىىى   بالمعتلاوبخع  ىىىىىىىىىى با ب   صىىىىىىىىىى بب

  تل بل ىى ب"اىىىىىىىىىىىىىى  لأاىى  ى "بإ بالمعتلابب(Sahib, 2000, p. 37)الع ىىتبال نمبب

  با    ىىيبا بالمىى  لاا باليمب  ىىىىىىىىىىىىى  ب تابا  ىىىىىىىىىىىىى   با   ىى   بلأوبب

يمب م لىىتبب ب   بب  ىىىتبانمبنللىىيبتعتلاوبخيم  بيلأ  ابال  تىىى  ىى  بالب

ب( 4ا م   بخ  بب بالش تب)

التشدال با  ىىىتنب  با   ىىى  بيىى خ  ىىى ب   ىىىىىىىىىىىىىت ب  ىىى يىى ب  بخ ىىى خىىىيبب

ببتعتلاخىىىي ب    ب   ىىىيبا با  م ىىىىىىىىىىىىى  بب ب   بالتشدىىىيب)يىىىت وب تىىى  ىىىي(ب

(Tabana, 1997, p. 30) ب

   تبب ب   بالعشايبالم    يبل  ىىىىىى     ب ال  ي بال ىىىىىى  ايبا ببب

(بب بنا   ب   تبال  تبالأخ اببbيشديبالمعتلابا ي  ب   ا ب  ب كيبا    )

 ب   ب   تبال اايب ح با   ىىىىىى   بب(بب5خ  بب بلىىىىىى تب)ببل عشايبالم    ي

(باىىىى     بال ح با   صىىىىيبي لعشايبالم    ي بخ   ببb    تبا    ب)

لعشايبالم    يب   ىً ابرى  ىاً  با  بو ى  بل   ىميت بي   يبب  ابا

   ىى بب باىى     بال ح  بإ بلب   تبا   يب   يبا با ع ال بإ بانة ب

الىىىىىىىتل ى بب) اى ب ى ىىىىىىىي ب ا ىعىنى ببخىبال ىعى ىىىىىىى  ب ا ى ى ىاى ى ب ا ىعىنى ب ا ان ب  ى ىيب

 بإ ب  ىتبلىىىىىىىىىىىىى لبببب(Al-Tafazani, D.T, p. 238)الش  با ب  ىيبح   بب

 بال ع   ببال    يباش  با    ب الاىىىىمع   باع  ت ب  ان با   ا ي بب

يل ببوبالىىىىتل  بب ا ابا ا ل بل  ب ب تىىىىنلاىىىىيبت ىىىىىىىىىىىىىلأ ىىىىتب ع ىىىىتب تابتغلابا عن ب

 (6شكل )الأا   ب   ابال  ابا بالتااي ايبخ   ب تابالم   تب الم     با   ت بب

 (4شكل )

 (5شكل )
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يل بالمغلاا بالتللايبا  م  يب ا شىىىىىىىىىىىىىتاخيب المغلاا بال  نخيبالم    ايب ا ل    بحاىىىىىىىىىىىىى  ب  تختبال  ىىىىىىىىىىىىى  بب

ب
ً
إ اب  تختبالأا  ايبالم  ا ايبل ع  ص بنا تبا   يبالم  ا م بب اع ا  ة ب  ا     ب ااميتاا  ة ب ص ل

(al-Sakaki, 1987, p. 403)يم  بااىىىى   با    ب  بااىىىى   بال   خيبب با بااىىىى   با    بوشىىىىم تب تاببببب.ب  

 بالع  ايبالن اخاي ب   ىىىىىىىىمعل ببا   يب   يبا با ان با عن بالصىىىىىىىىت بل  ل با   ىىىىىىىى   ب شىىىىىىىى تب   ب   ب ييبا

-Al)ا م   بيى  ىت تى  با م   ىيب ا   ىىىىىىىىىىىىى اىىىىىىىىىىىىى  با ب  لى بب بالت  ىيبل معتلاب  بتىتباى ب  با  نب دلاباى نو بب

Massiri, 2002, p. 3اايم  ب  ببال ع   بالتل  بب اىىىا يبل م  لا بحا ب  ىىىلمببببعتوبال ع   بالتل  بب(بحوبح ب

ا عن با  ن بي ب ا عن با  ن ب   با   ع با ابالع  ب الع نا ب  ت فيبالألىىىا يببا    بخ  بحلىىى   بي لمش  بيل بب

لم ىىىىتبا اباعن بال ع   بالتل  بب ال ايبخ ييبا ببببالألىىىى   بب   ىىىى صىىىىا  بالأاع   ب  م ب   ا بالم  ا ب 

  ىىىىىى  ايببا عن با ب ش ب   ىىىىىىاتبالع  صىىىىىى بالم ىىىىىى ا ايب   ب مع اتبايبال اايب  ت تبا ابصىىىىىى ابالم  بيبا 

ل م  لاب تاببببنل  (با ب  تبا  ىىىىىىىىى  بل ما  ب  تب  ىىىىىىىىى ا مبي اىىىىىىىىى   بب6ا ان با عن بالأصىىىىىىىىىت بخ  بب بالشىىىىىىىىى تب)

(( ب ا ع  با بب19الأ اىىىىىىى لبال م  ع ب الام ىىىىىىى نوبلع  ا  با دش با االمبا  ا  ب  ىىىىىىى:ابا خ   بت ا خت

 تىى يب دلا   ب اىىتب   ب ىى ابب   ىىيبالمعتلاب ا يب شىىىىىىىىىىىىىى لب اىىىىىىىىىىىىىى  ىىتبالم اصىىىىىىىىىىىىىىتبال م ىى ع ب ال ىىىىىىىىىىىىى  ال ب الأب

بالم  ا ب ش تب   بصت بلت با      ب   ا بي  م   بإ شا بختلا 

ب

: اقسام التعبير بوصف المعنى الى ثلاثة أقسام:
ً
 ثانيا

 اليسم الاول: 

(بب ب7خ  بلى تب)ببا عن  بالمعتلاب  بحل  هب  خ بصى   بح   با م تبا ة بب

(بلىىىىىىىىىىىىع  ب  بخ  خيبتعتلاخيبنللايب اي يب صىىىىىىىىىىىى ايبخ ايبا ابNBCلىىىىىىىىىىىىع  با   ب)

اىىىىىىىا تىىىىىىى مب اام ىىىىىىى نوب     ىىىىىىى مب دلا  باا بام   يبا بببالم  ابي    اصىىىىىىى يب

امعتن  ب اليمبام  بل   ىىىىىىى  ببببحل ا  ش بااىىىىىىىميتا بلىىىىىىى تبال     ب  ب

الىىىىتل  ببااىىىى  بالاىىىىىىىىىىىىىم  ا  ىىىىيب تابالامتىىىى  بب     ىىىىىىىىىىىىىىىى بي    ىىىىيبب بال ع ىىىى  ب

بم  ا مب خ   ب ا لم با   اي ايتا ايبنا تبا  ي بالب

ب

ب

ب

ب

ب

ب

ب

ب

ب

ب

 (7شكل )



 العزيز وسام عبد عبد- فؤاد احمد شلال...الانعكاس الدلالي للتعبير البلاغي في تصميم العلامة التجارية

ISSN(Online) 2523-2029, ISSN(Print) 1819-5229          2022 مجلة الأكاديمي-العدد 104-السنة 

99 

 اليسم الثان . 2

المعتلاب  با  صىىىىىىىىىىىىى   بح بخ ىىىىىىىىىىىىى  بيىى ل ىىىىىىىىىىىىى ىىيب بىى لن ىىىىىىىىىىىىىتىىي ب لبخ ىىىىىىىىىىىىى  بب

ي   صىىىىىى  با     بالن ىىىىىىتيبإلا  ب ل  بي خ با    بح بصىىىىىى م بح بح صىىىىىى  ب

 يم بي  بخ  بب بالشىىىىىىىىىىع  بلبخ   بح بخ  بإلبا ب ش با ت كبحوبصىىىىىىىىىى يب

 ن ىىىىىىىىىىابالا بح بخم بالم ىىىىىىىىىى   ب   با ب ش ب ع بصىىىىىىىىىى    با    ايبا باليمبب

(ب الى وب  ب  ى  با م  بLinux(بلىىىىىىىىىىىىىعى  ب  ى  ب)8الياى  اىيبخ ى بب بالشىىىىىىىىىىىىى ىتب)

و ىىىىىىىىىىىىىم ايبحوبا ااجبا بخ   بيم     بخا  ىى بوشىىىىىىىىىىىىىىى يبلىى ابا  ب  ىى  بوع  بيىى  ىى بب

ا تىاب حاىىىىىىىىىىىىى   ب اى  ى با   ى ع ببا   با باتىتبا  م يب   ى با لىىىىىىىىىىىىىى   ب  ى بي ا ا بالت   لمبل   ى بالا بب

ال وبخ  ت با      با با  اا ل ب ب  مت   ب لابوع شبن ا ب  م ا تب تابلىىىىىى تب   ع بخم  تبال  ىىىىىى   بب

ال  لب بي صىىىىىى   با لاا ب  ىىىىىىايبخم    ب   لا  با برىىىىىى  با ابح  با مب رنوبن  ابي   ابب ب   ن بالمتا  بب

ا  ب    ام ب     بب ب  ىىىىىىىىىىى ا بلا   ب  بإ ابا م   ب اخ اببل شىىىىىىىىىىى تبلاىىىىىىىىىىىا  بي   خية بالمعتلاخيبا بيا م ب ا 

ب   لااباا  

 . اليسم الثالث3

  ب  ىىىىىىتيب)ا ت  بصىىىىىى ي( ب   بح بخ ىىىىىى  بي   صىىىىىى  ب ب ل ىىىىىى يب لبخ ىىىىىى  بي لن ىىىىىىتيبيا ة   ب ل  ببببالمعتلا

خ خ با  نة ب  ىىىىىىىىىىتيبح   بت ىىىىىىىىىىم يا   بحوبا بوعم تب تابا بخ لا بب ب   لابا   ىىىىىىىىىى  با ب تااب بل  ع   ب   اي بب

 ا بح تبالمعتلاب  با كىىىى ابا بب ب ا يبب(Aouni, 2018, p. 108)لاا   با م ىىىى يبي   كىىىى ابال وبوع اب   بب

لىىىىىىىىىع  ب ا  ىىىىىىىىى   يبا بخ   با  ىىىىىىىىى  بيتا  يب   بالأا   ب ا ع   باليمب ةت بإل ة ب شىىىىىىىىى    بال ىىىىىىىىى   بلم ت.بب

(ب9ااىم  ييبا    ي بامنم تب  لبالأا   ب ا ع   با  انب  ة بخ  بب بالشى تب)

ل  ابالأ   بلشولبخ   ب الش  ل  بب(باBlue Bunnyلع  بل خيب)ي  ب   (ب)

(با ابلىىىىىى تببBا    يبالشىىىىىى لا ب  ب شىىىىىى    بالتل  بالمعتلاوبي اىىىىىىميتا ب   )

ال  ىىىابي   ىىى بالأ   بخىىىتللىىىيبل   بال  ىىىابالىىى وبوع شبب بال  ىىىابالشىىىىىىىىىىىىى ىىى   بب

ا م  تب م  بي يم    يبلت  يب ا لم بال   لايب اليمب م االمبايب  ابا  مجبب

لعشايبيل بالع  ص بالت   ايب ال    ب  ة  با م   ب لام  ا ب تابب  ب   لمبحي ا با

با لأت   بلم   قبن ااع ب   بال    يبي   مجب ا ب  بتغلابا با  خ ب   بالام  ي 

ب

ب

: البعد البلاغي والدلالي وال
ً
 داولي للتعبير في العلامة التجارية:تثالثا

ي  تل ل بالتشدايب ااىىىىىىىىىىىميتاا  بب ب    بالن بخم  لاب  صىىىىىىىىىىى با   وببا بالمعتلابد لت با بخم با  ت   بب

بلىىىىىب)
ً
 ببببDoklas  Ininger  عتب  ابايم  با با    با    ت  ب تاب    ب ا  با   نبال وبخنا ئبا عن ب ا  

( ب  ب"ال  ا لمباليمب    بال:شىىىى با بالم  لاب تاب   لاب اىىىى  كب ع ىىىى  بالتع با ب ش بالاىىىىميتا بب1972

شىىلابالتشديبالمعتلاخيبا ابخا ايبالا  ابي لألىىا يببDavid S. Kaufer, 2013, p. 55لاىىتاا ا  بل  ا  "ب)ا
ُ
( بح بت

 ىىىىىىىىىىىىىميت بب
ُ
اليمب  ا  بد لت با بتشىىىىىىىىىىىىىلابالتشديب)   صىىىىىىىىىىىىىيبب بالعشايبالم    ي(با ابال غيبح بت   با م بي ب اليمبت

 (8) شكل 

 (9) شكل 
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بلأا ىى ابا م   بلش م ىى نبا بب
ً
الم ىىىىىىىىىىىىى  بي    ىىيباعا ىىي ب  ىىتاىى بخم ىىت.با  ىىىىىىىىىىىىى  ب  بالتشدىىيبب ببااىىىىىىىىىىىىىتاا ا اىى 

الم ىىىىىىىىىىى ا  باتبخ اتبا م   با ابال م  نبي نة بوشىىىىىىىىىىىلا  با اب    يبالمش ابي ل ىىىىىىىىىىى  بلم    بال    يباليمبب

خم ىىىىى  ب ة باللىىىىىا ي ب ل  بالتشدي ب  بحخ ابي  لابا بالمش ابال ىىىىى  و ب ب بال اايبتشىىىىىلابالتشديبا ابخا ايبب

بح با بالتشديبالمعتلاخيبا بانة بتعتب ييبا ب   ايبالم اصىىىىىىتبب با ب   ىىىىىى ب تع  بب   ىىىىىىلا ب
ً
 ب  عتبا عن باع اا

ا عن ب عت   با   ب  بالشىىىىىى تب ا  ىىىىىى   بال وبخ ت.باا بال  ىىىىىى   بخ   با اىىىىىى  با بالتشديب  ب"ا ااتيب

إ اب دت بب باا  ابرىىىىىىىىىى  با بي لم  لابا بب(Zarrouqi, 2010, p. 7)بال اىىىىىىىىىى  تبا م  يبلاا  اب عت   بح   "

الم ىىىىىىى  بي    يباعا ي بخ   قبا ما  بال     با   اىىىىىىىتيب الم  ا ب الاىىىىىىى   ب ال ىىىىىىىا ديب    ابتعتلاا بب

لأا  ا بايب   نبالتشديبالمعتلاخيبخ   بل  م   با ما  بال اىىى  تبالمعتلاخيبلاا  ا با  بالتشديب  كىىى  بب بب

الم ىىىىىىىىى ا "باليمب      بال  ايا بالت   يباليمب   ن  با ابينايب  ا يب اقبنلل ة با بالىىىىىىىىىتااخ  بي  عن بال وبب

ا بإ ب   ابالعشايبالم    يبل   اي بال   ايبلم ص   بالنة ب(Fattah, 1985, p. 116)خي يبل  اي ب   اي"بب

 ب لبا  نبا   ب اع ىب  ت  ب ل  بب ب  ىىىىىى ا   ببل  ىىىىىى با  نباع ىب  ىىىىىى م

 شىىىىى    بال ع  ب ا ر  بال وببخنمجب  بنلل ة بالعشا  ب  ا  باىىىىىا ا  ا ايبب

 ب اكىىىىىىىىىىىىىى اىى با ابال ا  بل  اىىيبالىىتا  ىىيبب بيناىىيبالم ىىىىىىىىىىىىى ا ب اىى ب ىى اىىىىىىىىىىىىى ىىىىىىىىىىىىىى با ب

ا ىىىىىىىىىىىىىىى ال ب ا با عىىى نبيشداىىىيبا ىىى   ىىىيبخ ىىى  اىىىيب ا باعن بتعتلاو بخ   بالتش بب

با ب  
ً
با بحلىىى   باليش بب ييا

ً
   بالع تبالم ىىى ا مبح بالأند  ب    كب تنا

اليمب ر  بب بينايبا   يبالم ىىىىىىى ا مب شىىىىىىى تب   ب بحنة ب  ا يبا     با ت  .بب

  شا   بي قبالشىىىى  ا ب ال ا  بب ب  قبال اىىىى  ت با ل ىىىى   ب  با ش  يبلم قبب

مبىىىىىىى مبالم  اتببا    بيب لباىىىىىىىا  با بالتلليبب بال ىىىىىىى  باع ا ب ا  ىىىىىىى ن ب"   

التشع بل  ىىىىىىىىىىىىى   بح ب  ىىىىىىىىىىىىىم شىىىىىىىىىىىىى ب  ايبا لاىى  باليشداىىيباليمب   كب    مبب

ت نةىىى بتع ىىىتب تابااىىىىىىىىىىىىىلأ ىىى   بالع  اىىى  ب ال ىىىت ا بببب(Al-Grafi, 2002, p. 238)ال  ا ىىىيبا ا ىىى  اىىىيبل  ىىىىىىىىىىىىى   "بب

ل ع تبالم ىىىىىىىىىى ا مبا  ب    لابب بإخ ىىىىىىىىىى  با ع  ا  ببالع  ايب   ب   ىىىىىىىىىىابا  ىىىىىىىىىى  ب ا م   بيشديبا  ايب لأا بب

 ا     لمبا تمغ  با ب  ىىىى ا   ب با  ب  قبا   ليبو ىىىىم تبالشىىىى تب ا  ىىىى   باىىىى   بلىىىى  ايب نمجبا ب ش بب

الع  صىىى بالت   ايبل ع تبال نمبال وبخ  ت باع   بي ليا  ب ا    ب  مع لمب شىىى تبدلابات لىىى بي      با  ىىى تبب

(ب  با  ىىىىلمب ع  ا بلباي تبا با    بصل   ىىىى  بالأا    ب) لا بل ب لل (بال وبا  بب10الا بخ  بب بالشىىىى تب)

يى اىىىىىىىىىىىىىميىىتا با    ب  با   ب  اىىتبي   بالأاىىىىىىىىىىىىى نب ال   ببلاع  بلىىىىىىىىىىىىىع  بيى ل   ببال ع ىى  بالىتل  بب ع ىى يبب

 م يبب ا    بال    ب  بااىىىىىىىىميتا بال ىىىىىىىى ا   با   ايب ا ب  يبح   بال  تبل   يبي ل  بالأ   بلم عتبالب

يتشدم ببل ع   بالتل  ببال  ىىىىىىىىىىىىىايبي      با م  اىىىىىىىىىىىىىقبل ب   لابي ىىىىىىىىىىىىى وبا وب تابالعل ب    ابايبحلىىىىىىىىىىىىى   بي 

ي اميتا بال  با باتتبا    با اب   نب   بال لخيبا م ت بالا   اي ب  ت.بالتشديبا  ب  تا بخ  تبب

بب بااىىىىىىىمع ن با ع   بالأ لايببل  بنال ع   بالتل  ببا بببالت   ل ببرىىىىىىى  با بي خ ىىىىىىى  بشىىىىىىى ميبا ب     بب
ً
بي لغ 

ً
  ا

الأا ىى  باىىتبخم ب   اىىتب ىى  ببل ع ىى صىىىىىىىىىىىىى با    ىىيب ا بالىىتلل بالع ا ىىيب ا   عاىى  ب ال ا  باليمب م   ب المبب

يى اىىىىىىىىىىىىىميىتاا ى با با ىتبالمى خىتبا ب  ىتبال اىىىىىىىىىىىىىى لىىيبب الع ى صىىىىىىىىىىىىى با   اىيبا باى  ىت ةى ب اعى لايةى بالياى  اىيب ا  ى  اىيب

ي    صىىىىىىىىىىىىىتبال ىىىىىىىىىىىىى ا يبا ب ا ب  يبح   ب   م باا  با  ىىىىىىىىىىىىى  ب  ا  با   يب ايتا ايبل معتلاب  با    بب

 ( 10شكل )
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 شىىىىىىىىىىىىى   ى بالتشع  ب    با م   ب عىتنبا با  ا ىتبلا ىىىىىىىىىىىىىىتب    ىيبال   با  بخمياىتب  م ايب   ىىىىىىىىىىىىىمنمجب     ب

ب     ب ي بخ تبا ابا   يبالام  اب ا  بال    بالم  ا اي 

 ظري:الن الإطار مؤشرات 

 الم   تبالتل  بالش ت بل معتلابالتشع  بخ  تبينايبا   يبي ع   بل  ايب ل لبل  اي  .1

ا  لىىىىىىىاا با   ىىىىىىىايبخم ىىىىىىى   ب   لا ىىىىىىى باىىىىىىى برىىىىىىى  با ىىىىىىىاب تعىىىىىىى بل   خيةىىىىىىى بالمعتلاخىىىىىىىيب  ىىىىىىى ع لبيىىىىىىى لقبلتللىىىىىىىيب .2

  نس  بايبا ع ا  بال   اايب التا ايبل  م    

الم    ىىىىىىىىيباىىىىىىىى ب ىىىىىىىىش بالت ىىىىىىىى يبال  ااا ىىىىىىىى ب   ىىىىىىىى وب اىىىىىىىى ليب لأت ىىىىىىىى  بالمعتلىىىىىىىىابالتشعىىىىىىىى ببىىىىىىىى ب  ىىىىىىىى ا بالعشاىىىىىىىىيب .3

 ا    ب  اب اا ب ا باعن بنل  ب ةت با اب  اا ب  قبال ا ليبا ابا م    بب

خم  ىىىىىىىتبالمعتلىىىىىىىاببىىىىىىى بالعشاىىىىىىىيبالم    ىىىىىىىيببىىىىىىى با ىىىىىىى  نة باىىىىىىى ب ىىىىىىىش ب   ىىىىىىىاتبال ىىىىىىى   ب اللأشىىىىىىى  لمب المىىىىىىى خلاب .4

ب الم خات 

المعتلىىىىىىىىىىىابالتشعىىىىىىىىىىى بل ىىىىىىىىىىى با  اىىىىىىىىىىى  بنللاىىىىىىىىىىىيب اىىىىىىىىىىىا اايب بشداىىىىىىىىىىىيب ا باللأشىىىىىىىىىىى لاب التاالىىىىىىىىىىىزب الاىىىىىىىىىىىمع   ببىىىىىىىىىىى ب .5

 اس يب لأ  بي     ب التااا بل  م    

اليمب  ب بب .6 العشاىىىىىيب الأ ىىىىىىىىىىىىى ىىىىىيبايبال    ببببالمعتلا تاعىىىىىيب الم  اىىىىىيب الم ىىىىىىىىىىىىى ا اىىىىىيب تىىىىىت ب ايبا عىىىىى   ىىىىى  ب

 .الم  ا ايبي  ابال  ا يبالش  ايبالتشداي

 ش بي ىى يبا  نا ب تاب المب   ا بلىىىىىىىىىىىىى ت با باخ    با بببم  ابب بالعشاىىيبالم ىى   ىىيبا   لبالبببالمعتلا .7

  . شا 

 اجراءات البحث:

: منهجيدة  
ً
ال صىىىىىىىىىىىىى  ب    ىيب   اىىتببببا   ج التى   ل ح ىتبال صىىىىىىىىىىىىى  بإ ابال ىت با  ىتن با تيببببا  :البحدثأولا

ا  م  ب شيام ب  كىىىىى ابالت ااىىىىىيبا   لاي با بوعتب  ابا   جبا با   يجبا   يبب با   بالم  اتبل  صىىىىىى  بب

با اب   المب ت بالت ط 

 ثانيا: مجتمع البحث.

خم   با م يبالت طبا     با با    يبا ب  ىىىىىىىىىىى اا بلعشا  بالم    يبالع  ايبا نشىىىىىىىىىىى   ب تابلىىىىىىىىىىىت يببببببب

با ايبلىىىىىىىىىىىىى خيبالأا   ايب ا نشىىىىىىىىىىىىى   بلع  بب
ً
 اليمبتعنمبي لتا  جب  با  م   ببب2021ال تا   بالع  ايب   تختا

خ  ببببا ب ش بلىىت يبال تا    بب ا  ىى ي  الت   ل (با ش بحاىىم  ابب20 ب غب  ىىا يب ا   با م يبالت طب)

ب(1ب با   لمب)

 مسوغات تحديد مجتمع البحث 

بب بالع ل    1
ً
بانة بالأخ ابا لأش  ا

 انة باع ايبي  بخلأ  اابي  كيبالت طبا        2

 يناية بالش  ايب ا با   ن بالع لايبا ب   ايبالمعتلاخيب ا    لايب ال  ا ايبب  3
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: نمداال البحدث.
ً
 تاعىيبا كىىىىىىىىىىىىى ابببال  ىىىىىىىىىىىىىتخىيب)دلابا م ى لاىي(ب ب ى بخمشي بايببال    ىي التى   ل ا م ىتبببببثدالثدا

ب ى بب25(ب  ى  ظ ب بن ىىىىىىىىىىىىىتىيبب5الت ىط ب ب غى ب ىتنبال  ى  ظبا  مى   ب)
ً
%با با م يبالت ىط ب  ى يبا ماى   ى ب تعى 

 الت طبا ب ش با  ت  بالم    بببب    ظ الت   ل خيت ب ت بالت طب  المبا  ا ا با  اي ب اتبص  بب

: اداة البحث.
ً
 رابعا

بل  ص  بإ اب ت بالت طبا تب  باا
ً
باليمب     با بخ ت  بببحليل(ت)محاور الميتا باام    ب  تختبب   ا  

بانيا  بامع  يبي  ك ابالت طبا      

 ا    بال   وب ا بحا  ب   با بارل ا  

 ا  م ل ببببببالأنا ب تابا    يبا با   اايبالت   ل بب   بببب ب غايبالم ختبا بص يبالأنا ب با  بل  لاية ببب

اتتب  تا    ب دعتبا  اشىىىىية ب  بح  ايبالمعتخش با   اىىىىتيب   ة بل  صىىىى  بإ ابلىىىى    بال ة ف ب اتب  بال   ابب

  تابصش ايبا  نا ة ب اخلأ : بي لقبصتا  بال    وبا بال   ايبالت  ايبب

: صدق الأداة وثباتها.
ً
 سادسا

  وبالعشايبل م ختبا باىشاية با بال   ايبالع  ايبببب  كى بااىم    با    بالم  اتب تابال ى ن با   اايب

ب ل   بالت   ل ببا بال   ايبالع  ايب ا    اي بإ بال  باش    ة باليمبح  ب ة ببب ا    اي 

ب

: تحليل نماال العينة 
ً
 سادسا

 Amazon (:1انموال )

 العلامة: التجارية لشركة أمازوناسم  

 Turner Duckworthمصمم العلامة: 

 1998تأريخ التصميم: 

 البلد: الولايات المتحدة الامريكية  

 

 وصف العام:ال

 
 1. 2202\4\ 21معة بغداد، بتاريخ أ.د. نصيف جاسم محمد، اختصاص تصميم طباعي، كلية الفنون الجميلة، جا    

     2022\4\ 21أ.د. انتصار رسمي موسى، اختصاص تصميم طباعي، كلية الفنون الجميلة، جامعة بغداد، بتاريخ  .2

. أ. م. د. أكرم جرجيس نعمة، اختصاص تصميم طباعي تدريسية، كلية الفنون الجميلة، جامعة بغداد بتاريخ  5

21\4\2022    

   :المحللين الخارجين

 5/31/2022بتاريخ  ماجد نافع الكناني، اختصاص تربية فنية، كلية الفنون الجميلة، جامعة بغداد،  أ.د. ** .1

  نادية خليل إسماعيل، اختصاص تصميم طباعي، كلية الفنون التطبيقية، الجامعة التقنية الوسطى، بتاريخ  د .أ.م .2
31/05/2022 

 

Amazon Microsoft Apple FedEx McDonalds 
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ا باتتب ا بيلز  بخ م  ببب1994 شايب     يبلىىىى خيبحا   ايباشىىىى    ب   اً  ب  اىىىى ىىىى بالشىىىى خيبب ب   ب

 تاب  ىى  ب ااىىىىىىىىىىىىىي با   بببب"Amazon"خمىىاب تابا  تا ىى  باىىىىىىىىىىىىى مب تابااىىىىىىىىىىىىى ب ىى   بح   بنة بب بالعىى ل  ب  ىى بب

   ب ى  بب  "Turner Duckworth"ال    ىىىىىىىىىىىىى مبل شىىىىىىىىىىىىى خىيبب باىىىىىىىىىىىىىاى  ىت ب الىىىىىىىىىىىىى    ب  ب  ىىىىىىىىىىىىى ا بالعشاىيبا باتىتبب

ب  ع بالعشايبحا    بلعت بتعتخش ب تابا بال  ل  بب1998

  :
ً
 المعنى والايحاء:اولا

 م   بال ا  بالع ايبل عشايبالم    يب  ب   لمبالاىى بال  اتبل شىى خيب صىى   بخعشايب صىى ايب ا بخ  خيبب   

لا نباليمب   تب ك بتعتلاخيب   ت ب تنبا بالتلل بي يتا ايبا    با باك  ب  خيبال   بي يلأ  ايب  ب

ا  ىىىىىىية ق با ب    بيم قبالتلليبا  با رلىىىىىى با م   يبي ل ىىىىىى  با تلأ ىىىىىى ب   بال  بال م د  با ب  ب   ا بب

"بيتلليبااىىىمع   يبااىىىم  انخ ب   تبال اىىى ليببZ ا ابا    بببب A ال ىىى  با تلأ ىىى بي     ايبا با    بالأ  بب

الأل بإ ابالا ي باتبت ى  بي   اع  بالمعتلاخيب تع تب تابببتعتلاخيبا  ى لايبي  بالشى خيب مع اتبب بتتبشى ميبا 

ب بال ايببببالمعتلاوبببال ع   بالتل  ا  ت لبالعشايبالم    يبب ب   ايبا  ىىىية ق با ب  ت با  ىىى  با اب     بب

ا  ىىىىىية ق باليمبتع تبباللىىىىى  وب التلليبال   ايبا م  ىىىىىت بي ل ا يبال ا   لايباليمبتعنمبيتل ة باىىىىىع ن ب  كىىىىى ب

  تاب   ن باا يبا  مجب التلليب تاب      با م لز  

 

 

  :
ً
 الخطاب المرئ :ثانيا

حلىى  با  ىى  ب تاب ت با   يا با  يب شىى تبا ىى  بي عن با  ىبب ب  ىى ا  بلىى  ا بب با     با  ف با بب

الم    يبالشىىىىى خيب  ب   لمبايلأ ىىىىى ايب  لا نبب ش با خ  يا باللىىىىى   يباليمب    با  ة بب ب  ىىىىى ا بالعشايب

بي صىىىىىىى  بنلليبتعتلاخيب  ىىىىىىى   با م ايبتتبا بخ م   با  ىىىىىىىية قب  با   نبلت بب
ً
ا شىىىىىىى  بال ة ب ا  ت   ب    

   بالشىىى خي بب با    ب تع المبالشىىى تبا   بوع تب تابإخ  نبالم  اىىىلمبيل بالع  صىىى با ب  يب بل بالع  صىىى بب

شايبالم    يبلا ىىىىىىىتبي  ىىىىىىىم  بوع لمبا عن با  انباخ ىىىىىىى ل با ابا م   بللزختبا بب ال    با ب  يبح   بايبالع

ب   ايبا    بال لأت  ب    با  ية ق 

  :
ً
 دلالات الترميز والتعبير:ثالثا

   ن بالعشايبالم    يبا بالتلل بامعتن ب ا بصىىىىىى يبيمعتلا  ب  با  ىىىىىى    با با بااىىىىىىميتا بالعشا  بب

ا بنلليبالىىىىىىىىىىىىى   يب صىىىىىىىىىىىىىاغبا  ايب تخت بدلابا ل ايب اليمبتع اب  باع  ىب نلل ب ب ا ىىىىىىىىىىىىى ال باام ىىىىىىىىىىىىى نخيبب

للىىىىىىى   يبل معتلاب  ببت ىىىىىىى   ايبب ا بصىىىىىىى يب اضىىىىىىى يبي  كىىىىىىى ابالعشايبالم    يببا  ىىىىىىى  باِ كىىىىىىىع بالتلليبا

إا   ايبالشىىىىىىىىىىى خيبي  م ا ة با  م   باليمبخت طب  ة با  ىىىىىىىىىىىية قبا ب ش با    ايبال ىىىىىىىىىىى  با با    بالأ  بب

 A   ا ابا    بب Z ي ا ىيبل  اىيبي   ى   ب ا بنللىيبل  اىيب  ب كىىىىىىىىىىىىى با  ىىىىىىىىىىىىىية ىقب ا با بال  بال مى د بيى ل ا بببب

لزبب بااىىىىىىىى تبالعشايبالم    يبخ   با م   با اب   ىىىىىىىىلابا عن ببال   ايبال ىىىىىىىى نايباليمبتع  بنلليبي لم  نب الم 

ا   ت بيتلليبا لىىىى   بحوبا بارلىىىى   بي ل ىىىى  ب شايبتعتلاخيب ال م ييب شايبنللاي با با  بخ  ت با ب ش بب

ببالم ىىىىىىىىىىى ا بال ع نبالتللايبل   بالشىىىىىىىىىىى خيب  ابات   بيم  ا بالتلليباليمب   ت بي ل اايبا باليمب   تب ايب
ً
ا

بي اطبلىىىى تبي      بنلليبا  ايبت ىىىى  بل    ءبالم   تب ال  اي بال اضىىىى يبب
ً
ب  ب    ت ب  ىىىى ا ا 

ً
ت ىىىى   ا 
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ب بتع ىىىت ب تابالىىىىىىىىىىىىىىى   بتع  بنللىىىيبتعتلاخىىىيب  بب ل ىىى  بال     ب اىىىتب   ىىى با  ىىىىىىىىىىىىى  بالت ىىى يبال  ىىى ف بالمعتلاوب

   اتبال تبإ اب   اتبا    ب   ببببايلأ ىىىىىىىىىى ايبا  ىىىىىىىىىىية قب   تبيشديبا  ايبإ ابا  ييباللىىىىىىىىىى  وبخ   بح بخم   ب

با ب ش با لأشىىىىىىىىىىىىى   بب
ً
با  اى 

ً
بب بينايةى  ب   بتع  با  تى  ى 

ً
باعا ى 

ً
ل عشاىيبالم ى   ىي بلم ىىىىىىىىىىىىىت بالعشاىيب ا باىتل ل

ب  تا ل بيل بح ا لبا  ية  ل  

ب

: تحليل نماال العينة 
ً
 سادسا

 Apple (:2انموال )

 اسم العلامة: التجارية لشركة آبل

 Rob Janoffمصمم العلامة: 

  1997 تأريخ التصميم:

بالبلد: الولايات المتحدة الامريكية

 الوصف العام:

ا با مغلاا بب ببببالم ىى   ىىيبي     ىىي"با با بالعشاىىيببAppleالعشاىىيبالم ىى   ىىيبالعشاىىيبالم ىى   ىىيبلشىىىىىىىىىىىىى خىىيب يىىتب"

شايب  يب تابلىىىىىىىىى تب    يبام ىىىىىىىىى ا بالعبب Ronal Wayne  تابختبا  ىىىىىىىىى  بب1976ي  م بالشىىىىىىىىى  ايبا ب   بب

ب  ىىى  بالعشايب"
ً
بب  Rob Janoffا  ىىى ايبا ىىىم  ابا بااىىى بالشىىى خيب يت ب    بال  ىىى يب  ي بل م لزب ا  

 اليمب  ىىىىىىىىىىىىىع بيناية ب"ل ن ىىىىىىىىىىىىىتيبال  تايب"بلمع لبال ا يبا    لايبا با     با   لمب  ىىىىىىىىىىىىىابا بوع اب  ةى بب

 
ً
ب   ا 

: 
ً
 المعنى والايحاء:اولا

  ل  بب بال ا  بالع ايبل عشايبالم    يب  ب   لمبالاىى بال  اتبل شىى خيب صىى   بخعشايب صىى ايبإخ   ايببببب

 ا بخ ى خيبتعتلاخيب   ىتبنلليبتعتلاخيب  بالم ى  يبا ب  ىت با  ىىىىىىىىىىىىى  بب بات   با يتا اىيب اليم ى   يب تابا بب

ين  ب تابا   يبالم ىىىى ا با با م ت ببالشىىىى تبال  ىىىى   بدلابال    با بلىىىى ت ب   ت  ب ا ع  ىىىى ب شىىىى تبا بب

بل  ىىىيبالع ل ب ا   ب ح   بلىىى   ة بي اىىى   ة با م لز با ب  ب   ا بب
ً
ا  ىىى  بي  ما   بالم   يبلمع لب عتا

ا ب   قة بالأخ  بلمع  بصىىىىى يبالتا ب ا بالتلل بالمعتلاخيبلتزختبا ب   ب التفاحة الميضددددومة   الشىىىىى تبب

با لأت  با م    بب

 
ً
 المرئ :  الخطاب:  ثانيا

بي صىىىى  با  ىىىى  بل بح  بي    طببببببب
ً
    با  با     با  ف بب ب  ىىىى ا بالعشايبالم    يبالشىىىى خيبا  ت  ب    

بي ن اكب  ىىىىى مب  لا  ب    تبا  ىىىىىم تتباع  ب ايب
ً
ا    ا مبتعتلاوب  ا  ب      ب  تب لقبي صىىىىى  با  ىىىىى ل

ل    ب الت ىىطب  با  ىىىىىىىىىىىىى  بل عشاىىي ب بىى لىىقب   م ببنلل ةىى بالمعتلاخىىيب ال اي ىىي بح با با م   ب  ىى باىىت  بب

الا  ب   با ايا بب با     با  ف ب  اىىيبا بال م  ل بب با م ظبا عن ب لا ىىت بال عتبال  ااا  ب  ا يب

بار   بب ب ا  با م   ب ا    ب تاب تبا اي ب

ب

ب
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 دلالات الترميز والتعبير:ثالثا:  

مى ت با بتعتلا ى ب  با  ىىىىىىىىىىىىى   ب باِ كىىىىىىىىىىىىىعى بالأل ا با عىت اىيبا ببتشىىىىىىىىىىىىى  ى بالعشاىيبالم ى   ىيبا بالىتلل با ب

ب ا ب    تبيل بالع  صىىىىىىىىىىى بالت   ايبب
ً
بنللا 

ً
ال    بالشايبلات ب تابال  ايب ال ق ب شىىىىىىىىىىى تبام   ظباّ تبااتزا  

م   بب  خ ى نبنلل بتى ا ىيبارنخىيبيى    ىىىىىىىىىىىىى ىيبال ةى  اىيبا ابإخ ى نبال   باليمب  ىت ب   ةى با  ىىىىىىىىىىىىى  بلأ ىتبإ ى   با ب

با ب ش بال   ب اتبب
ً
ب   لا 

ً
بيل با  تب  تا بالم ىىىىىىىىىىى ا ب  ت نل

ً
 اخم  لايبح    با      با  بلىىىىىىىىىىى تب  اي  

بلم  لمبا  ىىى   با بب
ً
يب(ب الع  ا ب ب    ىىىاتا

ّ
با ب ش بلىىى تب)التل

ً
بات لىىى ا

ً
  ىىى  ب   ىىىاتبال    ب   ىىىاتا

 اىتب   ى با  ىىىىىىىىىىىىى  بالت ى يبال  ى ف بالمعتلاوبا بب ش بالىتللىيبالخ   اىيبال اي ىيب ال   اىيبل عشاىيبالم ى   ىيب بب

با ب ش ب   ا ب   بال  ىىىىىىىىىىىى يب الىىىىىىىىىىىى    بب
ً
بنللا 

ً
با  ىب عتا

ً
بام ا   

ً
 ش بال  ىىىىىىىىىىىى يبل شىىىىىىىىىىىى تبي لقب      

ي    ىىىيباع ابل  ايبالىىىتل  بل اىىى  بالم ىىى  ىىىيباليمب  عىىىتبالأ ىىى   بلىىىت با م    با با بالم ىىىىىىىىىىىىى ا بخنتنمب تاب المبب

   يبال  ت بالشىىىىىى  ايبل عشايبالم    يبي اطب      بيتاخااب ت ت بلىىىىىى تبا ة ببتع ل   بي   ايبلىىىىىى   با 

 ا عم ىت ب تاب  ا با  ىىىىىىىىىىىىى  ب اى بخي  بب ب   ى  ب   ىىىىىىىىىىىىى با ب تى يبلأ ىتبببالم ى  ىيب شاىيبارلىىىىىىىىىىىىى  ى بتعتلاخىي 

 ش بباخ ىىىىىى  بال اىىىىىى ليب   بي لم   ب  اىىىىىىتباللىىىىىى  ا بل متا  ب ال لأشىىىىىى  ب لب نم  با ة بالبال ىىىىىىت با  ف با ب

باش تبالعشايبالم    يبوع  با  ت   بي   يب   ب   ا ب  ابالش ت بب لقبال لأش  ب المتا لاي 

: تحليل نماال العينة                         
ً
 سادسا

 McDonalds (:3انموال )

 اسم العلامة: التجارية لشركة آبل

 Jim Schindlerمصمم العلامة: 

  2006 تأريخ التصميم:

بالبلد: الولايات المتحدة الامريكية

 الوصف العام:

ا با  بالعشاىىيبالم ىى   ىىيبي     ىىيبا بب McDonald's  العشاىىيبالم ىى   ىىيبل ىىىىىىىىىىىىى  ىىىىىىىىىىىىى ىىيبا ىى   باىى خىىت  ىى لىىت 

 تابختبا    يبا با  ىىىىىىىىى  ل ب ا  بالم ىىىىىىىىى ا بيم  ل ب تخت بب 1984      ا مغلاا بب بي  م بالشىىىىىىىىى  ايبا 

  لزبالم ى ا ب شى تبب 2006ب ب   بببJim Schindler  ي ب صى  بالشى تبال ة ف بل عشايبالم    يبا ب  ى ا بب

 ا بنلل بل  اىيب   ىتبال ا بل  اىيبام ىىىىىىىىىىىىىى ن بالأ   ب الأصىىىىىىىىىىىىى  ب   بخمى د ببببM" ايوب   بخ ايب    ب"

   ي ا يبل  ايبالأيا  

  :
ً
 المعنى والايحاء:اولا

ب بال اىىى  بالعىىى اىىىيبل عشاىىىيبالم ىىى   ىىىيبا ب ش بالاىىىىىىىىىىىىىمعىىى   بال   اىىىيبببب    تشىىىىىىىىىىىىىلابالىىىتلل با خ ىىى  اىىىيب المعتلاخىىىيب

ايبحاىىى بالشىىى خيب ا    بال وب    بي  م بالم ىىى ا ايبا  شاايبا اىىىل بببب لم اا ييبال ىىى   يباليمباام   ب

امىتا  ل با بالت ى  ى با   اىيبيا ة ى ب  بحا  ب ا بنللىيبتعتلاخىيبالىىىىىىىىىىىىىى   با ابلىىىىىىىىىىىىى ىتبالعا ل بال ااىىىىىىىىىىىىىعمل بب

بي لشىىىىىىىىىع  بي ل ا يب ال      يبلمع لبب
ً
ب شاا 

ً
ا  اىىىىىىىىى ايبب بال اىىىىىىىىى  بال      ايب  تباليلأ ىىىىىىىىى ايبلمع  ب عتا

 يبالتا ب ا بالتلل بالمعتلاخيبلتزختبا با    با م    ص 
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  :
ً
 الخطاب المرئ :ثانيا

وعتبا     با  ف بب ب  ىىىىىىىىىى ا بالعشايبالم    يببالشىىىىىىىىىى خيب  ب   يب    وبااىىىىىىىىىىم  ابا  ىىىىىىىىىى  با بالمعتلابببب   

خ    با ببببال وبخم ميبي  ىىىىىىىىى  يبا با ت لغيبب بت ىىىىىىىىى ا بال ىىىىىىىىى يب    با م   ب   با  مجب  م تاب لقبي  

حنا ايب  ا ايبتعتلاخي ب   ىىىىىى ب  ب اىىىىىى خب ااىىىىىىم  ا ب    ة بل   ىىىىىىية قبا لعشايب   تبب بيناية بالتا  ايبب

ا تزاا يبايبيناية با     ايبان اكبل شىىىىى تب ل  اب  تبي  با  ىىىىى  بح م تب تاب  ليبال سىىىىى   بيل بال  تا بب

حاىىلأ   با  ىى  بال ا بال   ايبب بحاىىت  بال  ت ببببا    يب اليمبحت ىى  بي  ىى اا ة با  ىى   ب تابا  ىىية قب ا 

بيا ة ب     ب  ليبالتااخابيل بالش تب ا     بارنخ با اب   اقبينايبالعشايبالم    يب ببب

  :
ً
 دلالات الترميز والتعبير:ثالثا

 ى  ببل تلليب تابا ابب M   لزبالم ى ا بالعشايبالم    يب شى تباخ    ب  ايبا ي  با با    با    لزوبب

  ب   يبالش خيب اا   اية با ب ش بالمع  ب تابا ب  تا ب  قبا را يبالم    يبل   ية ق بللأش تبلتخ بب

صى   ب اضى يب ا   ايب  بالعشايب لى خية بي اطبخ   با ب  لابا لأت  با م   ب    ي ب   با  مج با م ت بب

ل بال تزا بل  ىىىىىىىىىىىىى   ب ال ا ىيبال   اىىيببا  ىىىىىىىىىىىىى  ببب ب   ا بالتشدىيبالشىىىىىىىىىىىىى  اىيبا ب ش ب شاى ب  اا اى باى بيب

يىىى  م   با   ىىى با   ب ىىى اىىىيب  ب تاعىىىيباىىى بخ مىىى  ىىى بال  نبي  ىىىىىىىىىىىىى  نةىىى باىىى  م   بب ل عشاىىىيبالم ىىى   ىىىيب ا  تىىى   ىىى ب

تع  ب  ى  ش ب ي اىيب ى صىىىىىىىىىىىىى ىيبيل باى بوع  ب اى بوع  بحاى اى ب  ع ى بخ تىىتببةى ببلأنو ىىىىىىىىىىىىىم تىتباى بوع  بااى اى ب

ب  بيطب  ا  ب ا  ىىىىىىىىىىىىى ية ب  اببي ا   ايباشىىىىىىىىىىىىى  ةيبا بوع ا بي  بخ    بب
ً
اا  شىىىىىىىىىىىىى بل با عن با   ا  ب با ىىىىىىىىىىىىىش

ا ب  تبالمتا لايبب بالعشايبببب شاية  ب بم   ب   لا  ب الام  ييبل  ب با بوع تب تابا ش يبا  ب   لاخيبد ا ي ي 

ا ع  اىيبلىت با م  ل با  نةى بحخ اب ىتا لاىيبت نةى ب شاىيب  ى   ىيب اع  اىيبب ببببالم ى   ىيبب بتشىىىىىىىىىىىىى ا يةى بالخ   اىي

ح اىىىىىىىىىى لبالع ل ب اضىىىىىىىىىى يبا ع ل بب ب  ا  با  تز ب الغ  ايبا ب لقب  باىىىىىىىىىى  ليبان اخ  ب  اىىىىىىىىىى    بب ب اخ  بب

خ ا م   ب اىىىىتبخ  بب با ببببالتىىىى   ل ب
ً
يىىىى     ببببالمعتلاانةىىىى ب ييا  اىىىىيبب  ىىىى ي با بإيىىىىتا   M ا ب ش ب   ن ىىىى ب

با    باليمب ع   باع  ايبلت با م    

: تحليل نماال العينة                         
ً
 سادسا

 Windows  Microsoft (:4انموال )

 اسم العلامة: التجارية لشركة مايكروسوفت  

 pentagramمصمم العلامة: 

  2012 تأريخ التصميم:

بالبلد: الولايات المتحدة الامريكية

ب العامالوصف 

  بحخ ابلىىىىىىىىىىى خيبلم ىىىىىىىىىىىنايبال اا ا  بب بالع ل ب ا    بب ب  تا  ت بب "Microsoft"العشايبالم    يبلشىىىىىىىىىىى خيبب

 تاببببMicrosoftا باتتبي  بحلل ب باتب الأل بتعتببب1975 الىىىىىىىىى    بال لخ  با م ت  ب  اىىىىىىىىى ىىىىىىىىى بب بحي  تبب

  ى  ب ااىىىىىىىىىىىىىيب ا ىت با بحخ ابالشىىىىىىىىىىىىى تى  ب  ى  ىً ب اا ىيبب بالعى ل  بخم ب  ىىىىىىىىىىىىىنا  ى ب تابحنةى با بحخ ابالعشاى  بب

 ا  بينايبالعشايبالم    يبي     يبا ببب1975لأ  با  بب ب   بب Coca-Colaالم    يبلى   بب بالع ل  ب عتبب

حخ اببببأحد 2012في عام    pentagramالم  ل بالشىىىىىىىى  ايب ي ب  بال شىىىىىىىى ب  بالم ىىىىىىىى ا با باتتبا  ىىىىىىىى  بب
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ال ا  بلىىىىىىىىىىىىى   بب بالعىى ل ب اليمب   ىىىىىىىىىىىىىىىتباليم ىى  ب ال ا  ىىيب الم  اب الم    ب الىى وبخم لزبيمعىىتنبالأل ا  ب   بب

اليمب  ايبإ ابببب الأحمر والأخضدددر والأزرق والأصدددفر ا  ل ايبا بببWindows م ل با با  دع  بالأ دعيبي ل ا بب

ب ا    يبا م   بالش خيبا م   ي

  :
ً
 المعنى والايحاء:اولا

بلم   يباللىىىىىىىىىىىىى ى  بال  ىتاىىىىىىىىىىىىىاىيببال وبلىىىىىىىىىىىىى ىتبا ديبالىىىىىىىىىىىىى ى  ب  ل ى با ةى بالت  ىيببببببب
ً
صىىىىىىىىىىىىىُ  بالعشايبالم ى   يبب ا ى 

ا     ايبل ا  بالع ايبل عشايبالم    يببب شىىىىىىىى تبا  ىىىىىىىىا د باتب   لمبال   بالت ىىىىىىىى  يبب بال  ىىىىىىىى يبا م  ب   بب

ب  با كىىىىىىىىىىى ابالع  ا بال وباامتبل شىىىىىىىىىىى تب ت نبا  ديببإ  ىىىىىىىىىىى  بخ   بإن اخ ب  اب    يبالع  صىىىىىىىىىىى با ىىىىىىىىىىىب
ً
ش

يىى ل  بال مىى د با ب ش بب الشىىىىىىىىىىىىى ت بل تناىىيبا  ىى   اىىيبلم  المبالم ا  ب )اىى  ىىت بالعشاىىيبالم ىى   ىىيب(با م   ىىيب

التا ب تابلىىىىىى تبال  ا  باليمبا   لمبا ة بااىىىىىى ب ل ع   بالتل  ببيبالاىىىىىىمع   بال   ايبال ىىىىىى   يباليمباام   ب

بالعشايبالم    يببص يبالتا ب ا بالتلل بالمعتلاخيبلتزختبا با    با م    

  :
ً
 الخطاب المرئ :ثانيا

با باكىىىىىى  با ب ش باللىىىىىى   بال  تاىىىىىىايباليمبب
ً
بخ   ا 

ً
  ىىىىىىتبا     با  ف بب ب   ىىىىىىلابا      با   ايبا      

ال  ا  ب     ب  ل با بال اااجبا م   ىيببببح   بنلليباخ   ايبا   ىىىىىىىىىىىىى  بح ان با ة بالمعتلاب  با   با ب   

   تبا  ىىىىىىىىىىىى  بي اىىىىىىىىىىىىميتا بال ا بال   ايب المب   م با يتا ايبا بح تبا    ب   خ ب  ىىىىىىىىىىىى  ا  بال   ايبب بب

با:اتبتعي يبات  با    ب اللأش  لمبلت با م   بب

  :
ً
 دلالات الترميز والتعبير:ثالثا

   يلمبا عن بال    وب ا عن بالتا ت بببب     يبحنة ب   تبنللب م  ىىىىىىىتبالعشايبالم    يبب بيِناية بالشىىىىىىى  ايبالمب

ا ب   تبب با ىىىىىىىىىى  نة بإلىىىىىىىىىى   با ابالز بتعتنبال  اا بب ب   ا  باللأشىىىىىىىىىىغات ب ا بالم  ابب بال اااجبا  م  ي با ب

ب  ب ىى خ با ع ا
ً
ل ببوع ىىتب تاب  ىى ي ىى بايبيناىىيب شامىى بالم ىى   ىىيبا  ىى   اىىيبا م   ىىيبيىى ل  ااىى بالأ دعىىي با ىىىىىىىىىىىىىش

 ب   ىىىىىىىىىىىىىىىاب ف بب windows يىى  عن بالىىتل  بل   ىىيبب
ً
اىى  ب ىى  ببببخ التىى   ل بب اليمبيىىت   ىى بتعنمبال  ااىى بحخ ىىىىىىىىىىىىىىى 

ب اعن ب ب بىىى لمىىى   باىىى  بنبال ىىى ب اىىىتل ل ىىى بب
ً
العشاىىىيبتعىىىتبالأخ ابيشدىىىيبا ب ىىى  اىىىيبتعتلا ىىى ب  با  ىىىىىىىىىىىىى   بلىىىىىىىىىىىىى ش

ب  بالنللىيبال   اىيباليمب    ى بيى ل ا ىيبال   اىيبب
ً
با ب اىطبا عن با لىىىىىىىىىىىىى  وبل عشاىيب با ىىىىىىىىىىىىىش

ً
ام ى ي ل ب  ى اى 

ا بح بال ا يبا    ايبتع  بب  Microsoft يبي ااجبا م   يبي   بب)الحمراء والصدددددفراء والزرقاء والخضدددددراء(

ل ا ىىى ا  بالأخ ىىىىىىىىىىىىىىىىتب الت  بي  نىىى ب بااىىى بال ا ىىىيبالي اىىى ي ل ا ىىى اجبال  نب ب ال ا ىىىىيبب  نللىىىيبل  اىىىيب نللىىىيبل  اىىىيب

ا   ىىىىىىىىىىىىى ايبتع  بنللىىيبل  اىىيبل ا ىى اجب ب ال ا اىىيبال   اىىيبال ىىىىىىىىىىىىى  ايبا م   ىىيبا   بل ك باىى ب  ىىتب تاب     بب

ب   ايبإل   با ابإ    بال لأت  ب    با م   ب ا    با ف ب ا با

: تحليل نماال العينة                         
ً
 سادسا

 Federal Express (:5انموال )

 اسم العلامة: التجارية لشركة فيدكس

 Lindon Leaderمصمم العلامة: 

  1994 تأريخ التصميم:

بالامريكيةالبلد: الولايات المتحدة  
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 الوصف العام  

 شايب     يبلشىى خيبحا   ايباشىى    ب   اً ب  تا  ب  صىىاتبال اختبال ىى  يبحاىى ىى  با  ت  قبني ا باىى اطبب

  لمب   ة بب بالأصىىتبااىى ب"1973ب بلامتب  ك بح خن ىى  بب ب   بب
ُ
 با  بب Federal Express Corporation بح

 Lindon  تابختبا  ىى  ب"1994   بتغلابيناية بالشىى  ايبااىى   با     بب ب   بببRichard Runyonا ىى  بل  بب

Leader  ب

  :
ً
 المعنى والايحاء:اولا

ا ب ش با  يب  Federal) (Expressا   ي بالتنايبالشىىىىىىىى  ايبل عشايبالم    يبا ب  ىىىىىىىىاّل بالم ت د ااال ببببب

يب ا بخ  خيبتعتلاخيب   ىىىت ب تنبا ببخ  تبا  يب    با  ت بي با بااىىى بالشىىى خيب صىىى   بخعشايب صىىى اب

التلل بي يتا ايبا  ىىىىى  با باكىىىىى  ب  خيبالىىىىى   يبا ىىىىى   با باشىىىىى   ب ا بخ  خيبتعتلاخيبح   بنلليب تابب

 با ب  ت با  ىىىىى  بي اىىىىىميتا بايتا ام بب الع تبكىىىىى  با   بال    يببX ببEلىىىىى تباىىىىى  باي  بيل با   ال ب"

"ب   ى كبنللىيبتعتلاخىيببX با    ىيبااىىىىىىىىىىىىى  با م   ىيبيى     ب"ا  شىىىىىىىىىىىىىمى لماىيب  اىطبا بيناىيبالعشاىيبام   ىيبا

اشى ي با اباعن بالتل  بب بااىميتا با رلى با بال ى  ب    بيم قبالتلليبا  ببالعشايبالم    يب ااىم  ا   بب

ايبا  ىىىىىىية قب بيتلليبااىىىىىىمع   يبااىىىىىىم  انخ ب   تبال اىىىىىى ليبتعتلاخيبا  ىىىىىى لايبي  بالشىىىىىى خيب مع اتب خ ىىىىىى  بب

ا بنا   ىى با اب ىى    ىى  باىىتبت ىىىىىىىىىىىىى  بي  ىى اع ىى بالمعتلاخىىيب تع ىىتب تابا  تىى لبالعشاىىيبالم ىى   ىىيبب ب   اىىيببال اخىىتبب

ا  ىىىىىية ق با ب  ت با  ىىىىى  با اب     بال ايباللىىىىى  وب التلليبال   ايبا م  ىىىىىت بي ل ا يبالي ا يباليمبخ ا بب

ال  ىىىىتبا   وب التب اليمبتع  بنللىىىىيب تاب   اىىىىيب يىىىى ل ىىىىىىىىىىىىى ىىىى يب الت ىىىى  ب ب  بال ا ىىىىيبال   اىىىىيبب  ةىىىى ب
ً
  و با ىىىىىىىىىىىىىش

ال ا  ى لاىيباليمبخ اى ب  ةى بيتلليبتعتلاخيب  بال  با م   ىيب ع  اىيبال  ىتبال او با بحن ب لقبا اب تى خ بي ل ا بب

بال   ايب الغ  با ة بإك  يب    ن ب   ايبا    ب ا    بال لأت   

  :
ً
 الخطاب المرئ :ثانيا

اضىىىةبا ب ش بال اىىى  تبا شىىى   بالشىىى  ايب ال   ايبامتا  يبب بينايبب  ا با   با     با  ف ب شىىى تبدلاب بب

ال  بال وبخ  تبااىىىىىىىىىىى بالشىىىىىىىىىىى خيبلاع  با  ب   لاخيبب با     با    لا ب ا بالأاىىىىىىىىىىى  با  م  يبال      بب

بب
ً
با  اىىى 

ً
الىىتاىىيب ال ىىىىىىىىىىىىى  ىىيب   ىىتا ىى ب   بالأاىى  بلمع  ب  ىى يىى  لم  ىىتبب با    ىى بالىىتا ت بنللىىيبتعتلاخىىيب   ىىتب

ب
ً
با ن ب  ب  ىتبالشىىىىىىىىىىىىى خىيبل  ىتبالت ىىىىىىىىىىىىىى فيبب بتىتبي ى ابالعى ل با ب  ايبال  ى  ى  ب   بتع  بصىىىىىىىىىىىىى ىيبتعتلاخى 

 الم  نب الم لز 

  :
ً
 دلالات الترميز والتعبير:ثالثا

   ن بالعشاىيبالم ى   ىيبا بالىتلل با معىتن ب ا بصىىىىىىىىىىىىى ىيبيمعتلا ى ب  با  م  بيى للأشىىىىىىىىىىىىى لابل اىىىىىىىىىىىىىى ليةى ب ا بب

ا بااىىىىىىىميتا بالعشا  با بنلليبالىىىىىىى   يب صىىىىىىىاغبا  ايب تخت بدلابا ل ايبب ببإيتا ايبا باتتبا  ىىىىىىى  ب با ب

نا تبال  بال م د بال وبخ  تبااىىىىىىىى بالعشايبالم    يب اليمبتع اب  باع  ىب نلل ب ب ا ىىىىىىىى ال با ىىىىىىىى   بب

بباي اىيب اىطب ى ي بالمعتلاوبا ب ش ب   ىىىىىىىىىىىىىاىتبال ا بال   اىيبالي اى يب ال ا بال   اىيبال ا  ى لاىيبب ا بالتعىتب

ب ا ىىىىىىىىىىىىىشب  بالم  اتبال     بلشاىىىىىىىىىىىىى  بب
ً
ب ب  ا

ً
ب   ا

ً
التشع ب التل  ب المتا   بب بإا   ايبالشىىىىىىىىىىىىى خيبل  تبي ا

ي امتانبا  تايباليمب  تا  بالشىىىىىىىىىىىىى خيبب بلىىىىىىىىىىىىىي بي  ابالع ل ببببX"الأ دعيبلمع  بنلليبا   ايبا ب ش ب   ب"

 بالشى تبالع  بل ع ايبالم    يبلم ىت ببلمع ابي لقب  بد خيب ح تا بالشى خيب اىا اىية بب باللأ ى  لمبا ب ش
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با ب ش با لأشىىىىىىىىىىىىىىىى   ب  ىىىتا لىىى بيل بح اىىىىىىىىىىىىىىىى لب
ً
با  اىىى 

ً
بب بينايةىىى  ب   بتع  با  تىىى  ىىى 

ً
باعا ىىى 

ً
العشاىىىيب ا باىىىتل ل

با  ية  ل  

 النتدائج ومناقشدتها:

 ىىىىىية قببتشىىىىى تبالمعتلابالتشع با ب ش بالتلليبالخ   ايب   خيبال ىىىىى  باليمب   تبايلأ ىىىىى ايب   تب كىىىىى با ب  1

 ا  م  با ب    بيم قبالتلليبا  با رلىىىىى با م   يبي ل ىىىىى  با تلأ ىىىىى ب   بال  بال م د بخ  بب بال    ظبب

 (بب5 1)

   ب  بنل  ببابلبالمعتلاوبببب بال ع   بالتل  بببب ا ب ش بالم  اىىىىىىىىىلمبيل بالع  صىىىىىىىىى ب ال    بال    ىىىىىىىىىيبتعي ب  2

ا ب   اىىىىىىيبب للزخىىىىىىتب ا م   ب ا اب اخ ىىىىىىىىىىىىىىىىىى لىىىىىى ب ا  انب ا عن ب ب ب    ظببوع لمب خ ىىىىىى ب ا م    ب ال لأتىىىىىى  ب  ىىىىىى  ب ا ىىىىىى   ب

(1 2 3 4 5) 

ل   ىىىىىىىىىىى    ب اطبااىىىىىىىىىىىميتا بب ل ع   بالتل  ببيب لأشىىىىىىىىىىى تبالعشايبالم    يبا ب ش بنلل ب ا بصىىىىىىىىىىى يبب  3

العشا  با بنلليبالىى   يب صىىاغبا  ايب تخت ب   ىىتباع   ب نلل ب ا ىى ال باام ىى نخيبت ىى   ايب ا ب

 (5 1م    يبخ  بب ب    ظب)ص يب اض يبي  ك ابالعشايبالب

   بالم  ا بالىتل  ب الى وبخ  ت بيى ل اايبا ب ش بال ا  باللأ ىىىىىىىىىىىىى   اىيباليمب   نبال ىىىىىىىىىىىىى ى  بال ى    ىىيبب  4

ي اطبتشىىىىى تبا     بنلل با  ايبت ىىىىى  بل    ءبا  بالم   تب ال  اي بال اضىىىىى يبل     ببببوب ب  شىىىىى تبا 

 (5 4 3 2 1الع ايبل عشايبالم    يبخ  بب بال    ظ ب)

ا ب ش بااىمع تبااى بالشى خيب شى تب  نمبنل  بوع اب  ة بلا ىاغب اى ليبال ع   بالتل  بب  ىتبا  ى  بب  5

 (3 2 ايبخ  بب ب    ظب)إخ   ايبايم    يب   ت بي    بايتا

ا     بل   با  ىىىىىىىىىى  بب بالعشايبالم    يبا ب ش با لىىىىىىىىىى   ب ال ايبن  ب ت .بحوببببح   بتعتلاخينللي  6

  تبب با عن بالأصىىىىىىىىىىىت بلمراىىىىىىىىىىىلبي لقب    بخم تتبا  با عن ب  خ ىىىىىىىىىىى ل ب شىىىىىىىىىىى تبا    با ابا م    بخ  بب بب

 (5 4 3 2 1    ظب)

بتعتلاخ ب     ا بل  ىىىىىيبا  7
ً
لع ل ب ا   ب ح   بلىىىىى   ة ببا   با  ىىىىى  با ب ش با ما   بالم   يبلمع لب عتا

ي ا   ة با م لز با ب  ب   ا بالش تب"الم   يبا    اي"با ب   قة بالأخ  بلمع لبنلليبتعتلاخيب   تبب

 (2   با ع   يبا ب  يب    با لأت  با م   با با    ابال   بخ  بب ب    ظب)

بل  م   ب  ببح   بالشىىىىىىى تبال  تتىىىىىىى مبخ  خيبتعتلاخيبا ب ش با    ايبالشىىىىىىى تبال وبب  8
ً
بي ىىىىىىى   

ً
ا  ىباخ  يا

ا   بالخ   ي با ىىىشب  بال   با  ىىىمع تباتبحاىىى  بب ب   المبالع لمبال  ىىى ف بل   بالخ   يب  صىىىيبا بب

بخم  كبنا تبا ىىى يباىىى امبل   بااىىىم  ابا بخ لابا لأت  با م   بخ  بب ب    ظبب
ً
ال   با عت  بلىىى تبااىىى اىىى 

(4 5) 

  يب صىىىىىىىىاغبا  ايب تخت ب شىىىىىىىى    با  ل  ب دلابا  ل  بنا تببا   بااىىىىىىىىميتا بالعشا  با بنلليبالىىىىىىىى   9

ب ب    ظبب اعىىىىى   ب نلل بخ ىىىىى ب تع اب  ب الم ىىىىى   ىىىىىيب اليمب ااىىىىىىىىىىىىى بالعشاىىىىىيب لا  ىىىىىتب الىىىىى وب ال مىىىىى د ب ال  ب

(1 2 3 4 5 ) 
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  :
ً
 :الاستنتاجاتثانيا

ب  ة باامنم    بخ  بخت  بب بال م  جب ا ب  يا :   ب  بب

امعتن بب با عن  بيتب  ب اا بخمع ىب  م   تبايبب حل  هالمعتلابالتشع بل لب   ايبلع  ص بايم  يبب  1

الع  صىىىىىىى بي اطب  لأ ىىىىىىىابصىىىىىىى   ة بح ت  با بال  ب لأا يبالم   تبال    ب تابحاىىىىىىى  بالم  ا ب التا  ابب

 لع  ص بال     

ااىىىىىىىىميتا بال ا بال   ايبح   با  ب  كىىىىىىىى  بب ب  خيباللىىىىىىىى   بال  تاىىىىىىىىايب ال  ىىىىىىىى صبال م يايب     ب  2

      بالمت خ بل ت بللا    بب بالعشاي ببب لم  ن  ببل تبالعشايب اي ا   

بب  3
ً
ال    ايبب با ىىى   بالعشايبالم    يببببلالىىى   ااىىىميتا بالم  ابب با   نا بالم ىىى ا ايبوع  ب  كىىىا  

 ال وبوعتبا ب  ااتبالشتب ا    بب بالعشايبالم    ي 

لم    يبا ب   جبي ثمبختلابا ىىىى    بباليم   ب الم    بالشىىىى ت بصىىىى  ابا  ئابالت  ف بلم ىىىى ا بالعشايبا  4

 الت طب  بالشارل  ب تابا م  بص   يبا   ب   ا بالعشايب ش    بال ة ف بب

الم  ابب بالىىىتلل بالشىىىىىىىىىىىىى  اىىىيب ال اي ىىىيب ال   اىىىيبي عىىى   ةىىى ب  ب  ىىى  با ف باتىىى لىىىىىىىىىىىىى ب ا  ىىى بل  م   ب تابب  5

 مبال  ا  ب ا   ى   ب المعتلاوبلتناىيببا مش با   عاى  بال    ىيب ا   ى لاىيب   اى بإ تن بالم  ا با  ى  اب

 العشايبالم    ي 

ب بب  6 لم ىىىىىىىىىىىىى ا بالعشاىىىيبالم ىىى   ىىىيببال ع ىىى  بالىىىتل  بب مجب  بااىىىىىىىىىىىىىمع ىىى  بالتشدىىىيبب با   ىىى  با  ف با م  ىىىتب

بب
ً
التللايب المتا لايبال وباىىىىىىىىىىىىى   بب بي   باىىىىىىىىىىىىى يبالتلليب شىىىىىىىىىىىىى تب   ب  اضىىىىىىىىىىىىىةبا ع ل ببببلا ع ن   ىىىىىىىىىىىىىاتا

 يبي    بالم  ا بلغ  ب   المبالتعتبال  ا  ب ا      بل   ب    يبايتا ايبا  ت 

ل   ىىىىىىىىىىىىى  بالمع لمبب با   بببب ا ى بخلأابالمعتلابالتشع بخرلىىىىىىىىىىىىى با عن بال ى   ب تاب    ىتبا     با  ىىىىىىىىىىىىى   بب  7

 ا عن بالش ت بل عشايبالم    ي 

 ت ا بال   ايببا بالمعتلابالتشع بخ   يب تاب     بالم  ا ب الم   تبال وبخنشىىىىىى با ب ش بتشىىىىىىغاتبالب  8

 العشايبالم    يبا ن  ب تابالم  لابب با م   ب ا تا.بال    با  ف  بب  م ظ ا   ايبب

: التوصديات
ً
 ثالثا

 :ا  باتلمبخ ص مبي  ت ببالت   ل بب عتبح باِ م  بب

ا بكىىىىىىىىىى    يبي ل م   بيت ااىىىىىىىىىىيبالتشديبب بال  بالت ىىىىىىىىىى وبالم ىىىىىىىىىى ا مب تتببببيت ااىىىىىىىىىىيبالت   ل بخ ببخ صىىىىىىىىىى مبب  1

   با ب     ب  ىىى ا ايب  اتب   بالتشديبا ابا اكىىىايب ا ب ت  ب  ىىى ا ايب ا  ت    بي لم   ببببت م  ىىىب

 الم  ا با ع ص   بببب ع ا  الم   ل لا بب

م    يبلأاىىىىت  با ة ب   ا بالعشايببا ا ن با ب   ا بالمعتلابالتشع بب بالنشىىىى لباللأ ىىىى    ب ا   ا ىىىىيبالب  2

ب ش    با ش  با  بخ  لمبا    بال لأت  ب التااا بال  نمبال وبخي تبا بات  بالايةشك 

بل ت اايبا   لاي بالت   ل ببخ تا بب : الميترحات البحثية:رابعا
ً
 ال ا  بي لت اايبا  ايبإ   ا 

 ب ا ل تا  ايالمعتلابالتشع ب ن   بال  ا  بب بينايب   اا با     بب  1

  ن   بب بالتا  جبا  ش  با ع ص  بببببال  ايبالتشع بل معتلابب  2

ب
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Abstract: 
The rhetoric is concerned with the expressive emphasis of things, the science of the 

statement takes the treatment of graphic images and rhetorical fiction, and in the science of the 

exquisite dealing with the study of verbal and moral improvements, and in the science of 

meanings took all related to compositions and methods, and these vocabulary entered into the 

field of art and its branches largely, especially in the uncle and art of design because it has a 

major role in including a lot of biological functions with a deep meaning of its 

comprehensiveness on the multiplicity of real meanings characterized by suggestive and 

important and semantics refer to the recipient in the research to refer to the recipient The 

discovery of the internal contents, meanings and meanings of speech, which came through the 

technical, intellectual, expressive, functional and aesthetic orientation to present multiple show 

options consistent with the design idea. This research highlighted the extent of the semantic 

reflection of the brand's rhetorical expression and the presentation of the research problem was 

based on the question: What is the semantic reflection of rhetorical expression in brand design? 

The research included four chapters, from which the theoretical framework identified two 

theories and addressed the following topics: (the intellectual and philosophical vision of the 

concept of significance, the rhetorical, semantic and deliberative concept of expression in the 

brand, and the methods of reflecting the expressive significance in the design of the brand), and 

then addressed the research indicators that produced the theoretical framework, including the 

semantic interaction of rhetorical expression, representing a structure loaded with formal rather 

than verbal meanings, crystallized in the embodiment of expressive rhetoric in the design of the 

brand. The third chapter dealt with the procedures he carried out, which included the 
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methodology of research by selecting the descriptive approach for the purposes of analysis, 

adopting the method of the sample intended in the selection of sample models, if (5) models 

were chosen from the research community and by (25%) of the original community, and then 

singled out the fourth chapter to present the results, discuss them and conclusions, as it came 

from   Key words (Expression, Rhetorical, reflectance, Significance) 

1. The eloquence of expression was shown by the suggestive significance of the movement of 

the arrow, which represents a smile that represents the satisfaction and joy of the consumer, as 

it was achieved by that indication the strength of the indicator represented by the smiley arrow 

under the written text as in the models (1.5), but the results include: 

1. Rhetorical expression is not a compilation of different elements or multiple words in 

meaning, but rather a mediator who engages and interacts with elements so that their qualities 

are acquired from each other as a result of the interaction based on organization and order of 

the elements of the idea. 

 

Conclusions: 

Emerged from the results and the resulting conclusions are as follows: 

1. The rhetorical expression is not a collection of different elements and multiple words in 

meaning, but rather it is a mediator that gives and interacts with the elements so that their 

characteristics acquire one from the other as a result of the interaction based on the 

organization and arrangement of the elements of the idea. 

2. The use of color values gave strength and clarity in the movement of geometric shapes and 

written texts to show the shape of the sign and its highlighting and its uniqueness to show the 

formal contrast of excitement in the sign. 

3. The use of diversity in design vocabulary gives an explanation of the melodic forms in the 

brand content, which is one of the push and pull factors in the brand. 


