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Abstract 

Advertising is an important and influential tool in various commercial operations, as 

it represents a means of communication that depends on influencing individuals or society as 

a whole, working on a link between the producer and the consumer, so the importance of 

advertising appears in two dimensions, the first is economic represented in its role in 

achieving economic growth for the facility, while the social dimension lies in its role By 

influencing the behaviors and ideas of individuals, and from here it appears to us the 

importance of formulating, organizing and designing the advertising message that advertising 

agencies resort to in their advertising campaigns. Orientation, definition, and raising the level 

of the advertising message for local products and their acquisition? 

 

  While the goal of the research was determined in revealing the visual appeal and its 

reflections in advertising design, and the theoretical framework was concerned with two 

sections, the first topic touched on the characteristics of visual appeal and the formation of 

discourse, while the second topic touched on the visual appeal in commercial advertising, 

and in the third chapter, two research models were described and analyzed , based on the 

paragraphs of analysis deduced from the theoretical framework, and the resulting indicators, 

and included a presentation of the results reached by the researcher, including: 

 

- Relying on the characteristics of advertising organization by stimulating desires and 

arguing with the subconscious mind to entice it to the recipient, so that the characteristic of 

suspense is present and develops motivation. 

- Focusing on the brand and its color value in all samples to show the identity of the product, 

its characteristics and advertising characteristics, with the possession of that visual identity, 

the visual appeal in which is an attractive and interesting appeal that achieves attention and 

excitement in all samples. 
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 النداء البصري وانعكاساته في التصميم الاعلاني
 1ايفان عبد الكريم محمود 

 ملخص البحث

ا م     دددددددددددا     ددددددددددد     ددددددددددد  خ ددددددددددد  ا م  ددددددددددد                ددددددددددد 
يعدددددددددددة مهمددددددددددد ا عممي ات دددددددددددا خادددددددددددمثلي سددددددددددد  م ع   ددددددددددد    م   

تع  ددددددددة م  ددددددددلث ا متددددددددت مل ددددددددلمم  دددددددد  م ك  ددددددددر   دددددددد   تع دددددددد  متددددددددت خ دددددددد   دددددددد ا م  دددددددد   خم  دددددددد       دددددددد      تددددددددل 

ادددددددددد  مه  دددددددددا ملمدددددددددد ا  معددددددددددة   ملخ  مل  دددددددددد م  ا   ددددددددد   ددددددددددةخ   سدددددددددد      دددددددددد  م   ددددددددد   ملل  دددددددددد م        ددددددددددلي  م

م معدددددددددة ملك  ددددددددد ا   ددددددددد ك   سددددددددد  مخ       دددددددددلث ا سددددددددد   ددددددددد       خم  ددددددددد   مل دددددددددلمم  خاددددددددد  ه ددددددددد    تدددددددددل   ددددددددد  مه  دددددددددا 

م تدددددددده  اكدددددددددل  تدددددددد  م   ددددددددد ل  ملم   دددددددددا سدددددددد       ددددددددد  م ةم   دددددددددا  دددددددد  ما خ   ددددددددد ا خ  دددددددد  ا م ل ددددددددد  ا ملم   دددددددددا 

م     دددددددا  هددددددد  ا نددددددد ر (م  دددددددةمه م م دددددددل ن م ددددددد   تع ددددددد   ددددددد  هددددددد   م ة م دددددددا مددددددد   ل ددددددد   دددددددل  ا ددددددد  ا م م ددددددد 

فااااااااااااي التو يااااااااااااه والتعرياااااااااااا  و  اااااااااااا  م ااااااااااااتو  الرسااااااااااااال  مااااااااااااا ءااااااااااااو دو  ل نااااااااااااداء البصااااااااااااري     ت ددددددددددددد    م تددددددددددددد  

اقتناءءا؟  الاعلاني  ل منتجات المح ي  و

ةم هددةث م م دد  سدد    ددص م  ددةمه م م ددل  خممع   دد    سدد  م   دد  ا ملم مدد   خ  مهدد ا مه دد   م   ددل     دد   دده

م  ددةمه م م ددل  خت ددك   م  قدد لم  مادد  م م دد  م  دد م    قددلب مئددت    م  دد ات  قددلب م م دد  مىخ  ائددت   دد    

ن   دددد حث     ددددا  ال كدددد ي ائددددت 2خسدددد  م   دددد  م    دددد   ددددا خ ددددص خ    دددد  (م  ددددةمه م م ددددل  سدددد  ملمدددد ا م   دددد     

     دد    م تدده   ددلم  م     دد  م  دد  مقا ادد  مه دد   م   ددل   خادد    اددو م دد  ادد  ام ددلم  خ 
ن
 ضدد  ع ملندد 

     خ  ا ان        ا ي   م م 

مل دددددددددت  م ائدددددددددت   ددددددددد    م    ددددددددد ا ملم مددددددددد  اددددددددد   ددددددددد       ددددددددد  م لممددددددددد   خا ددددددددد خ ي م ع ددددددددد  م مددددددددد     -

 ل         ةى م           ا     ا م ت       نلي خ  مه م      .  

م تا  ددددددددد  متدددددددددت م ع ادددددددددا م      دددددددددا خل    ددددددددد  م     دددددددددا سددددددددد  ك  دددددددددر م ع  ددددددددد    م ددددددددد ا ه  دددددددددا م  ددددددددد   خ ددددددددد      -

 كددددددد ملم  ماددددددد   خ     ددددددد  مل دددددددت   ا  ادددددددر 
ن
  ددددددد  م ت  دددددددا م م دددددددل ا يعدددددددة م  دددددددةمه م م دددددددل   ي ددددددد   دددددددةمهم

 خا  ب خ     مل تم   خملث  ي س  ك  ر م ع    .  

 الإعلاني. التصميم ، النداء البصري الك مات المفتاحي : 

 المنهجي  الإطا  

 مشك   البحث: 

س            
ن
ات    

ن
ي غ     م م        ل    ملم ا  مل لمم م ع  لي       ا    كا  ا  ا     ي   ة         

    مم خملمخم   ا  ي  ةا  عا    ا ملم ا حم ل ي خ     ب بب تعةم م     ا خت     م        ار مى   

ي  ةا    خم ت  ا       م   ر  م   م ته  ل مط    ك ص  خم ع ما   مهم م   م تاخ    خ      تعةم     ح م ا 

م   س   آ  ا م          م ته لة    لص متت ع   لم خ ل  ا ملض م     خم       خك م   كلي خاةى     ت  

خا      ا  ر م م    متت بعو ا  م       م ح  ا  د (ا      م      م  م   ا           (م      ن   

 
 evan.design@yahoo.com ك ي  الفنون الجمي  / امع  بغداد,  1
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ن   ة  
ن
ا     مم        م ته    ع  م     مي  م        بعو  منص       م ح  مم    مل   ث  خ ل    

مخ  م   مخ     ك   م       ا   ل ة   يعبا م   تا  م     م م ل   م  ةمه  ا   ملم   ا  ا    عا      ت   م    

م ح  ا م   ب  س   م    لي  م     مي  م        س   م ح    ه   ا     .   ا        م م     ح    لى  متت   
ن
خب  هم

      ائت م     م حت  مبا م ت      مله  ا خم ضلخ ي م م ا ع م لم ح        ا ل ة ا  اع  ك     خمل

 م ت    

البصري   ل نداء  دو   ءو  المح ي  ما  ل منتجات  الاعلاني   الرسال   م تو   و     والتعري   التو يه  في 

اقتناءءا؟   و

 اءمي  البحث:

  ك   مه  ا م م   س   

م ته     ل    النظري :الاءمي    . أ  س  مم  ه م ك ما م       ا م علمل ا  مئت م م    س  ه م    ك  ما ي تا 

س   مل ةمم ا  خ مع    ع       م       ا   خ      ت  ا  م   م ا  م   ى  م م ل   م  ةمه  يعة  مح  م ك    

       مل    .

م     ا   التطبيقي :الاءمي    . ب ا ةما  س   م ع ا  ا  اعل  ا        ا  آ  ب  س    ح  ي تا  ما    ك  

   ا          م     ا     س    ام    م     مي   ض  م كلم     . ل         ا ا مم          ا ا

خ  ك       ا مم   ا         مبا حجج ا ق  ا   ا    مي. م      ا مم          ا ا   ا        

   ع  ه   م       كة لي      ا.

 اءداف البحث:-4

  ك   هةث م م   س   

 س  م     ا ملم م .  خممع        ص م  ةمه م م ل   -

 حدود البحث : -5

 م م ا م  ةمه م م ل  خممع       س  م     ا مهم م .  الحدود الموضوعي : -

 مهم     م      ا     ا اق ما (اكةخ   ةن    الحدود المكاني  : -

- : الزماني   (   الحدود  م    ي  دد  م      ا  (  6مهم      ا   ز  ن           2019ن م تل ملخئت  ع م     م م 

 م م   

 الاطا  النظري 

 المبحث الاول 

 خصائص النداء البصري وتشكيل الخطاب البصري 

م ع   ل     س   ل  ما  م     ا  م كلم      م  ق لم  ت ك      حةمم  
ن
م م ل   مع  م  ةمه   باز       

ا        م   مه   م  كت      ل يسخ لم قت   م        م    
ن
م  ةمخئ    ض  م  كل   خم  ق لم  م   ه ا 

 خم       خملث  ي خملل  ر  خ  ك     خ  ح   ا      م ت    
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: النداء ال
ً
 بصري توطئ  مفاءيمي : اولا

م ع ل     ا   ا   ما  مبا  م ته     م   م م ل   مهم م   ا   اا  س   ل ي   م ا  م م ل   م  ةمه  يعة 

م  ةمه    لة ي   س  م     ا م كلم        ا  م  كل ا م     ا  ل ت ع لم م     خمل     خ    ا    م    

   قلي متت  ع    خم   كا س        ا      ا  متت ك لم مل تم   خإ     ا متت م      (م   هةن خم 

 س      ا 
ن
  ةا  م         مه ا  تعم ا خمل ا (ا   ى م ل   ا ملم   ان  خب         ا ت ا  م    

م تام ط م ع       ا  ض ه م     ا خم  لمم  (م ع   لن  ه م ا  ك  ب خا  ك  ب آ ل        (م  ةمه  

متت   م       م م ل ن   ة     ا   س  س   خم  لث ا  م ب ل ا   م   س  عم  ب  ائت  خم    ث  م م ل   م سحب 

 خم   كا ب     ا م               .

خا      ح    إا م  ةمه م م ل     ت م   مر ا  م عل ا خم     ا     ق   عخئ  خا  م    م  م ع ت      

ما  كل ا خ     ا اا  ا   ا م تاخ   خم ت       خ لث ا م  غ   ا  ا ق   ث اٍ  خ   ح    تا ب م       

(م  ت من      ((ا   ر م      خم       م  ضحا  ع     م ا ا ه    خ ع   خ      ت    خ    عا  

ا    م  ه       م طنن ه م  م  عةمم  خم  تا ك مي  م ع     م  تا           م  ةمب.  لا  خ         ت  

 ,p. 1999, (Manzu (704 س  ك ه

اا م تام ط م  كل     ةمه م م ل     ت م س  ا    م     ا ي عت ا       خ ص    ا ا   خم  ة          

متت   ر م  تا خمهم م  م  ع      ا م    ث م     مه خاع     م  عم ا ا  خ   ص    ت م م   ئ  (ع   ع ة 

م   م    ط  خمللم      مح   مله   م  متت  م ح   م ل  ا  غلض  ملم ا ا  م ل   ا  م ل  ائت  م     مم     ر 

 (Hussein S. , 1988, p. 7) .     ا 

   م     ا ملم م خم       متت عا م  ةمه م م ل   يس ا لم امق ه اع  ا    ا  م        ب         

   م  ةمه م م ل   لا  ائت          ي م   ا  ةى م      (م   هةن خ  ل   ك  م  م ع           عةى  

         ا خا   م .م  كت  مل قم ر ح    ي    مله   م خم تا    ا       ة م م ل خإظت   

م       متت  م   قلي  س   م      م  ت م  باز  ملا  م  لم     ع     خ   ة ة  س    ك         ي  مة   
ن
خث       

ن
عخل

 لمخم مل ع   ع     م  ن ر م قلخ  متت خ   آ  ا م       م م ل       ي م ل  ا. خعا خظد  ص م  د ه ا  

ت ك   ا          لا  ا       س       ة ث   ع  خب ما   
ن
م  ت م     ل    ا  خم لا  ت ا   ع     مخ    ت  

   (Fouad, 2001, p. 72)تع    م  ن م   م    ا متت خك  م    ص  خ     ه ا خظ  ص ث ث ه   

 خ   ها  ت ا    ك   ا.تع   م   ه ا متت  ب  ط م ع  ا م  ملع  ا  عك    م    خظ  ا  ب  ق ا  د1

    م م   ه ا  تا  ب ا    ع    ا  اع  ث  ل  م  ا     .  خظ  ا  ل  ب ا  د 2

 ت  مة   م   ه ا متت     ا  بام        ي ي ت  م  ةم  ه  خم  ع ا  اعت . خظ  ا       ا  د 3

خمتددددددددددت هدددددددددد م مل دددددددددد س  ددددددددددلا م  ددددددددددةمه م م ددددددددددل     تدددددددددد م   ادددددددددد  م  ظ  ددددددددددا م  ب دددددددددد ق ا     دددددددددد  م   م دددددددددد .     

   تدددددددد م   ق دددددددد  ادددددددد  م  ظ  ددددددددا م تا  ب ددددددددا   ددددددددا ط م ع لدددددددد      دددددددد م ا سددددددددكا  خهدددددددد     تدددددددد م ي ددددددددعت  خهدددددددد 

 ائت خظ  ا       ا ت  مة متت م  ةم ه خم    لم م ةلل  خم ع ا.
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: النداء 
ً
 البصري والخطاب الفكري التداولي: ثانيا

م  كت        مل ت    م       ا       خملل  ر  ملث  ي  س   لة     ي   ة   
ن
  كل  

ن
م م ل   ق    م  ةمه       

متت   لة ي  حم   م  ةمه   ت    ا       ا  م ته    اه   خم  ةمم     م       م ت ك    ا  م     ا   م  ه 

م       ا م  كلي  عا م    ما  م  ةمه م  ك ص  س   مل ةما   م     م  ةمخ  ا   غا  م    با  ا        عهاُّ    خعا 

م  ق   ا   م    ب    لم   ا   م ته  ق     م غ  ا  خم حةخم  ا   م  هك َّ م  لماا  ا   م     ت   ه   م م ل   

    م  غا     ل ئر م  غ  ا         م ح م  ا خ     ت  م  م م  ا   م م  ه     ان  اغ  ن       م      ا    

ا   ه   س   خم ةل  ا   خم تا  ب ا   م     ا   م ع ل    ا   ا   ما  خ    متت  م  كل   خم  ق لم  م م ل ا 

م   م     ظ هلي  ا   با  م   ل      خ ع  ا    
ٌ
((ا   ما مل      ه م  ن    ظتل   خلة  م  ةمخئ .    معة 

م ته  م  م م مئ  ا   ا   ما  خح     نر  مى  ق   بعةه   س    ِّ
م ع      مهم  م   ائت       ب    مى    م  

ةينن -م   م   ا   . (Qadri, 2016, p. 29) م  ا  م ا    مه س     تلم    م ب  قا عم س  عبع مه  م ع َّ

  ب  خ  ث   علض م ة م ا م ح   ا ائت ع لز     م   ل    ال خه    ل ا م  هاا م ته   ص س  ا ةاا خ    

م   ه    خ  ا  م ع  لي   م  ةمخ  ا  ار م ة م     ا     ا  م عل  َّ م  ق  م   ا    
ن
ا   ما   ل ا  تة  

م           متت   ة ة م   ا خ ص  لخ     س   ةم ا  م  ةمخ      مه   م  خمم  م  بَّ  م  لخ      ة      ا 

م  لخ  م   ا  ت م   م ته  م  تا  م   ا  خب ا  م       ن    ا       م  لخ      م م   م   م   ا  عا  ح        

لة ي   ا     
ن
م ق ل مىل م    متت  لخ    م    ع ا  لة ي  خ  ة ة  خاع  ك     م  ا  م ا  م  تا   ا         

م  ك    ا   م ع     ِّ  ن      ٍ   ل      ح م ا  ح    خ  ا  ع ع     ائت  عل م تا  متت  لك ا  م      ا 

متت     م  غا    لم   م  ا مخث م     ا   ض   م      ا ( م  خم لا ز  م ع ا    اعلس       م     م 

  خا      ه م م  ب  ا  لا م  ةمخ  ا  ل   م    ا متت      (2014, pp. 30-32 ,(Abasidi))        ج ن.

م       م لزه     م  م  ةمم      ا   ك  ا  س   خم    ص  م  غا  ا   م   ا   ا      اعلس    ع     خ   م 

م   م  خم   مى م     خه  م   ا  لم ط   ا م  ق لم خم  ةمخ  ا   لث خا  م قلث م  ل م  ةمه م م ل  

 خا      ار م     .

ائت م  ا ص       م  ع ا  ار م    م م ل   م  ةمخ  ا  ا ق لم م  كل     ا  س     ه م    با  يع ة م   ا 

م م  م  ةمه  خمى ع      ر  م  با ا   مه   ز ا  خمى ع    ت ك   ا   مى ع    ائت  خ        (م     ن    ل  

ا    خم   ة         ك   خم  ةمخئ   م  ظ     خا  ات   م  ةمهم     ب    لت   ه    خ    ص  م    ل ا  

 حه  ا   ع    خا ن ر م    ث م قلخ . 
ن
        كل  ي  ةا     م

بعةي      س   م  ةمخ  ا  م       عا  م ة  م م ل     ا   نلي  س     ه   غ    ةمه  خم  ق ب     تت  م   ع     

عخ    ا   م  ق لم    م  عا  م   ل  م     ا  م  ةمخ  ا  م م مئ  (ب ط  ا       ح    (م   هةن     تت 

م م مئ ا   متت   م ا  خآ ل     به  -   م  ا   م ه  م م مئ     ن         ن      -  ر  م  غ   ه     مع   خعا 

م  ق لمن   ا   م     ي  خم  ظ  ا  م  م  غ (Laouiji, 2016, p. 132)  غ  ا  عا  م ل   ا  ل     ع   ا      ه  

مبا   م ل   ا  ا   ى  ار  خمل ةا ث  م    م   م   م              م   ل    خم     به  مل       ا       

م  ةمخئ    م م ل   ا ق لم  م     م  كتام  ةمه  ا       م     ا   ا  مه م   ا  م ع ل    ع  مر  (ه     

م ةل    (مىمخم   م ةل  ا  م ع ل    م    
ن
خم ع ل    م م ل    ض  خمىممي   خم    م   خم   م   ان         



 ايفان عبد الكريم محمود ..........................الإعلاني........................................................... النداء البصري وانعكاساته في التصميم 

Al-Academy Journal-Issue 107                                                                             ISSN(Online) 2523-2029 /ISSN(Print) 1819-5229 

36 

م ك  ا  ا       خم  ع       م   ا  خم ح        م ةع م ل    ةمخ  ا   م تا  ب ا      م   خم   مى  خم     

 (Al-Mutawaki, 2003, p. 29)خم مم ي خم عقى خم كة ة خم اه ن 

 :
ً
 النداء البصري ومحددات التوصيل الشكلي: ثالثا

خمل             م      اع  ك   ا     ت   م ته   ك   مل    ب  بعو  س   م  كت   م        ا ن ر        

خان     ام  لي  خملع ا  ان    م ع   ل  بعو  ا   م     ا  ا   قل    متت  ا     ت    لم   م  خم ع   ل 

مم م  ا      ا  خان    ام  لي  م ا  م ي    خه م         ا  خم ح كا  م     خمل      خم ته   لتى مبا ا   ما 

   ل ا  م     (بع   ا مل    ن خس  عم ب م ح ل (   ك  م      م ي   ا      م  عم ام  م     ا م ته  

م     خملل   ن   ملمخ   (Mangono, 2008, p. 35)    ة ا  اع م   ا   خ     م      م ته   ع اع  كا  م  

   ت  خم      مئت      ت  م     ا خم      ا عخ   مص مل  ما خ  ث اه  عخ   مص م     خما ت  عخ 

م  ع      ا م     خملل    خه م ا     ة  ة    ا ت ا    تاا  ع   مه        ل     خ   ا م   م    ال  

ا ح    لة    ب  مى   ا  بعو  س   ملم      ع    مبا  ا        عخ  ل     م   ل اعخ    م     ا      م    

مل   يس   عخ  خم حل     مى ع    بعو  س   م      متت  ب    مل     ا  م ته    تت   م       م  ن م   

م  ع مي   م      م م ل   متت  ب    م  ةمه  م     ا   ن ما  مى لمم  م ته     ة  ةى   خملم لم م  كةم  ا 

خكةم  ا   م ته    ا  م  لمم   ا   خم اه   خم حب  خم ح ا  عا  خم  ل   م     ا   ك   عا  ال  ب      ص  

         ا م   ل   م   م   م  كت  خه م م   م   م  كت     ا س  عم ب مى   ا ا ةا    ا      ا  

خه  م          ا   ا  ا     اع ا خع  لمث اع ا    غلم ا خملال    ا    ك   ت   مل   ه   عا ت  ب  

اع  ا ا   اا خا  ة    ا   اعلس        باي               اا خا  خ    متت  م ع  ا      ا  ه        

ا       بط   ا   م  ن م    خ    ة      م   خب     ي    ا   م       عخ  باي  م اا  ملم  ا     ي 

 م  ن ر م قلخ    ةمه   ل  خب ا ا         م  لم ا  اعل ا      لم ط اع م  ا ن ر اع ا.

 المبحث الثاني 

 ي في الاعلان التجا ي النداء البصر 

خي ت  ل   م  عم ا ا   خ        ا  ا     م   ا  ي   ة   
ن
ال ك م ملم ا  س     ما  م م ل   م        يعة 

ا    ا     ا خات  ا      م ك    ا متت خ        ا   ل ا  م  ق ا  م ع   ل خمل      س    ظ ص    ل    

    ن.        ض   م ع   م     مه ا  ا ق م        مهم ا (م   

ا يكي : : انواع النداء البصري وتعدد الاساليب الكر
ً
 اولا

    ز عه  ا م  ةمه م م ل        ا          ث س  ا ن ر     ا ملم ا م        خ  مر ه   مله  ا  

  ا  لة ي م ق لا م  ة  ا س   كلي    ما م  لمم  خم  عم ا م  ا ةمم  م ل   ا م ق  لم تع   ت   (خ باز

ع ع      خ    ط  مخم  م  لم  متت   ك         ي  مة  م      
ن
عخل م   ع    متت  م   قلي  س   مهم ا  م  ا 

 ائت ا   ما ا  م حةمم ن
ن
     ا    ا خ     م   م   مل ثا مه  ا  .  (Al-Shatti, 2013, p. 19)  ا ت  مم

خ   م    م         م       م      ض   خم ةم ئ   مه  غ   م ةخ   س   مه      اح(( ك    م ح ئ    س  م ل   

م   ث   كت    نن. س   م م ل ا  خمل لخ     خمل      م تاخ             م             ار   م م  ل 

(Mohammed, 2019)    خ  عةم م  ةمهم  م م ل ا ك ه  مبا     ا خ    ا م  ن م   م ة خ ا  للص  
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م ك   م ت ك   م      خم  ص ه  داق لم   م ت     ةم  م علض خم ق ب           خم ح كا م  ع  ا  

م       ق م  مل     
ن
ي عت   ة م    ك    خ    م        عا  ع    ع    م         م علخنا         لم   ا 

لةا  ا   ائت  مل ت  م  م ضلخ    ا   خكة  م ك  ب   ه م  س   م م     م  ر  نيوبولد(  خا        )كو تيس 

(Curtis Newbold) ن  ) ك اعا  س   م     ا    ت   خي     تامل   ح  م م ل   م  ةمه  ع  مر  ا    ل  ن 

(Newbold, 2013, pp. 1-3) 

2- ( المغامرة  م ةا     ا  ةى  (:  Adventure Appealنداء  ب      ص   
ن
م  ةمه  ع ل ه م  يعة 

ه     احم    ع  ةى ك ت     ا   مهث  ي.   ك   اعل ا  م م   م   عخ  م غ الي  س   م    ةث  مما  ك ت    

م تا    عخ م       عخ مل  ب      عخ ا       تا ك ت    م    ةث   م لمما ا      م  م   ا   ما 

ا     م  من   م م.  م  م لم ب     ائت  م       ا  خ ا  م ة  ام م   م غ الي   ك     م غ الي  م  اةمم   ا 

س  عا    ا       عخ م ل  ن  ا عخ م    ل   عخ مىش  ص م      لمم ا 
ن
اث  ي ا   ه   مى غل      ا ع ثا 

 .
ن
 (Yashaswini, p. 26) م         

عخ    (: Bandwagon نداء التحفيز )-2 م   س   ع تا ي علخا عا م      ع   لم   ه     مه    خ  ال  ر 

س    خ لن ا  ي علخا  م   س  اا  كل   كع   م    م     .  آ ل    م   ك    ع  ش    خعا  م  كلي   ئعا  

م ا  مل    ائت م ح ة خعا      م ك هن   م       م م    ه م  مةمم م    م   عخ   ا   ا احم  ا   ض  م 

م س  م ا ح   م   ر ا  م   مه.       إ    ل  ا ك ةي خع   لم ا    م ةا  ل    ا ك ت    م    ةث ك ةن

 . (Newbold, 2013, pp. 1-3)م  لم م  عخ ي علخا        ا    لبا ش هه كة ة 

اا ك ح  ا م  ل  ة خم   ة   ه  خم ةي ا  ع لز ا تام    ا    (:Endorsement Appealنداء التصديق)-4

 ,Newbold)ام   ا   ل من  ي  اةات  ا تاس  م ت     هل  ر م   س ب لمه ا    عخ م ر ا      ةاا ا    

2013, p. 5)   مهللم ن   ئعا ب    ل   ةب  خلة ت م    ةمه مهللم   ختعة  ةمهم  م) 
ن
ة   خت م  م ض 

م ةا   ب      ص  ك ةي  مهللم   تعة  ةمهم   اح  عخ  ةاا   ا     ع   س   م  اةمات   خ  ك   مهم      س  

متت    
ن
م    م   ملا  س   ام  ا  لمب  عخ  ا ةمل ا  ح   عخ ش    ا ت    ائت ش    خ        ا  ة    

اح   من  .  تع    م ته  م  ةاا  عخ  م ت  م  م      ا   م عة ة  م     ا  م   ة        (ا   ا  ةمه    ق ب 

م     ا  بعضت  خمضح  ي    م معو م  ل  يس     . ع      ث م     ا ائت  ق  ل م عة ة ا  م ت  م  

م     ا س  خلع خم ة   ا      ه م حلخث خم   مم  خم         خم   مب     ل  ي   ع  ك     م   ا   

م     ا           اةم م          م ملت  ب م صح ح     ا خم مثلم   خم  علث متت اا  ص مل   ا 

   (Steve, 1994, p. 86) حم   تلي خآ عا  خ    ا خ  ل ل م  سخ م ع ةي  خم  اق ط م ة خسن

5( الخوف  نداء   .Fear Appeal:)   م ح  م ع ثا  ا   م   ر  ه م   يعة 

ه م  خ(    ا  ع   تا  ا  مةي  متت  م   س    ح  
ن
ا    م  اةما  م   ر 

م   ث متت م  م         م م ل   ا مهم   ا    الأول:م  ةمهم  ائت   م ا  

م م  ه  ة         س م  لث ا هث  ي   ك   م    ى  ل   لة    ا اتةم     ة ة 

م غ ا   والثاني: متت  ست    م   ث  م       مهم   ا   نر  م ل   ا         م 

 . (Atkins, 2001, p. 22) م          ق ا    خنر
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6-  ( الفكاء   مه  مريعة  (:  Humor Appealنداء  ا تاس     م ة  ي  اةات   اح  م ت ا   ل من   مهم   ا 

ال  متا  عخ  خع   مها   ض ا  م  بار   عخ  ا   ا      ةاا  م ة ر  عخ  ا     ب لمه  م   س  هل  ر  م ت     

 قل  ا ع لى.     ز  ل      ر م   س عا يعكب ا  ل ا عخ م اا      ا عخ ا    عخ  ةاا عخ  كلي   ع تا  

خي علخا    لن .  عش  ص     ضح  ا  متت  م  م  ه   م ة  مى ض   خا   خم بامما   مه ةمر  م    ها    ق ب 

عخ  م ك ز ا  خم      م م ل ا  م         م  اةمم  م ة  ب      ص  ك ةي  م    ها  ا  لت .  لم   آ ل   

ا    خم اه   م     ا  خمل  ع  ا  مل  ع  ي  م  اةمم  س   م   ل  ب لما.  م   س  م ته   ت ت   مل ق   ا 

 (Yashaswini, p. 35)   متت م      . م  ل   

 

ل كمال 7 الدعوة  نداء   .

(The Masculine / 

Feminine Appeal :)    ي عت

ائت   م ك   "  "م  ةمه مىل  ا  

ي علخا   م     ك ا  كع  

م ا  من ا   عخ  بعةم     ا 

م ح ئ    ع   تا  عا  -م   ع  

عث       م ح كا   ك      ك  

ا      مم ي ه م م  ةمه  لأش  ص  لن ا م ا اك  ت  س  ك  ب ا  (ا ن ر ملم ان  ا   يشكعتا متت  

ا ا  م ك    خ ة م     س  ح   م ك  ب. ا  م  مكب م  اةمم " ةمه   لمه ا    يع ز ملم ا  تا  قل  

مى  ل ا م ةا     ا هة     ع   ه  كع    ملم م  م   ا   ا   ما  م ك   "      ىا ه     ا   عل  

   (Newbold, 2013, p. 7)  ش   ا  ي عل  ل    يس ا    ن  عخ     ث ائت تغ  ا      م ح ئ      ا ع ض . 

تعة  ةمهم  عل  ا  م ك      ئعا   ن  س  مهم ا م  ا      م صحا خم ك     ا   م ك    م غ م  ا  

 ه   ص م  زا  خع   ا م ح  ا م غ م  ا  خم كل ا م ض م      م ة .

  يعة   ئعن  ب      ص م ةا     ا  The Masculine / Feminine Appeal المؤنث    –النداء المذكر  -8

ا       س   ع ثا   م  ا  خ   ا   . م    ه  عخ  م لك    ائت  ب      ص  ا كتا  م ته  ب عت   م  ةاا  عخ  م     

م ة   خمل مثا  م     ي  م  اةم  ةمه  م    ا.  خعمخم   م        خا   ضلم   خمىز  ه  م        خ ةا   
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 ة. م مي ا  تع   ن       م  ا   ع ا     ا  ه  "م   ئ "  م   ةمث م لك   عخ م    ه متت خك  م   ة 

     ما   لك   خم    ه خت  اةم م     خم    ص م ته تعلض ه   م     م . خا  م ه  ا      ا س  

ائت   م     ا خا   م   ئ  خمل ت  اا  م   ئ  خم  عل  م تا    متت ا   م    ل ا     ك ا  م م ل   م  ةمه  ه م 

مل      ل ملم م   مةم مه لمط س  ا  ه ا م     ا  قلب ح    ا عخ ع    ا. لا ح    ب     عكس    ح    ار

   ن.                                                                  24 25 26ع  ل    ((Yashaswini, p. 28)   م  متت م ل   ا ملم   ا

 

  ك  ا  اةمم م  ةمه م       متت  ق ب خآ ر  ع ا ملم       (:  Music Appealالنداء الموسيقي ) -9

م ب      ص م ةا   لمب س  كع  ا       تام ط م     ى    ر ا  ع  مر م       عخ م  ةا  . يعة ا  ةن

م  ا م ته   ع  م ك ت   ي عل     ع مي  عخ  ةاا  مةخ   ا عخ ا  اي خ لم ة ما  مىم  ا ار م     ل  عخ مى 

خم      . تع   ك ح  ا م     ى ب    ع ض  م ةا    ع  مهم ا  ل        ا    ل م  متت م     ى  ار 

م     عخ م  ةاا م ته تع   من     ع  ا       ا. خ  ة ه م م   ر ا  م  ةمه   نلم   ن   س  ملم      

 متت   ظ ص ا قر ا        ع   ن   ملم ا.  م لل  ا      يع   م   ا

10-  ( العاطفي  م ع        (: Personal (Emotional) Appealالنداء  م  ةمه  ع ضن     ا   ي عت  خم علخث 

م     ا   م م ل ا  م حكا  م     ا    ي  م ع    ا  ةى  م  ع   ائت   ل و  مخم  م ش ص ه       ة ة  م  ةمه 

عا   خ ك    ب  ع   ا    م اا  كلي  عا    ا     م  مكب  ا   ( يس  م   لث.  عخ  م  لمه  متت   تشك عتا 

يع  اح  خا  اي   ه   م   كة ةي  لة  ا   مةخ  م   س     ا     كلي  ي عل     ا   متت  م     ا    ة      

 . (Steve, 1994, p. 86) (م       ا م ع    ان      ا        م     ا ا  ا   م  ع ثا ا   يع  ةخان

11-   ( )التق يدي(  الاعتيادي  ب      ص   إا  (:  Plain Appealالنداء   
ن
م  ةمه  ع ل ه م  ا   ا عا 

م     ا مم   م  ض ه م   ا ن   م        ك ه ا  م     خا    ب  ت   ه  (عا م ك ر   ا مىك مه  

خ يس   م     ا   ك مي  خ  م  ع   ا  م      ةم  ه   م  م  ت        خ    ا 

م   زير م  ص ه          ا         ا عخ ع  ش هه آ ل. م تةث ه           ا  

 ,Steve)  متت ع   م   ا مب  عخ مم ي   ت    ن   ا  ة    مه ع  ا ح   ا    

1994, p. 15)  .   عخ    لص م م    ةث لة   عب  م ك ت    عا  ت عل  خم ةا  

خلة م    خملع ا  م ا  ك ة ا  ا  هل  تعلض  م ته  مهم      ا       م ع   

 ن  30ع  ل    ( ك ة ا ام  غ س  م   ا  ل ت  خإ   زم  خا  ائت ح    

  يع  ة س  ا  اةمم (:  Play-on-Words Appealنداء ال عب بالك مات )   -12

" م ك  ه ا.  قم   ةمه  خإ ن ه  م  ض    هث  ي   
ن
ا    م  

ن
ا ةمم  م ل  ا  خمل  ع  م   م م ل ا  -Play-onم  غا 

Words  خم    ل مل تم    متت  م ك  ه ا  م  م ة  تشك ر  خمه   ر  خم  ع   ا  م     ا  ا    م ك م  ع       "

.  ك   ح   م    (م   مب         ن (Newbold, 2013, p. 11)خمل     ر   هم ا  علض  ل ة  لإ ةمر  

م    ما    خم    ا  م   ن   ا  خم ل  م  م        خم   م ا  مه     ا  م        خ     حكا  اع  كا  س  

 لم  ه  غا   ل ا ا   ي خك ح ا         خامثلي س  للم م   م  لم  ا  م   ل   تغ  ا 
ن
     ث    ا ل م م
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ا  س م       خب      م حلخ  ا   ض  م  م   كا س  م ع ل   م      ا  خمل غ   م   م   ت   خم ته ه   

 .  (Steve, 1994, p. 18)ك هل م  ةمه س  م     ا م كلم     

ع ل ب      ص م ةا         يعة ه م م   ر ا  م  ةمهم   (:  Rational Appealالنداء العقلاني)   -13

ا    ش    م ع    ةى  خ  ل   م ته    لم  ع    م   م   ا   م عة ة  متت  م  كلي  عخ  م  ةاا  عخ  م     

ي تا   (( ا       ط     لي تا   ا ةمل   ..           خاةى  م      ش   ا  متت  م تا       ض   

 .  (Fadel, 2016, p. 85)  خمةمن   م تام    ا   م   ا نن 

خم ح        هن  ا     ( هه   خمها   ىم ا  خم ت كك ا   م تامم    متت  عثل    غ  م  ةمه  ا   م   ر    ت م 

ع ثا ا  م  ملع ا  م  ةمهم  متت  تع  ة ه    م      مل       مه   ب   خم  م  ا   م مثلي متت      غل    

خم      م ته  ضعع     لبا  م ع   ا  خك م     خ   م      م  اةمات    متت     ا  م  ل  ة   .  لا   ا 

(Annab, 2016, p. 47)  م  ةمه ه م  اح   ا  قم     .Rational Appeal    خمه   هم م ح          اةمم 

م   بب   م ته    ةث  م ع اا  خم ع  ا    م م       ا   م      خم اه   م  اةم  (اا  ا ي  .  ك ت     كا 

م ح       م  اةمم  ار    ب  خل  ا.  خام  لي  م  تا  م ته     ا  ت ا  خم ع  ا    خم ل  ا    خمى ل م 

 .   (Salman, 2017., p. 36)م   ئعا عخ م ا م مثلي م ته       ا اعك لم م ك ت   م    ةثن. 

متت م لما ا  ت      ةمه م لخا م  ا ار  ةمه م ك س  ال  (:  Romance Appealنداء الرومان ي  )   -14

ع    ل   ب      ص متت م ع ل     ا ش   ا (متت مكس م       م ك ة ا عخ م ك   ان  ا   ي  ا  

م  ا خم ع لا  ائت عا  لمه عخ م  اةمم ا    عخ  ةاا ا   ت   قل  ا  غ اي خاب قا    ث تع    م لخا 

    تل ه م م  ةمه م   ل   م تا    متت م لا   ا  .  (Newbold, 2013, p. 13)  ا م  خك ا م   ل خمى ث   

ع  ل   عخ  ةاا.  م  اةمم       م ة  م ع لا  م     ا  م ا  م ته  ه م م    ا  مبا       ا   ع   ل  ش   ا  

 ن 35 36   (

 ل مط ب      ص م ةا     ا  ةى م     م   ا   ر ت   ل   تاي    (:Scarcity Appealنداء الند ة )    -15

ل  اي   ط عخ    ا  ة       ع  ملض ا ةخم م ي  . تع با  ةمه م  ة ي ا تام    ا مم   ا  ع  ا م ةا  

م      عخ  مله   م  م   م ل حم   (ا    مىا       ا    لع خلة  ب ر  عخ     ا  م حةخمن  حم  مه ةم     

م ةا   لمم عا ي عل م   س  لن ا         ا ش هه ا  احم  ا   عك  م  خ  ع ة ه م م  ةمه        ا   ا م      

ام  لي م ا  عخ  ام  لي  مى لى    مه  قل  ا  م  ةمه   خم        ه م  ي م   م    ب       ممم هم   هظت   

   ةمه م     ا
ن
 .(Yashaswini, p. 29) ع ض 

16-  ( الجنس ي  ي  اةم  (:  The Sex Appealالنداء  خعخه اتا.  م ك   ا  م ك  ه ا    لم  مم   ا  يغل  

م ع   ا ه م مى   لم ى   خ   ا  ت ا خث   ا  ك لم مل تم   ب لما         ض   م  ق لم مث  ي  تع    

م  ةمه س  م ك  ع   م غلب ا   ك     (Fadel, 2016, p. 98)م  .     ل م     م ع     ه       ر خمضح  ت م 

ع  ل ا   مك   م ا  ى م لم  خم   ا   م لق   ائت  ا   ة  ا   ع           ةمه  س   هك م   ر  مةم  خمث   احظ 

خم ك س    لث ا   م ك ة  متت  م ض ه  خت   ط  مظت    يع  ة  م ك س ه  م  ةمه  م ك  ر   ا  ا ع  ا      ا 

 خك لم مل تم  .
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17-  ( الفخام   م   عا           (Snob Appealنداء  م     ا  م تاخ             س   م  ةمه  ه م  يع  ة 

احم   ا م     يعة  يئن   ا ن       ا  ةمه     اما خها ملثل  ه م     ها ك هم ا   م ا مك   م ا    ا .

م  ا اا ا   با ك ةي ى      لم م   س   م   م  لن ا ي     ا ا   ة      ةا  خعن ا   ث     ئ ا عخ  

 .(Fadel, 2016, p. 99) (Newbold, 2013, p. 39)ا   خا ب بم  

18 ( الا تماعي  النداء   .Social Appeal  :)  متت م ته   ق    مهم   ا  خم  ةا    ا  ةم           يعة 

عخ   مه  ع   ا  ((م ح  ا  م  كةمم   م  ةمه  اح       م  م  .  عخ  ي علخا   ل ةا ث  م   س  كع   اا    ا 

ي عل    س  ع   نن       ع   
ن
ا لثلم آ ل   

ن
ام     خكة  احم  ملم  ا  م ة  م ته    ا   ,Salman)م  كةم  ا 

2017., p. 36)  خب       كب متت م   ا عا   كل س  ع  مر م ك  م   عخ مى ة ا عخ م ةخم ل ملك   م ا .

ا    ا   ما  ار  عخ  ةاا  ا     ا    ا  متت  ب       ا  م  كلي.  عخ  م  ةاا  عخ  م      م ته    ئ   

       خ  م قع م ار مى ةل ه.ن  مىش  ص س  ا لص مك   ا    ع  ه م م  لص ع ثا ا عا (ا 

 ةمه ا        ه  خم ة ا  ا تام    ا ام   ا ي  اةات    (:Statistics Appealالنداء الإحصائي )  -19

ال  متا  عخ  ا   ا  م  بار    ما  عخ  ا   ا      ةاا  م ة ر  عخ  ا     ب لمه  م   س  هل  ر  م ت      ا تاس  

م   س  م     ا. متت ملم   م  ةمه مه   ئ  م   س ب لمه ا    عخ م ةم ي   قل  ا ع لى   ةمه م ع  م      ر 

  لمه س   كلي عخ  ةاا    هن متت مى ل م خمه   هم  خمىم ا م ع   ا. عظتل  مى   ث عا مىش  ص     ا  

م  ه م  متت  م    بن   م  اةمات     ث  عخ   ا  م ةلا  ب     ك  عن   احم  ا      م  ( ت         م  ان    ى ل م 

عخ      ا  ا      ا  ا   س     ا  خزا  همق ه  خمه         مى ل م  م ع   ا  ا   م عة ة   ي  اةم 

(Newbold, 2013, p. 15) . 

  ا م  اةمم " ةمه م  م لم" ب    ع ض  م ةا     ا  ةى م        (:Youth Appealنداء الشباب )  -20

م         ا       عا  س    ا  عخ  ل لى.    قل  ا 
ن
ع غل     ي علخا  لن ا  م   س  عا   ع    ةاا   ك  

خم كل     م ض مي     ا  ا  مةخ خ لن     ر م     م قم ع    ةمه م  م لم   إا م  ملر ه  عا م عة ة ا   

ائت  م         س  م  ع    ل   ع غل     خع ثا     ا خع ثا  خما  خا   ائت  مما م ش      ك  عا    ةث 

 (Salman, 2017., p. 37)ح  . 

: التنظيم الاعلاني وعم يات الإخراج البصري: 
ً
 ثانيا

عا      ملم ا س        ملهةمث م  ن ما    لص متت م ما  مةي ا    ن       ا ملم ا  ما ه م       

ما   ملل   م ا     ل  ملال   ب  م ك ت    ه م  خ            م    ةث  م ك ت    ملم م       ل 

خم   جحا    م ةل  ا  م ة م ا  خب    ئ    ا  خم ة   ملم  ا  خملك   م ا  س   خم     ا  ت  ها  م ك م ب  ت   

 م ةل  ا م تاك ا   ع   م     ا ملم م  ب       م   ار  لخ    م     خا  مةي م        ا      (

م لمم ا    ت  ائت م ك ت   م    ةث ب    ا   س  عا ه م مىال يع ه     ه   مل         لأ      خم   ا ا

م      م     ا ا      بعو  مئت  م        خم  لخهي  م    ما  م    اخان      م       ا   خم     م    ت  

م      م تام    ان     س   خخنعت   خم   هة  خم      م        ا   ا   م   م ا   ما   مخ  م لئ       تة 

 .Mills, 2001, p)  خب    ئ        مهةمث م با  ا  ملم ا خم ت     ن   م  كلي   ئ  ه مث     ا        

ل   ما ا    ا مها م  ظ  ص م ته   مغ  ما  ممي   م     ا ملم م  ه  م ت      خل   ا ح   مل    .(151
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ا      ((م   ا  لخ   ا اة خ ا.. خه      ة ة     ا م   ل        م تاخ ج   عخ م  قا م تاخ   ا.  

خم ةم  انن.  م م  ل   خم ت      م م ع     خ    ط  خمهم ا   م ش ص ه   م م ر  ه   م ع   ل  ه   

(Muhammad, 2019) 

م     ا ملم م  متت ملم ب   ا ا  اةمم م تاخ         ك هم ا          م      ا     ةم ا  م   ا        

م ل ي  ا  ملهةمث  ع ة  ه   م      س   م  ا   خب  ه  م          م ع    ا تم    مه تم    ا        مي  ا   م  ا  

ه      يئ    تاخ   م م ع   خ  ا ح   مبا مة   لب ل   غ م ك ه م  ما  م ع  ض ا  م ةا غ          لا  

م ح      خت  ق ر  م      م   لب .    م   جحاكة ةم   ةا   ائت  م  ا   ا   م  ب ا  س       عا   ةث ضك  

 – ه    ب    ع  س ث ثا عهةمث   ي ا   تاخ    ه  ((   ة ا م ع  ا          ك ا خمىش  ص م  ل   

ضحا  ا  م        ةم   م ل        خم تةث ملخ    مغ         م             خ       م – ز  مي م ق ب

خملمخ انن  ملم م        ل  م تاخ    س   اب  ا      مخ  اغ  ا   م ا  خما    ا   ملا  م          مئت 

(Muhammad, 2019)   س  م   غا ملم   ا  ا س    ب ع م ع  ا    ةلا  . خه     ر م  مخ  ا متت م لخث 

 ح   اض   خا   ر خ    خ مل   ث خمل    ه.  

عا م   ا م م  ه س  ملم     م      ا          مل تم    م    يعة    ا ا  م تا    م ع ت      ا ن ر     

مهم   ه      خ  ا  ا  (م     اع ا  خا   م        س  -ا م ر  ا تم ه   ائت   ك    كل  خ  ل  م ك ت  ن 

-Hussein S. M., 1984, pp. 30)  مهم ا  خ ل مط ح   بع ما      ا ملم ا خإ لمك   خم ته          ت 

35)  

الإعلان: وم اح   : حجم 
ً
ملم ا خا       اولا س   يع با حكا  م ته  مثل  ة كا  م اي  م ت ا   م ع ما   ا     

م كا  مزممم   ا       خزمم   مهم ا  حكا  ع         با  م     ك ا       خ ةمه  م ك ت    م تم    ك لم 

ملم ا       ائت  مل تم    ك لم  س   م حكا  م ا   خل     ل  م      مل تم    م ك   خب    ئ    ممم  خن    

مه ت ي  اةم  ك لم  اع  ا  لمم    ب      ظتل     ا  محم  مهم ا       مك مه  ا   اع ا  ك ه  مئت  م   

 ع با ا  ا تم   م  لم      ما  م  ا عك مه ملم ا. 
ن
 ,Al-Noor, 2005)    ةه    لخث  م اي   ن          يم 

pp. 21-27) 

: موق  الإعلان: 
ً
م   م     ثانيا م     خم     ا  س  ك لم مل تم    م مثلي  م ع ما   عها       ا لر ملم ا ع ة 

    عا م تةث م ل يس ه    ع   ه  ك لم مل تم      لمم     ملم ا  ت    ا مم م    خ  ممم مه  ا ا لر  

 .(Hussein S. M., 1984, p. 31) . ملم ا ا      م       م   اةاا س   ل  ملم ا

: تصميم الإعلان وإخرا ه:
ً
ا  م علخث عا   م  ا مهم ا    لص متت اةى م       خم    ا          ثالثا

  ا م ع   ل م       م        م ا      ت    م   ل ملم ا        ن     خم ط محم ا        م        

ا لم ا  .خم    ا   ي      ا  م لك ي  ملهةمث  خ      ختع ا    قل  ا صح  ا  ان     ,Al-Qalini)  م     

1993, p. 51) . 

: التباين:
ً
يع  ة م  م    عخ مل   ث عخ م  ض م  يئ  ات   م     ا مل  اةما     ع ما  مل لمك ا    ابعا

م   ا   م ا ا  ع ن     م  اةمم  مبا  خه م   ا  م لمما  خإث  ي  مل تم    ك لم  ان    خم غلض  عخ       ا   

م  م ل   ا مهم   ا   ى  و متت  ب    بعو عك مه  عخ  م ع  خ    بعو        خ       ا    ل  م   ا  ت  
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م  المث مل   ط م ع   ا س  م  م    م ع ئ  لظت  ه  ع ثا ا  ا  ه  م     خلة    ا ه م م  م    س  م ك   

   خ  ك  ما    ا م  م    م   ل   م علض س  م ع  كا  
ن
 عخ      

ن
 مخ       

ن
ا   خ ا   ا م  اةمات       

س  م     ى  م  ل  م ته  ض ث  ت   م   ل ا  م     ا  ملم      س   م حل ا  م  ل  عخ  مى   ا    . بعو 

(Annab, 2016, p. 25) 

: الانفراد: 
ً
ما م       س  ك لم مل تم   ائت مهم ا ار خك م م   لم ا      م   ا خم   لم ا         خام ا

م     ا م   م  خمل لمج   خإث  ي   س  ممم ي خ       م  كلي ملم   ا خم    ا ملم   ا يعة ح   م ا  ات   

خ  م     ا  لير  ام  ل       ب        ئ   ح    خ   ا  م       م ةلا م  ع    ةى  م ئ    
ن
ا   م    

ن
ةمهم

خ           مل  لمم مباي م      م   ل م  ا   ث خم   ل م غلم ا خ      مل      قل  ا  ا  ل  ت  

 . (Al-Noor, 2005, p. 16) م ك ت   ا  لم .

: استخدام الصو :  
ً
 ته ا    ن   عا   ةم ا تم   م  لم ائت  تعة م     خم ل  م ا  م ع ما  م ت اا مسادسا

مهم ا خا  مة   س  مله   م    ن م  خ ت   خ   ل  خ  ة        عا م    ي عخ م ل ا م ض   ا ائت  

(ا  ة    ملال   ا  ي      ا   ي ك ا  م    ئ  م ا  ائت   ب ع  ا             م      ةث  ملم ا  م  ما 

ملم ا   م   ئ   بعو  خ      مل تم    م ع ان  ملش  ص    لم  خعا    ي  م ص    ا   تع م   م    ي  عا 

 ع ثا ا             مل   ه.

: استخدام الآلوان:  
ً
 مم  ا  اةمم مى  ما س  مهم ا ائت       مةي ع م لم     ا خخظ   ا ان   سابعا

م ل  ا خم   هةي  ت م حة مللص   ا   ائت  م قم ر ل   خ لير خ     ملم ا  م ع ب           ا     ث ا 

لة ي   ار  م م  ب     م ته     م   م     ا  م   ث ام   ا   ما  م   ل    مل تم    ك لم  خز  مي  م م ل   

 (Al-Qalini, 1993, p. 52) خم   س م     .

  ا راءات البحث

مم          ا   ا     ا ا  م ح ئ   م م    ا   ر  خ     ض    متت  ع    ه   (ا  ةخ   ةن  ا   ظ ص  اق ما       ا 

ن ملخئت ا  م م  6ن م   حث  ه  ع س  (   14      غ ا   ر م م   (ن  DDBم  ةمه م م ل   م ته ل اع       ت  خ   ا (

ا     2019 متت ن هه   (  4(     ا  ع     ما  م      س   35ن  خعمع        م م ل   م  ةمه  س         م ته     ع  ن   %

 م     ا ملم م . 

 ( 1)   إنموذج                                                         

 ن 1م  ا (

 م   ص م ع م

  ل  ة    – ةمه   ل  

70x 100ا  

 م  كلي/        كت  (ا  ع  ين 

 م  ن ر/ خكم    ليعا  

   م ت ن   –م    ت  –   ه م  كلي (خظ     -

   ه م  كل  ك ه ا      بعو مل     م      م ته   ك  عا ت  ا         
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) م        Boxائت  خ   م  ا      ل   لم  متت      (ا  ةخ   ةن  ا       م          م قع م  ن   ةخب 

م م  ه ك ه  اا ه م  (م     لمن   م ح   لم م ش ص ه  عخ ا    ح  عز م       اةمم م  بع  خ ل    ضغط متت 

يس م ته  ب    خظ     ق    ا   ل ة  ل   م   ا س  ا ا ح م   ا   م   ا خم     ا خم   ق لم مل   

      ب   م      س     ي اتام قا م ع    عا ه   م  كل  ك ه  ا      ملل  اع     ع    ع   عا م     

س  م   م     ك   عا  ق ب م قع م  ل لر خلع   س  م ع   متت م ح   لم عخ مل   لم     عة عخل        ا 

 ا ا        م   ا م      ا   يع م  كلي  خس    س م  لع   ك  عا  ك   خكم   خه   مم  م   . خم    

ه م   م ته       م ق خ ا  خك م  خه   م  كت    م        م ع ةي  خم ا  م ب  قا  م  لمم   ع   ت        متت 

م     ا   ى م قع م م      س  (ا    ا  ةخ   ةزن خه        ام  ل       ةمه م  ل  ة        به   م    

ا    اع ا  لة   متت  س   م ك ت     يع    م ك  ر  مل   يس   ا  خ  ل    يسحب  م     م م ل   م   م   

 مخل       ا متت م ح   لم. 

  ة ا ا  م     ا س  م      م م  ه م تا  به ع    ب ا عةمي خه  م      م    ا خم   م   خمل     ث      

ن  free wi-fi served at all restaurants ا      مم  ي ( ةاا م  م      م ك   ا   ةم س  ك  ر م ق ما  

م       م ة م ة م          ي خآضحا خمل  ا   ا م ك  ر    كا ائت ا   ه   م لمم   خم ح ك    ع   

  ع   عا ح     به   م   م   اةا ا م     ك ا س  ك  ر ع   ه م ع  ا اا   ا م ك  س س  عا    ملم     

م ميع  س   عخ  ت   م م      خ  متت  خم ةخم ل  خعا    ع         ع    ا   با  مىخل    ك  ر       ا 

خ        م ح كا  خلض ه  م   م    ع   لم  خ    متت  ك ه   م    ا  خه    (م     لمن  م ش ص ه  م ح   لم 

 م لمم    ليع  خي      ح   ب ت       ا  م      خم       متت  ة   مه.

 ع  مر م  ةمه م م ل  ملم م  -2

م       م   ا  س   ما  م    ى  م       مبا  ع ع  ملم م   م م ل   م  ةمه  ا        ر  م       م م ل    م   

م   ر  ع  ك    لم ط   ه م  اح  اضر  م     ة   م  ع   ه  م م ل   م  ةمه  م   ر   ع     ص  ه م  كع  

م ته      ه م م   ر س    كا م       خ  ائت     م ع   ا   كا مل لمم م  ن ر خ  كا م  لم خ      اضر 

ا       ار  خآ ة  آا  س   خم ع    ا ت        لع  خه   م  ةاا  ه    ا    ائت  ممم ا  خنلخ ي   م له      ي 

ار  م   م    س   اع م   خ ت   مل  ا  ا     ا  خه   (م     لمن  م ح   لم  متت  م ع    عممه  عث  ه  م قع م  خكما 

ه     ا    متت  يع  ة  م ك ت         ل    عا  م     .  م   ر ا   م        ار ه م  ا  م  ا  م ق م      ه  

 free wi-fi  ل    م ا     ي مل  ا خخآضحا  خمم  ي  ةاا م  م   آ  م ك   ا   ةم س  ك  ر م ق ما  

served at all restaurants  . م ز  م  ةمه 

       م     ا ملم م   -3

م ع  ا  لإم   م       ه    س   مهم م   م     ا  ام   م        م لمما   ا  خ       م  ق    م   ك ا  مت  

خم     ا م      خمل لمم     ي   ا ا  ار مى      ل مهم م       مل     ا م ةل  ا     ا ق م   آ  ا  

ا  ةخ   ة   ا   ما  ا   (خه   ع م  م      ا         ي  (ل   لمن  متت      خ  ظ  ت   مل لمم   ح كا 

ا   ا ا       ح    ( Box(  م  ت اين  تم ا  خ لث  ا  ةخ   ة  خم ا    م قع م  م       Mن   ةخب  ن 

خ  ن    م   ةخب  خمى  بر         م  ة  ا       ل ا  ا   ةي  مه ت   ي  عا    ا      خ  ك   خم  آضحا  
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م ت       م  ع ما    لا مه ت   ي       ا خ ت  ا   م قع م ا  مم   ه    ا    ه   ضغط متت ملز م  خ يس 

م   ئ  م            ما م     ا خم          خمهث  ي ا  ا تم   م      خ ة      ح   م     خب ى   لم  يع ز 

اة  ا   مى      ا  خ ا  كع       خه   م       ا    ظ ص  م     ا  ا   ل    ار  ا  م     ك ه  م  كت  

  ل   لم  
ن
 خ غا

ن
ام  ل            ا   ب ت  ا خ     ت  ام م   مل      زير مى      خ     كع ت    م م

-free wi خم اا م     م  ت ا (ا  ةخ   ةن خ    ب مم  ي  ةاا م  م      م ك   ا   ةم س  ك  ر م ق ما  

fi served at all restaurants. 

 م      مل لمث ملم م . -4

خ ب  قت        م     ا   م ا  م    ا  ا   اض  ا  مبا  ملم م   مل لمث  م       ن           س     ا 

(م    ن م           م ق خ ا خا    لت   م    ى خ  زير     لر ا           ام م    ل  خإ ت ع لم  ت  

خ        خم  كت   م   م   م  م     خخن    لة  لكع    ي  م    ا  (ل   لمن   ا          ص  اح   لم 

م    ي  تا    تةث    ةم خ  ا  ملمتت  ا   م    ا  خملن ه   ع ة خ        متت  م م ل        ت        ه 

م ح   لم ه  مم    م    ةخب   م ق خ ا خ   م    ع   متت     لم ح    مل لمم خه     س   ص ه   

م   زير   ك ه ن    خل      م    ا  س   م       ه م  عا  (ا  ةخ   ةن  اق ما        ا 
ن
مم  ا  ع ا  س        

 ي    م    خ ت    م ت ع ب  .م  كت  م    ب خ م         لمم  م ع   ل خل  

 

 ( 2) انموذج                                    

 م   ص م ع م

    ه   – ةمه   ل  

70x 100ا  

 م  كلي/        كت  (   ئ ن 

 م  ن ر/ خكم    ليعا  

   م ت ن  –م    ت  –   ه م  كلي (خظ    -1

خ ش   متت    ي  ملم ا  ه م  س     ه  كلي  م   ا    خ   عم  ة  ع ضل 

ملا    س  (  ةخ  ن م با ل  خع     ةات     ب ا م        خ تم ا ا  عا  

ه   م    ي  ا    ت   ح   ي م ك  ب م  ل ا  م      م   ه  خ ل    الث ا  م   م ائت م     خ تم ا ح    

ائت خك م        مل   ي  ار  م   ةخ    خه        متت  ة    ملن هي  متت      ا   ل     مل     س    ب  

م       ال   ع   ق لم   ل  خإث  ي خم ح      يعة ه م  عخ  م    ا  ق   ا         عم ا م    خ ا 

متت   م   ا   ة ا خظ           خه  ا   ي    م     ا م   ا م  ج م      خم  ا م  ملر  خكع  م       

    ه . يعيش    ا ا  م    م  ار ه م م   ر ا  م قل  ب    

 ع  مر م  ةمه م م ل  ملم م  -2
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ا  لم  ك   م  م لم  خعا م حةخم      ع ه   مل       عم ا م   ةمه م    ها م         ع ثا ع     ا

اع ا   ائت  ت  ا  م ته  م ت    ا  م عم  م   خك م  م    
ن
ا  ا  ض  عخ  خلع  ل   ةه   خم       م          ا 

 ت     ا . 

اا    خ  ا   ه م م   ر ا  م  ةمه يع ز ك  ب مللم    ةى ا   ما ا  م ك ت   م ت ا س  ع  م م لمب      

خ  م      ا   خ مه خم ش       م قع م  لت  ا   عا ه   مل م ب ا   ائت  تعم ا  لخ ت  ي  ا  م  ال    ا  خه  

 م  ملر خ  معت  س  م  ا آ ل. 

       م     ا ملم م  -3

س    ا     ا خت      ة    م      متت خ    خ لن   ا   ي  ع  ا  ع  ا  ملم م   م     ا      ع       

م   س   اع  ك      ل يب  كت    ةم ي       م  م      ا  ا  م ش   ا  عا  ح     ة  ار  م تام ب ا      ا 

ا ت   ا  خه     ي  خم  ع مي   م  ل   م   خظ ع   عم ا  م ته  م عل ضا  مل ت  اا  ا       ا ل   ب    

 ا  م  ض ه م غ    
ن
 ش             ا   تل س  ع  م م لمب.       ا     ا مل     ب    اة خس  ةع

ت مهن هي س  م  ةاا  خم عم  م  م ت    ا (خ  ش م ك ر م قم  م  ض  ثا بعة م ةما ثا  م    ا م   ا ائ

 اةم   س  ع  م م لمبن 

 م      مل لمث ملم م   -4

متت   م     مه  م  كل  لة ي  ا   مل       لتى  خ ب  ط  س    ن ح  م      ا  مل      ه    ا    اا   ظ ص 

ع  م  س   م ت   ا  م  ةمهم  ار    ا   ق لم ك  ب ا   م لمب خ ةي ا ل ي      ا خع  عةمم    م  ا   ه   

ا        م   ا   خمخم  ائت       م لمب  م       خ           م     ا  م ع  كا  ملم م    مل      ل 

 مى ت  اا خه  م   ا ا لمث  لم ب ا    م   ار  لخ    م  كل م     مه م ة م غللم.  

 

 نتائج الباحث 

م م    ا خن ع   .1 م تا  م    ا   ا   ا ا  ا   اا  س   م     ا  خ      ه  ب  ق      لمم   متت  م      

        بعةه  مل   ئ  س  ك  ر م ع    . 

ام  ة س     ما مل     ا      م   ا م   م   خم    ا م     ا           مل     ا  اة  ل   .2

  ي  ةا  س  ه   م ع   ا لة ي م     ا متت   ح ع  ملم  خاض ا ا تعم ا ا     ا     م   خمل     ث 

 م   ك ا س  م ل   ا ملم   ا خاةى  ق   ت  ار م  كلي م       ا.

م  ةمه         .3 م  ل  ة متت م    ي ب    ع  س  ع ا  اتا     م   م  كت   كع     تل ا      

م ع      خ  س  ك  ر   خ تم ا ح   
ن
م  ع   خملم م  اع  م  كت     ا   م     ا   ا  ب  م        ه م 

 مم ي م     خمل     خم ك   ا   ةمه  عت  ا   ما. 

خ         .4 خ       م      ه  ا  م ع      م  ا  ك  ر  س   م     ا  خل       م      ا  م ع اا  متت  م تا    

 ك ملم خا  ب 
ن
خ     مل تم      مل ت   ا  ار اا        م ت  ا م م ل ا يعة م  ةمه م م ل   ي    ةمهم

 خملث  ي س  ك  ر م ع    .  
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 استنتا ات البحث 

ال   ه .1 س   مل لمم  س    ة ة           
ن
ات    

ن
م ا  م   ك ا  م ك ه ي   يعة  مل ع ا  م غ م  ا ا   م       

 خب  م    ا م  ةمه م م ل  م   ي م حل ا      م   ك ا. 

خم  ع    .2 م      ال   ه  م           خمل     ث  ة ر  م        لة ي  ا   م تا  به   لتى  م م  ه  م   ا  عا 

 خمللم   م    ل خم   م     .

 

 عنها البحث الحالي يوص ي الباحث بما يلي:    سفر أ وفي ضوء ما تقدم من نتائج واستنتا ات  

مله  دد م سدد  تعددةم خ  دد ر م م دد ه م  ددكت  م ب ددط سدد  م  ع ادد  اددر م  ددةمهم  م  م  ددا خم   ددا اددر اظتدد   م  م ددد   .1

 م ح    ا س  ملم ا م      .

 م تا يب م     س    ة ة م  ا ا خم   ا  قل   كلي م  ةمه م م ل  ملم م . .2
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