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A B S T R A C T 

       Advertisements have an important role in delivering information to the 

recipient, and there are several common ways to present these ads to them  , 

including advertisements through communication sites, light advertisements, 

printed advertisements, and there are advertisements through internal or external 

roads, etc  ,. 

in this research, the effectiveness of the allocated space will be clarified Within 

the cities, Baghdad (Al-Rusafa) is a model, as the importance of the 

advertisement lies not only in delivering the content of the advertising message to 

the recipients only, but in the way in which the content of the advertisement and 

the elements it contains influence the recipient in attracting and suspense, as it is 

considered the goal of the message for the advertised product   

It is the basis of the advertisement, so road advertisements are one of the printed 

advertisements through which they attract the attention of the recipient, and road 

advertisements are the most widespread in the streets of Baghdad because of their 

importance and effectiveness for the recipient, which is done through display and 

the location (the area in which the advertisements are placed) advertisement This 

is done in a vertical or horizontal way, so the promotion of goods and services 

that takes place through printed advertisements and how they are presented has an 

impact on the recipient, because advertisements are not limited to roads and 

include buildings, streets, malls and all areas of the recipient’s presence, as 

advertising is a means of influencing him, and later achieves the response that It 

is the ultimate goal of the advertisement, which represents the focus of the study 

for this research, so the research problem was identified by the following 

question : 

What is the effectiveness of advertising space within cities?.    
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 فاعلية المساحة المخصصة للإعلان داخل المدن 
 1بان جواد كاظم 

  2عبد  مروان توفيقم.د. 

 :الملخص

ان هناااااااااو  عاااااااا    ااااااااا   و  الممااااااااا    لمان الاعلانااااااااور مهاااااااااو المع وهاااااااال يااااااااا  ا  اااااااااو  ا    وااااااااور  م     ااااااااا    

مطااااااااا لا ا اااااااااا  الاعلانااااااااااور مهاااااااااال  وت اااااااااو الاعلانااااااااااور ع اااااااااا  و ا اااااااااا  ام  ا ااااااااا   لم الاعلانااااااااااور  ام اااااااااا     لمالاعلانااااااااااور 

ا طب عااااااااااا  لمهنومااااااااااا   اعلانااااااااااااور ع ااااااااااا  امطااااااااااا   ام ا   اااااااااااا  الم ا  وع  ااااااااااا   لم   هاااااااااااو   ياااااااااااا  هااااااااااا ا امب ااااااااااا   اااااااااااا  ل 

  ان اه  ااااااااااا  اذ  ان  ذ اااااااااااو وف ()ام  اااااااااا بغااااااااااا اا  الم   ااااااااااا  اا اااااااااا  ا ااااااااااا نساااااااااااو   ا  فوع  اااااااااا   ام  ضاااااااااا   عااااااااااا 

ف سااااااا  لمان اااااااو يااااااا  امط   ااااااا   ا    ااااااا نالاعااااااالان لا ا  ااااااا  ف اااااااا يااااااا  ا  اااااااو  و ااااااا  ن ام  اااااااوم  الاعلان ااااااا  ا ااااااا  

 ااااااااااااا واااااااااااا  عنو اااااااااااا  ذار ام اااااااااااا     ع اااااااااااا  ا    اااااااااااا  ياااااااااااا   اااااااااااا       امتااااااااااااض   اااااااااااا  ف  ااااااااااااو و اااااااااااا  ن الاعاااااااااااالان لموااااااااااااو   

ف  ااااااااا  اعلاناااااااااور امطااااااااا     نهااااااااا  ا اااااااااو  الاعااااااااالا  هااااااااا   ام  اااااااااوم  م  نااااااااا   ا   ااااااااا  عناااااااااااذ ي   ااااااااا    لمامتشااااااااا   

اعلانااااااااور امطااااااااا    ت اااااااا  اااااااا ل عااااااااا      هااااااااو  اااااااا   انتبااااااااولا ا    ااااااااا    لم  ضلما اااااااا لا واااااااا  الاعلانااااااااور ا طب عااااااااا  امتاااااااا 

 اااااا   ام لمامتااااااض ااااااا ل عاااااا     اااااا   الاكثاااااا  انتشااااااوعا ياااااا   اااااا اعو بغاااااا اا  ااااااو مهااااااو واااااا  اه  اااااا  لمف وم اااااا  ماااااا   ا    اااااا  

  فاااااااوم  لم    اف  ااااااا  لمابط   ااااااا  عوو ا ااااااا   لمذمااااااا الاعااااااالان ) ا نط ااااااا  امتاااااااض  ااااااا ل لمضااااااا  الاعلاناااااااور ف  اااااااو( لمو  ااااااا  

  بسااااااا   م سااااااا   لما  ااااااا وور امتاااااااض اااااااا ل عااااااا     ااااااا  ايعااااااالان ا طبااااااا و لمك   ااااااا  ع ضاااااااهو مهاااااااو   ااااااا  ع ااااااا  ا    ااااااا  

 ا اااااااا  ان الاعلانااااااااور م ساااااااار و   اااااااا   ع اااااااا  امطاااااااا   لمتشاااااااا   امبنو ااااااااور لمامشاااااااا اعو لما اااااااا لار لم وفاااااااا  ونااااااااو   ا 

  لمف  ااااااااو ب اااااااا     اااااااا  الا اااااااا  وب  امتااااااااض ت اااااااا  امهاااااااا   امت ااااااااو   يعاااااااالان لم اااااااا    م  اااااااا     ع  ااااااااا  إذ ي اااااااا  اا    اااااااا  

 ملإعلان  ام ي   ث  و  ع ام عا   مه ا امب    م م  ال ا     وشك   امب   بومتسوؤ  الآت :

   ؟ما فاعلية المساحة الاعلانية داخل المدن

 ام  وعي    فوع     الاعلان: المفتاحيةالكلمات  

 :اليه والحاجة أهمية البحث1.2

 ا    اه    امب   ي  امن وط الاا  :

 ااااااااااالا     ااااااااااا  ام نااااااااااا ن ام طب   ااااااااااا   سااااااااااال  يساااااااااااوع  ا  ر اااااااااااة يااااااااااا  اااااااااااا ف    وعااااااااااا   و  ف ااااااااااا  لم  و ااااااااااا  - 1

 .ا ن ور اعلان لمك م  ا ؤ سور ذار امش ن

 .يسهل ي  و  ف  فوع    وسو   الاعلان ي  امط   ام ا     -2

   .  و   ا جون  ا ج و   م ط   ي  و  ن  بغ اا -3

 هدف البحث 3.1

 ي    امب   ا  :

 (اا   ا  ن    سو   الاعلان ا  ام شف ع  فوع       )

 حدود البحث: 4.1

 
 . العراقكلية الفنون التطبيقية، الجامعة التقنية الوسطى، بغداد، طالبة دراسات عليا،  1
 كلية الفنون التطبيقية، الجامعة التقنية الوسطى، بغداد، العراق 2
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 فوع    وسو   الاعلان ي  امط   ام ا    .    عية :و الحدود الموض 

 ام  وف  )  ك  ا  و    (.  \: اعلانور و  ن  بغ ااالحدود المكانية

تددددددددددددر تحدزددددددددددددد الففدددددددددددد   ال منيددددددددددددة لموا م  ددددددددددددا مدددددددددددد  ففدددددددددددد    2021\10\1ا اااااااااااا   2021\1\1:     الحدددددددددددددود ال مانيددددددددددددة

 كتابة البحث ، فضلا عن ذلك في هذه الفف   ال منية نشط نشر إعلانات اسيا سيل.  

   :تحدزد مصطلحات 5.1

 فاعلية -اولا

 
 
 ,Al-Fayrouz Abadi, 2005 ")  كاااا  الا,سااااون  الم كنو اااا  عاااا   اااا  ع ااااا  : بالكسددددره ")الفعددددل  : مغ  ااااو

p. 143)  

   :
 
 .(Ahmed Mukhtar, 2008, p. 325))    ووه  ف و (  ا طلا و

 ا  ا  و: 

 الاعلان )ام  وعي( ون و:  

ا ؤ سااااااااااااااور ام  اااااااااااااا    لم ا لو اااااااااااااا   ياااااااااااااا  ام اااااااااااااالف  ام اا اااااااااااااا  لمام   ااااااااااااااو   الم  اع اااااااااااااا  ام  ااااااااااااااوع  الم )لغويدددددددددددددا: 

ام اااااااا لم    ةاااااااا   ب ااااااااوع  الم  ا اااااااا   ب ا ااااااااط  ,شاااااااا ار ت  اااااااا  ع اااااااا  ا جاااااااا عان ياااااااا  امشاااااااا اعو  ع اااااااا  اباااااااا ا  اماااااااا لما    

 (Al-Obaidi Amin, 1999 )(.اعلانور  ب و    ا الم اعلام  

الاعلانيدددددددددددددددة المر يدددددددددددددددة واخدددددددددددددددر  بصدددددددددددددددرية ع ددددددددددددددد  نشددددددددددددددداذ زددددددددددددددد د  نشدددددددددددددددر او اذاعدددددددددددددددة الرسدددددددددددددددا ل "  اصدددددددددددددددطلاحا

  .(Zakaria Ibrahim, 1979, p. 30))"المتلقي

 ا  ا  و:

  :ام عا ور امسوب  

بوم عا         ا ابا  اعا    ع    ا ل     و       ب ه ا  امبو ث   لمذم   وور  اعا ت و    ا لوم    م  ز ز 

لمالا   وا  وت و ع   وس    اي  اءار امب ث   الم  ي  ون  ع مض   عل امب   ا لو    لمم   ال ام ث ع ع    

ام عا ور  ا    ا    ا  و      ا لوم    لمعن   ام عا    و   بوم ن ان  اتشوبا  الم  ا      اعا ور ع     

ا طوب  و هو ف ا   لأن وا ور وو      اع  والا  ف  و       برط  امب   لما  اءاااُ  مل ا   و  ه لا ام ع 

 . ي  ام ر ة ام وم لمم س ي  ام ر ة ام    

 -النظر   الإطار –الفصل الثاني 

      مفهوم الإعلان2.1

 اااااااا   لموااااااااو        
 
 اااااااار  وااااااااو نُر

 
ناااااااا    ع  و إ 

ااااااااال ذكاااااااا  الاعاااااااالان ياااااااا  ام اااااااا ان ام اااااااا  ل عاااااااا   واااااااا ار وت ااااااااو   ماااااااا  ت ااااااااو   "ع ناااااااا 

ضء  
 

  واااا    اااا 
 

   
 

م ع ااا  اااا 
 
ُ  لموااااو  ر   ااا 

ُ
,( "Surah Ibrahim verse 38)  

 
ل   لم ااااو  ت ااااو      اااو " لم 

 
وااااو  ي  اااا

ناااااُ ن     
ُ
سااااا  لمن  لمواااااو ت

ُ
ان الله  اااااب ونا لمت اااااو   ذكااااا  يااااا  ك وباااااا ا ل ااااا ل ( Surah An-Nahl, verse 19 ")ت

الاعااااااالان ونااااااا  الا  امسااااااان ن بوناااااااا ي  ااااااال واااااااو ار ااااااا  ن ااااااا   ام شااااااا  لمواااااااو ي   نااااااا ن عناااااااا لمايعااااااالان هناااااااو ب   ااااااا  

  .ام شف لما جه  لمام        ي ع اس امسا  لمي  وء

عاااااااااااا  ايعاااااااااااالان ن اااااااااااا   اذ ان الاعاااااااااااالان فاااااااااااا   اااااااااااا  ل و  اااااااااااا ا ياااااااااااا  المج   ااااااااااااور ام شاااااااااااا      لمعناااااااااااا  امب اااااااااااا         

ا ضاااااااا  ور واااااااا   باااااااا  امبااااااااو ث ن لما  ر  اااااااا ن اماااااااا    ن اااااااا   اااااااا  واااااااات ل ملإعاااااااالان واااااااا   الم اااااااا  و  ناااااااا   لمذماااااااا  
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لمف ااااااااااو م  ؤ اااااااااا  امتااااااااااض انط اااااااااا  وت ااااااااااو  اااااااااا  بو اااااااااا  لمم اااااااااا  واااااااااا ا ذماااااااااا  ي اااااااااا ا م  اااااااااا ا  ب ااااااااااوا ايعاااااااااالان  اا ااااااااااوم     

ع دددددددددد  الجواندددددددددد   ))فددددددددددن جددددددددددذر ان بدددددددددداه المتلقددددددددددي بددددددددددالف ك   ف   ااااااااااا   لماعابو ااااااااااااا ب  ااااااااااا م ا ااااااااااا    اذ انااااااااااا ي ااااااااااا  

عدددددددددا 
 
الإزجابيددددددددة للسددددددددلعة، ي ددددددددددف تحف دددددددد  المتلقددددددددي المسددددددددد  دف للشددددددددرا  أو ات دددددددداذ رد فعدددددددددل  ددددددددد زكددددددددون متو 

د  عندددددددده وعددددددددن سددددددددلعته فددددددددي  ن واحددددددددد           ((مددددددددن طددددددددرف المعلددددددددن، وذلددددددددك مددددددددن أجددددددددل بنددددددددا  صددددددددور   ذهنيددددددددة جيدددددددد 

(Jane,2000,P.13-Imber) لما   ااااااااااا  لم  وم ااااااااااا  ياااااااااااا    ي لابااااااااااا  ان اكااااااااااا ن ام اااااااااااا ع  ا ن  مااااااااااا  عااااااااااا  ا ناااااااااااا   ذار

 الان ذااا.

امااااااااا لمع ا اااااااااؤ   امااااااااا ي   هااااااااا   ان   ااااااااا   لممااااااااا اذ ي ااااااااا  الاعااااااااالان ب ااااااااا  ذاااااااااااا  اااااااااك    ااااااااا م م    ااااااااا  لم   ااااااااا          

 "زمكنك أن تقرأ أفكار أ  أمة من خلال إعلانات اا س    امث وي  لمام   ي م ب  ان اذ "

( Al-Zoubi 2008, pp. 29-30  )   ي واااا   اااالا  الافكااااوع الاعلان اااا     اااا  ان ن هاااا  و ااااومل امب اااا ان ياااا 

 اك    الاعلان  لمام     مهو ام لمع ا ؤ   ي  الا وع  ا     وف  ذم  امب    لمما ا     ع   ا   والا.

وسددددددديلة ي ددددددد  لاخصدددددددية لتقددددددددزر الافكدددددددار او السدددددددل  او الخددددددددمات بواسدددددددطة جهدددددددة ك ااااااااو ي   اااااااا  الاعاااااااالان"        

 ي ان الاشااااااا و  امااااااا     jornal of Marketion 1948,P205))" اجدددددددر مددددددددفو  معلومدددددددة ومقابدددددددل

   ااااااا ن ب اااااااا لم   ا اااااااا  امساااااااا   لما  ااااااا وور ماااااااا س  ن  اااااااا  ش  اااااااا    لمان ااااااااو م  ااااااا  امشاااااااا  ور امتااااااااض ا اااااااا  ل ع اااااااا  

 ا لم   ون  وت ل و وب  ا   وو  .

مجموعة م تار  من  زتكون من مجموعة من الأنشطة التي بواسط  ا توجه بعض الرسا ل إل   اذ )   

المتلق ن بغرض إخبارهر والتأث   في ر لشرا  السل  والخدمات أو لتغ   انطباعهر تجاه بعض العلامات  

المختلفة  المنشآت  أو  و   لا   (Hadidi, 1999, p. 20)  التجارية  ونا  ا    ن  بإ  ولا  ايعلان  لم   م    

ا ن  امش ك   يسوع   اذ  امس      ا  ر ام  لم  ونور  ي    و   وور  انا   اذا  و    ن   ا  ع            

في  )) المس  لك ن  تنوير  بقصد  المنشآت  و  والخدمات  السل   عن  والبيانات  المعلومات  بنشر  زقوم  نشاذ 

من  جدد  عملا   اك سار  في  المنتج ن  مساعد   اجل  ومن  إشباعها  كيفية  وع    حاج  ر  ع    التعرف 

ع     المرتقب ن  العملا   ه لا   تعريف  المنتجون خلال  ه لا   زقدمها  التي  والخدمات                            (( السل  

(Nasser 1998, p. 104)   لمي   و   ن الاعلان ب نا و   ع  ا,شط  ا ف  ا   وور م  ست    و   لا  

 (Hadidi ,pp. 40,41)لم     ا ض     و ة الاعلان  بولات : ام ل لمامن و   

 محدد زتمثل فدي تحقيدق مصدلحة المعلن. الإعلان نشاذ له هدف - 1

 يعتمد الإعلان عن التكرار للوصول إل  المتلقي المس  دف.   -2 

 في الإعلان عناصر جذر النظر والان باه والاستحواذ علدى الاهتمام .  -3

     اذ اب ن ه لا ا   و ة وو      وهو ما زمثل أحد مظاهر الاختلاف الأساسية ب ن الإعدلان والإعلام -٤

 ان يست  فا ا     لمووه ا امط     امتض   ل و   لامهو  ا  و  الاع و  ا     عت و م      .

ي   اااااااا  ا  اااااااا ل ياااااااا  ا اااااااا   ا ع اااااااا  و   عاااااااا  واااااااا  ام نو اااااااا  امبنو  اااااااا   العناصدددددددر البنا يدددددددة فدددددددي الاعدددددددلان:2.2

لمالا ااااااااااس لمام لا اااااااااااور ا  ابطااااااااااا  و اااااااااااو  امتاااااااااااض تساااااااااااهل يااااااااااا  ان اااااااااا ل بناااااااااااوء و  ااااااااااال  لا ااااااااااال وااااااااااا   ب  ااااااااااا  ام  ااااااااااا    

م   ااااااا س  اااااااك     ااااااا  لما   ااااااا  امهااااااا   ا ااااااا اا ا  اااااااوما م     ااااااا  وااااااا   ااااااالا  ام ااااااا     لمالا ناااااااوو   ااااااا ا امبناااااااوء 

ان   هاااااااااو لمفااااااااا  ن اااااااااوم الم ,سااااااااا  وااااااااا  ام لا اااااااااور م كااااااااا    ا اااااااااكو  م سااااااااار   ااااااااا  عنو ااااااااا  ف اااااااااا  لمان اااااااااو  ااااااااا ل 
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ا ااااااا   الانتباااااااولا يااااااا  ا ااااااا  ل اعلا,ااااااا  وب  ااااااا  وااااااا  ا جونااااااا  ا ج اااااااو   لمامااااااا       فاااااااوم ن  ل    ااااااا  يااااااا  ف اااااااوء 

مجموعددددددددة مددددددددن العلا ددددددددات الم شددددددددابكة مدددددددد  بعضددددددددها الددددددددبعض تتو ددددددددف في ددددددددا الاجدددددددد ا  ايعاااااااالان عاااااااا     اااااااا " 

  اي ا ااااا  الا ااااازاء ا  ااااا  ب  اااااهو ( Ibrahim, p. 8 ") ع دددد  بعضدددددها الاخددددر العلا دددددة الكليددددة )الشدددددمولية 

امااااااااااااب     اي ااااااااااااا ابا هاااااااااااا لا الا,سااااااااااااو  واااااااااااا  عاااااااااااا لا علا ااااااااااااور واااااااااااا  ب  ااااااااااااهو بشااااااااااااك  وب  اااااااااااا   كاااااااااااا م     اااااااااااا  

تركيدددددددد  ومنددددددددا  زقددددددددوم بدددددددده ا    هااااااااو عاااااااا     اااااااا   اااااااالائ وساااااااا   ور وت ااااااااو   اااااااا ي لم,ساااااااا   لمامبنااااااااو   يشاااااااا غ  )

 (مها في بنية الاعلان التجار  المصمر بإنشا  فكره ما بشكل مبتكر وفق  وان ن وانساق تحك

          ( Salah Fadel, p. 127 )   اي عااااا     ااااا  ا ك ااااا  لم ناااااوء عنو ااااا  ت  ااااا  ع ااااا  اكااااا    امشاااااك  لمفااااا

بندددددا  ندددددات  مدددددن تدددددرابط ترت ددددد  ام ااااااا و  نااااااا  صجااااااو ام  ااااااو ا  اااااا ل عاااااا     اااااا  ان  اااااا  ام  اااااا   وب  اااااا لا لا ,شااااااوء) 

العناصدددددددددر والاسددددددددد  ومدددددددددا تكدددددددددون مددددددددد  ر مدددددددددن علا دددددددددات تصدددددددددميمية بصدددددددددوره مف ابطدددددددددة وفدددددددددق  دددددددددوان ن زدددددددددتر 

مجموعدددددددة انسددددددداق مدددددددن التحدددددددولات تحتدددددددو  ع ددددددد   دددددددوان ن فاااااااا ) لمان ااااااااو اكاااااااا ن ع اااااااا  لم  ,انشدددددددا  بشدددددددكل مبتكدددددددر

( خاصدددددددددة ي دددددددددا مدددددددددن شدددددددددانه ان زبقدددددددددى  ا مدددددددددا ويددددددددد داد بفضدددددددددل التحدددددددددولات دون الخدددددددددرو  عدددددددددن هدددددددددذا النسدددددددددق

(Zakaria Ibrahim, p. 30  ) 

 اي(Radi Hakim, 1986, p. 15)( واظهددددددار وابددددددراا  يمتدددددده الجماليدددددددة و دددددددرات ا التعب  زددددددة          

ب ا ااااااااط  ام نو اااااااا  ام  اااااااا      لمالا ااااااااس امتااااااااض   اااااااا م ب  طهااااااااو ا  اااااااا ل متسااااااااهل بشااااااااك  وب  اااااااا  ياااااااا  ف ااااااااوء 

الاعااااااااااالان  لمابااااااااااا ا  ام   ااااااااااا  ا ج وم ااااااااااا  ماااااااااااا  ااااااااااا اء بوم   ااااااااااا  م ن اااااااااااا الم الا ااااااااااا    ا سااااااااااا ر م لممبناااااااااااوء امشاااااااااااك  

" الوحددددددددد  فددددددددي التنددددددددو  فددددددددي كددددددددل عنصددددددددر ا ب  ااااااااا  مااااااااا ا    ااااااااا   و اعوت اااااااااو يااااااااا  ام  ااااااااا  ل الاعلا,ااااااااا  وااااااااا  اه هاااااااااو

خددددددددل البنيدددددددده زحتددددددددو  ع دددددددد   ددددددددوه جماليددددددددة او تعب  زددددددددة او وظيفيددددددددة  تغي دددددددد  فددددددددي البنيدددددددده سددددددددي د  لتغي دددددددد  فددددددددي دا

 المعنى

            ("Stollitz )    تبدددددد ن لحركدددددة الخددددددط فددددددي اتجدددددداه ف  سااااااو   ) ب اااااام ا   اااااا  و  اااااا  ع اااااال ا اااااا لا  امب  اااااا

لهدددددددددا عمدددددددددق م دددددددددالف لاتجاهددددددددده الدددددددددذاتي و شدددددددددكل الخدددددددددط مسددددددددداحة والمسددددددددداحة لهدددددددددا طدددددددددول وعدددددددددرض ولددددددددد   

 ,Fouad Zakaria (.)و ددددددد تكدددددددون مسددددددداحة اوليدددددددة لأشددددددكال هندسدددددددية منتظمدددددددة كدددددددالمر   او المثلددددددث

وااااااا   اااااااالا  ا اااااااا  ا سااااااااو ور    اااااااا   اااااااا   انتبااااااااولا ا    اااااااا ن   لم اااااااا ل ا ك اااااااا  امشاااااااا  ع ع اااااااا   اااااااا ضء و اااااااا ن (1974

 لمالانتبولا  م ا     ع   و  ل الاعلان ا ل   ع   ا  ر ام ا ؤ  ار الا  وب     ع الاوكون.

عنااااااا  ا ااااااالاو امبو ثااااااا  اااااااال ولا  ااااااا  و   عااااااا  وااااااا  ام  اوااااااا  امتاااااااض ا  اااااااوف  لأ ااااااا ائ  ااااااا   الانتباااااااولا وت اااااااو:        

: اذ انااااااااااا    ااااااااااو  اار وسااااااااااو   الاعاااااااااالان     ااااااااااو  اار   عاااااااااااا ع اااااااااا   اااااااااا   الانتبااااااااااولا  لمماااااااااا ا الحجدددددددددر والمسددددددددداحة

عاااااااااالان    اااااااااا  ام  ك اااااااااا  ع اااااااااا  ن ااااااااااوط و  ناااااااااا  اا اااااااااا  الاعاااااااااالان وثاااااااااا  ك وباااااااااا  و  ناااااااااا  ب اااااااااا لم  اك اااااااااا   لمو  اااااااااا  الا 

وهددددددذا العامددددددل لدددددده اهميتدددددده الخاصددددددة بالنسددددددبة لإعلانددددددات الشددددددوار  التددددددي تحظددددددى بعدددددددد كب دددددد  مددددددن ))  ا   اااااا 

 .Al-Zoghbi, p )((.المددددددارين علي ددددددا او ميددددددادزن تجمدددددد  النددددددا   مثددددددل محطددددددات المواصددددددلات العامددددددة

 .لمان م  سو   ا   ع   ام     ا      ل   هو.(267

ام  اااااااااا    اااااااااا ه  ام    اااااااااا  ام  اااااااااا      ياااااااااا  الاعاااااااااالان ام  ااااااااااوعي امتااااااااااض ت   اااااااااا  ع اااااااااا   اااااااااا ع   تعدددددددددد ك ااااااااااو               

ا  ااااااا ل يااااااا  ان اااااااوك افكاااااااوع وب  ااااااا لا   لمهناااااااو  ا اااااااولمر بااااااا ن و ااااااا ل لما ااااااا  يااااااا   ااااااا عار الاب كاااااااوع  اذ ت ااااااا  ام  ااااااا   
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 ,Al-Zoghbi)  ""فكددددددر  مبتكددددددر  امددددددر مهددددددر فددددددي نجددددددا  الاعددددددلانام ااااااا ع  ع ااااااا  الا,شاااااااوء الم ام كااااااا    م فكاااااااوع 

p. 224) . ف    ام     و   ا وه   ي  ا ب  الاعلان 

الاسدددددددد  ليبنددددددددي عليدددددددده العمددددددددل التصددددددددمي ي, ا  عمليددددددددة فااااااااوم     ام  اااااااا       باااااااا   اااااااا   اااااااا ضء ت اااااااا )             

ي  ااااا  ع ااااا  (ا Nadia et al., 2002, p. 55) (ابتكددددار الفكددددر  وتقبل  ددددا الاجرا يددددة مرتبطددددة بددددالفكر

وب  ااااااااا لا مكاااااااا    ااااااااوم ع   اااااااااو  لمام  اااااااا   و ابطاااااااا  باااااااااوم    ي  ااااااااوا  ااااااااا  ا اااااااا  مض    ااااااااوك ا ااااااااا  ف اااااااا      اااااااا   الم 

 ا شك   امتض ا ا ا ا   ل .

الجهددددددددد المبددددددددذول الاختيددددددددار الوسدددددددديلة المناسددددددددبة الازجدددددددداد فكددددددددر  في ددددددددا حددددددددل مااااااااا ا ي ااااااااا  ام  ااااااااا  ذمااااااااا  "             

ا اي ام  ااااااا   و ابطااااااا  باااااااوم     اااااااو  ب مااااااا (Asaad Rizk 1987) "لمشددددددكلة او لأجددددددل تحقيددددددق هدددددددف معدددددد ن

)نددددددددات  مثددددددددالي لعمليددددددددة التفك دددددددد  اذ زددددددددرتبط ارتباطددددددددا ا  اااااااا ل م   اااااااا   ا اااااااا  ف اااااااا   و  ناااااااا  امتااااااااض و  اااااااا  ت اااااااا  

 م  ت   ام     ه  الا و  م     ام  ض.(Eyad Hussein 2008)  مباشرا ي دف حل المشكلة 

اذ ان  اااااااا ع  الاعاااااااالان يساااااااا ر وهو ا  اااااااا ل م  ك اااااااا  بنااااااااوء عنو اااااااا  ت  اااااااا  ع اااااااا  اكاااااااا     ااااااااك  وااااااااو لمفاااااااا          

بنددددددددا  ندددددددات  مددددددددن تدددددددرابط وترت دددددددد  العناصدددددددر والاسدددددددد  ومددددددددا )  ام اااااااا  و  ناااااااا  م كاااااااا ن ف اااااااا   ام  اااااااا  ل لما,شااااااااوء

تكونددددددددده مدددددددددن علا دددددددددات تصدددددددددميمية بصدددددددددور  مف ابطدددددددددة وفدددددددددق  دددددددددوان ن زدددددددددتر انشدددددددددا ه شدددددددددكل مبتكدددددددددر واظهدددددددددار 

اي ب ا ااااااط  (Radi Hakim, pg. 151 AD 1968) (وإبدددددراا  يمدددددة جماليددددددة و دراتددددده التعب  زددددددة

ام  ااااااااا      لمالا اااااااااس امتاااااااااض   ااااااااا م ب  طهاااااااااو ا  ااااااااا ل متساااااااااهل يااااااااا  ا هاااااااااوعلا بشاااااااااك  وب  ااااااااا  اا ااااااااا  ام نو ااااااااا  

الشددددددددكل سددددددددوا  كددددددددان صددددددددور, رسددددددددر, شددددددددعار, مدددددددداد   العناصددددددددرب  اااااااا   لم لأ,شاااااااااوء هااااااااا لا امب  ااااااااا    ب اااااااا  ا اااااااااوف  )

 (An official victory, 2014, p. 150)  كتابية او رم  , ملم ,  يمة لونية وفضا 

تسددددددددهر فددددددددي  ع ا ااااااااا  ام نو ااااااااا  امبنو  ااااااااا  الا و ااااااااا   ا ه ااااااااا  يااااااااا  ب  ااااااااا  الاعااااااااالان اذ)اذ ي ااااااااا  ا   اااااااااف ام ااااااااا         

جددددددددددذر ان بددددددددددداه المتلقدددددددددددي واثدددددددددددار  الاهتمددددددددددام تجددددددددددداه, كدددددددددددذلك الإضدددددددددددافات بشددددددددددكل مبتكدددددددددددر مثدددددددددددل الشدددددددددددفافية 

ا عيددددددة ع دددددد  الفكددددددر  المددددددراد تجسدددددديدها  مااااااا ا  صجااااااا  ا  ااااااا ل ا ااااااا  ( Al-Zoghbi 2019, p. 268) والو

 تبولا م       اا   ب    الاعلان.  ا  ر اوهو م ك    ن ط      ان 

م  ب اااااااا  ا ااااااااوعلا تسااااااااهل ياااااااا  اباااااااا ا    وم اااااااا  لمت ب   اااااااا  لملم   اااااااا  الاعاااااااالان م     اااااااا   عاااااااا     اااااااا  ا اااااااا ر ام          

ام  ن اااااااور امتااااااااض تسااااااااوع  ياااااااا  و و جاااااااا  ام اااااااا ع  لما هوعهااااااااو يااااااا  الم اااااااا  وااااااااو    اااااااا    فوم اااااااا ع  ت اااااااا  مغاااااااا  عو  اااااااا  

زنقدددددددددددل افكدددددددددددداره الددددددددددد  المتلقدددددددددددي والتعب ددددددددددد  ع  ددددددددددددا )   ه هااااااااااااو ا    اااااااااااا  بسااااااااااااه م  فو ااااااااااااب  ا  اااااااااااا ل يساااااااااااا ط   ان

بالكلمدددددددددددات والمعندددددددددددى, او عدددددددددددن طريدددددددددددق التعب ددددددددددد  بالصدددددددددددور  والرسدددددددددددوم فدددددددددددي تصدددددددددددمير اعلاندددددددددددي  , امدددددددددددا التعب ددددددددددد  

 .Al-Nadi et al)بواسددددددطة الكلمددددددات والمعدددددداني داخددددددل الاعددددددلان او عددددددن طريددددددق الصددددددور والرسددددددوم   

2008, p. 267) 

 

 فمن وظا فها في الاعلان التجار  ما زأتي :

 "امكانية التعب   عن الفكر  الاعلانية بسرعة وكفا   . -1

 ان زحتو  ع   اثار  اهتمام المتلقي بما زحتويه الاعلان من عناوين -2

ا عية ع   الاعلان التجار    -3  (Al-Nadi et al., p. 267)اضفا  درجة من الو
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احددددددددددددد  الرمدددددددددددددوا الاتصدددددددددددددالية لان ام  ااااااااااااااوعي مغو ااااااااااااا  ا   اااااااااااااا  "فو ااااااااااااا ر ام ا  اااااااااااااا ل م نو ااااااااااااا لا ياااااااااااااا  الاعااااااااااااا  

 .Al-Zoghbi, p .)  الاساسدددددية فدددددي بنيدددددة الاعدددددلان التجدددددار  التدددددي ت ددددددف الددددد  ازصدددددال رسدددددالة بصدددددرية"

475) 

"اللددددددددون لغددددددددة التعب دددددددد  والجمددددددددال مددددددددن خددددددددلال    ثااااااااا   ونبااااااااو وه اااااااااو يااااااااا  اكااااااااا    ام  اااااااا  ل ك ااااااااو ان ام ااااااااا ن         

فاااااوم  ن (Ayyad, 2009, p. 116,117" ) البددددد وا فدددددي التددددددرجات اللونيدددددة التدددددي تعطدددددي اولويدددددات النجدددددا  

    ف م شك  ام  لم  لمالا هوع ع       و ع واا ام  ن  .  

ق الندددددددددوا ي وسددددددددديلة زدددددددددراد ي دددددددددا التعب ددددددددد  عدددددددددن القدددددددددير الدلاليدددددددددة واللونيدددددددددة والمعددددددددداني عدددددددددن طريدددددددددلمام ااااااااا ن "        

ان الامااااااااا ان ا ااااااااا   الانتباااااااااولا (Saad Gerges, 2001)الجماليددددددددة التددددددددي تحقددددددددق التندددددددداير والتددددددددذوق" 

لمتسااااااااوع نو ع اااااااا  ا ساااااااا   ام لاماااااااا  لمالا اااااااا  عوء م  باااااااا  الافكااااااااوع لما ساااااااا  هو  فااااااااون م اااااااا ن و ط ااااااااور ياااااااا  و ااااااااو  

     ااااااااا    ام  ااااااااا  ل وااااااااا   ااااااااالا   ااااااااا و   الا اااااااااكو  بو  اااااااااو,  ام  ن ااااااااا  م  ب ااااااااا  عااااااااا  ام  ااااااااا   ا ااااااااا اا ا  ااااااااا  هو م 

فااااااااوم  ن لم اااااااا      وم اااااااا  ياااااااا  ام  اااااااا  ل لآن ااااااااو تساااااااا     ا  ااااااااوع  ام هن اااااااا  ماااااااا   ا    اااااااا  واااااااا   اااااااالا  ا    هااااااااو 

 ع   الا سو .

 (Saad Gerges, 2001)  -ان اللون زتو ف ع   ثلاثة امور موضحة بالتالي:

 صفة اللون: )احمر ,اصفر , اارق . -أ 

  يمة اللون: مقدار الوضو  واللمعان. -ر

 اللون)مشب  ,ضعيف , ي   مشب . .تشب   -ت

  ااااااا   الانتباااااااولا لم   اااااااا عااااااا ن ا    ااااااا  لم   ااااااا  امكااااااا  ع ااااااا  واااااااو  اام  ااااااا  ل  لأنااااااا ك اااااااو ان م ااااااا ن اه  ااااااا  يااااااا  

 ز اااااااااا  واااااااااا     اااااااااا  ام  اااااااااا  ل ك ااااااااااو   اااااااااا ف  ن ام ااااااااااوع    فااااااااااوم   اب ثااااااااااا الالمان ام اكناااااااااا  عاااااااااا  الاماااااااااا ان 

   وم   لما        م   ا      

وتقدددددددددزر تعب دددددددد ات متعدددددددددد  ومددددددددا  لدددددددد وانتعب دددددددد  عددددددددن الدلالددددددددة " يعتمددددددددد المصددددددددمر ع دددددددد  الالددددددددوان للاذ 

 ,Iyad Hussein) "يسددددتنتجه المصدددددمر ضدددددرور  اسدددددت دام اللددددون الحدددددار والبدددددارد  حسددددد  وظيفتدددده

p. 62 ).  م ا ام  ن      ب   ا      بوم ع   الالم   اذ اؤ   بوم  ع لما وا  ام  وب 

ت ااااااااا  اهااااااااال عنو ااااااااا  الاعااااااااالان ام  اااااااااوعي امتاااااااااض تساااااااااوع  ا    ااااااااا  يااااااااا  و  فااااااااا  نااااااااا و ان المدددددددداد  الكتابيددددددددة  اذ

ا   واااااااااا  الم ا ناااااااااا   ا   ااااااااااا مااااااااااا  امتااااااااااض    اااااااااا  عت ااااااااااو الاعاااااااااالان لما اااااااااا   هو ب  اااااااااا    و   اااااااااا  عاااااااااا  ب  اااااااااا  

اكثدددددددددد  العناصددددددددددر البنا يددددددددددة فاعليددددددددددة فدددددددددي الاعددددددددددلان زلجددددددددددأ المصددددددددددمر في ددددددددددا لتحقيددددددددددق ام نو اااااااااا    اذ ت اااااااااا  )

  الصددددددددددور  والرسددددددددددر لجددددددددددذر ان بدددددددددداه المتلقدددددددددد ن تجدددددددددداه اهدافدددددددددده ع دددددددددد  اسددددددددددا  تصددددددددددميمه بمفددددددددددرده مدددددددددد

اذ    اااا  عاااا     اااا  ام ناااا ان ا   اااا  هاااا   الاعاااالان ( Al Hanafawi, 2014, p. 115)  الاعددددلان 

 ا  اا ا  وما م      ن لمم س بوم  لمعي ا  ر ام   علا ي  امب    ام        .

ليددددددة ادراكهددددددا الدددددد  اسددددددتمرار يسددددددهر الاعددددددلان فددددددي تقدددددددزر افكددددددار اعلانيددددددة تدددددد د  عماذ ا  وناااااااو    ااااااا  ان )

عاااا      اااااا ( Al Hanafawi p. 116 )(  المتلقددددي   ددددرا   الددددنص الاعلانددددي داخددددل بنيددددة التصددددمير

   ااااااااف ا  اااااااا ل ع اااااااا  ف اااااااا   اعاااااااالان ب  اااااااا    و  اااااااا  لمذار  اااااااا   فوع  اااااااا  اا اااااااا  ب  اااااااا  ا اااااااا      واااااااا  
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ااعاكهااااااااو يساااااااا    ياااااااا  ا اااااااا ر ام امك  ااااااااور ذار اماااااااا لالار ام ا اااااااال  لمام ساااااااا ط  ا  اااااااا  ا    اااااااا  عناااااااا لا 

   اء  امنة امب  ي ا    ا ي  ب    ام    ل .

احدددددددددات تددددددددأث  ات سددددددددر عة ومباشددددددددر  تكددددددددوين جددددددددذر ان بدددددددداه المتلقددددددددي للمنددددددددت  , ك اااااااااو يساااااااااهل الاعااااااااالان "

 ,.Al-Nadi et al)  "كدددددذلك يسددددداعد العندددددوان ع ددددد  ترك ددددد  اهتمدددددام المتلقدددددي اتجددددداه نقددددداذ محددددددد 

2008, p. 165. ) 

 علان أهداف ووظا ف الإ  2.3

 مطب  ااااااااا  امن اااااااااوم الا   ااااااااواي لمامث ااااااااوي   لآ اااااااا   ار  ااااااااف  ب  اااااااا  ع اااااااا  ايعاااااااالان واااااااا  و   اااااااا                  
 
اب اااااااااو

لم وم ااااااااو   ياااااااا   لماا وهواااااااااا  لمام  اااااااا ي امسااااااااو   ياااااااا   اااااااا  و   اااااااا   لمهاااااااا  وااااااااو  ااااااااؤ   باااااااا لمعلا فااااااااا  و اااااااا  ن ايعاااااااالان 

لم ااااااا   ا  هااااااا ا ام باااااااو   يااااااا   وناااااااا   ه افاااااااا لملم و  اااااااا  لمذمااااااا  بناااااااوء ع اااااااام ن ااااااا    ااااااا  و   ااااااا  ملإعااااااالان لمو   اااااااا 

 ع ااااااااا  ا  وب اااااااااور ايعااااااااالان لملم و  اااااااااا   الاعلاناااااااااور إ ااااااااا  ا ااااااااا لا  امااااااااا ؤ   ااااااااا    ه  ااااااااا  ا
 
يعااااااااالان   باااااااااا ن وؤكااااااااا ا

 ي  المع ايعلان لموو       ن  ؤا ا و  لم و ف و     م      
 
 لموش كو

 
 .لمآ   نو  ا

النشدددددددداذ الإعلانددددددددي لا لمهنااااااااو  ب اااااااا  ا ج اناااااااا  امهوواااااااا  ا   اااااااا   بومب  اااااااا  امتااااااااض ارااااااااة ايعاااااااالان  لان)            

وامددددددددددل الا تصددددددددددادزة والاجتماعيدددددددددة والسياسددددددددددية والثقافيددددددددددة التددددددددددي زمدددددددددار  مددددددددددن فدددددددددددرا  ,لكندددددددددده زتدددددددددددأثر بالع

 مددددددن 
 
يعمددددددل فددددددي ظلهددددددا ,لددددددذا بالتددددددالي يعمددددددل وفددددددق سددددددياق محدددددددد فددددددي إطددددددار أهددددددداف كليددددددة تضدددددد  بدددددددورها عددددددددا

 Samir Muhammad)( الأهدددددددداف الج  يددددددددة والت صصددددددددية التدددددددي لا ت ددددددددر  عددددددددن  الاهدددددددداف العليددددددددا

1980, p. 8) ي ان ا   ل و    لمف  ان    المج .     

تف كدددددددددد   ددددددددددرارات الإنتددددددددددا  والاسددددددددد ثمار وتلدددددددددك المتعلقدددددددددة بنوعيدددددددددة المنتجدددددددددات فدددددددددي أزدددددددددد  ال دولدددددددددة اذ )             

دور الإعددددددددددلان فددددددددددي دعددددددددددر القطددددددددددا  العددددددددددام والتعريدددددددددددف بمدددددددددددا  وأجهدددددددددد   الت طدددددددددديط المركدددددددددد   في ددددددددددا،  ويتحدددددددددددد

زقدمدددددددددده مددددددددددن سددددددددددل  وخدددددددددددمات وتوجيدددددددددده الاسدددددددددد  لا  نحوهددددددددددا بمدددددددددددا زتماشدددددددددددى والخطدددددددددددة المرك يددددددددددة ل نتددددددددددا  

 ,Mr. Ahmed( )والاسددددد  لا ، وتددددددعير مو دددددف القطددددددا  العددددددام كددددددأدا  لإدار  الا تصددددداد فدددددي المجتمدددددد 

pg. 14,15) .  

ت ليعمددددددددددددل ع دددددددددددد  بنددددددددددددا  جددددددددددددو مددددددددددددن الثقددددددددددددة والتعدددددددددددداطف بدددددددددددد ن المتلقدددددددددددد ن المجتمعددددددددددددالميسااااااااااااوهل ايعاااااااااااالان ياااااااااااا  )

المسدددددددد  لك ن والم سسددددددددات الانتاجيددددددددة، ولفددددددددب نظددددددددر المتلقددددددددي إلدددددددد  سدددددددددلعة المتاحدددددددددة كبدددددددددزل لسددددددددلعة أخددددددددر  

دعددددددا ر الا تصدددددداد فددددددي المجتمدددددد  لا زمكددددددن  ني دددددد  متددددددوفر ، وهددددددو مددددددا ز كددددددد بددددددأن الإعددددددلان يعددددددد دعامدددددددة مددددددد

 (.Khalil Sabat, pg. 59 )( الاستغنا  عنه

 فددددددددي لمه ااااااا ا فااااااااإن )            
 
ومدددددددن هدددددددذا المنطلدددددددق فدددددددإن  المجتمعددددددددات، محاسدددددددن الإعدددددددلان تبدددددددد و أكثددددددددر وضددددددددوحا

بإلحاحددددددددددده الدددددددددددا ر وإيددددددددددددرا  المتلقددددددددددد ن وحدددددددددد  ر ع ددددددددددد  الشدددددددددددرا   الإعددددددددددلان هندددددددددددا لا يسددددددددددددتف  مشدددددددددداعر الندددددددددددا  ,

والإنفددددددداق حتدددددددى وإن لدددددددر زكدددددددن فدددددددي حاجدددددددة حقيقيدددددددة لتلدددددددك السدددددددل  فدددددددالإعلان فدددددددي المجتمعدددددددات زل دددددددي حاجدددددددات 

 A group of () الندددددا ، ذلدددددك أن الإعدددددلان يعتبدددد  جددددد   لا زنفصدددددل عدددددن الحيددددا  اليوميدددددة للمجتمددددد 

researchers, 1987, p. 216.)    مكااااا ن ا   ااااا  هاااااا ا لم ااااا ابا ب بااااا 
 
اماااااا    اماااااا ي  ز اااااا  اين ااااااوك  لمن ااااا ا

اماااااااااااا     اااااااااااا ابا بوين ااااااااااااوك لم   ااااااااااااا ب  اااااااااااا وع ا ااااااااااااا   اك   ااااااااااااا ا ل    اااااااااااا   فااااااااااااإن ذماااااااااااا  ي  ااااااااااااض ضاااااااااااا لمع  إ  ااااااااااااوا 
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وسااااااات       ااااااا  ام ااااااا ع  ع ااااااا   ااااااا اء امسااااااا    لمعنااااااا  هااااااا لا امن طااااااا   ااااااا ت  المع ايعااااااالان م  ااااااا م ب ه ااااااا  امب ااااااا  

 امسا   .م  و   ع ام  ا اء ع  وست    ن   ا لما    هل بشت  امط   لما

ي  ااااااااس  ااااااااا  ذماااااااا  اعاباااااااااوط ايعاااااااالان بث وفااااااااا  المج  ااااااااا  اماااااااااا ي ي  ااااااااا  ف ااااااااااا  لمت ب اااااااا لا عااااااااا  و ااااااااا  ن اذ             

فومث وفاااااااا  امسااااااااو    ياااااااا  المج   ااااااااور هاااااااا  ام ااااااااا  ا ااااااااا ا و ااااااااا  ن ايعااااااااالان  الم ا سااااااااو   امتااااااااض  امث وفاااااااا   ا اااااااا  

 عاااااااااا  امث وفااااااااا  ياااااااااا  امااااااااابلاا   يشاااااااااغ هو  فومث وفاااااااااا 
 
 وام    اااااااااا   واااااااااا واااااااااثلا ياااااااااا  المج   اااااااااور امغ   اااااااااا  ار  اااااااااااف ا وواااااااااو

 .     و ا  ن ايعالان ور  ف

لمازا ااااااا ر اه  ت اااااااو نت  ااااااا  امز اااااااوا   ناااااااور  ايعلا مااااااا م  فاااااااون إعلاناااااااور امطااااااا   ت ااااااا  وااااااا    ااااااا م   اااااااكو               

لم اااااااااو   ن ااااااااا  ام  اااااااااو  لم  اااااااااوا  كثوفااااااااا  ا ااااااااا لمع يااااااااا  ب ااااااااا  ا  ا ااااااااا  اا ااااااااا   وامساااااااااكون  لمانااااااااا  ام ب ااااااااا   يااااااااا  عااااااااا ا 

  .ا  ن  لم ي  امط   ام   س  

  :لمو   لا  اعا   امبو ث  ال ولا    ب   امس ور ا  و   بإعلانور امط    ه هو 

 عااااااااا   و  نااااااااا   ن ااااااااا   ااااااااا  ا اااااااااص  م  سااااااااات    ن المل  ااااااااا ن يااااااااا  ونطاا ااااااااااا  إوكون ااااااااا  ا ااااااااااا  ل ام  اااااااااوم  ايعلا 
 
ف ااااااااالا

 ملا   و ااااااااااااااور  ا  اااااااااااااااا و   إوكون اااااااااااااا  عاااااااااااااا   ايعاااااااااااااالان ياااااااااااااا  الاوااااااااااااااوك  امتااااااااااااااض ا  اااااااااااااا  ف  ااااااااااااااو امساااااااااااااا     لم 
 
لماب ااااااااااااااو

   ا ست     امتس      م  ست    ن )ا     ن( لمان ا    اع ع     الاعلان ت    ا   إ نوو  

سااااااااو ور إعلان اااااااا   اااااااا     لمهاااااااا  وااااااااو  تاااااااا   م    اااااااا  إوكون اااااااا  عااااااااااا   امساااااااااا   ك ااااااااو ان إوكون اااااااا  ا اااااااااا ر ام و 

ب  ااااااااكو  و ساااااااا   لم  وجووهااااااااو امطب   اااااااا  لم  ااااااااوا  ف وم اااااااا  ام اااااااا ع لمام  ااااااااااا م ا سااااااااا ر و  و ااااااااو يسااااااااوع  ياااااااا  

  اااااااوا   ااااااا   الانتباااااااولا ملإعااااااااالان  بااااااا م   ااااااا ل ورو بااااااا  عااااااا ا كب ااااااا  وااااااا  ا    ااااااا ن لمهااااااا  لم ااااااا    ا اااااااص  ملإعااااااالان 

 ر ام ام ااااااااوم   ي امتااااااااض    اااااااا   ن تشاااااااا  ي و ور  ااااااااف ف ااااااااور المج  اااااااا   ا سا اها ااااااااا  هنااااااااو عاااااااا  امساااااااا   ذار الا اااااااا 

يشاااااااااوه  ام   اااااااااور ايعلان ااااااااا   اااااااااوعك ا ةااااااااا    لم باااااااااوم    وااااااااا  و اكاااااااااز امشااااااااا اء لمامتسااااااااا    لموااااااااا   ااااااااال    ااااااااا   ن 

   اااااااا   ا  نوعااااااااا بااااااااويعلان إ اااااااا   اااااااا     اااااااا ا     مشاااااااا اء امساااااااا     لم ا اااااااا ر ام ا   واااااااا  ا   اااااااا  عت ااااااااو  و ااااااااو 

  وم   ن ولا الاا و  ايعلا,  لأ ص   اع   و  ام      ا ست   . ؤك  ا   

 عااااااااااا  إوكون ااااااااااا  ا ااااااااااا ر اوهو    ااااااااااا    ا ك   ااااااااااا  لم وكون ااااااااااا   بو  لمنااااااااااا   ك اااااااااااو اتسااااااااااال إعلاناااااااااااور امطااااااااااا   
 
ف ااااااااااالا

  .و و  ز   و  ع         الانتبولا لم  وع  الاه  وم م   ا     ن  لمالأم ان  ا  ر ام ا ل ك  

 النظر    الإطار م شرات  

 ي   الاعلان لم     اا وم   ت    ا   ا نوو ا     . -1

ك ااااااااااو ان الاعاااااااااالان مااااااااااا المع   رو ااااااااا  ام و  اااااااااا   نامسااااااااااو ك م     فااااااااااويعلا   ثااااااااا  الاعاااااااااالان ا جوناااااااااا   -2

 ي      انتبولا ا     .

  ع  ااااااا  و اااااااا ل الاعاااااااالان يااااااا  بنااااااااوء وسااااااااو   الاعااااااالان ع اااااااا  و   عاااااااا  وااااااا  ام نو اااااااا  امبنو  اااااااا   وت ااااااااو   -3

 الا س لمام لا ور ا  ابط  و و 

ياااااااا  الاعاااااااالان لمامتااااااااض ت   اااااااا  ع اااااااا   اااااااا ع     ت اااااااا  ام  اااااااا   هاااااااا  ام ك اااااااا   الا و اااااااا   م     اااااااا  ام  اااااااا    -4

 بشك  وب   )اب ا  (.  بإن و هوم   ا   ل الاعلا,  . لمذ

ا اااااا  ام نو اااااا  امبنو  اااااا  الا و اااااا   ا ه اااااا  ياااااا  بنااااااوء  الاعاااااالان اذ ان مهااااااو ام اااااا ع  ع اااااا    ت اااااا  ام اااااا ع  -5

 ف لا ع  اض وء اع   ام ا    .       الاعلان   بس ع ام  ب   ع  ام 
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ي اااااااااااا  ام اااااااااااا ن لم ااااااااااااا      وم اااااااااااا  يااااااااااااا  ا اااااااااااا  ل الاعاااااااااااالان لان ام ااااااااااااا ن   اااااااااااا   انتباااااااااااااولا ا    اااااااااااا  و اااااااااااااو  -6

 .يسوع لا

ي ااااااااا  ام نااااااااا ان وااااااااا  اهااااااااال ام نو ااااااااا  الا و ااااااااا   يااااااااا  الاعااااااااالان لمامتاااااااااض تساااااااااوع  ا    ااااااااا  ع ااااااااا  و  فااااااااا   -7

 ا ن   .

م    اااااااااا  اه افااااااااااا ع اااااااااا   ام  ااااااااااو صجاااااااااا  ا  اااااااااا ل اذ الاعاااااااااالان   اكثاااااااااا  ام نو اااااااااا  امبنو  اااااااااا  فوع  اااااااااا  ياااااااااا  -8

 الاعلان.  لالمام  ل  ج   انتبولا ا     ن ا و       و  ام  ع ا و  ا  

  وف ا .  ابا الاعلان ب لار لم     بولمج    و و ي  س    -9

 و تسهل ام ا و  اوكون ور ي  ا  و  ام  وم  الاعلان   الاا وم    ع ان اعلانور امط   اه    كب     -10

 ا     وا  ام ب    ي  ع ا امسكون اا   ا  ن اذ  ارو   ع ا كب   و  ا      .   لم     ه ا نت  

 .اجرا ات البحث  3

ام     اااااااا  مغاااااااا   ام  اااااااا   ا اااااااا  هاااااااا   امب اااااااا   1اع  اااااااا ر امبو ثاااااااا  ا اااااااان   ام  اااااااا    مدددددددنث: البحددددددددث:1.3

لم لاءو اااااااااااا واااااااااااا  و ضاااااااااااا و ام عا اااااااااااا  ا لوم اااااااااااا   اذ ي اااااااااااا  ا اااااااااااا    ون ج ااااااااااااو يساااااااااااا ر م م    اااااااااااا  ا اااااااااااا      اااااااااااا  

 ش  ة   و ة و  ن  ض   المل    بط     و ض     و    ع   ام  ف لمام     .ت 

  كاااااااا ن و   اااااااا  امب اااااااا  ا لااااااااو   واااااااا  ا ااااااااوو ل اعلانااااااااور مشاااااااا ك  ا اااااااا و  اااااااا      لم اااااااا  مجتمددددددد  البحددددددددث :2.3

( إعلانااااااااور ااااااااال ا  ي هااااااااو ياااااااا   وناااااااا  ام  ااااااااوف  ع اااااااا  ا نااااااااو   30ب ااااااااع عاااااااا ا ايعلانااااااااور ا ن  اااااااا  مهاااااااا لا ام  اااااااا   )

  سط ن   امغ     بغ اا ا ج     ( لمذم  م  بو  ام وم   : ام وم   :) وعو ف

 ا ن    .  ملإعلانورت  ع ا ل    و  امش ك  ع    وع   ا  ي      -1

ااااااااال ا   اااااااا  امبو ثاااااااا  ا اااااااا  امشاااااااا ك  ا  ر  اااااااا   اااااااااال و وب اااااااا  ا اااااااا    ام ن  اااااااا ي م شاااااااا ك  لم  اااااااا  ونو شاااااااا  -2

بطبوعاااااااا  ايعلاناااااااااور ب ااااااااا  ا   اااااااا  امشااااااااا ك  ان ضااااااااا   ام  اااااااار مااااااااال يسااااااااا   ب  وب اااااااا    ااااااااا  امبو ثااااااااا  مصل ااااااااا   

 ع   و   وور ا ض     ع   وع   ا  ي  ايعلانور    ن  بغ اا.

لما اااااااا  ب ونااااااااور ا  ي  اااااااا  عاااااااا  ايعلانااااااااور ا نتشاااااااا    ( ملإعلانااااااااورامشاااااااا ك  ا ن اااااااا   )ااااااااال ا اااااااا اء و وب اااااااا  واااااااا  -3

 ي  و  ن  بغ اا.

اااااااال ا   اااااااوع ا ااااااا  ا ناااااااو   مسااااااا   ايعلاناااااااور ا نتشااااااا   يااااااا  و  نااااااا  بغااااااا اا ام  اااااااوف  لمعااااااا م ا ل ااااااا   ع ااااااا  -4

 و   وور ا ض     لم ع وم  سوب   ا     ع  ع ا لمونو   ا  ي  ايعلان.

و ث ااااااااا  يااااااااا  ام  نااااااااا  بااااااااان س ام سااااااااا  امااااااااا اعا  م ااااااااا ون  ن اكااااااااا ن   اااااااااو ة المج  ااااااااا   مجتمدددددددد  البحددددددددث :3.3

%  وااااااااا  و  ااااااااا و المج  ااااااااا  10يااااااااا  المج  ااااااااا    مااااااااا م  اع  ااااااااا  امبو ااااااااا  ع ااااااااا  ا   اااااااااوع ع نااااااااا    ااااااااا    لم  ساااااااااب  

 ال ا   وعهل     و.   ن  ذك(   3ام     لم  م  فون ع ا ن وذك ام  ن    ك ن )  

 
لميست      امبو ث  م      ا   و   وور لماف   لما     امتض ا  ع ام ا   لمتسهل ي  ا       اه   ون   اع   ااا ن   ام     ه      1

وت و   امه   ا  اا......ملا   اا   ن   ا   ع) و  ولا و    عب  ام ز ز :ونوه  امب   ام  مض ي  ام   م ام  ب    لمامن س   ا وم ب و لما ن  

 160مبنون    – ب  لمر 2010    1و  ب  امزه اء م  ش  لمام   ي  . ااع امت    ط 
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ع   ااااااااا  ا   اااااااااا     وواااااااااار  مغاااااااااا   ام  اااااااااوم ب    اااااااااا  ام    ااااااااا   لملأ اااااااااا  ام   اااااااااا  إ ااااااااا  ن ااااااااااو  أدا  البحدددددددددث : 4.3

امبو ثاااااااااا  ب  اااااااااا  ل ا اااااااااا  وع  ا   اااااااااا    اااااااااا ا واااااااااا   لامهااااااااااو الملااااااااااولمع ام   ساااااااااا  لمام  ع اااااااااا  امتااااااااااض  اااااااااا   م واااااااااا  

( لمامتاااااااض  ااااااا ار ع ااااااا  ضااااااا   و ا ااااااا  وع  ا   ااااااا  و اااااااولمع  1لمك اااااااو و  ااااااا  يااااااا  ا صلااااااا  ع ااااااال )    لامهاااااااو بوم    ااااااا  

 ( .  2ام      ا   ل  ي  ا صل  ع ل ) 

امبو ثااااااااااااا  ا ااااااااااااا  وع  ام    ااااااااااااا    ووااااااااااااار ب ااااااااااااا   الا ااااااااااااا  وع  ع ااااااااااااا   ب ااااااااااااا   ن  ااااااااااااا ار صدددددددددددددق البحددددددددددددث : 5.3

  مب ااااااااااون واااااااااا   باااااااااالت و  لم ااااااااااوم ا   اااااااااا اء ب    اااااااااا  1و   عاااااااااا  واااااااااا  ا   اااااااااا اء واااااااااا  ذلمي ام ر ااااااااااة اماااااااااا     

لم هاااااااور ن ااااااا هل يااااااا  الا ااااااا  وع    لموااااااا   ااااااال  ااااااا ار امبو ثااااااا  و اااااااولمع ام    ااااااا  ب ااااااا  إ ااااااا اء ام  ااااااا  لار ع   اااااااو  

المل  ااااااااااا  ياااااااااااا  ا ج ماااااااااااا  الالم اااااااااااا  واااااااااااا   باااااااااااا   م ن اااااااااااا ذ  ن%( 70) ام   اااااااااااا ل  ااااااااااا ر امبو ثاااااااااااا  و اااااااااااا   اع اااااااااااا  

لالم اااااااااا  ااااااااااال ت اااااااااا    الا اااااااااا  وع   لم ذماااااااااا   ساااااااااا  لم  اااااااااا  ا اااااااااا اء ام  اااااااااا  لار  ب اااااااااا  ا ج ماااااااااا  ا ام   اااااااااا لا   اااااااااا اء 

%( يااااااااا  ا ج مااااااااا  امثون ااااااااا  لمهااااااااا  اع ااااااااا  85) ام   ااااااااا لولا  اااااااااور ا   ااااااااا اء   ااااااااا  كلاه اااااااااو ع ااااااااا  و ااااااااا   اع ااااااااا  

ن اااااااولا   ااااااا   لما اااااااتن ر امبو ثااااااا  ع   اااااااو يااااااا  ا ااااااا اء ام  ااااااا  لار املا وااااااا  لا ااااااا ر اوهو يااااااا  ا   ااااااا  باااااااو   ن اااااااوذك 

 ام  ن .

   تحليل البحث-7

 -1-ام  ن  ع ل

 

 : ل علانم  الوصف العا

ا ااااااااااال الاعااااااااااالان :  ااااااااااا ع  ا ج ااااااااااا  ا ج   )ا ااااااااااا و  ااااااااااا  ( 

نااااااااااااااااااااااااااااااااااااا و الاعااااااااااااااااااااااااااااااااااااالان: اعااااااااااااااااااااااااااااااااااااالان ا اااااااااااااااااااااااااااااااااااااوعي ااااااااااااااااااااااااااااااااااااااوع   

 ن و ا ن  :   وور و    2020\2\2الا  اع:

اكاااااااا ن الاعاااااااالان واااااااا      اااااااا   بوم   اااااااا  ام  ن اااااااا )ا ل  اء( 

اي  ونااااااااار امسااااااااا وا م ااااااااا ن الا  ااااااااا     ب  ااااااااا  م ن ااااااااا  عوم ااااااااا  

. لميااااااااا   ا   ااااااااا    تشاااااااااغ   هااااااااا  ام  ااااااااا ن  ااااااااا ع  ام   ااااااااا  

 جااااااا   ا    ااااااا   اااااااو  ( 4Gالاع ااااااا  واااااااوا  ك وب ااااااا  )ا ااااااا و  ااااااا   (  لم   ااااااا  عااااااا ا   لما  كاااااااز يااااااا  ون  اااااااف الاعااااااالان )

 اااااا ع  م  نااااااون ) ااااااو ل امسااااااوه (  ب اااااا ع  بااااااوع لا لمهاااااا  وااااااوا  ملإعاااااالانلما   اااااار  هاااااا  ام  اااااا ن ا   ااااااا واااااا  ا ك اااااا  

ا ااااااااا  واااااااااوا  و    ااااااااا  بوم غااااااااا   ا ااااااااا  الاع ااااااااا  لميااااااااا  ا جااااااااازء الا ااااااااا   وااااااااا  ام  ااااااااا ن    ااااااااا     اااااااااور اضاااااااااوف  اذعاع ااااااااا 

 الانك     .  

: اع  ااااااااا  ا  ااااااااا ل يااااااااا  هااااااااا ا الاعااااااااالان ع ااااااااا  ف ااااااااا   ب  ااااااااا   لما   ااااااااا  ا ااااااااا ر م التحليددددددددل: اولا عناصددددددددر الاعددددددددلان

 اااااااا ع  م نااااااااون وشااااااااه ع ) ااااااااو ل امسااااااااوه ( ي   اااااااا  و اااااااا ع   اااااااا  ماااااااا   ا    اااااااا   ب كوناااااااا  ذار وسااااااااو   لما اااااااا   

 
 2021\12\18اب اه ل    ان  بتض   ا   و  ا   ل  بو         ام ن ن ام طب      ب وع     .م.ا  1

 2021\12\12   .م.ا نوا        اب اه ل   ا   و  ا   ل  بو         ام ن ن ام طب     ب وع  

 2021\ 12\18  ا   و  ا   ل  بو          ام ن ن ا ج   ا   ب وع    عنوا  زلمان     .م.ا اك  ع و    

        ك  ا  و    
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 ن الا  اااااااا  م    ااااااااا ام  ن اااااااا  عوم اااااااا  ياااااااا  ا اااااااا ر م ا  اااااااا ل ام اااااااا  ا  اااااااا   ام   اااااااا  واااااااا  ام نو اااااااا  ام  اااااااا     

 ااااااااااا   انتبااااااااااااولا ا    ااااااااااا .  اذ ا اااااااااااا ر م ا  ااااااااااا ل  اااااااااااا   ام اااااااااااا ن الا  ااااااااااا  لم   ااااااااااااا ام ااااااااااا ن ب  اااااااااااا اع ام ضاااااااااااا لا 

  ااااااا   الانتباااااااولا   لم   اااااااا عااااااا ن ا    ااااااا . فاااااااوم  ن  ز ااااااا  وااااااا   لأنااااااااماااااااا اه  ااااااا     ام ااااااا ن    ااااااا لمام   اااااااون لمتشاااااااب  

اواااااااااااو ا اااااااااااوا  ام  وب ااااااااااا  يااااااااااا  الاعااااااااااالان     ااااااااااا  ام  ااااااااااا  ل ك اااااااااااو   ااااااااااا ف   وم ااااااااااا  لماكااااااااااا     ااااااااااا  مااااااااااا   ا    ااااااااااا .

لمامتااااااااااض ن  ااااااااااا    اااااااااااو ام وااااااااااا    امب  اااااااااااوء  بوم  ااااااااااو  كب ااااااااااا  لم اااااااااااوع  ا   اااااااااار ا  كاااااااااااز امب ااااااااااا ي بوم   اااااااااا  ام  ن ااااااااااا  

الاعاااااااااالان    اااااااااار ا لو اااااااااا  الا   وع اااااااااا    اااااااااا  ماااااااااال ارااااااااااومف لم ااااااااااو ف  ثانيدددددددددا وظدددددددددا ف الاعددددددددددلان: لمامشاااااااااا وع.

   وف  المج    امسو   . 

ناااااا و ايعاااااالان ا ااااااوعي و ااااااو اعاااااار ا لو اااااا  ا اااااا  ا هااااااوعلا ب سااااااو ور كب اااااا   م    اااااا  لم  ااااااوا   ثالثددددددا نددددددو  الاعددددددلان

فوع  ااااااااااااا  لم ااااااااااااا   ا جااااااااااااا   لمامشااااااااااااا  الانتباااااااااااااولا ن ااااااااااااا  ا   وااااااااااااا  امتاااااااااااااض ا ااااااااااااا وهو امشااااااااااااا ك  م    ااااااااااااا  الا ااااااااااااا  وم  

لاعاااااااالان   اااااااا   اا   اااااااا   ونط اااااااا   ااااااااوعو ف سااااااااط ن  اذ ااااااااال ا اااااااا ر ام وسااااااااو ور كب ااااااااا   و  اااااااا  ا الا اااااااات لاك  

ب  ااااااااااااكو  لموسااااااااااااو ور  ب   اااااااااااا  مز ااااااااااااوا  فوع  اااااااااااا  ام اااااااااااا ع  ا ساااااااااااا ر و  و ااااااااااااو يسااااااااااااوع  ياااااااااااا   اااااااااااا   الانتبااااااااااااولا 

لمذماااااااا   ااااااااو اتساااااااال بااااااااا اعلانااااااااور امطاااااااا   بو  لمناااااااا  ف اااااااالا  ملإعاااااااالان  لمهاااااااا  ا ااااااااص     اااااااا    ملا اااااااا ر ام ام ااااااااوم 

     ا ك     .ع  اوكون   ا  ر اوهو    

 

 -2-ام  ن  ع ل 

الوصدددددددف  ا اااااااال الاعاااااااالان: عاااااااا   عو ااااااااون )ا اااااااا و  اااااااا  (

نااااااا و 2021نااااااا و الاعااااااالان :ا اااااااوعي ااااااااوع   الا ااااااا اع:العددددددام: 

اكااااااااااا ن الاعااااااااااالان وااااااااااا      ااااااااااا  ا نااااااااااا  :  ااااااااااا وور و   ااااااااااا  .

انو اااااااا  ا ااااااااا اء عو اااااااااون امسااااااااا وء م اااااااا لا وااااااااا  امغ ااااااااا م يااااااااا  

ا جوناااااااااا  الاع اااااااااا  لمونااااااااااو   اوااااااااااو ا جوناااااااااا  الا اااااااااا   ونااااااااااو   

ون ااااااااااا   .لما  كااااااااااااز يااااااااااا  ون  ااااااااااااف الاعااااااااااالان هاااااااااااالا   ااااااااااااومس 

ع  ااااااااااااااا  شااااااااااااااا ة   اااااااااااااااا ي   ااااااااااااااا ة بوم   ااااااااااااااا  ام  ن ااااااااااااااا  ) 

ا ل اااااااااااا اء( لم نطاااااااااااااو  بوم   ااااااااااااا  ام  ن اااااااااااا  امسااااااااااااا ااء  لمهااااااااااااا  

  ون  ااااااااااف ام  اااااااااا  لمهاااااااااا     اااااااااا  ام اااااااااا  ع اااااااااا  ام اااااااااا   ياااااااااا 

ب ونباااااااااااااا و   عاااااااااااااا  ت اااااااااااااوب    ت ب   ااااااااااااااا ا  ااااااااااااا ر بوم   اااااااااااااا  

ام  ن ااااااا  ام ااااااا  اء   لما   ااااااار ا جهااااااا  ام  ااااااا ن  ااااااا وع امشااااااا ك  بوم   ااااااا  ام ااااااا     امب  اااااااوء ا ااااااا  الا ااااااا   وت اااااااو 

( ا  اااااااو  1GBعباااااااوع )ع    اااااااو  عو اااااااون( ب   ااااااا  م ن ااااااا    ااااااا اء لما ااااااا  الا ااااااا   وت اااااااو ب ااااااا علا باااااااوع لا عباااااااوع  )

ب  اااااااااااوء  اضاااااااااااوف  ا ااااااااااا  عباااااااااااوع     و اااااااااااو لمو وناااااااااااو. لميااااااااااا  ا جونااااااااااا  امسااااااااااا    الا  ااااااااااا  تغط ااااااااااا  بوم   ااااااااااا  ام  ن ااااااااااا  ام 

يسااااااااا ط    م     ااااااااا   ام    ااااااااا  امتاااااااااضع   اااااااااو و   عااااااااا  وااااااااا  امك  اااااااااور امتاااااااااض ا  ااااااااا    الا  ااااااااا   و  ااااااااا  باااااااااوم  ن 

    ب اااااااااوب ا اااااااااطت و ا   ااااااااا  ا   وااااااااا . اواااااااااو ا جونااااااااا  الا ااااااااا    جهااااااااا  ام ساااااااااوع و  ااااااااا م  اااااااااوع  ب  اااااااااوء وغطاااااااااو  

 عناصدددددددددددر الاعدددددددددددلان: ا اااااااااااا  هو عبااااااااااااوعلا ا ضااااااااااا     بااااااااااااوم  ن الاباااااااااااا   .الملا ام    ااااااااااا :لم    ااااااااااا اء  ب   اااااااااااا م ن ااااااااااااا 

ي   اااااااا  ا  اااااااا ل ياااااااا  بنااااااااوء اي  ااااااااك  ع اااااااا  و   عاااااااا  واااااااا  ام نو اااااااا  امبنو  اااااااا  لمالا ااااااااس لمام لا ااااااااور ا  ابطاااااااا  
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 اااااااااك     ااااااااا    لميااااااااا  هااااااااا ا  م   ااااااااا سوااااااااا   ب  ااااااااا  ام  ااااااااا     لا ااااااااالو اااااااااو امتاااااااااض تساااااااااهل يااااااااا  ان ااااااااا ل بناااااااااوء و  ااااااااال 

الاعااااااالان ن ااااااا  ا  ااااااا ل اع  ااااااا   امهااااااالا  عنااااااا  ا ك ااااااا لا يااااااا  لم اااااااا الاعااااااالان ت ب ااااااا ا عااااااا   اااااااه  عو اااااااون  لملمضاااااااا  

لم اااااااااو ف الاعااااااااالان    ااااااااار ثانيددددددددا وظددددددددا ف الاعددددددددلان:  ع ااااااااا      ااااااااا  الاماااااااااا ع ااااااااا  ا   وااااااااا  امتاااااااااض ي  ااااااااا  عت اااااااااو .

لان )اعلانددددددددددددات ثالثددددددددددددا نددددددددددددو  الاعددددددددددددا لو ااااااااااااا  الا   وع ااااااااااااا    ااااااااااااا  مااااااااااااال اراااااااااااااومف   وفااااااااااااا  المج  ااااااااااااا  امساااااااااااااو   .

:اعاااااااااااالان م طاااااااااااا   ام ا   اااااااااااا  )اا اااااااااااا   اااااااااااا اعو بغاااااااااااا اا(  ا اااااااااااا ر ام وسااااااااااااو ور و   ااااااااااااط  ا سااااااااااااو   طدددددددددددرق 

لموسااااااااااااو ور  ب   اااااااااااا  مز ااااااااااااوا  فوع  اااااااااااا  ام اااااااااااا ع  ا ساااااااااااا ر و  و ااااااااااااو يسااااااااااااوع  ياااااااااااا   اااااااااااا   الانتبااااااااااااولا  ب  ااااااااااااكو 

 لمهاااااااا  ا ااااااااص     اااااااا    ملا اااااااا ر ام ام ااااااااوم .لمذماااااااا   ااااااااو اتساااااااال بااااااااا اعلانااااااااور امطاااااااا   بو  لمناااااااا  ف اااااااالا  ملإعاااااااالان

    اوكون   ا  ر اوهو        ا ك     .ع

 -3-عينة ر ر

الوصدددددددددددددف العدددددددددددددام  )ا اااااااااااااا و  اااااااااااااا  (+4Gا اااااااااااااال الاعاااااااااااااالان : 

ناااااااااااااااااااااا و الاعاااااااااااااااااااااالان: اعاااااااااااااااااااااالان ا ااااااااااااااااااااااوعي اااااااااااااااااااااااوع    :ل عدددددددددددددددددددددلان

 نااااااااااااااا و ا نااااااااااااااا  :  ااااااااااااااا وور و   ااااااااااااااا .2020\6\17الا ااااااااااااااا اع:

اكاااااااا ن الاعاااااااالان وااااااااا      اااااااا  ب   ااااااااا  م ن اااااااا  )ا ع  وسااااااااا ا( 

.  ااااااااااااااااا  ا كاااااااااااااااااز ام  ااااااااااااااااا  ل ع ااااااااااااااااا   ااااااااااااااااا ع  ام  اااااااااااااااااو    ذار 

ابتسااااااااااااوو  كب اااااااااااا   لم اااااااااااا   و طااااااااااااو   الاماااااااااااا  ع اااااااااااا  امساااااااااااا ع  

ام و  اااااااا  امتااااااااض  هاااااااا ر واااااااا  امهااااااااواف ا جاااااااا ا  اماااااااا ي    اااااااا  

ا ااااااا  الاع ااااااا  و اااااااو   ااااااا    ذعاع  اااااااو( لمهااااااا  عاف ااااااا  (+4G ااااااا   

ب ااااااااااا   باااااااااااوم  ن  ا نااااااااااا    ك اااااااااااو ا اااااااااااا ي وكونااااااااااا ا  اااااااااااوء ب  ااااااااااا  

ا    ااااااااا   يااااااااا   ااااااااا ك  ا اااااااااا و  الأمااااااااا انالا  ااااااااا  الاماااااااااا ع ااااااااا  

 ااااااااااا    الا ونااااااااااا  الاع ااااااااااا  امااااااااااا    اك ااااااااااا  بشااااااااااا وع امشااااااااااا ك  بوم   ااااااااااا  ام  ن ااااااااااا  ا ل ااااااااااا اء وااااااااااا  اضاااااااااااوف  ام ااااااااااا ن 

الاباااااااا   م شاااااااا وع و ااااااااو ي طااااااااا  ا  ااااااااوء بو ل كاااااااا  م شااااااااا وع   لما اااااااا   امشاااااااا وع عباااااااااوع  الام اااااااا  م  ناااااااا   ا ج  ااااااااا  

ونااااااااااا  الا  ااااااااااا  ا ااااااااااا   ام  ااااااااااا  ل  ا  ااااااااااا  بون ناااااااااااوءار   ااااااااااا اء ك ااااااااااا  ع   اااااااااااو ب   ااااااااااا  م ن ااااااااااا  ب  اااااااااااوء . اواااااااااااو ا ج

 امب  وء عبوع  )ع ش اف   ا     لم ا ا  و ان  نر(.  ام  ن  بوم       

بولان نااااااااااااوءار امتااااااااااااض اااااااااااا   عاااااااااااا  امساااااااااااا ع   لمام نو اااااااااااا   اك نااااااااااار  ام  اااااااااااا   :اولا عناصدددددددددددر الاعدددددددددددلان التحليدددددددددددل: 

امبنو  اااااااا  م     اااااااا  اك ناااااااار واااااااا  ام اااااااا ع  م  ااااااااو  عاف ااااااااا ذعاع  ااااااااو ا اااااااا  ام  اااااااا   م  لاماااااااا  ع اااااااا  ع اااااااا  ا ناااااااا    ك ااااااااو 

و اااااااااو ا ااااااااا     كااااااااا   ( لم طااااااااا ط ون ن ااااااااا   لم ااااااااا   و طاااااااااو  4Gا  ااااااااا  ب ااااااااا هو هاااااااااواف ارااااااااا ك وناااااااااا عباااااااااوع  )  

امب ااااااااا   ن ااااااااا   م    ااااااااا  الاك ااااااااا  يااااااااا  ام  ااااااااا  ل    اذ م  ااااااااا ع      ااااااااا  ي اااااااااز  وااااااااا   ااااااااا   انتباااااااااولا ا    ااااااااا  لان 

ااراااااااااااااا ر ام اااااااااااااا ع  وساااااااااااااااو   كب اااااااااااااا   لملما   ااااااااااااااا   اذ ي اااااااااااااا  ا ااااااااااااااا ر ام ام اااااااااااااا ع  ا ااااااااااااااا  ام نو اااااااااااااا  امبنو  ااااااااااااااا  

لما اااااااااا ر م ا  ااااااااا ل ام  ن اااااااااور ا لو ااااااااا     م ااااااااا او  ام  اااااااااا  ل  الا و ااااااااا   ا ه ااااااااا  يااااااااا  امب  ااااااااا  ام  ااااااااا     .

الاعضااااااااا   بوم   اااااااااا  ام  ن اااااااااا  )الا اااااااااا ا   اااااااااا ع و  ااااااااا   ك ااااااااااو ت طاااااااااا  باااااااااا ك  ا ل  ثااااااااا  م  طاااااااااا  م  اااااااااا ع  لمضااااااااا لا 

 ان ب ااااااااا علا مااااااااا لااامااااااااا ي ي طااااااااا  ا اااااااااوا  مااااااااا لمانا ااااااااازع  ( لم ااااااااا ع  ام  اااااااااو  بوم   ااااااااا  ام  ن ااااااااا ) ا ل ااااااااا  ( ا اااااااااوا 

بوم  اااااااا  ل بوم   اااااااا  ام  ن اااااااا  ام وم اااااااا  ب  اااااااا اع عااااااااو   واااااااا  ام ضاااااااا لا لمام   ااااااااون    الأماااااااا انو نو اااااااا     لما  اااااااا ر 
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الانتبااااااااولا فااااااااوم  ن  ز اااااااا  واااااااا     اااااااا  ام  اااااااا  ل لمتشااااااااب  الاماااااااا ان   اااااااا   ااااااااون ام  اااااااا  ل وشااااااااب    اااااااا    اااااااا   

ك اااااااو   ااااااا     وم ااااااا  لم  ااااااا   ااااااا  مااااااا   ا    ااااااا   اواااااااو ا اااااااوا  ام  وب ااااااا  ت ااااااا  اكثااااااا  ام نو ااااااا  امبنو  ااااااا  فوع  اااااااا  

ع اااااااااا  ا ااااااااااس ا اااااااااا      واااااااااا  ام اااااااااا ع   جاااااااااا   انتبااااااااااولا  ا  اااااااااا ل ف  ااااااااااو م    اااااااااا  اه افااااااااااا  صجاااااااااا ياااااااااا  الاعاااااااااالان 

 ااااااا ي   لموبو ااااااا    جااااااا   انتباااااااولا ا    ااااااا   اااااااا    ار ب  ااااااا ائا    ااااااا  .  ااااااا  ا  ااااااا ر ام  وبااااااا  يااااااا  هااااااا ا الاعااااااالان 

 م  ن  .

مااااااااال اراااااااااومف   وفااااااااا  المج  ااااااااا   اذلم اااااااااو ف الاعااااااااالان    ااااااااار ا لو ااااااااا  الا   وع ااااااااا   ثانيددددددددا وظددددددددا ف الاعددددددددلان:

 امسو   .

ا ااااااااااااا ر ام وساااااااااااااو ور و   اااااااااااااط  ا ساااااااااااااو    اعااااااااااااالان م طااااااااااااا   ام ا   ااااااااااااا  )اا ااااااااااااا   ااااااااااااا اعو بغااااااااااااا اا( ثالثددددددددددددا

لموسااااااااااااو ور  ب   اااااااااااا  مز ااااااااااااوا  فوع  اااااااااااا  ام اااااااااااا ع  ا ساااااااااااا ر و  و ااااااااااااو يسااااااااااااوع  ياااااااااااا   اااااااااااا   الانتبااااااااااااولا  ب  ااااااااااااكو 

 لمهاااااااا  ا ااااااااص     اااااااا    ملا اااااااا ر ام ام ااااااااوم .لمذماااااااا   ااااااااو اتساااااااال بااااااااا اعلانااااااااور امطاااااااا   بو  لمناااااااا  ف اااااااالا  ملإعاااااااالان

 ع  اوكون   ا  ر اوهو        ا ك     .

 

 :والاستنتاجات النتا  الفصل الراب  النتا   

 الباحثة من خلال تحليل نماذ  العينات ال  عدد من النتا   واهمها:توصلب   

( لما ث  اااااااا  ع اااااااا   اااااااا عان 20 10 هاااااااا ر الاعلانااااااااور ذار ا سااااااااو   ام ب اااااااا   امتااااااااض    ااااااااولم    و ااااااااهو ) -1

 ا بو,  ام ب    ذار     ا لم     عوم   ملإعلان  و ما و  وسو   ور    كب   .

ار و  ااااااا     ا ااااااا  باااااااا عااااااا ا كب ااااااا  وااااااا  امناااااااو   هااااااا ر الاعلاناااااااور امتاااااااض    ااااااار مهاااااااو وساااااااو ور ذ -2

 ذار      ا       لمف وم  ي  ا    ام  وم .

الاسددتنتداجدددددددات: بنددددددا  ع دددددد  مددددددا تقدددددددم مددددددن نتددددددا   البحددددددث زمكددددددن تقدددددددزر مجوعددددددة مددددددن الاسددددددتنتاجات و دددددددي 

 كالتالي:

ذار وجااااااااااااااال كب اااااااااااااا  لم تنو ااااااااااااااا  وااااااااااااااا  و و اااااااااااااااور  ملإعلاناااااااااااااااور   ااااااااااااااو  ونااااااااااااااار ا ساااااااااااااااوف  الم   اااااااااااااا   -1

   ااااااااااااااو ا ااار فوع  اااااااااااااا  ا شااااااااااااااوه   لمفهاااااااااااااال لما   اااااااااااااا  ا    اااااااااااااا  ياااااااااااااا  ام  ااااااااااااااوم  الاعلانااااااااااااااور ام ب اااااااااااااا   

 الاعلان  .

امنااااااو  مهااااااو فوع  اااااا  اك اااااا  واااااا  انتشااااااوع الاعاااااالان  ا    اااااا  ياااااا الاعلانااااااور امتااااااض    اااااار ياااااا  وكونااااااور  -2

 لأك   ع ا و  ا     ن .
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 توص ي الباحثة بما زأتي: التوصيات:

فددددددددي  ل علاندددددددداتبددددددددالتوا   نظددددددددرا لوجددددددددود كثافددددددددة فددددددددي جاندددددددد  الرصددددددددافة , و لدددددددده  تنظدددددددديران زكددددددددون هنالددددددددك -1

 جان  الكرخ . 

ع دددددددد  امتددددددددداد البنازددددددددات,  3*6تكمددددددددن فاعليددددددددة الاعددددددددلان فددددددددي المسدددددددداحة الكب دددددددد   ,مددددددددثلا تكددددددددون القياسددددددددات -2

 حيث هذه المساحة تجذر نظر المتلقي من مسافات بعيد  بصور  اكث  .

  .تناس  المساحات ذات الاحجام الكب     ومقرؤهكث  وضو   الماد  الكتابية زج  ان تكون ا-3

 اعتماد الحركة والانسيابية حيث ت لق في الاعلان تأث   وجذر بصر .-4

زكددددددددون المصددددددددمر ع دددددددد  تواصددددددددل معرفددددددددي  اذالتقنيددددددددة الحدزثددددددددة ومددددددددا اسددددددددتجد م  ددددددددا,  باسددددددددت دامنوصدددددددد ي - 5

 م  احدت ما توصلب الية التقنية.

 ددات:المقف حددددد

اجدددددددددرا   دراسدددددددددات بحثيدددددددددة عدددددددددن )فاعليدددددددددة مسددددددددداحة الاعدددددددددلان فدددددددددي الطدددددددددرق الخارجيدددددددددة  ومدددددددددا مدددددددددد  تدددددددددأثر  -1

 ذات الحجر المتوسط والكب  .  بالإعلاناتالمتلقي 

 تجذر نظر المتلقي.  الألوان  الابعاد بمساحات و  ثلاثيةجعل الاعلان ذات ابعاد  -2

 

 الملاحق

 لم اع  ام    ل ام و   لمامب   ام  مض 

 ا جوو   ام  ن   ام  طم/      ام ن ن ام طب    

  سل ا ن ور الاعلان / ام عا ور ام   و 

  1)م/ استمار  تحدزد محاور التحليل

 ا   / الا  وذ ام وض : .......................................................... المل  م.    

 ا      ب :

 مث   امبو ث  بس اا ع   ل ام  مض لممغ   اا وم و ط بور امب   ا    م     
 
) فاعلية مساحة  ن  ا

  مساحة الاعلان في الطرق الداخلية ما ي فاعلية) ذ  ن ه   امب   ه   الاعلان في الطرق الداخلية   

لمو  ا   ام     ا   اه ا  امب   ف ننو ن ا ان ,ستن   ب لا  وا ل ام     م     وور ام اعا  ي   

 ا   وع  ام      ..... عا  ن ت ولمن ل ب و  ر م امب   و  ب ون ولا  وا ل امس     ان لم  ر .

 ولكر فا ق الشكر والتقدزر 

         

  امبو ث                                                                                                  

                          بون   اا  و ل                                                                 

 ا لا  ور:

1. ................................................. ...................................... 

2. . ...................................................................................... 
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3. . ...................................................................................... 

 

 ام    ام  مض :                        ام      لمام وع   :ا ل الأ  وذ :                        

  

 ا لا  ور       و      و     الملولمع   ر

 ام نو   الاعلان    -1

 

 

 

ف     

 الاعلان 

    اب كوع 

      

   وم   

   

    

 الانتبولا 

    ا ؤ  ار

 ا سو   

 

ا كو   

 هن      

   

    و   

    امش وف   ام  ع 

        ام ن  ام  ن 

         ام  ن 

    تشب  ام  ن 

ا وا   

 ام  وب  

ا   ل   

 لما هوع

   

    ا   واي     لم و ف الاعلان   -2

      و ااا             

    ا   و   

   اااوي      

 

   

 

  2)م/ استمار  تحدزد محاور التحليل

 ا   / الا  وذ ام وض : .......................................................... المل  م.    

 ا      ب :

 مث   امبو ث  بس اا ع   ل ام  مض لممغ   اا وم و ط بور امب   ا    م     
 
) فاعلية مساحة  ن  ا

  فاعلية مساحة الاعلان في الطرق الداخليةما ي ) ذ  ن ه   امب   ه   الاعلان في الطرق الداخلية   
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لمو  ا   ام     ا   اه ا  امب   ف ننو ن ا ان ,ستن   ب لا  وا ل ام     م     وور ام اعا  ي   

 ا   وع  ام      ..... عا  ن ت ولمن ل ب و  ر م امب   و  ب ون ولا  وا ل امس     ان لم  ر .

 ولكر فا ق الشكر والتقدزر 

         

  امبو ث                                                                                                  

  بون   اا  و ل                                                                 

                                         

 

 ا لا  ور:

4. . ...................................................................................... 

5. . ...................................................................................... 

6. . ...................................................................................... 

 

    لمام وع   :ام    ام  مض :                        ام                      الأ  وذ:   ا ل  

 

 

 استمار  التحليل

  الملولمع   ر

 و   

 ا لا  ور       و     

 عنو   الاعلان  -1

 

 

 

ف     

 الاعلان 

    اب كوع 

    لما ع  

    لمهمض

    

 الانتبولا 

    ا ؤ  ار

 ا سو   

 

    و   

 وسوف 

 ا ن   

   

    وب ااااا          ام  ع 

اض وء  

 لما     

        وم        
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        ام ن  ام  ن 

         ام  ن 

    تشب  ام  ن 

ا وا   

 ام  وب  

لمض لا 

 ا  وو ن 

   

ام   خ  

 لمام       

    ا   واي     لم و ف الاعلان   -2

    ا   و   

      اااوي      

 ن و الاعلان  -3

 امط  ( )اعلانور 

    اا   ا  ن 

  وعك ا  ن 
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