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 A B S T R A C T 

       In the current era of the digital revolution, interactive advertisements emerge 

as a primary media tool for communicating with consumers. However, there is 

a challenge in effectively integrating creativity and innovation into these 

advertisements to enhance their functional value. This research revolves around 
a central question: How can innovation and creativity improve interactive 

advertisements to become not just a means of conveying a message, but also a 

unique user experience? The idea for this research came from identifying the 

research problem with the following questions: How can innovation and 

creativity add functional value to interactive advertisements? The importance of 

the research was identified in forming a conceptual and practical knowledge 

framework for students and professionals in the field of graphic design. The 

research objective was defined as follows: To explore creativity and innovation 
and their functional enrichment in interactive advertisements. The second 

chapter included the concept of interactive advertisements, creative and 

innovative functional enrichment, and the directorial methods in designing 

interactive advertisements. The third chapter included the results and 

conclusions, as well as recommendations and proposals. The research was 

accompanied by a list of footnotes and sources 
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 الابداع والابتكار واثراءه الوظيفي في الاعلانات التفاعلية
  م.م وسام عبد عبد العزيز 

 أ.م.د. فؤاد احمد شلال 

 :لخصال 

فيييييييييييي الريييييييييييي ابرزييييييييييييفاعابر كوسييييييييييييئابيةيييييييييييي    ا  يييييييييييي  اب ل  يييييييييييي  ابر   ل سييييييييييييئا ف ييييييييييييس ئا ل  سييييييييييييئاا   ييييييييييييسئا

ر  فبصييييييييتا يييييييي ابك ييييييييدي في داج يييييييي ابريييييييي  اّفليييييييي ا  يييييييي  افيييييييي ا  يييييييي اب  يييييييي ب اجب    يييييييي اا  يييييييي تا  يييييييي   افيييييييي ا يييييييي  ا

ب ل  يييييييي  ار  هاييييييييهاكسودييييييييي ابرفحس سييييييييئداّ و ييييييييفاا يييييييي بابر  يييييييي ا ييييييييف ا يييييييي ب اا   يييييييي   ا سيييييييي اّوفيييييييي ار    يييييييي اا

لّا  يييييييييية اب ل  يييييييييي  ابر   ل سييييييييييئار رييييييييي  ار  يييييييييي ا  يييييييييي اج ييييييييييس ئارة يييييييييتابر  يييييييييي رئ اجرفيييييييييي ا ّ يييييييييي  ا جب  ييييييييي ب ا  ا

يّييييييي ا  يييييييي  ئابر  يييييييي ا  ر  يييييييي    ا  ج بييييييييئا  ايييييييي عار و يييييييي ث مدا جيييييييي ش ا فيييييييي عا يييييييي بابر  يييييييي ا يييييييي ا يييييييي  ا   

لّا يييييييييييس   اكسوييييييييييئاجحس سيييييييييييئا  ييييييييييي اب ل  ييييييييييي  ابر   ل سيييييييييييئ ا وييييييييييي اا-ب تيييييييييي  ا  سييييييييييي اّوفييييييييييي ار    ييييييييييي ااجب  ييييييييييي ب ا  ا

ر  ييييييييييي افييييييييييي ات يييييييييييفستا وييييييييييي اا   فييييييييييي ا  ييييييييييي  س  اج   س ييييييييييي ار    يييييييييييئاجبر ييييييييييي   ي افييييييييييي ا جييييييييييي  ا ييييييييييي   اب وسيييييييييييئاب

بر رييييييييييييوس ابرف ب س يييييييييييي داج يييييييييييي  ا يييييييييييي رابر  يييييييييييي اج يييييييييييي اب تيييييييييييي  ابر  يييييييييييي رال يييييييييييي اب  يييييييييييي ب اجب    يييييييييييي ااجب يييييييييييي بش ا

ب  يييييييييييي بشاابر   ل سييييييييييييئ ابرييييييييييييفحس  افيييييييييييي اب ل  يييييييييييي  ابر   ل سييييييييييييئ اجب يييييييييييي وتابر رييييييييييييتابرزيييييييييييي   ا   ييييييييييييفماب ل  يييييييييييي  ا

بلأ ييييييييييييي رس اب   بلسيييييييييييييئافييييييييييييي ا ريييييييييييييوس اب ل  ييييييييييييي  ابر   ل سيييييييييييييئداجب ييييييييييييي وتااجب    ييييييييييييي ا  ابريييييييييييييفحس  اب  ييييييييييييي ب  ا

اليييييييي ابر فصييييييييس  اجبك    يييييييي  اجبا يييييييي ابر  يييييييي ا    وييييييييئا
 
بر رييييييييتابرز ريييييييي ال يييييييي ابرة يييييييي   اجب  يييييييي ا  ل  ا  يييييييي 

ابر فب شاجبكر  ا

االابداع، الابتكار، الوظيفي، الإعلانات التفاعلية  الفتاحية:الكلمات  ا

 البحث:مشكلة  

با  ييييييييييي  افييييييييييي اب ييييييييييي  ب سجس  ااا فييييييييييي ا  ييييييييييي ابر رييييييييييي ابر ك ييييييييييي ا صييييييييييي   اب ل  ييييييييييي  ابر   ل سيييييييييييئالةرييييييييييي  

 يييييييييي  ا يييييييييي  اب ل  يييييييييي  افيييييييييي ا  يييييييييي ّ ا ج بييييييييييئا  ايييييييييي عار و يييييييييي ث  ي اليييييييييي او ايييييييييي ابر ييييييييييو  ار يييييييييي ا
لا
بر  يييييييييفا  اجت

  ر   ليييييييييييتا    ييييييييييي عا ييييييييييي اب ة يييييييييييفتداب  ييييييييييي ب اجب    ييييييييييي اا لا  ييييييييييي ب ا ييييييييييي ا  ييييييييييي ابر ة صييييييييييي ابر ييييييييييي ا لا ييييييييييي  اكسويييييييييييئا

 ييييييييي  افييييييييي ا
لا
يّيييييييي  اب ييييييييي  و  ا  ييييييييي  ابر    ييييييييي  ار  ييييييييي ّ اا ييييييييي  تا ل  سيييييييييئات جحس سيييييييييئال ييييييييي ا ييييييييي  اب ل  ييييييييي   ا با

ت هاييييييييهابر   لييييييييتاجبر فبصييييييييتا يييييييي ابك يييييييي  و ي  اج يييييييي ت ا  وسييييييييئابر رييييييييوس ابرف ب س يييييييي ا ف ييييييييس ئار  يييييييي ّ ا يييييييي  ا

بر  ييييييي  تا   ا يييييييئا ةسيييييييئاجلو رسيييييييئ جا   ييييييي ابر ريييييييوس ابرف ب س ييييييي الييييييي ابر  يييييييفاافييييييي ابر فييييييي اب  ييييييي ب   اجالا  ييييييي ا

 يييييييييي  افيييييييييي ا  يييييييييي ّ ا ل  يييييييييي  ا   ل سييييييييييئا سيييييييييي اّوفيييييييييي ار  فييييييييييا
لا
يّيييييييييئاجت  عابر رييييييييييوسوسئا  ا  جيييييييييي ج ابر سييييييييييف ابر   س 

 لا  ف ع جت  ويييييييي ا يييييييي  اب ل  يييييييي  ال يييييييي ا جوفلييييييييئا يييييييي ابك  فييييييييهب ابلأ يييييييي  ابر يييييييي ا يييييييي    ا يييييييي ر ف اجبر    يييييييي  ا

وفيييييييييييي ابر ييييييييييييف ا  اب  يييييييييييي ب ا  يييييييييييي  افيييييييييييي ا   سيييييييييييي ا فبصييييييييييييتا   يييييييييييي ا  ل سييييييييييييئا يييييييييييي ابك يييييييييييي  و ي ا اجالا
لا
بك  صيييييييييييي ع اجت

با  فاايييييييييييي  افيييييييييييي ا   سيييييييييييي ابر سويييييييييييئابرفحس سييييييييييييئار ل  يييييييييييي  ابر   ل سييييييييييييئ ا با لا يييييييييييي و  افيييييييييييي ا جب    ييييييييييي ااّ   يييييييييييي  ا جا 

يّييييييييئار و ييييييييي ث  ي داج ويييييييييي ا  ييييييييي مالييييييييي ش ا فيييييييييي عا ييييييييي بابر  ييييييييي اجليييييييييي  ا   ييييييييي ّ ا ج بيييييييييئا ل  سيييييييييئا  ايييييييييي عاج لا  

لّا يييييييس   اكسويييييييئاجحس سيييييييئا  ييييييي ا :  ييييييي   يالييييييي او اييييييي ابر  ييييييي   اب  سيييييييئ  سييييييي اّوفييييييي ار    ييييييي ااجب  ييييييي ب ا  ا

ار   ل سئ ب ل    اب

ا
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  :أهمية البحث والحاجة إليه

ا يييييييي ابكف  ييييييييئابك ثررييييييييئافيييييييي ا جيييييييي  ابر رييييييييوس ابرف ب س يييييييي اجبر يييييييي   ي افيييييييي ا يييييييي باب  جيييييييي  ا و  ف يييييييي  ا   اييييييييئا .1

ا.ّوف اب ا      ابي اف ا ج  ابر اب   ابلأ   ّوسئابر ثررسئ

ا.بر روس ابرف ب س  ّوف اب ا    اف ا ةوسئابك  اب ابر  ةسئار     ي ا وج  اا .2

ا.  رابر    ابر   رال  اب   ب اجب     ااجب  بش ابرفحس  اف اب ل    ابر   ل سئ 

 :حدود البحث: يتحدد البحث الحالي ما يأتي

ا.بية ج ابكفضفلسئ ا اب ئاب   ب اجاب     ااجب  بش ابرفحس  اف اب ل    ابر   ل سئ .1

 (Clear Channel Outdoor) بر ف يييييي  اب ل  سييييييئابر ج ااييييييئاب     ااييييييئار يييييي  ئبيةيييييي ج ابك   سييييييئ ا .2

ا ب ك  سئابر   س  اجبر ك   (wall decaux) ب   افسئاج   ئ

ا.2019/ااا2017بية ج ابره   سئ اّ   ابر    ابك عابره ةسئار  زيا  ال ما .3

 تحديد الصطلحات

:
ً
 ا ددددددددددددطلاحا: عالابدددددددددددددا اولا

ً
يّيييييييييييي اجبكزييييييييييييي   افييييييييييييي ا يييييييييييييتا ييييييييييييي  شدا بر  بسيييييييييييييئ ابك اييييييييييييي االلغددددددددددددة بر ييييييييييييي    ا  ثييييييييييييي ابيا 

يّيييييييي الييييييييي او اييييييييي ا  ييييييييي اجت ييييييييي ّتابلأ  ييييييييي اا15 اصييييييييي  ئا2005برف يييييييييس  ا (اب  ييييييييي ب ا  ييييييييي اعال ييييييييي اب   ييييييييي اابيا 

ا(James, 2013, p 41 جي  اك اعال  ا    شا       ال ّ عداا

: الابتكدددددددددددا
ً
 ا دددددددددددطلاحا: ر ثانيدددددددددددا

ً
 اب   لييييييييييييياججضيييييييييييي يا يييييييييييي ا ييييييييييييي ا يييييييييييي   االلغدددددددددددة

 
ب  فيييييييييييي ابرايييييييييييي  شاّو فيييييييييييي  اب   يييييييييييي اب

 Amabilli,2022, p 46يّيييييييهبا  يييييييي  س  ا (ا را ي  (اب    يييييييي اا   يييييييييا لو سييييييييئاب  يييييييي ب ا جاب  يييييييي ب ا جا2022ليييييييي  

ا  فا ا ف عال ّ عا جا ة  ا جالو سئا    لسئا جاو ا ئات فا سئ

 :
ً
 ا ددددددددطلاحا:ثالثددددددددا

ً
اّ يييييييي ياجا   ييييييييي اجا يييييييي  اب ييييييييي فح ااالددددددددوظيفي للغددددددددة

 
يّييييييي  اجكيييييييي اجح يييييييي ا فحس يييييييي   ره  يييييييي ا 

 ,Gilam بر   يييييي عابك سةييييييئابر يييييي اّ    يييييي ابرايييييي  شدا(اMansoor, 1956, p. 32 ا  يييييييدب يييييي فل ابريييييي ا

1980, p. 7)ا

بر   ايييييييييييييي اب ل ببيييييييييييييي  اب  يييييييييييييي ب اجب    يييييييييييييي اابرييييييييييييييفحس  افيييييييييييييي ا جيييييييييييييي  ابر رييييييييييييييوس ا لا يييييييييييييي را   يييييييييييييييابر يييييييييييييي اعال يييييييييييييي ا

يّييييييييي عات  ويييييييييي ال يييييييييي ابر  فييييييييييي ابلأصيييييييييي  اجبي سيييييييييي   ا يييييييييي ا   سيييييييييي ا يييييييييي  ابلأ  يييييييييي اا ب يييييييييي ث فاج فرسيييييييييي ا   يييييييييي اال 

   ب ييييييييي الو سيييييييييئاج  ةسيييييييييئار   سييييييييي ا  يييييييييف ا    ريييييييييئا   ييييييييي ابية لييييييييي  ابك ييييييييي  و ي اجت  ييييييييي الييييييييي ابر  ييييييييي رئابكييييييييي ب ا

ا. ّر ر  ا    فبا ي ا   س  

: الإعلاندددددددات التفاعليدددددددة:
ً
ل ييييييي اعاليييييييي ا ل  ييييييي  اّوفييييييي ار و يييييييي ث مابر   ليييييييتاجبر    ييييييييتا ييييييي الة صيييييييي   اارابعدددددددا

ا(Shafiq, 2010, p. 230    تا      ا زتابرة  ا جابرسة ا جابر و ا اا

يّيييييي عاج  اييييييي عا بر   اييييييي اب ل ببييييييي  اب  ييييييي ب اجب    ييييييي اافييييييي اب ل  ييييييي  ابر   ل سيييييييئاّ ويييييييز  افييييييي ا فرسييييييي ا   ييييييي اال 

يّيييييييييئار ييييييييييو  ا ج بييييييييييئا ل  سييييييييييئا   ل سييييييييييئاج  رييييييييييسئدا  ييييييييييوتابريييييييييي ا ل  يييييييييي  ا ج   س  يييييييييي ا   ب يييييييييي ا ييييييييييي ا   س 

   ل سييييييييئا وفيييييييي ابك يييييييي ث  ي ا يييييييي ابر   لييييييييتا    يييييييي عا يييييييي الة صيييييييي    ا زييييييييتابرة يييييييي  ابرسيييييييية  ا جابر و ايييييييي  ا

اج  فس ا  اب  ج    ابك  ث مد

ا

ا
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 الإطار النظري 

 يييييييييييف ا ييييييييييي اب ل  ييييييييييي  ابر ييييييييييي ا  يييييييييييس ار و ييييييييييي ث  ي ا .الإعلانددددددددددات التفاعليدددددددددددة وأهمي  ددددددددددا فدددددددددددي العصددددددددددر الر  ددددددددددد 

بر   ليييييييييتا يييييييييي ا   فب يييييييييي ا  ييييييييي تا    يييييييييي  ا ييييييييييفبشا ييييييييي  ابريييييييييي اضييييييييييو ابرة ييييييييي  ابر و ايييييييييي  ا جاب يييييييييي  و  ا جليييييييييييا

ا
 
با  ييييييييي   بر   لييييييييتابلأ يييييييي تدافييييييييي ابر ريييييييي ابر ك يييييييي  ا  يييييييييس ا يييييييي  اب ل  ييييييييي  ا  صييييييييئار و يييييييي   ّ ارس ف يييييييييفبالييييييييهش 

ا ييييييييي ا جييييييييي  ا  يييييييييدي في ا
 
ب ل  ييييييييي  ابر   ل سيييييييييئا ييييييييي  بعا ل  سيييييييييئاا  ييييييييي   ييييييييي  سي ا ييييييييي ابر  ييييييييي رئاب ل  سيييييييييئا ييييييييي  

يّييييييييييييييئار  فبصيييييييييييييييتابر رييييييييييييييي  اجبر يييييييييييييييو  دا ييييييييييييييي  اب ل  ييييييييييييييي   ابر ييييييييييييييي ا  يييييييييييييييس ا    فييييييييييييييي عا  جييييييييييييييي ج ابيةييييييييييييييي ج ابر   س 

ر و يييييييي ث  ي ابر   لييييييييتا ييييييييي ا   فب يييييييي ا  ييييييييي تا    يييييييي  ا ييييييييفبشال ييييييييي ابرة يييييييي  ابر و اييييييييي  ا جاب يييييييي ث بما جلييييييييييا

فيييييييييي اب ل  يييييييييي  ار  يييييييييي ا جيييييييييي  اائجبر  ييييييييييفا دابر   ل سييييييييييابر   لييييييييييتابلأ يييييييييي ت ا وزييييييييييتا ييييييييييفاعافيييييييييي ا جيييييييييي  اب ليييييييييي  ا

 يييييييييتايييييييييي اب ييييييييي  ب سجسئا يييييييييي را  ييييييييي ا  فايييييييييتابك يييييييييدي في ا ييييييييي ا    يييييييييي ا ييييييييي  سي ا  ييييييييي ا ج يييييييييس ئاياييييييييي باب    ييييييييي   ا

يّييييي  ا (Mousa, 2014, p. 3 دا(  ييييي ا ي ا  يييييي ي افيييييي ابر  يييييي رئاب ل  سيييييئ  ييييي ا يييييي  ا يييييي بابر   لييييييت ا

ا بر يييييييي ب سئدافيييييييياجكيييييييي باب ي اا  يييييييي بيابك يييييييي   ّ ا  يييييييي تا لويييييييي  ا ويييييييي اّهايييييييي ا يييييييي ا يييييييي فابر يييييييي  ي ال يييييييي ا يييييييي ف   

بر رييييييييي ابر ك ييييييييي  ا  يييييييييس اب ل  ييييييييي  ابر   ل سيييييييييئا  صييييييييي  ا  اييييييييي عار    ييييييييي  ابر ج اايييييييييئا ّرييييييييي  اا ييييييييي     ا  ييييييييي  ا

   فيييييييييي عاج ثررييييييييييئدا يييييييييي ا يييييييييي  ا   سييييييييييتا س  يييييييييي  ابر   لييييييييييت اّوفيييييييييي ار  يييييييييي    ا  يييييييييي ا   ييييييييييس  ابياو ييييييييييفاا

ا    رسديييييييييييييي داب ل  ييييييييييييي ج يييييييييييي ف س  يا  ييييييييييييي تا   يييييييييييييت ا وييييييييييييي ا  يييييييييييييو ا    ييييييييييييي ابيةوييييييييييييي  اب ل  سيييييييييييييئاج اييييييييييييي  عا

بر   ل سيييييييئا ا   رييييييي ا  ييييييي ال ييييييي ابرة ييييييي اجبر و اييييييي  ا يييييييتات يييييييوتا ّ ييييييي  ا  ةسييييييي  ا     يييييييئا زيييييييتابرفبكييييييي ابك يييييييه ا

 AR اجبرفبكيييييييييي اب    ب يييييييييي  ا)VRاجبر يييييييييي ا ييييييييييف  ا جيييييييييي ابا يييييييييي   عار و يييييييييي ث  ي دا يييييييييي  ابر  ةسيييييييييي  ات ييييييييييه ا يييييييييي ا )

بد باجب    اب  ث بطابر  و  اجبر  ث ار و    ّ  ا و اّج تابر   رئاب ل  سئا    ا   ي  

 (:(Mohamed, 2000, p. 21 تطور الإعلانات التفاعلية شهد عدة مراحل

ا. ا  بّئاب ل    ابر   ل سئا  ا ن ب ا رف  ج سئاك   ئار ة  التسعينيات

ر رييييييييي  ا   ييييييييي ا   ل سيييييييييئاا0د2 ا  يييييييييفا اب ل  ييييييييي  ا ييييييييي ا فبكييييييييي ابرفاييييييييي االعقددددددددد الأول مدددددددد  الألفيددددددددة ال ديدددددددددة د1

ا.بلأر  باجب     ل    ا ض  ئا

 ا فسيييييييييييييييي اب ل  يييييييييييييييي  ا يييييييييييييييي امنتصددددددددددددددد  العقدددددددددددددددد الثدددددددددددددددا ي د2

بر فب يييييييييييي ابر  سييييييييييييئاجبلأل ييييييييييييهعابر ف سييييييييييييئ ا يييييييييييي ا  يييييييييييي ل  ا

ا.ت  و ال  ا   ئابيا   اجبكفك ابياغ بف 

 ا  يييييييييييف ابرفبكيييييييييي ابك يييييييييييه اجب    ب ييييييييييي   االعقددددددددددد الثالددددددددددث د3

با   ا ا.بلأ    ار    لتاااسئ و ا ض را لا   

 ات ييييييييييييييييييييييييي  س اب ل  ييييييييييييييييييييييييي  ابر   ل سيييييييييييييييييييييييييئا ييييييييييييييييييييييييي االيدددددددددددددددددددددددوم د4

بر فةفرفلسييييييييي ابك  يييييييييفاعا زيييييييييتابرييييييييي   شاب صييييييييي ة   اج   سيييييييييتابر س  ييييييييي  ابرف يييييييييي عار  ييييييييي ّ ا جييييييييي ابا ثرريييييييييئ ا

 (ا1 وهلئا ي ابرفبك اجبر ك  دا و اف ابر  تااك  

افيكدددددددددي ل علاندددددددددات التفاعليدددددددددة:  ضييييييييييو ا جيييييييييي  ابر رييييييييييوس امفهدددددددددوم الإبدددددددددداع والابتكدددددددددار فدددددددددي التصدددددددددمي  ال ر

يّيييييييييييي عا  ييييييييييييي و عا ييييييييييييي ا بيا ب س يييييييييييي ار ل  ييييييييييييي  ابر   ل سيييييييييييييئ اب  يييييييييييي ب اجب    ييييييييييييي اا  ةسييييييييييييي  ا  ييييييييييييي ّ ا   يييييييييييي اال 

بر  فييييييييي ابلأصيييييييي  اجبي سيييييييي   ا  ف ييييييييئار فبكييييييييي اب ل ويييييييي   اجبرز يييييييي ف داب  يييييييي ب ا يييييييييفا  رييييييييئاب ةسييييييييئا  رسييييييييئا ييييييييي ا

https://doi.org/10.35560/jcofarts1368


DOI: https://doi.org/10.35560/jcofarts1368 

Wissam Abd Abdulaziz ,  fuad ahmad shalal: Creativity and innovation and their functional enrichment in interactive advertisements 

Al-Academy Journal - Issue 111 -ISSN(Online) 2523-2029 /ISSN(Print) 1819-5229 

497 

يّيييييييي عار  يييييييي ّ ا  ييييييييف ا   فيييييييي عدا    ييييييييي ا بك   ييييييييئابر يييييييي   ئ ا  ةويييييييي اب    ييييييييي اا  يييييييي  وتاااب   يييييييي اب اج  ةسيييييييي  ال 

يّيييييييييي  ا يّيييييييييي عاجا فا ييييييييييي دافييييييييييي ا ريييييييييييوس اب ل  ييييييييييي  ابر   ل سيييييييييييئ ا   ييييييييييي  اب    ييييييييييي ا ا با   ف ييييييييييي ابلأ  ييييييييييي اابيا 

ليييييييييي او ايييييييييي اب   بلسييييييييييئا زييييييييييتابر  ييييييييييفمابك    ييييييييييئاجبر رييييييييييوس ابيا ب س يييييييييي اب    يييييييييي ا  ااب يييييييييي  و  ابر ة صيييييييييي 

 زييييييييييتابرفبكيييييييييي اب    ب يييييييييي  دا يييييييييي بابر يييييييييي ب تا ييييييييييي اب  يييييييييي ب اجب    يييييييييي اا  يييييييييي ل افيييييييييي ا   يييييييييي  اابر    يييييييييي  ابية ّزييييييييييئ

با ييييييييييي ا يّيييييييييي    ل  ييييييييييي  ا   ل سيييييييييييئا جييييييييييي بابياو يييييييييييفااج    ليييييييييييتا  ييييييييييييا  ييييييييييي تا  ييييييييييي   داب  ييييييييييي ب اّ ييييييييييي  ا   ييييييييييي  ال 

فب  ادا يييييييييي بابر ييييييييييا   يييييييييي  و  ابر    يييييييييي  ابية ّزيييييييييئبلأ  ييييييييي ا اجب    يييييييييي ااّ  يييييييييي ا ييييييييي  ابلأ  يييييييييي اا   ب يييييييييي ا   فييييييييي عا

 ييييييييييي ابر و سييييييييييئاب   بلسييييييييييئاجبر فةفرفلسيييييييييي اّوزييييييييييتا     يييييييييي  ارةجيييييييييي  ا رييييييييييوس اب ل  يييييييييي  ابر   ل سييييييييييئافيييييييييي اليييييييييي ر ا

يّييييييييئابر فييييييييي عاا  ا.ج   يييييييييفاا  جييييييييي  ا  ييييييييي ا ييييييييي اب    ييييييييي اار   سييييييييي اب  ييييييييي ب اجبر فييييييييي ا يييييييييةس داب    ييييييييي اا يييييييييفا  ب

ا( ييييييييييييي ا يييييييييييييفابجا  ثييييييييييييي اج  ريييييييييييييئا ييييييييييييي   علأ  ييييييييييييي شاب  ييييييييييييي ب ا الييييييييييييي او اييييييييييييي اجب  ييييييييييييي ب ا يييييييييييييفا  فا  ييييييييييييي اج ة سييييييييييييي   

 Muslim, 2015, p. 178)ب    يييييييييي اا   ويييييييييي ال يييييييييي ابر فب ييييييييييتابر ب سييييييييييئاجبكفضييييييييييفلسئاجبر  ةسييييييييييئاا

يّيييييييييي عاج  يييييييييييفا ا بك ييييييييييي ث  ئ اج يييييييييييفا  ييييييييييي  ار  و سيييييييييييئابر ريييييييييييوسوسئداّ ج ييييييييييي اب    ييييييييييي اافييييييييييي اوييييييييييي  ا   ييييييييييي اال 

يّييييييييي ع ا زييييييييييتا  ييييييييييفاابر   ييييييييييئابر ج ااييييييييييئار يييييييييي  ئا   ّف ج ييييييييييف  ا ويييييييييي افيييييييييي ابر يييييييييي تا  ة جيييييييييي  اج ةجييييييييييهب ال 

اب     ااجب   ب اف ابر روس د(ابر  ات ف اا2اك  

 :الف رة التصميمية بين مفهوم الأبداع والابتكار

بر  فييييييييييييي ابر رييييييييييييوس  اّ  فييييييييييييهال يييييييييييي اب  يييييييييييي ب اجب    يييييييييييي االو سييييييييييييئاجبلسييييييييييييئا ييييييييييييي را ّجيييييييييييي  ا  ييييييييييييف ا رييييييييييييوسوسئا

جا  ييييييو ابر  فييييييي ا (Salameh, 2001, p. 3    فيييييي عدا لا يييييي رابر  فييييييي ا   يييييييا برف يييييي اليييييي ابك ثيييييي  ا

يّيييييييييي عا   وييييييييييي ابر  فيييييييييييي ال يييييييييي ا    يييييييييييتابي  ييييييييييي ب ابر ييييييييييي   ئاجب   ييييييييييي رال كييييييييييي  ا ب  يييييييييي ب  ا  ييييييييييي   اج  يييييييييييف ال 

يّييييييي   ابك   يييييييي ار    يييييييي  ا يييييييي ابر  فييييييييي اب ل سيييييييي   ا  يييييييي ا يييييييي اجابشابك  فيييييييي دا يّييييييي ع ا ويييييييي ا ّجيييييييي ال يييييييي ابكرييييييييو ا ل 

يّيييئافيييي ابر فيييي عاب ل  سييييئاج  يييي فبا   يادييييي   .Jasim, 2015, p) بر  فييييي ا  ة 

   ويييييييي ا جيييييييي  ابر رييييييييوس ال يييييييي ا   صيييييييي عابكرييييييييو ار  فيييييييي عاج جةيييييييي اب ل ويييييييي  ادا(20

ب  يييييييي ب  ابر يييييييي اعال يييييييي ا ليييييييي  عا ة ييييييييس ال يييييييي ابرف يييييييي  تابيايييييييي  هعاّ  ييييييييو ابر  فييييييييي ا

يّييييييييييي عاّجيييييييييييي ا ةوسييييييييييييئابر  فييييييييييييي اريييييييييييي تا بلأ  يييييييييييي ااجلليييييييييييي  عا ةيييييييييييي شابر ة صيييييييييييي ا   اييييييييييييئال 

 ويييييي ا .بك   يييييي ار   سيييييي ابر يييييي  ي اب ّجيييييي ت افيييييي ا يييييي ف ياج  لوييييييئابريييييي    اجبر  ييييييف ا

( اّ يييييييييف ا  ييييييييي ا ر ييييييييي شابر يييييييييفشال ييييييييي الو سيييييييييئابر  فيييييييييي اب    ييييييييي ا ا3فييييييييي ابر ييييييييي تااكييييييييي ا 

جب  ييييييييييييييييي  ب سجس  ابر ييييييييييييييييي ا  يييييييييييييييييفمال  يييييييييييييييييي ابر و سييييييييييييييييي  ابر  ةسيييييييييييييييييئاج فرسييييييييييييييييي ابلأ  ييييييييييييييييي اا
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ال يييييييييي ابرفزييييييييييي ا يييييييييي ابرة  ايييييييييي  اجبك   سييييييييييئاجلليييييييييي  عاصييييييييييس  دي ا ويييييييييي ا
 
ب   بلسييييييييييئاجبي  يييييييييي ب ابك   سييييييييييئا ابل ويييييييييي  ب

ا  ك    يييييييييي  اب   يييييييييي  سئا برفحس سييييييييييئ ا
 
اج س يييييييييي 

 
يّييييييييي  شماجبرة يييييييييي عابية ّزييييييييييئاجبك يييييييييي    سئابر يييييييييي ا يييييييييي    ابا   ويييييييييي 

 اجفييييييييي اب يييييييي ج  ئا ب ويييييييييئار   يييييييييف  اجبك غيييييييييي ب ا
 
ا  جييييييييي  ب

 
جبرة  سييييييييئ اجبر  بجرسيييييييييئ( ابباب ا ييييييييي ابر رييييييييوس ا ةييييييييي 

بر ييييييييي ا  ييييييييي    الرييييييييي    ا س  ييييييييي ا  ييييييييي ابك غيييييييييي ب ا   ا يييييييييئا  صيييييييييئ ات  وييييييييي ال ييييييييي ا ييييييييي ب  ا ج ب ييييييييييابر  وسيييييييييئا

يّييييييي عافيييييييي ا ر  ريييييييي  اليييييييي ات يييييييي  ي اجب يييييييي رس ا جبر ةسييييييييئاجل يييييييي ابر  ييييييييفاب ابر    ييييييييئافيييييييي اصييييييييس    ا رييييييييوسوسئال 

 ا   ب  ييييييييييئا يييييييييي ا با رييييييييييوسوسئا يييييييييي   ئار يييييييييي دا  ابر فيييييييييي عاب   بلسييييييييييئاجاب     ااييييييييييئار يييييييييي الفب يييييييييي اج فضييييييييييفل 

بي يييييييييف افييييييييي ابلأ  ويييييييييئابر يييييييييي ا   ييييييييي افييييييييي الوييييييييييتا ييييييييي  ابر   رسييييييييي  اجو ب يييييييييي ا فحس  ييييييييي اجب ييييييييي  و   ي اجكسودييييييييييي ا

يّييييييييييئاجب   بلسيييييييييييئا لو سييييييييييي  ا    ييييييييييي ا جوفليييييييييييئا ييييييييييي ابلأ ييييييييييي اجبك ييييييييييي ّي ابرفحس سيييييييييييئ ارغييييييييييي  اجضييييييييييي ا بر   ي 

يّييييي    ا   ييييييفماا جكيييييياا(Mansour, 2016, p. 166 بية ييييييف اج ة سيييييي ابك يييييي ّي ابر ريييييي ائافيييييي ابر رييييييوس د(ا

 ا ويييييييي ا    يييييييييابرفزييييييييي ا ييييييييي ابر  ييييييييف ابر يييييييي ا ل ايييييييي ال ييييييييي ا
 
اج س يييييييي 

 
بر  فييييييييي اب    يييييييي ا ا و  ييييييييفمابريييييييي   شابا   وييييييييي 

ا يييييييي ا يييييييي جطابر  فييييييييي ا
 
ا    يييييييي 

 
لو سيييييييي  ابر  فييييييييي اب  يييييييي ب  ال يييييييي ابريييييييي   ا يييييييي ا  يييييييييا بريييييييي   ش(اريييييييي ا  يييييييي ا يييييييي و 

اب   ب     يييييييييييييي  ا
 
يّييييييييييييي    ا ي ريييييييييييييسئابر يييييييييييييي  اجك اب يييييييييييييييا      اايييييييييييييئار   يييييييييييييي  اب  ييييييييييييي ب  ال ويييييييييييييي  ب  ييييييييييييي ب   ا با

يّييييييئا  ييييييي ل ي داب ر ييييييي بماجبر وييييييي افييييييي ابر  فيييييييي  ا با  ييييييي ا جب   ييييييي اجل  الييييييي او اييييييي  ث  ييييييي ا يييييييي ابلأ ييييييي ب اب ييييييي ة   

 ابريييييي إا يييي ا  فايييييتابلأ  يييي اا  ييييي ا  يييي   الو سيييييئاج  وف ييييئد(ا
 
وفيييي لّا  .Jarls, 1989, p بر  يييي ابك ييييي و  ا

سيييييييييئاكييييييييي اب ابكريييييييييو ابر ف ايييييييييئابر ييييييييي اجب  ةرييييييييي ئاب ابر سوسيييييييييئابرة  سيييييييييئاكييييييييي اا  ج ييييييييي الييييييييي او اييييييييي ا  ل اا(د59

 ييييييييي    ا  ر  كيييييييييئاجبلأصييييييييي رئاجبك ج يييييييييئار فصيييييييييف ا  ييييييييي ابية يييييييييف ابر  سيييييييييئ ا ييييييييي ر  في ا يييييييييفا س سيييييييييئاب  ييييييييي  عا ييييييييي ا

يّيييييييي عادبر ييييييييي ا  ييييييييي  ا  سجيييييييييئا بي  ييييييييي ب اجبر جييييييييي ابابر ييييييييي   ئاج   ا ديييييييييي ا جا اليييييييييئا فب   ييييييييي ا ييييييييي ابر جييييييييي ابابيا 

 ا ما
 
الييييييييي اا 

 
ار فزيييييييييي ا ييييييييي ابلأ ييييييييي  بابر ييييييييي ا ييييييييي لفايةييييييييي ج ابك غيييييييييي ا يييييييييفبشا ييييييييي  اتغيييييييييي ب

 
ر ا ييييييييي طابر فييييييييي  ا   ييييييييي 

 اببات يييييييييييي  يا وجوفلييييييييييييئا يييييييييييي ابر فب ييييييييييييتاجبر  ب سيييييييييييي اجبرف يييييييييييي  تابر  ةسييييييييييييئاجبر يييييييييييي ا  ثيييييييييييي ابييييييييييييي ا
 
ا يييييييييييي  س 

 
تغييييييييييييي ب

 ث  يييييييي  اجب جب اجلة صيييييييي ات يييييييي  يافيييييييي ا ةيييييييي شا   س يييييييي اكيييييييي   ال يييييييي ا ليييييييي  عابررييييييييس  ئاجب      سييييييييئار و يييييييي  ب ا

اك  ف ابيا ّ دبر  ا   تاف الو سئابر ة س اجبر     اجبر فس ا  اب

بااالخيدددددددال فدددددددي التصدددددددمي : يّيييييي    ا  وزسيييييييتابر  يييييييف ا  ييييييي  ابي سييييييي  اّ  ييييييي ا جا  فييييييي اب  ييييييي ب ابر ريييييييوس   ا سييييييي ا

بر ب  سييييييييييئاج  فا  يييييييييي ا  يييييييييي اصييييييييييفاا   سييييييييييئداّجويييييييييي ابر  فييييييييييي ابر رييييييييييوس  ا ييييييييييي ابي سيييييييييي  اجبكة يييييييييي  ا ويييييييييي ا  فيييييييييي ا

ريييييي  ا  يييييي ابرفبكيييييي ا ييييييتا ّ يييييي  ا يييييي ا  ثس ييييييياج   يييييي افيييييي ا ج ييييييس  دا  يييييي    ابكرييييييو ابرف ب س يييييي ا    ب يييييييا يييييي ا

   ل يييييييا ييييييي ا س  يييييييي ا وييييييي ا  يييييييو ارييييييييا ضح ييييييي اابر   ليييييييتا يييييييي ابكريييييييو اجبر   يييييييئاجت ييييييي س ابر يييييييفشال ييييييي ا  يييييييف  ا

يّييييييييي ابك يييييييييي  س ابياو رسييييييييييئار  رييييييييييوس  ا سيييييييييي اّوييييييييييه ا ييييييييييي ا ب ا ويييييييييي دا افيييييييييي ا   
 
با فويييييييييي      يييييييييي ابي سيييييييييي  الةريييييييييي  

يّييييئاجبر ييييي  ا  يييييفاب    ييييي ا  ,Al-Obaidi, 2014) بر  و يييييئاجبر فييييي عاجي ييييي   افييييي ا   اييييي ابلأ  ييييي اابر   س 

p. 66.)ا

 ا ييييييييييي ابي  يييييييييييي عاجبك ييييييييييي اعابر ةسييييييييييييئا ييييييييييي ا   لييييييييييييتاب   ييييييييييي  ا يييييييييييي ا س  يييييييييييياجب ج    يييييييييييييااالخبددددددددددداة والهدددددددددددارة الفنيدددددددددددة:

بر ب سييييييييييئدا   يييييييييي ابرة يييييييييي  ابر ثيييييييييي اليييييييييي ا  اييييييييييئاب   يييييييييي  اجك ا ييييييييييياب   بلسييييييييييئ اجي   يييييييييي ا  لوييييييييييئاا هاييييييييييئاي  يييييييييي ب ا

  فيييييييييييي ا بك  فيييييييييييي اجب ا ويييييييييييي دا  يييييييييييي  وتااابر ةيييييييييييي  ابر   ييييييييييييي ابر ثيييييييييييي ا ف ييييييييييييس ئار  يييييييييييي  ي افيييييييييييي اب  يييييييييييي ا  ا سيييييييييييي ا

ب     ليييييييييييي  اجبك يييييييييييي   ابك  ييييييييييييوةئافيييييييييييي ابلأ يييييييييييي   ابر ةسييييييييييييئدا  يييييييييييي   ابر ةيييييييييييي  ا  رييييييييييييفاب ياج   يييييييييييي ا افيييييييييييي ا  يييييييييييي بشا
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 ,Ibrahim, 2017) (  ييييوف ابرة ييييي  ابر ثييييي  ا وييييي اّويييييي  الييييي اب   ييييي  ابر ييييي   افييييي اك ا ييييييال ييييي اب ّرييييي  

p. 154)د 

 :والابتكاري في الف رة التصميمية الاعلانية التفاعليةالإثراء الوظيفي الإبداعي  

  ييييييييييي بشابريييييييييييفحس  افييييييييييي ابر ريييييييييييوس اب ل  ييييييييييي ابر  ييييييييييي ل  ا    ييييييييييي ا  فااييييييييييي   ا سييييييييييي ا  ييييييييييي  ابكريييييييييييووف ار  ييييييييييي ّ ا

يّيييييييييييي عا  فب ييييييييييييي ا يييييييييييييي ا   يييييييييييييس  ابك يييييييييييييدي في ابرييييييييييييي كوسي داّ  ييييييييييييييو ا ييييييييييييي باب  ييييييييييييي بشالييييييييييييي عا  ييييييييييييييفب  ا    ييييييييييييي اال 

ا  ييييييييي   افيييييييي ا  ييييييييي ّ ابر  يييييييي رئاب ل  سيييييييييئا   ا يييييييييئا ب كةيييييييي    ابر ةوسقييييييييي  ابرييييييييفبك   ابي سييييييييي    اجب ّ يييييييي ب  ا يييييييييت 

ا(Al-Ghazali, 2015, p78)    رئد

با  ييييييي تا  يييييييي ال ييييييي ابر   يييييييتا د1 ب  ييييييي بشاب كةييييييي    ا   وييييييي ال ييييييي ا ث و يييييييئابيةيييييييفب اجبر  يييييييتال ييييييي ابر  هايييييييئ ا ييييييي    

ابرة    ار و    داا

اب   بشابر ةوسق  ا    وتابر    ابر  هائايا باب     ابك    اج  تابك    ابك لفعد د2

 اجبك س  اب   بضس  اّزي ابر      اجاها ا  اكفعاب كة  داا د3
 
اب   بشابرفبك   اّ ث ال ك

يّيييييييييي  ابر ييييييييييي  سئاجبلأ ييييييييييي وي ار   سييييييييييي ا د4 ب  ييييييييييي بشابي سييييييييييي    ا  ييييييييييي  وتابر  يييييييييييف ابي س رسيييييييييييئابك ييييييييييي و عا ييييييييييي ابية  

اب   و رئاجب كة  داا

ب  يييييييي بشاب ّ يييييييي ب  اّ   يييييييي ا  ر  كييييييييئا ييييييييي ا فيييييييي عابر رييييييييوس اجبر يييييييي تابية س يييييييي  ا  يييييييي ث    ابر  كييييييييئابر  هاييييييييئا د5

 ب ّ   سئاي   ا   ي ب ال ب ئد

افيكي ل علانات التفاعلية   :الإثراء الوظيفي في بنية التصمي  ال ر

  ييييييي ا ييييييي ابر فب يييييييتابر    يييييييسئابر ييييييي ا  ييييييي  ا   رسيييييييئاب لييييييي  اجك ا ييييييييال ييييييي الييييييي باب   ييييييي  ابك ييييييي ث ماج   يييييييي  ا

ا:ل او ا ال عالة ص ااّ ج  ل  ابر   لتدا  باب   بشا

يّييييييييي  ا  ييييييييييي اب ل ويييييييييي  ال يييييييييي ابر  ويييييييييي  ابكيييييييييي   عاجبياوييييييييييتابر رييييييييييي عاجبرفب ييييييييييةئابر يييييييييي ا • بر ةفب يييييييييي  اجبرةرييييييييييفف ا

 فصييييييييتابر  يييييييي رئا  يييييييي تا  يييييييي  داّجيييييييي ا  ا  ييييييييف ابي  ييييييييفطاجب ييييييييةئاجك   ييييييييئار  يييييييي بشعاج  ة  يييييييي ا يييييييي ابر فاييييييييئا

 (دRadwan, 2012, p. 293 ر ل  اابر   ئا

برريييييييييفاعاجبر  يييييييييفم ات ييييييييي ابرريييييييييفااجبر  يييييييييفما ييييييييي ا  ييييييييي  ابر ة صييييييييي ابر ييييييييي ا جييييييييي باب   ييييييييي  ابك ييييييييي   داّجييييييييي ا  ا •

  يييييييف ابب الييييييييف عال رسيييييييئاج يييييييي    ا  يييييييي تا    ييييييي ا و ييييييييوف اب لييييييي   ا يييييييي ا   سيييييييي ال ييييييي اب يييييييي  و  ابر  ييييييييفما

اد(Kazem, 2017, p. 7) .بر  ا  س اكسوئا ض  سئاجت ه ابر   رئاب ل  سئ

جبلألفبشابك لفعداّج اب  س اابلأرفب ابر  اابر س ابر ف سئاجبر ف سئ ابلأرفب ار  ا جاا  ي اف ا ّر  ابك  ل ا •

  و    ا  ا فائابر   ئابر ج اائاج    ابر فب  اف ابر روس داب ض شعاجبر   ي ب ابر ف سئات ه ا  الف عاا

 .(Shafiq, 2010, p. 95)بررفااج  س الو   ار  روس 

با  ييييييييي   • جبر يييييييي ا  ة  يييييييي ا يييييييي ابر  ييييييييي رئاابية  ييييييييئاجب  جيييييييي   افيييييييي اب ل  يييييييي  ابر   ل سيييييييييئ ات يييييييي ابية  ييييييييئالةريييييييي  

ّوفيييييييي ا  اّجيييييييي باب   يييييييي  ابك يييييييي ث ماجا  ييييييييه ال يييييييي ابر   لييييييييتداب  جيييييييي   ا ييييييييفبشا يييييييي  ال يييييييي ا فلسيييييييييابرة يييييييي ا جا

ب يييييييييي  و  ابي  ييييييييييفط اّوفيييييييييي ا  اّفليييييييييييابك يييييييييي   اجي يييييييييي ل  ال يييييييييي ابر   ييييييييييي ال يييييييييي ابر ة صيييييييييي ابر    ييييييييييسئافيييييييييي ا

 ب ل  داا
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ب ل  ابر   ل  ا  ييييييييييييي تا   ئا فلسئاف ال ر اب ل    ا   يييييييييييييتاب     اب اا :خصددددددددددددالص الإعلانات التفاعلية

بر فةفرفلسيييئاجبر  في اب  ييي ب  دال او ا ابياو ا ي اب  ييي ب اجب    ييي ا اببا  ا ييي ب يييئابر  ييي  ييي  اب ل  سيييئاف ا

وجوفلئاابر   ئاب  ريي رسئابك  صيي عا ضيي  ا ييو  اج ريي  إا ي ا  يي فكئاف اب ل    ابر   ل سئابر ج اائا ا

بكي ي ي ي اا بري ي ا ي ي ا ييي ا بري ي ييييييي ليييييييتا جوي  ا ب يةي يفتا جلي  ا جبري ي ا ي  ي ي ا ي يةي يسي ا بري ي ا يوييي  ييييييي  ا بيي رييييييييييييييييييي  يإا  ي ا

جب ل    ابر   ل سئ اج    ئا   ابي ريييي  إات يييي ل اف ا  ل سئا رييييوس اجل    اب ل     ا  ج  ا ريييي  إاا

 (دDunya, 2016, p. 16 ااب    ب ل  ابر   ل  اف ا

 التفاعليةالأساليب الاخراجية في تصمي  الإعلانات 

ب   بلسيييييييييئافييييييييي ا ريييييييييوس اب ل  ييييييييي  اابلأ ييييييييي رس : التفدددددددداع يالاسددددددددلو  

بر   ل سييييييييييئا  يييييييييي   ا  يييييييييي تا  ييييييييييي ا يييييييييي ر  فاب ابر فةفرفلسييييييييييئابر كوسييييييييييئدا

بر   ل سييييييييييئ ا ويييييييييي ا سيييييييييي عاجج يييييييييييس ئار     ييييييييييتابرسييييييييييف   ا ويييييييييي اّ   ييييييييييي ا

يّييييييي  ا  لوييييييييئا يييييييي  ا  يييييييي ابكرييييييييووي اب  يييييييي ج  ئار   ييييييييف  ابر ريييييييي ائدا

يّييييييي عاج ث   ييييييييئ ا   ويييييييي عال يييييييي اا   ب يييييييي بك غييييييييي ب افيييييييي ابر رييييييييوس ا ل 

 ار  ييييييييييي ّ ات  يييييييييييي ب الو رسييييييييييييئابر كوسييييييييييييئبر    ييييييييييي  اجابي  ييييييييييي عابر  وسيييييييييييئا

ججحس سيييييييييئا  ويييييييييي عدا  يييييييييوتابرييييييييي ا فحسييييييييي ابلأ ييييييييي   ابر رييييييييي ائاجبر يييييييييو سئار  هايييييييييهابر   ليييييييييتا ييييييييي ابر ف ييييييييي  ا

 Social‘ب يييييي  و  ا(داج زيييييي  ال يييييي ابريييييي  ا5 ويييييي افيييييي ابر يييييي تا (Al-Wasiti, 2011, p. 162 ب ل  سييييييئ

Swipe' يّييييييئ ا سييييييي ا   يييييييو ارف يييييييئا ل  ييييييي  ا ه جليييييييئابر   يييييييئا فييييييي اب ل  ييييييي  ابر   ل سيييييييئار    لييييييي  ابي ي 

يّيييييي  ال ييييييي ا  ابر فةفرفلسييييييي ا يييييييف  ار وريييييييووي ا   يييييييف ا و اييييييي ب ا   كييييييي  اب   وييييييي  ا  ييييييي ا سييييييي ّفا  ييييييي ب  ا ييييييي با

 ".  جب ا  ةفلئار   س ا    ا  ا ف  شعال رسئ

 جييييييييييييييييييي  ا ريييييييييييييييييييوس اضيييييييييييييييييييو ا: الأسدددددددددددددددددلو  الثابتددددددددددددددددددة والتحر ددددددددددددددددددة.

ب ل  ييييييييييييييي  ابر   ل سييييييييييييييييئ ا  ييييييييييييييي  ا  وسييييييييييييييييئابلأ ييييييييييييييي رس اب   بلسييييييييييييييييئا

با سفايييييييييييي  افيييييييييييي ا برز   ييييييييييييئاجبك    ييييييييييييئدابررييييييييييييفاابك    ييييييييييييئا   يييييييييييي ا جا 

  يييييييييي  و  ا ات هاييييييييييها   رسييييييييييئابر ف يييييييييي  اب ل  سييييييييييئ ا سيييييييييي ات ييييييييييو ا

ليييييييييي ا  كييييييييييئاججضييييييييييف  اجت فيييييييييي اكسويييييييييئا ل  سييييييييييئا وييييييييييي عاابلأ ييييييييي   

يّييييي ابر  كيييييي  ابر رييييييوسوسئاجب ةيييييي جاابية  سيييييئو اييييي ا ّ يييييي ر ا يييييتالوييييييتا رييييييوس  ا يييييي الييييييه ي  ابر يييييي تا    

جبك ييييييييييوف  ا سيييييييييي ا  ييييييييييوتابر يييييييييي تابر ة صيييييييييي ابك    ييييييييييئا   كيييييييييي  ا رييييييييييوسوسئ ا  ةويييييييييي اّ  ييييييييييو ابك ييييييييييوف ا

دابرريييييييفاا(Al-Shamali, 2014, p. 124 اج  يييييييفا بر ةرييييييي اجبر و سييييييي  ابر ييييييي ا  يييييييف ا  ييييييي  ابر ييييييي تا
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ا.يّييييييي   ا  ييييييي ا  يييييييي اب لييييييي  ا  يييييييي تا   ييييييي ا   رسييييييييئبك    يييييييئات ييييييي  افيييييييي ا  يييييييفا ا ج بييييييييئا ّج  سيييييييئار و   يييييييي  ا وييييييي ا

 (6 و اف ابر  تا 

 النمط الفيديو الر   

با   يييييييييييو  افييييييييييي ابر ف ييييييييييي  اب ل  سيييييييييييئابر ج اايييييييييييئ ا سييييييييييي ا  ويييييييييييي ا ب ل  ييييييييييي  ابر سييييييييييي ّفابر كوسيييييييييييئات ييييييييييي تالةرييييييييييي  

   وسيييييييييئا ة  سيييييييييئاجت   يييييييييتا رييييييييي  افيييييييييي ا ييييييييي  ابر ريييييييييإار او يييييييييفادا     ييييييييييتابرريييييييييفاعاجبريييييييييةإاي  ييييييييي ا  ثيييييييييي ا

يّيييييييئاّ ييييييييف ابر   ييييييييي  ا  يييييييي اصييييييييفاعا سيييييييييئ ا  لف ييييييييئا يييييييي ر  فاب ابر فةفرفلسيييييييييئاجب ل  يييييييي  ابر كوسييييييييئ   ويييييييييي اا  

بر   ييييييييي  ابر س وسيييييييييئابك    يييييييييئابر كوسيييييييييئا  يييييييييف ي ا ج بييييييييييئا و  يييييييييئار و ييييييييي ث م ا سييييييييي ات ييييييييي ث مابر يييييييييي    ا

ب لييييي  اا ّ ويييييياا(Hasnain, 2007, p. 55 بك  ةيييييئابك ف ييييي  ابر ة  سيييييئا ف ييييي شعاياييييي باب   ييييي  ابك ييييي ث ما

دا  ييييييي  س اب لييييييي  ا(7 و افييييييي ابر ييييييي تا بر ك ييييييي ا     ييييييييابيا  وسيييييييئابر ييييييي ا   ليييييييتابك   ييييييي ا   ييييييي ا  ييييييي تا    ييييييي ا

بر ك ييييييييي ا ييييييييي ابرةريييييييييفف ابرريييييييييفاابر كوسيييييييييئ ابر  يييييييييف   ابر س  سيييييييييئ اجبك  سوسييييييييي ّ  ا وييييييييي اّج  يييييييييياّ  يييييييييف ال ييييييييي ا

اب ل  

 

  :مؤشرات الاطار النظري 

جب     ااضو ا   ّ ا ج بئا  ا عا جو ا ي ابرف  عاجبر ةف  اج    ابك ج ئاك اعابر روس ال  ابر ج ّ ا د1

ا.جبر  كئاف ابر وتا

ب   ب اجب     ااف ابر و سئابر روسوسئا    ال اا د2

و ا ابر فرس ا ي ابر ة ص اجبرف  ال ال ك  اا

ل ّ عاج  فا اب  سا ماجبرف  ع ا   ال  ا  اا

ا .ر  س  ابر  اعال  ابر ج ّ اجب     ا

بر و سئابر روسوسئاي اجرس عا ف عاّ  ا ة ئي ار و س  اا د3

ب ةسئاج ف ائ ا   ال ابر و سئا  ةس  اب   ب اب اا

 ا ق ا و   ئا  ابرةضجا  وتا   ئا  ف   ابر ف عاا

ا.برة جةئابر  ات  و ال  ي ابر و سئاب  ر رسئ

ب   بشابرفحس  اب   ب  اجب     ا ابية ص ئاح فاال عاجح   اب  و ا ض  بشاجحس  اف ابر روس ا   تاا د4

ا.جب ّ  ب     ال ش ال  ابرة فابرفبك  اجبي س   اجلأكة   اجبر ةوسق ا

بر  ف  اف ابر   اب   ب  اجب     ا ار   ا ج  ا ة سو  ار ة ص ال فب سئا     ا   ك  ال فائ اا د5

ا.ك ل س  ا    ع تا ني ات  ة ا   ا   ا    سئا  ج   ئا     ال  اج  ا ة شاّث  ا

ّ يييييييف اب    يييييييي  ابلأج اك يييييييتابر   يييييييي ال ييييييي اب ة ييييييييفتاب ل  ييييييي اج   صيييييييس يداّ ثييييييي ا يييييييي با الو ددددددد  العدددددددام:

يّييييييي ت ابريييييييييةإا   رييييييييئا فضيييييييييفلسئا  ويييييييي  ا   سييييييييي  ا بر يييييييي تاصييييييييفاعاجبك سيييييييييئا يييييييي ا ريييييييييففا    سييييييييئ ا سييييييييي ا

يّيييييي  ا فحسييييييي اب لييييييي  ا  ييييييي تا  ييييييي ل   ا وييييييي افييييييي ا  ريييييييئا لييييييي  ا  ييييييي  ئار  يييييييوتا  ييييييي   اج   ةيييييييئا ث   يييييييئدا

 BerlinerWasserbetriebe)رريييييييييس  ئابرذيييييييييةس   ابرييييييييي  ا ييييييييي اجضيييييييييي يافييييييييي ا فكييييييييي ابيةييييييييي    ا    ييييييييييئاا

 . ل  سئا    ئاج   ل سئ

https://doi.org/10.35560/jcofarts1368


DOI: https://doi.org/10.35560/jcofarts1368 

Wissam Abd Abdulaziz ,  fuad ahmad shalal: Creativity and innovation and their functional enrichment in interactive advertisements 

Al-Academy Journal - Issue 111 -ISSN(Online) 2523-2029 /ISSN(Print) 1819-5229 

502 

: الاثددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددراء الددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددوظيفي وال مدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددالي 
ً
اولا

برفحس سيييييييييئافييييييييي ا ريييييييييوس ابر   ييييييييي  ااب  ييييييييي بشوالتعبيدددددددداي.

يّيييييييييييييئ ا يييييييييييييي   عافيييييييييييييي ا ب ل  سييييييييييييييئا جيييييييييييييي ج  ابلأويييييييييييييي ابر   س 

يّييييييييييييئدا ب    ييييييييييييي   اب   ييييييييييييي  سئا زيييييييييييييي ابياو رسيييييييييييييئاجبر   ي 

 زييييييييييتابر ةوسييييييييييياجب  يييييييييي    م ا   ويييييييييي عال يييييييييي ابرفحس ييييييييييئا

يّيييييييييييييئدا   ييييييييييييييو اا اييييييييييييييئا   بلسييييييييييييييئا   ييييييييييييييها   لييييييييييييييتا بر   ي 

  ييييي تا ّ ييييي ب  ا   ييييي عالييييي ا (Touch) بك   ييييي ا ييييي اب لييييي  دابر  يييييف  ابياو رسيييييئات ييييي ث ما  صيييييسئ

با يّيييييييييييي   بال  يّيييييييييييي عا  فب ييييييييييييي ا ييييييييييييي ااج ابر رييييييييييييي اجبر  يييييييييييييفاب ابر  ةسيييييييييييييئ ا  يييييييييييييس ئا لا ييييييييييييي       ا ف ايييييييييييييئال 

ا   ابر  را  ابر روس 
 
 .ر    ي ال ابر    اجبر  ف ا   ا ئا    عا  رس  اجت  ي ّ   اجصف 

افيكدددددددي ل علانددددددددات التفاعليدددددددة:. : الإثدددددددراء الدددددددوظيفي فددددددددي بنيدددددددة التصدددددددمي  ال ر
ً
  يييييييي  ابر فيييييييي عاليييييييي اثانيدددددددا

يّييييييييي عا    يييييييييي ا  رفحس يييييييييئ ا زييييييييييتابررييييييييييفاابرفبك سيييييييييئابرز   ييييييييييئاج لييييييييييهبشا و اييييييييي ا  يييييييييي ال كيييييييييي  ا ب  سيييييييييئال 

   ل سييييييييئدا يييييييي با  ييييييييه ا   ييييييييسىاب ليييييييي  افيييييييي اب يييييييي ابك   يييييييي دابكرييييييييو ا  يييييييي  ار   سيييييييي ا  يييييييي برا   بلسيييييييييئا

جب    اايييييييييييييييئافييييييييييييييي ابر ريييييييييييييييوس  ا سييييييييييييييي اّرييييييييييييييي  ابر ريييييييييييييييوس ا

 ة ف ييييييييئا      ييييييييئا جويييييييي ا ييييييييي ابياييييييييف  اجبك  يييييييي اضييييييييو ا

يّيييييييييي  اب  سيييييييييييي اابر   يييييييييييي ابياويييييييييييي   ابلأ زييييييييييييتا كيييييييييييس الو رسييييييييييييئدا

  يييييييييييييي اعاب   ويييييييييييييي ماج فصييييييييييييييستابر فيييييييييييييي عا  يييييييييييييي تا ييييييييييييييةس دا

اجحس سيييييييييييييييييييئا   ييييييييييييييييييي  ع ا  يييييييييييييييييييي ا
 
بر ريييييييييييييييييييوس ا  يييييييييييييييييييوتا  جباب

بر    يييييييييييييييسئا  ر ييييييييييييييي تابر يييييييييييييييس    اجبرز  فايييييييييييييييئا  لأاضيييييييييييييييسئا

يّيييييييي ا ييييييييي ر ف ابلأ وييييييييي دا ييييييييي باجبر ةيييييييييفب ابر ا    ييييييييي   ا ييييييييي ا   

ا يييييي ابر   يييييي ابك  يييييي    ا ويييييي ا  يييييي  افيييييي ا
 
بر ةيييييف اّث يييييي ا فليييييي 

يّيييييييي  دابر   ل سيييييييييئاجبر     سيييييييييئافييييييييي اب لييييييييي  ات يييييييييه ا جييييييييي جبابك   ييييييييي اج  ييييييييي ابر  ييييييييي رئا  فسسييييييييي ابك ثييييييييي اج   

 .بر ر ائ ا و اّ   ا   ا   س ا   ي ا   تاج  ةف اف ابك    

: الأسدددددددددددددددداليب الاخراجيددددددددددددددددة 
ً
  ا فحسييييييييييييييييي ابر ة صييييييييييييييييي ابر ة  سيييييييييييييييييئا ييييييييييييييييي ابر    ييييييييييييييييي  ايّيييييييييييييييياالاعلانيددددددددددددددددة. ثالثددددددددددددددددا

ا  ييييييييي فبابر   ل سيييييييييئدا ييييييييي با  يييييييييوتابر  يييييييييفم ابرريييييييييفا اجبر   ليييييييييئ ا
 
جبر   جسيييييييي  ابية ّزيييييييييئ ا  ييييييييي ث  ئ

بر يييييييييييي ا ريييييييييييي  ا  ب ييييييييييييهاب يييييييييييي    با ريييييييييييي  ا هايييييييييييي ا يييييييييييي ال ب سييييييييييييئاب ليييييييييييي  ار و يييييييييييي ث مدات يييييييييييي  اا يييييييييييي  ا

بلأ ييييييي رس افييييييي ا   ييييييي شا  ييييييي  ئا ل  سيييييييئاضيييييييو ا ب ييييييي عا   بلسيييييييئ ات ييييييي  افييييييي ا ةييييييي شالييييييي  اب   ييييييي ا اّ  ييييييي ا

ب  يييييييييي اعاجبر   ييييييييييئاريييييييييي تابك يييييييييي ث مدابلأ يييييييييي    ابررييييييييييفا ابر ةفب يييييييييي   اجبرةرييييييييييففا  وييييييييييي ا  ّة  سفسييييييييييئا

ا.  ة   ا  ا ف عاب ل  اج  لئابر    ا و اّ   ا   ل سئا ي ابك   اجبك    

ب ييييييي ث مابكريييييييو ا فييييييي عا ل  سيييييييئا س رسيييييييئالييييييي او اييييييي الييييييي  ابكةييييييي  ال ييييييي ا   يييييييئااكوسيييييييئا الو دددددد  العددددددام:

   ل سييييييييييئ ا   ييييييييييوةئاب ليييييييييي  ا رييييييييييفاعا     ييييييييييئاج رييييييييييففا    سييييييييييئا   رييييييييييئاجلةفب يييييييييي  اجب ييييييييييةئاج  يييييييييي جشعا

يّييييييييييييئ ا  ة  ييييييييييييي ئا ييييييييييييي ا  ييييييييييييي  ئابر  ييييييييييييي شدا ويييييييييييييي ابلأ ييييييييييييي فباب   ب ييييييييييييي ا       ييييييييييييي ااجب  ييييييييييييي ب  ا   سييييييييييييي  ا    ج ي 

بلأ  افسيييييئافييييي ا سفايييييفاي ا (Clear Channel Outdoor) ك    ييييي  ابك   ييييي داب لييييي   ا ييييي ا   ييييي  ا ييييي  ئ
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ة ا ج  ةسييييييييييييي  ا   صييييييييييييي ع ا  فب  يييييييييييييئا ييييييييييييي ا  ييييييييييييي براا   ييييييييييييي  و  ا ييييييييييييي ب    ييييييييييييي  افييييييييييييي ا فكييييييييييييي ا ييييييييييييي    اجصيييييييييييييلا

 .بر روس اب ل   

: الإثدددددددددراء الدددددددددوظيفي وال مدددددددددالي والتعبيددددددددداي 
ً
با.أولا  يييييييييي   ابر  ييييييييييف  افيييييييييي ا   ييييييييييئابر ة صيييييييييي اب ل  سييييييييييئا  ييييييييييفا 

ث مابر يييييييييي ت ابر ييييييييييف  ا يّييييييييي  اج  ةسييييييييي   ا   ويييييييييي عال ييييييييي ابر  يييييييييي   ابر ييييييييييف  اجبر يييييييييس اب ل  سييييييييييئداب ييييييييي لا جحس سييييييييي  اج   ي 

بية  يييييييييييئ اج يييييييييييهب  ابرريييييييييييف ابكف ييييييييييييس  ا  ة صييييييييييي ا      يييييييييييئافييييييييييي ابلأ بشابرييييييييييييفحس   ا ييييييييييي ا   يييييييييييئابر ةفب يييييييييييي  ا

ث   ابر سوييييييييييئاجبر يييييييييي ال  ابر ف سيييييييييئار وزسييييييييييتالوييييييييي ابر  يييييييييي افيييييييييي ا جل  ييييييييي  ا يييييييييي  ي ب ا     سيييييييييئا     يييييييييي ئداب ييييييييي لا

بابر فيييييييي عابر رييييييييوسوسئاجت  ي  يييييييي دا يييييييي با   يييييييي شاب ليييييييي   ا ويييييييي ا  تا  يييييييي ا جيييييييي   اج ةيييييييي   ا ييييييييف  اجرييييييييف   ا  ييييييييه  

فييييييي الييييييي  اب لييييييي   ابر ةييييييي   ا ييييييي   افييييييي ا اييييييي  عابياييييييي باجب   وييييييي مالييييييي او اييييييي ا ّة  سفسيييييييئابر  ييييييي   ابر  ييييييي ل  ا

 ويييييييييي ا  تا  يييييييييي ا ح يييييييييي ااصييييييييييفاعاب ةسييييييييييئا يييييييييي ي ئاججب ييييييييييةئات ييييييييييه ابيا  يييييييييي ابرييييييييييفحس  اجت يييييييييي ل ال يييييييييي ا ّريييييييييي  ا

 .بك وف ابر   ي  ا ة فتاب ل  ا ف  شعاج كئ

افيكددددددددي ل علانددددددددات التفاعليددددددددة:. : الإثددددددددراء الددددددددوظيفي فددددددددي بنيددددددددة التصددددددددمي  ال ر
ً
 ويييييييييي  ا فييييييييي عاب لييييييييي  اثانيددددددددا

    يييييييييي ب اجبر   ل سييييييييييئ ا سيييييييييي اب يييييييييي ث   ا ّة  سفسييييييييييئاب ليييييييييي  ا  يييييييييي تا

 وييييييييييييييييي  ا ويييييييييييييييي افيييييييييييييييي ابريييييييييييييييي ابر  يييييييييييييييي شابك  يييييييييييييييي ياجبلأ يييييييييييييييي   اجبرةرييييييييييييييييففا

بية  سيييييييئداجا يييييييهاب لييييييي  ال ييييييي ا فلسيييييييياب   ييييييي  ابك ييييييي   ّ ا  يييييييفابلألوييييييي  ا

بر   ايييييييييئ ا وييييييييي ا ضييييييييي رال ب سيييييييييئا رييييييييي ائا  يييييييييي عدا وييييييييي ا   يايييييييييئابر وييييييييي ا

  ييييييييي تا  ييييييييي  ار  فا ييييييييييا  ييييييييي ا   سييييييييي  ات ييييييييي يابرغيييييييييففاجبية  يييييييييئا  ييييييييي ا

بكييييييييي شدا ييييييييي ا ّ ييييييييي  اب ييييييييي  و  اابلأرييييييييييفب ابر يييييييييف سئاجكسو ييييييييي ا ح ييييييييي اا ايييييييييي ا

ج ييييييييييي تابر ة صييييييييييي اج   ل  ييييييييييي ا ييييييييييي ابرريييييييييييف اجبية  يييييييييييئا  ييييييييييي تا ةييييييييييي    دا

ك ييييييييييييي ث مار   ييييييييييييي جااب ييييييييييييي    ابكريييييييييييييو ا ييييييييييييي ابر   ليييييييييييييتا يييييييييييييي ابك  ييييييييييييي اجب

بك   ييييييييييييي اج يييييييييييييي ابك   ييييييييييييي  ا وييييييييييييي ا ضيييييييييييييي را  ييييييييييييي ابر   ليييييييييييييتاجب    ييييييييييييي  افيييييييييييييي ا

 .ب ل  

: الأسدددددددداليب الاخراجيددددددددة الاعلانيددددددددة.
ً
 وز يييييييي ابلأ يييييييي رس اب   بلسييييييييئافيييييييي اب يييييييي  و  اابر ة صيييييييي ابية ّزييييييييئا ثالثددددددددا

 زيييييييييييتابرف ييييييييييي   ابك  ييييييييييي  عاجبر  ييييييييييييفمابك    يييييييييييئاجبر  يييييييييييفمابرز   يييييييييييئافيييييييييييي اب لييييييييييي  دابكريييييييييييو ا ييييييييييي  ار  هاييييييييييييها

ل ب سيييييييييئاب لييييييييي  الييييييييي او اييييييييي ا ريييييييييوس ا   فييييييييي  اجب ييييييييي ث ماصيييييييييفاعابكةييييييييي  اجو ا يييييييييئابر ييييييييي  ا  ييييييييي تا  ييييييييي  ا

ليييييييي او ايييييييي ا  يييييييي ابرفبكيييييييي اب    ب يييييييي  اجبرييييييييفبك  اجبر   لييييييييتا س يويييييييي ا   يييييييي   اج رييييييييفب ا  ةفلييييييييئدا يييييييي اب يييييييي  و  اا

بر يييييييييييي ب  ا ييييييييييييي ابرريييييييييييييف اجبية  ييييييييييييئار  ة صييييييييييييي ابر ريييييييييييي ائا  يييييييييييي تاجب ييييييييييييي اج كسيييييييييييي ال ييييييييييييي ا   ييييييييييييئابر ييييييييييييي   ا

ج ضييييييييييييي رابر ةيييييييييييييف اجب  ييييييييييييي بشار ج بيييييييييييييئابك ييييييييييييي   ّ دا وييييييييييييي ابت ييييييييييييي اب لييييييييييييي  ا  ر ييييييييييييي لئاج ييييييييييييي فرئاب  ييييييييييييي  و  اا

 .ك  ث ما   تا زي يا باب     اب

فييييييييييي ا  ييييييييييي ّ ا فييييييييييي عاب ييييييييييي ث مابكريييييييييييو ا فييييييييييي عاجبك سيييييييييييئاجل ييييييييييي   ا  ييييييييييي تا سييييييييييي   ا  ثييييييييييي االو دددددددددد  العددددددددددام :

   بلسيييييييييييئار ييييييييييي  ابرييييييييييي كإا ييييييييييي ابرةجيييييييييييفمالأ ييييييييييي ب ابر   سييييييييييييداكييييييييييي ما    ييييييييييي    عا ييييييييييي ا   اب ييييييييييييافييييييييييي ا ريييييييييييوس ا

بلأ ييييييييي   اجب ييييييييي  و  اابرريييييييييفاا  ييييييييي تاّثييييييييي مابر ييييييييي راب  ييييييييي ب  ار  فييييييييي عدا ضييييييييي را رفصييييييييي  ا     يييييييييئال ييييييييي ا
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بر   يييييييييييييئابر كوسيييييييييييييئا ييييييييييييي ابكييييييييييييي   ب ابرريييييييييييييف سئاجبكف يييييييييييييس  ا ضييييييييييييي  شاليييييييييييييفا ييييييييييييي ابية  يييييييييييييئاجبر   ليييييييييييييتال ييييييييييييي ا

 .بر روس  ا و ا ل  ا  سجئاني  سئا ي ا   س ّئا  ة   ا  ابر ف عابر روسوسئ

: الاثددددددددددراء الددددددددددوظيفي وال مددددددددددالي والتعبيدددددددددداي.
ً
بلأ ييييييييييي   ابك  فريييييييييييئافييييييييييي ا ريييييييييييوس ابريييييييييييةإاب ل  ييييييييييي ا  ويييييييييييتااولا

يّيييييييئاج  ةسييييييييئا ييييييييي را  يييييييي ا  ييييييييتا فيييييييي عاب ليييييييي  ا  يييييييي تا  يييييييي   دا  يييييييي ابلأ يييييييي   ا  ييييييييس ال ب سييييييييئا  يييييييي ا     ا   ي 

ا  يييييييييسئا بك   ييييييييي اجت ييييييييي  افييييييييي ا فصيييييييييستابر  ييييييييي رئابر ريييييييييوسوسئا  ييييييييي فرئدا ييييييييي  ابر  ييييييييي رئا   يييييييييف ال ييييييييي ا  ييييييييي   

تيييييييييييا ابك   يييييييييي ال يييييييييي ابر   لييييييييييتا يييييييييي اب ليييييييييي  ا  يييييييييي تاو س يييييييييي  اجت يييييييييي ة ا  يييييييييي ا     يييييييييييابر ةسييييييييييئابري رييييييييييسئدا

لو سيييييييييييييي  ابر رييييييييييييييوس اجبر  كيييييييييييييي  ا ييييييييييييييي ابر ة صيييييييييييييي ا     ييييييييييييييتار   سيييييييييييييي ابر   ييييييييييييييي ابر ثيييييييييييييي اج   سيييييييييييييي ابر يييييييييييييي را

ال ييييييييي ا س ريييييييييياب  ييييييييي ب  اججلسييييييييييا بريييييييييفحس  ار  ريييييييييوس دا ةفلييييييييي ا    ابلأ ييييييييي   ابر ييييييييي ا  ييييييييي ل  ابكريييييييييو ا ةييييييييي ش 

 .جبلأ بب اف ا وزستاجل  ب ابر  تا   تا    بر ف  اا

افيكددددددددي ل علانددددددددات  : الإثددددددددراء الددددددددوظيفي فددددددددي بنيددددددددة التصددددددددمي  ال ر
ً
 يييييييي ا فحسيييييييي ابر   ل سييييييييئا:التفاعليددددددددةثانيددددددددا

جبرف ييييييييييي   ابك  ييييييييييي  عافييييييييييي ا ريييييييييييوس اب ل  ييييييييييي  ابر   ل سيييييييييييئا  ييييييييييي تا ييييييييييي   دا ييييييييييي ا هب ةيييييييييييئابرريييييييييييف اجبرريييييييييييفاا

جبر  ييييييييييفمابك    ييييييييييئا يييييييييي ابرةرييييييييييففارهايييييييييي  عابيايييييييييي بابر رييييييييييي  اج يييييييييي اب    يييييييييي  اريييييييييي تابك   يييييييييي دا يييييييييي ا   ييييييييييي شا

  يييييييي  ئا ل  سييييييييئا   بلسييييييييئار ةيييييييي شاليييييييي  ا  يييييييي ل  اب   يييييييي ا اّزييييييييي اب  يييييييي اعاجبر   ييييييييئاريييييييي تابك يييييييي ث مدا وييييييييي  ا

بلأ يييييييي   اجبررييييييييفااجبر ةيييييييي جا اجبرةرييييييييففا يييييييي ّة  سدي اجب يييييييي  و  ا يييييييي ار   ييييييييي ا ريييييييي  إابكةيييييييي  اج  فاييييييييتا

  ييييييي  ر  ار  ة  ييييييي ا ييييييي ا فييييييي عاب لييييييي  اج ييييييي لئابر ييييييي  دا ييييييي ا   سييييييي ا   ل سيييييييئا يييييييي ابك  ييييييي اجبك ييييييي ث مالييييييي ا

 ا     يييييييييئابر وييييييييي اا ابر كريييييييييسئاجلّرييييييييي  ا   ييييييييي  ا ّةييييييييي  س  ا  فب ييييييييي ا ييييييييي ا   يييييييييئابرريييييييييفاعاجبكييييييييي   ب او اييييييييا

بررييييييييييف سئدا يييييييييي اب يييييييييي زو اابرف يييييييييي   ابك  يييييييييي  عا  يييييييييي تا وييييييييييي اريييييييييي ل ابيا  يييييييييي ابياويييييييييي   اجبرييييييييييفحس  ار ليييييييييي  ا

 .   تا    اجب   بف 

: الأسددددددددداليب الاخراجيدددددددددة الاعلانيدددددددددة.
ً
ب يييييييييي ث مابكرييييييييييو ابلأ يييييييييي رس اب   بلسييييييييييئافيييييييييي اب ليييييييييي  ابر ك يييييييييي ا ثالثدددددددددا

 و ييييييييي اعال رسيييييييييئدا ييييييييي ا يييييييييه ابرف ييييييييي   ابك  ييييييييي  عا  ييييييييي تا  ييييييييي ب  ا يييييييييي ابرريييييييييف اجبية  يييييييييئاجبرريييييييييفااجبر  يييييييييفمدا

ب ييييييي    ا ييييييي ابر ةييييييييف افييييييي ابر يييييييس ابر ف سييييييييئاجب ييييييي ث مابي سييييييي اب ابر كوسييييييييئابك   يييييييئا  ييييييي تا  يييييييي  دا ييييييي ا   سيييييييي ا

 ويييييييييي اججضييييييييييف ار  ة صيييييييييي ابر ة  سيييييييييئار ليييييييييي  دا يييييييييي ا ةفييييييييييي ابر فييييييييي عا  يييييييييي تا ييييييييييف  الييييييييي او ايييييييييي ا  يييييييييي ابررييييييييييفاا

جب    يييييييييي   ابر ّة  سفسييييييييييئا س ييييييييييي دا يييييييييي ا جيييييييييي جبابك يييييييييي ث ما يييييييييي اب ليييييييييي  اج  يييييييييي ابر  يييييييييي رئابر ريييييييييي ائا  ييييييييييي تا

  ييييييييي  دا    ييييييييي ابر يييييييييوفرسئا   ييييييييي فبا  ةيييييييييف ا ييييييييي ابك ييييييييي  ب ابر ريييييييييوسوسئا وييييييييي ا  تا  ييييييييي ا ييييييييي  ي ا ييييييييي  تال ييييييييي ا

 .  ث ما فب  ئاب ل  بكا
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 النتالج والاستنتاجات  

  ابر    ا  اجلف ا       اف اب   بشابرفحس  ا ي الوس ابر سة  ابك اج ئدا وز  ا   ابك      اف اا د1

جب     ااف ابر ف اجبلأ بشدا   ا   س  ابر روس ابر   سئابب ابر   ي ابياو   اجبر   ي  ار   س اب   ب اا

ئاف ا   ابك        بر سةئاابرةو ب الوس ا و اف اا.  ابر   ي ال  ال   اب   اعاجبرفحس ئابر   يّ 

 ييييييييي ات ييييييييي س ابر يييييييييفشال ييييييييي ا جااب  ييييييييي بشابريييييييييفحس  افييييييييي ابيايييييييييهشابر  ييييييييي ل  ا ييييييييي اب لييييييييي  ا ييييييييي  بعا  ويييييييييئار   يييييييييسىا د2

ب    يييييييي ا افيييييييي ابر فيييييييي اجبلأ بشدا يييييييي ا   سيييييييي ابريييييييي اليييييييي او ايييييييي اب ليييييييي  افيييييييي اب ةسييييييييئابك   يييييييي اج   سيييييييي اب    يييييييي اا

  و اف الوس ابرةو ب ابر سةئاا.   لتابك  ث ما  ابر ة ص ابر   ل سئاف اب ل  

 وييييييييي ا  بلييييييييي عابر ةفلييييييييي  افييييييييي ابر ييييييييي  ابك  ف ييييييييي ت اج  يييييييييفا ا يييييييييإا رييييييييي  اب  ييييييييي  ا ف ييييييييي عالة صييييييييي   اج  ييييييييي   ا د3

ااب يييييييي  و  ابر ييييييييس بر  ييييييييف  ابرفحس سييييييييئدا يييييييي ا
 
اج  وييييييييي ب

 
 ويييييييي اداب ل  سييييييييئار ة ييييييييس ابر يييييييي  اجل  يييييييييا     يييييييي 

 ف الوس ابرةو ب ابر سةئ

ب  رييييييييي رسئافيييييييييي ا اييييييييي  عاكيييييييييفعابر ييييييييي اجبيايييييييييي بااجب ييييييييي  و  اب   ف سييييييييي ّ  ييييييييي ابر   يييييييييي ال ييييييييي ا  وسيييييييييئابر   ل سييييييييييئا د4

ريييييييي تابك يييييييي ث مدا يييييييي ا ج ييييييييس اب ليييييييي  ا و يييييييي  ئا ل  سييييييييئا   فيييييييي عات ييييييييه  ا  لأ يييييييي   اجبررييييييييفااجبر ةيييييييي جا ا

 (2 3 و اف ابرةو ب ابر سةئا اا.جبرةرففابر ّة  سفسئ

 يييييييييي ا   سيييييييييي ابر  ييييييييييف  ابرفحس سييييييييييئاليييييييييي او ايييييييييي ا   ييييييييييئابر ة صيييييييييي اجب يييييييييي  و  اابررييييييييييف ابكف ييييييييييس  ا  يييييييييي تا د5

  ييييييييييي ب  ا   ييييييييييي  ا ييييييييييي  ي ب ا     سيييييييييييئا     ييييييييييي ئدا ييييييييييي ابر   يييييييييييي ال ييييييييييي ا   ليييييييييييتابك ييييييييييي ث ما ييييييييييي اب لييييييييييي  اج  ييييييييييي ا

 (3،2)  و اف ابرةو ب اابر سةئاا.بر   رئابر ر ائا    رسئ

  ات   ّئابر  ف  ابرفحس سئا     و  ااب   ف س ّ اب  ر رسئ اج  ات  س ابر فشال  ا  وسئاب   ب اا د6

 (3،2)  و اف ابرةو ب اابر سةئا.بر و سئاب  ر رسئا   تابر ةف اف ا  ةس  اب  ر  

اجب يييييييي  و  ابكيييييييي   ب  يييييييي ا ج ييييييييس ابر فيييييييي عا  يييييييي تاجبك يييييييي ا ب ييييييييتابر  يييييييي شابر رييييييييوس  ا  يييييييي تا سيييييييي  ا  ثيييييييي ا د7

 وييييييي اا.برريييييييف سئاجبرريييييييفاابية  سيييييييئار   سييييييي ا ييييييي  ي ا ل  ييييييي الييييييي بباج زيييييييي اّ ة  ييييييي ا ييييييي ابر فييييييي عابر ريييييييوسوسئ

 (2 3ف ابرةو ب اابر سةئا 
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: الاستنتاجات  
ً
 ثانيا

اّجوييييييي ا يييييييي اب   ف سييييييي ّ اجبر ريييييييوس  اج  ج ييييييي افييييييي ا  يييييييفاعا د1
 
با ييييييي     رييييييي  إاب  ييييييي بشابريييييييفحس  ات ييييييي تا وييييييي ا 

يّيييييييئدا ييييييييي  ابي رييييييييي  إا يييييييييي را  يييييييي ا  ييييييييي اعاج   ليييييييييتابك   ييييييييي ا    سيييييييي  ابر ريييييييييوس اج   ي ب ييييييييييابياو رسيييييييييئاجبر   ي 

 .  اب ل  

با  ويييييييي  افيييييييي ا   ييييييييسىاب ليييييييي  افيييييييي اب يييييييي ابك   يييييييي اج   سيييييييي ابرفحس سييييييييئا د2 بياييييييييهشابر  يييييييي ل  افيييييييي اب ليييييييي  اّ  يييييييي ا جا 

يّييييييي   ابريييييييي ا  يييييييي ا   ييييييييي ابك   يييييييي ار ك ةيييييييي شا ليييييييي او ايييييييي ا   ييييييييسىابك ثيييييييي اجلح يييييييي اا    يييييييييافيييييييي ابر فيييييييي اجبريييييييي  تدا

 .ج ا  عاا   ياف ا  بج ابكة  

بر   ل سييييييييئاجبر     سييييييييئا وزييييييييتاب ويييييييي اابريييييييي  ا  يييييييييه اب  يييييييي ج    ابر ف اييييييييئاجبر   يييييييي ار و ييييييييدي   اجت يييييييي  اافييييييييي ا د3

 .ت هاهابيا   ابر ة     اجب ك ر   اف اضفشا  لئابر ف ا

يّييييييي ابر  ثيييييييي افيييييييي ابر فيييييييي عابر رييييييييوسوسئا  ييييييييه ا يييييييي اب يييييييي  و  اابر   ل سييييييييئا ف ييييييييس ئارهايييييييي  عاكييييييييفعا د4 بر ةييييييييف اجبر ج 

 . ف عابر روس اشمبر  اجبيا بار و  ث مال او ا ال ج ا   بلسئاجب    اائا  

 جاابرييييييييي ل ب اّ ج ييييييييي افييييييييي ا   يييييييييئابر ة صييييييييي اجبرريييييييييفااجبكييييييييي   ب ابر     سيييييييييئابك    ييييييييي ئدابكريييييييييو ا اّ  يييييييييي ا د5

 .بية    اجبلأ    ا و اي  اجرفةيا    ا ّج  ا     اجل ك  اج   رس ال ّ ع

بر   سيييييييييييتابكة  ييييييييييي ار   ييييييييييي رئاب ل  سيييييييييييئدا   ييييييييييي اب ييييييييييي  و  اابلأريييييييييييفب ا  غيييييييييييئا  ييييييييييي با فلييييييييييييابك   ييييييييييي ا  يييييييييييفا د6

با    ااباف ات هاهاب     اابرفحس  اج   س ا   ي ا     ال  ابك  ث م ا.بلأرفب ا جا 

: التو ديات
ً
 :   ا  ابِ  ق ابر    ا و ا   اّفص  ا   ت : ثالثا

بكفليييييييييف عافييييييييي ابريييييييييةإابر رييييييييي  الّا  ييييييييي  ابر   يييييييييي ال ييييييييي اب  ييييييييي ب اجب    ييييييييي اافييييييييي اب   رييييييييي شاج   سيييييييييتابر  يييييييييف  ا د1

بر ريييييييوس  داجبرييييييي الييييييي او اييييييي ات ييييييي س ابر يييييييفشال ييييييي ا س سيييييييئا  فايييييييتا ييييييي  ابك ييييييي  س ا  ييييييي ا  ييييييي ب ا ريييييييوسوسئا

بب اليييييييييييييييف عال رسيييييييييييييييئ ات ييييييييييييييي  س ا ييييييييييييييي ابر فةفرفلسييييييييييييييي ابك  صييييييييييييييي عا  ييييييييييييييي بشابرفحس يييييييييييييييئابر    يييييييييييييييسئار ل  ييييييييييييييي  ا

ا.بر   ل سئ

 يييييييييي ابر يييييييييي جا اب  يييييييييي    عابر رييييييييييفتا يييييييييي اب  يييييييييي ب اجب    يييييييييي اافيييييييييي ا فحسيييييييييي ابر  ييييييييييف  اجبك غييييييييييي ب ا ب ييييييييييتا د2

 ييييييييي  افييييييييي ا
لا
يّييييييييئات برا ييييييييي طابر  يييييييييفا  داجبرييييييييي ا   ل وييييييييي  ال ييييييييي ا  ييييييييي رس ا ريييييييييوسوسئا  ةسيييييييييئاج ةسيييييييييئا يييييييييي ا   س 

ا.   بشابرفحس ئاب ل  سئ ا و اّ ف اب      اجبر   سىابر  ث  اجاها ا  ا   رسئاب  دي ي

: القتاحات:
ً
ار  اب ئابية رسئاارابعا

 
ا:ّ    ابر    ابر س ما  ر اب ئاب  سئا  و   

ا.ب ل    ابر   ل سئابك  ص عاج جا  اب   ب  اف ابر روس ابر ك  

ا

ا

ا

ا

ا

ا

ا
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Conclusions 

1. The characteristics of functional enrichment form a comprehensive framework that 

combines infomedia and design, and are embodied in the crystallization of design data and 

its aesthetic and expressive effects. These characteristics aim to excite and interact with the 

recipient with the advertisement. 

2. The interactive part of the advertisement plays an important role in establishing the 

advertisement in the recipient's mind and achieving functionality by establishing the 

meaning and showing its features in thought and visions. This leads to motivating the 

recipient to acquire and increasing his desire to trade the product. 

3. Interactivity and integration represent the framework that enhances the consumer's 

intellectual responses and reception, and contributes to enhancing the competitive and 

economic aspect in light of market needs. 

4. Diversity and technical innovation in the design idea enhances the use of interactivity as a 

means of increasing the power of attraction for the user through creative and innovative 

displays that suit the design idea. 

5. The role of the advertiser is embodied in the movement of elements, images and sequential 

sequential effects. The designer does not take facts and shapes as they are, but seeks to find 

new forms, relationships and methods. 

6  . Using colors as a language of discourse that directs the recipient towards a logical analysis 

of the advertising message. Colors play a fundamental role in enhancing functional 

innovation and achieving a psychological impact on the user. 

ا
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