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A B S T R A C T 

       The logos that are designed for specific purposes, such as the design logos of malls, bear 

typographical elements that represent pictorial symbols designed to express the distinctive 

feature of a product, company, service or entity in order to benefit in the process of 

distinguishing this mall from others and giving it an identity to describe the behavioral 

features of the nature of the mall and the level of services provided to the consumer . 

The problem of the current research was established in the mind of the researcher through his 

observation and observation of the logos designed for malls located in the city of Baghdad, as 

he deliberated in his mind to search for the components of these designs through a scientific 

analysis of the typographical elements included in those logos and to stand on the symbols of 

signs and their relationship to the content of the malls aimed at presenting services to the 

consumer, so the researcher put the following question : 

To what extent are the logos designed for the malls in Baghdad and the signs they bear 

consistent with typographical elements that give a suggestive indication of the place ? 

The current research aims to reveal the typographical elements that form the signs in the 

formation shopping logos (malls.( 

Since the current research aims to (discover the typographical elements that form the signs in 

the formation shopping logos (the malls)), so the researcher adopts the descriptive analytical 

approach, as it is the most appropriate method to achieve the goal of the research . 

The research community consists of the slogans of the home shopping centers (the malls) 

scattered in the city of Baghdad, which were established after the year (2003) and numbered 

(22) home shopping centers, and the researcher obtained these slogans through the 

information network (Net), so he considered it a community for his research, A random 

sample was selected from the research community, which amounted to (2) samples from the 

research community. 

The most important results are: 

 1- The designer of the logo borrowed a symbol of civilization or heritage ... and others, as it 

represents strength, courage and dominance to give suggestive connotations of control and 

renewal, and it represents the goal of the shopping mall by bringing up everything new that 

meets the needs of the consumer . 

2- It appears that the logo designer was able to harmonize between the idea, the borrowed 

form and the writing to operate the typographical elements within the design space, as in the 

sample (1).    
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افية في تصميم شعارات   مراكز التسويق المنزلي )المولات(  التحليل العلامي للعناصر التيبوغر

 1م.د. سند فؤاد محمد أ.

 لخص:الم 

  معينة كشعارات تصاميم المولات تحمللع انا للر تراوغرا يللة لأغراضان الشعارات التي تصمم 
 
تمثللع رمللو ا

 مللا ل لل  ت يلل   لل  امريللة تمي لل  
 
 للور ة مصللممة ل عنللل اللا الزللمة المم لل ا لرمنلل   ام الشللركة ام ً مللة مللا ام كيامللا

هلللللما المللللوه اللللا غ لللللو ماالللللااو هو للللة لو للللل الزللللمات الزللللروكية للايعللللة المللللوه ممزلللل و  ا  لللل مات الم  مللللة 

 .لرمزتهرك

طر للللا مشلللللاه تل مر لللل و لرشلللللعارات المصلللللممة ان مشلللل رة الاحلللللت ا تللللاه  تلبزللللل   لللل   هلللللا الاا للللت الللللا 

لرملللللولات التلللللي ت لللللد  للللل  م  نلللللة الللللل امك ا  تللللل املات  للللل   هنلللللل الاحلللللت الللللا م وملللللات هللللللمو ال صلللللاميم الللللا طر لللللا 

ال حريللع العيملل  لرعنا للر ال راوغرا يللة التللي ت اللماها ترللك الشللعارات مالولاللو  الالله رمللو  العيمللات مايلاتهللا 

 ا   مات لرمزتهركك للملك مضد الاا ت التزاؤه الات :بمح و  المولات الهام ة اهه ت   م  

افياااة  مااا مااادو  ساااار الااااعارات المصااممة للماااولات فااي ن اااداد امااا تحملاااف ماا   لاماااات لعناصاار تيبوغر

  عطي دلالة ايحائية للمكان؟

التزللللو   ت للللو االكشللللل اللللا العنا للللر ال راوغرا يللللة المشلللل رة لرعيمللللات  لللل  اذ يهاااادب البحاااا  اى ااااالي الاااا  

 المن ه  )المولات(.

التزللو   ت للو ابمللا ان الاحللت ا تللاه  لهلل   اهلله )الكشللل اللا العنا للر ال راوغرا يللة المشلل رة لرعيمللات  لل  

المن هلللل  )المللللولات((ك للللللملك  للللان الاا للللت لع ملللل  المللللنر  الو لللل   ال حريلالللل ك  ومللللل اك للللل المنللللا   مي مللللة ل ح يللللا 

 ه   الاحت.

المنتشلللرا  للل  م  نلللة الللل ام  بمراكلللل التزلللو  المن هللل  )الملللولات( ات ا  ا لللة   لللون مع ملللد الاحلللت ملللا الشلللعار 

 لرتزللللو  المن هللللل ك ملاللللل   صللللع الاا لللللت الاللللله هللللللمو 22(  مالالللللاله اللللل مها )2003التللللي ا شللللللت اعللللل  اللللا  )
 
( مركللللللا

 لاحثلللك ملالل  تللم اً يللار اينللة اشللوا ية مللا 
 
الشعارات ما ًيه شاكة المعرومات )م ( للملك اا نلها مع معا

 ( مما ج ما مع مد الاحت.2مد الاحت برل  )مع  

 اما اهم النتائج هي:

 ام مللورم  ... مغ لهللاك ا   مثللع ال للوا مال لل ااة مالهيمنللة -1
 
  اللار ا

 
امللع مصللمم الشللعار الالله ابلل عارا رملللا

لاالاا ملالات ا حا يللة لرزلليلرا مال ع  لل  مهللو  مثللع هلل   مللوه التزللو  باب حاللار  للع مللا هللو    لل   ر للي 

 زتهرك. ا ات الم 

 ظهللللللر ان مصللللللمم الشللللللعار ابلللللل لاك ان   للللللون موا مللللللة بلللللل ن ال كللللللرا مالشلللللل ع المزلللللل عار مالك ابللللللة لتشللللللليع -2

 (.1العنا ر ال راوغرا ية ضما  ااا ال صميمك كما    العينة )

 العيم .  تحريع  الشعاراتك تصميم    ال راوغرا يةك العنا ر    العيمةك الكلمات المفتاحية: 

 

 
  رية ال نون ا  ميرة/ امعة بابع  1
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 الفصل الاال 

 ماكلة البح :

ال علللر  ار هلللا  ا  لزلللهع الاللله الم ر للل  ك ات مبلللا ع توا لللع  عاللللةتعللل  الاشلللارات مالا  وملللات مالرملللو  مالعيمللل 

مبزلللاك ا   مكلللا ان ت اللللما  بلبلللرو ال عا للللل الللا م لللاهيم ازللليلة ام مع لللل ا  اشللل الها الاللله لإم اميلللةم للللك 

الصلللور ام ال صلللاميم الاللله اشلللارات مت ر لللة  وىهلللا تعنلللل الللا معاللل  بالاا ملللام الاللله امريلللات لاا ملللة الاللله الامرا  

 مال لالة مالرمو .

  Semioticsللملك  ان ارم الرمو  
 
لكي يللة ابلل تيع المعالل  مللا ال رمللات مالا للوات مالصللور      ت زلل لا

مال صللاميم... مغ لهللاك ا    هلللا هلللما العرللم م للوم نللي  اوامللع تصللريل ت مثللع بللل )الاشللارا مالنظللا  مالزلليا (ك 

ال ولال( اما النظا   هو الم اه تعمللع ضللمنل الاشللارا  ا )مثع ايمةت    معرومات بوابلة مح واه   الإشارا

ملللات الللللر (ك املللا الزللليا   لملللل لعنلللل الللا الم لللان الللللملا توضلللد  يلللل الاشلللارا )مثلللع مضلللد لا  لللل )مثلللع مظلللا  ااي 

الللا الملللوه  للل  ما ه لللل(  الع  للل  ملللا ال صلللاميم ت الللما ملالات مر عيلللة رمل لللة ام اشلللارات ام ايملللات  للإالللين

 للرض تو يع مز و ات م ع ما ما المعرومات مالايامات اا الش يا المعرا انل.

 ملللا لعنللل اللا مظهلللرو بالاللاا  لىهللاا بال لالللة امللا مللا   عرللل 
 
 للللن   للون الااللين الللا مللوه معللل ن  تعالللي ان شللراا

الللللملا  ر لللي  ا للات مم لرالللات المزلللتهركك ا  ان   اللما م لللرمات ت عرلللا بماللمون   عرلللا التزلللو  الابللتهي   

 ومللات مااللي الالله ابلل ر ا ل مت زلل لو لهلللمو الم نللم امرا  المزللتهرك لماللمون الااللين لعاللي  هللم ممعر للة م وماتللل 

 البزاطة.المز و  الامرا   لها مكلملك   عرا اعمرية ال صميم مالعرض اللملا لع م   

معينلللة كشلللعارات تصلللاميم الملللولات تحملللع انا لللر  لأغلللراضبنلللاا  الاللله ملللا ت للل    لللان الشلللعارات التلللي تصلللمم 

 ملللا تراوغرا يلللة
 
  لللور ة مصلللممة ل عنلللل الللا الزلللمة المم للل ا لرمنللل   ام الشلللركة ام ً ملللة ملللا ام كياملللا

 
 تمثلللع رملللو ا

ل للللل  ت يللللل   للللل  امريلللللة تمي للللل  هللللللما الملللللوه الللللا غ للللللو مااللللللااو هو لللللة لو لللللل الزلللللمات الزلللللروكية للايعلللللة الملللللوه 

  بللو  العمللع مللا ممز و  ا   مات الم  مة لرمزتهركك  هلما الشعار  حمع ايمة تعار ة تعنل اللا هو  للل  لل 

ا للع ًرللا م لل ا  ر لل ا تعللر  اللا كيامللل ًا للة  لل  م للوم امريللة تنللا م بلل ن  ميللد المللولات التللي تحمللع ايمللات 

 تعار ة ممانرة.

ان مشلللل رة الاحلللللت ا تللللاه  تلبزللللل   لللل   هلللللا الاا للللت الللللا طر للللا مشلللللاه تل مر لللل و لرشلللللعارات المصلللللممة 

لاحلللللت الللللا م وملللللات هللللللمو ال صلللللاميم الللللا طر لللللا لرملللللولات التلللللي ت لللللد  للللل  م  نلللللة الللللل امك ا  تللللل املات  للللل   هنلللللل ا

ال حريللع العيملل  لرعنا للر ال راوغرا يللة التللي ت اللماها ترللك الشللعارات مالولاللو  الالله رمللو  العيمللات مايلاتهللا 

 بمح و  المولات الهام ة اهه ت   م ا   مات لرمزتهركك للملك مضد الاا ت التزاؤه الات :

افياااة  مااا مااادو  ساااار الااااعارات المصااممة للماااولات فااي ن اااداد امااا تحملاااف ماا   لاماااات لعناصاار تيبوغر

 ايحائية للمكان؟ عطي دلالة 

 

 اهمية البح :

بنللاا  الالله ال رابللة الملللتية التللي ا راهللا الاا للت لركشللل اللا الشللعارات ا  ا للة بللالمولات ال ا نللة  لل  اللل ام -1

م لللل  ان هلللللمو ال صلللللاميم تحمللللع ايمللللات لعنا لللللر تراوغرا يللللة مكنلللل  المصلللللمم مللللا ال  ك للللل  للللل  بنللللاا اتعاهلللللات 
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 مللا ت للون )تصللاميم لمن عللات مو للوما ام من 
 
ا زللة ام لمنظمللات ام ايمللات معينللة تنلرللا مللا م لللة محلل ما غالاللا

 تعار ة( ل ولي  ا  ار     ا ما تصاميم مو وما   مثر  بالشعارات ا  ا ة بالمولات.

  ومل لزرا الاوا الاه الشعارات المصممة لرمولات ا  ا ة بالتزو  المن ه .-2

للللاا ان ت يلللل  المقبزللللات ال عريميللللة  ات العيلاللللة معاهلللل  -3 م ريللللات ال نللللون  مكللللا لن للللا   الاحللللت ا تللللاه  الم وً

 صللميم ال ا  ميرة مالمه م ن مالاا ث ن    معاه ال صللميم مللا  يللت الواي للة ما  ماليللة باا اللار ان العيمللة  لل  

 .ال  و ا   مكا ان تحمع ملالات تزهم    تولي  ا  ار     ا  

   مكللللا لرمصللللمم اللللللملا   للللو  ب وايللللل الرمللللو  مالاشلللل اه مالعيمللللات  لللل  م ا للللل ال صللللمي ي مللللا االللللاا معالللل -4

 ما العيلاات ا  مالية مالواي ية    مامومل.
 
 مملالة  مكا ان تث ل مواا

عللل  مرابلللة العيملللة ام الرمللللل ام الاشلللارا... مغ لهلللا امريللللة مُع للل ا م للللك ازلللب  تلللل اًع متعللل م  مظمتهلللا التللللي -5
ُ
ت

 رلللك تشلللمع ا  ماليلللة مالن زلللية مال زللليولو ية  الللي الللا العواملللع الرمل لللة م لللع ما للل ا ملللا هللللمو الأمظملللة تم

 بها.
 
 ًا ا

 
 مِاها ا

طالاللللة  الإم يكهلللل   لللل  بريللللة الن للللاج ال صللللمي ي تعلللل  العيمللللة ام الرمللللل ام الاشللللارا   لللل   هللللم العنا للللر الاصللللر ة-6

لملللا   المنللل   المعرلللا انللللة  مكلللا ان تحلللر  المللل ر ات ا تزلللية لرم ر للل  مت لللو ا املااالللات  ماليلللة  لللوه كيللل م نامي 

 ما ت ااع ب ن الواي ة ما  مالية.   ح نل

 

 له   الاحت ا تاه  اهه:  هدب البح :

 التزو  المن ه  )المولات(.  ت و االكشل اا العنا ر ال راوغرا ية المش رة لرعيمات     

 

    صر الاحت ا تاه  الاه:  حداد البح :

 ا ت  الم ا  : الشعارات المصممة لرمولات ال ا نة    م  نة ال ام.

 .2021  -للما  :  ال اما ت  ا

 ا ت  الموضوع : العنا ر ال راوغرا ية لرعيمة.

 

 تحديد المصطل ات:

: :العلامة-1
ً
  رفف الباح  اجرائيا

الالله محللو تنلللولا معللل العيمللة  لل   الإشللارا التللي تلل ه الالله  لل يا بًللر غ لهللا بالرزللاة لمللا لزلل عمرها  م   ر اهللا     

 اتها الاه  رة تقلل ب ن ماه مم لوه     ايلاة تر   ملالة مب  ر مللا   هللم ملا بوبلل ل العيمللة بو لل ها ال للع 

اللملا  هلك  منل ال اه مالم لوه  مبو لل ها آتللالل الم هللو  مالصللورا الصللوتيةآ   بمللل  قكلل  طايعتهللا الاا ااطيللة 

 ا    اللما. م الًا يار ة الاه تعالا  النل
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افية-2 :العناصر التيبوغر
ً
 :  رفف الباح  اجرائيا

تتشلل ع العنا للر ال راوغرا يللة مالتللي تللنظم العيلاللة المر يللة  للل  ال نللون الاصللر ةك كمللا تعمللع الالله م للا ت لللو ا   

معلل نك ا   لللنعم انلللل تنظللليم بصلللرلا ملللا ًللليه توا لللا العنا للر ملللد اعالللها    ملللة مالللمون ال كلللرا  للل  العملللع 

 .ال صمي ي

:تصميم الاعارات-3
ً
 :  رفف الباح  اجرائيا

لعلل  مبلليرة اتصللالية بصللر ة  لل م مللا ًيلهللا م للع المعللا   مللا طللر  مربللع اهلله طللر  بًللر مزلل  اعك م زلل عان 

 الاتصللاه  بالعمريللة الأتصللالية ب نللون م بللالي  ا  لل اك  يللت  للرام بها
 
ربللا بلل ن طللر  ن مربللع ممزلل  اع  غالاللا

 ل لم ة ماي ة مح ما    إطار الرشاط الإ زا  .  

 / الاطار النظري  الفصل الثاني

  
ً
  –الرمز في التصميم : مفهوما

ً
 اصطلاحا

 ملاليلللللللة لر وا لللللللع مال مثيللللللللعك   
 
تشللللللل ع الرملللللللو  بمت رللللللللل تنوااتهلللللللا لللللللللة ابلللللللل عمرها الا زلللللللان ماالاهلللللللا لايمللللللللا

بلللل لالات مليلللل ا تزلللن ن ن للللا   ملرزلللل   للللواهر  ااهللللا ماًللللع هلللللمو الرملللو  ت مثللللع  الللل لالات التللللي  مكللللا الكشلللل 

 لل  هلللما الم للاه  ن ( الاا للت)للللملك مللا ا للع إمرا  م هللم  مليللات  للورا الرمللل   و لل  الالله . مامومل مللو ه لهللا

التي تنظم ماًع ترك الصورا معمع ا  لاطللات الم للرما باا اارهللا شللراا بللاب ا  (البنية الادراكية) نظر إهه 

الالله الصللورا مم حكمللا بهللا  للال عر  الالله هلللمو الاريللة لشلل ع الم  للاا اللللملا  علل   ن   وممللا إهلله تح  لل  الم هللو  

 ا  للللاع لرنمللللو ج الإمرا لللل  الللللللملا لشلللل ع المعر للللة الأمليللللة التلللللي تزللللاا  اللللللمات الم ركللللة الاللللله  للللك رمللللو  معملللللع 

فالصااااوري رهينااااة لمعرفااااة ال وا ااااد اىخاصااااة آالصللللور الاصللللر ة مربلهللللا بال عربللللة الوالاعيللللة التللللي  شلللل ل إل هللللا 

، فالااكل الادال نع او الااكل لاستعمال الموضو ات فهاه  ال وا اد هاي التاو تحاول الموضاو ات الا  رماو  

تساب  فاي ارااري الهي يتخه  الوساي  اى  ا و )تماام  اىخطاولا االالاوان فاي الهاار ذلا  الااكل( االاهي ي

 Mustafa, The Signification of Form, a Study in Formal Aesthetics and). الانفعاال الاساتطي ي 

Reading in the Book of Art, 2017) 

بملللللا ان اعللللل  العمريلللللات الع ريلللللة  لللللالأمرا  مال للللللمكر    اللللليان اب حالللللار ًلاطلللللة بلللللاب ة تالللللم بللللل اًرها   

معملللوك الرلللل  التلللي تر  لهلللا العللل ن ملللا  شللل اه م للللور ماللللوان  الأشلللياا لا ت للل  إهللله الللللماكرا الاللله شللل ع  شللللياا 

اآ معلملللة لا رابللا بياهللا بللع  تزللرع إل هلللا انللل ممللا ج منظمللة  قعااي لا يتسااره منااف  لاا  أن مااا ناارا   اا و  فع ااي اا

 آ.الهه  سوو فكري    الش و  اليس الش و  ذاتف

   (Bankrad, Semiotics (Its Concepts and Applications), 2012)  

نللللل مماللللمون  للللورا الرمللللل ت   لللل ي إلمامللللا بمعر للللة   
ُ
بنللللاا  الالللله مللللا ت لللل    لللللن  للللع المتللللاملات لإمرا  متح  لللل  ك

بللللللاب ة م  و للللللة الالللللله اللللللوالم م علللللل ما لان  للللللورا الرملللللللل لا تلللللل ه مللللللا تر للللللاا  اتهللللللا  للللللالمعا  ماًرهللللللا لزللللللل  ع  

 
    بها م  ص   الامراكية  ا  و)الارية  اللام   (  امنلتو  مبيا  بمثابة  مهو  اللمها  الزابا     الزيميا يات    .بنكرام  ) نظر  .  النمو ج  بعي  

 42كع 2012ك مار ا توار لررشر مال و  د ك بور ا ك3ط( م اهيمها متلاي اتها )
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ااهللا ماًللع الرمللل  لل  اب حاللار ال عربللة الث ا يللة للإمزللا  بمكننللات ال لل ليع  اللل لالات التللي  مكللا الكشللل 

 .ملالات ملي ا طايعة ن ا ية

يع  لللن م همللل لزلل  ع  ن ا للة بللاب ة  لل م انلللو ال لم للع مال لل ل  ه  لللك  لللن لاللرااا العمللع ال صللمي يابللتناما إهلل   

لا لعللوم إهلله مللا تث لللو  لللورا الرمللل ماًرهللا مللا تشللابل ملللد مللا تحيللع اريللل بللع لعلللوم  إم للاج ملالللة مللا انللل ال صلللميم

 لللب ا  امللل   لللورا الرملللل تشللل ل إهللله م لللوم . الإملللر إهللله امللل ي  ن ا لللة  للل م  يلللل مانللللو توليللل   لللع الللل لالات الممكنلللة

 مللل رابلللا لعلللوم إهللله  تشللابل بياهلللا مبللل ن مللا تحيلللع اريلللل  م ملللا تمثرللل  للللن هللللما التشلللابل لا ايلاللة للللل ببم لللاج ال لاللللة

ك ا   عع الامرا  ا  اع ب ح      يا ما  و   ًارج اللللمات الماصللرا مهنللا ا للاق رمللل ا  للو   لو للوم التشللابل

 ل اااوانان معيناااة مًهولاااة اغامماااة تحااار  لشللل ل )كي لللل بلللع( 
ً
 ان الاشاااكال المرماااو ي تناااتظم اتًتمااان اف اااا

 لطري ة معينة اان مهمة الفنان هي ان يًمع
ً
 .ها اينظمها لحي  تحر  ماا رنا ماا رنا فعلا

(Bell, 2011) 

توفرهااا اىخطاطاااات ا تااردي تمكننااا مااا  انمسااا  لبنيتااان لنياااة آ المعر لللة التلللي  م ركهلللا الا زلللان  مكلللا ان   

اقعياااة هاااي منطلاااق التمثيااال امادتاااف أي   نناااا لا  دراكياااة متولااادي تاااوفر  صاااوري الرماااز كتمثيااال ذه اااو اانياااة ا

ننت اال يليااا ادان اسااائ  ماا  صااوري الرمااز  لاا  مااا يوجااد عارجااف لاادان اسااي  يًعاال الاارال  لااان الطاارفان 

 (Ibrahim, 1987)  للاكل . قادر     توليد دلالة

ااارط طبيعااة نسااتخدمها الفنااان فااي  ملااف االتااو تتطلاا  ان ن التااو  ماال الاسااتعاري المفاهيميااة هنللا معلل  ا    

الترال  لان البنيتان فمثلا  ند رسم مًمو ة م  اىخطولا التو  اكل في تآلفهاا ماا ناابف اننساان لكناف 

 كماا ت دماف التًرااة الفعلياة لكا   ناد  دراكاف ما  قبال المتل اي لا 
ً
 نااريا

ً
 يتاردد فاي ال اول اهااو لا ناابف اائناا

 (Earl, 2005)   .لأن الأمر يتعلق لإنسان نُااهد التصميم

 ن الأملللللر  للللل   للللللك لعللللل م إهللللله  مليلللللات الأمرا   اتلللللل  ملللللا   ركلللللل الم ر للللل  للللللرم  زلللللما  عريلللللا بلللللع معموالللللة ملللللا  

شلللل ع  لللل  تال هللللا ًلاطللللة اامللللة
ُ
بللللاب ة تت صللللر ماًرهللللا الم ومللللات الأبابللللية لر للللا ا  (اشللللارا) ا  لللللوط التللللي ت

لرزللللللاة الإمراكيللللللة ملللللللا لا ايلاللللللة لهللللللا با  للللللالم ر   لللللللم ُ رزلللللل  الربللللللم لر للللللع  م امللللللر و   رللللللك العنا للللللر البشللللللرلا 

تز وابها ا  لاطة كمث لات  ملية    امرية الإمرا   مما  ك    الم ر   بال رزلليا بلل ن معمواللة مللا ا  لللوط 

الااااكل اننسااااني ا  صااال  لياااف مااا  عااالال  ملياااة الاساااتهاار  أن ل للل   قكلللل   ن الأمللللر   عرلللا ب للللا ا اشللللرلا 

لتبسيطي لا     استحمار النساخة الفعلياة اهاو مرتب  لفعل تمثي ي نستمد قوا  اقدرتف     التًريد ا

 . ما يماز فعل الادرا     فعل التمثيل

 (Bankrad, Semiotics (Its Concepts and Applications), 3rd, 2012) 

 ما   ملياة قائماة   ا    ن امرية الام  اه ما الرمللل إهلله مللا  حيللع اريللل  لل م   
ً
لنياة مكوناة ما   تكاوي انطلاقاا

اقعياااة اذهنياااة أن اشااات ال صاااوري الرماااز ااساااتخلا    ناصااار هاااي حصااايلة ل اااا  لاااان تًاااراتان مختلفتاااان ا

ات اىخارجياة  لا  رماو  دلالتف  عود  ل  ر افة المتل اي اللا  السايار الاهي اساتعمل فياف اأن تحاول الموضاو 

 (Eliot, 1994)  . ساراري أنتاج الدلالة  بر الصوريهو الهي سي ودنا ال  

للللملك  للان  للورا الرمللل مللا ًلليه بلليالاها الث للا   ممللا ًلليه ربلهللا اعنا للر  ًللر  ضللما مظللا  معلل ن تحيرنللا   

إهلله ملالللة    لل ا  ربللم الو للل رمللل الالله م للوم إ زللا   الا  ن م للوم الو للل  اتللل  لل  بلليالاات م علل ما  لل ه الالله 
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المتنو ااة الهااه  الل ااة موادهااا يتحااول  لاا  ل ااة  سااتمد دلالايهااا ماا  سااياقايها آلالليم ملاليلللة بالللللة ال نلللوك  مللل 

ااشااكالها اطرقهااا فااي التح ااق فمااا ن اارأ  فااي رمااز الوجااف لاايس الاااكل لاال ل اايم دلاليااف  ساارا   باار الاازم   لاا  

الشاااتا ة اغارهاااا الهاااا مفااااهيم مًاااردي   اااادر موقعهاااا لتساااك  اىخطاااولا  التااااا م،  الوجاااف اهكاااها الامااال، 

 .   االألوان االأشكال اهنا تح    صوري رمز اشارية

(McCurry, 1982) 

للللة  توليلل  معمللع اللل لالات ماًللع العمللع ال صللمي ي تمثللع   ن  للورا الرمللل التللي  لل م انلهللا( الاا للت)هنا  ع    

باللة الهلكي  مال نوك متزتن  ما   ع إم اج معام ها إهه تمثيع  للورلا لمو للومات طايعيللة  للالو وو مالأ زللا  

 الأشللل اه ما  للللوط مالاللللوان  ن  ملللا  هلللة ناميلللة إهللله تمثيلللع تصلللمي يما تيواملللات م شلللياا ملللا اللايعلللة متزلللت 

 لا  أنتاااج دلالاة مااا وري رمازي مااؤدي أن المماامان الدلاليااة هاي نتاااج تركيا  يًماان لاان تمثيال صااآمالهلكيلل  

 آ.  كيكان حامل الدلالات  اتمثيل تصميمو

(Bankrad, Semiotics (Its Concepts and Applications), 3rd edition, 2012) 

لزللل عمع  يللل الرملللل للللملك  للان امريلللة الكشللل اللا المعاللل   لل   لللورا الرمللل لابلل  ان  ز حالللر الزلليا  اللللملا   

 اهه ال عرم ام الابلل  لاه ام ال عللر   للان امراكللل لا   للد الالله العمللع ال صللمي ي    الم ر  
 
  ون اه مامل منصر ا

النمااااا نستحماااار آ  لللل  العملللللع ال صللللمي ي(  للللل  ا زلللللان)لا لشللللاه   ك للللع مامملللللا   للللد الاللللله موضلللللوال   للللا  وملللللل

 ماو سلسالة ما  الساياقات التاو تحيال   ا  السيار الهي نستعمل فيف هه  اليد أي الث افة تحادد لكال 

دلالات مختلفااة ف ااد تكت اا و أشااار  الياااد الدالااة   اا  طلاا  اى ماااور دلالات متعااددي اسااتنادا  لاا  موقعهاااا 

اطري ة انًا ها في اللوحة فهو قد توحي  ل  السر ة أا التمهل أا الزجار احسا  اضاعها فاي السايار فالياد 

 مُعرضة من أدنى   ار للسيار لان تكون  
ً
 (Odnis, 1995)  . للاستعاري  مر عا

 علللل   ن تزللللتن  إهلللله المعر للللة   هللللم  ل صللللميملماللللمون ا تلللللاكمللللا  ن  للللع ال لللللم يت التللللي  الللل لها الم ر لللل   لللل  لارا  

 رة لللللن  
 

 للللورا الرمللللل ملارااتهللللا مرتالللللة ب لللل را الم ر لللل  الالللله ال رزلللليا بلللل ن معمللللع انا للللر العمللللع ال اللللي المشلللل

بع لزتن  إهه معا    للورا الرمللل ًللارج الرو للة مضللما  ال صميم مهو ترزيا لا لزتن  إهه ما لعليل ال صميم

  للون مللا م لل ات م  اارللة  يمللا بياهللا لاللامرا الالله  للل   ثيع ال صمي ي   الم نواة م ن ال مبيا  ال عع الإ زا

الاللله ا تنظيمهلللا ا للل ايلالللات م نوالللة م لللا لالللوام ن تعلللوم إهللله التزلللن ن الث لللا    الأشللل اه ما  للللوط مالأللللوان مطر 

ش ل إهه برزرة ما ال لالات المكتزاة الناتعللة مللا الابلل عماه الإ زللا    هلللمو العنا للر 
ُ
م ا  مظمة ال  و ا ت

 ي آ ت ه ما ًيه مامتها ملا ما ًيه   مم  ش الها ملكاها ت ه مللا ًلليه مولاعهللا ماًللع ال عللع الا زللا  لا  

تفعاال ذلاا  ا تمااادا   اا  المفاااهيم التااو أاد هااا الفنااان لااداعلها الهااها فااان المفاااهيم التااو  اااار  ل هااا صااوري 

هيم اىخاصاة لكال فتاات ااالفناان الرمز مفاهيم متحولة متبدلاة مرتبطاة لالث افاة ا  لياة امرتبطاة لالمفاا

 ,Porn) ذاتاااف اعاضاااعة ل اااوانان تركيبياااة تحااادد لهاااا نمااا  ارتباطهاااا فيماااا لي هاااا فاااي اى ماااور افاااي ال يااااه .

2000) 

 ن الرمللللل  للللرتاا بمعمواللللة مللللا الماللللام ن م  حلللل م مللللا ًلللليه انا للللر تلللل ركها اللللللمات  (اللللل  ا اللللل)ا  اشللللار   

باا الللارو مولاعلللا ماتعاهلللا مع لللم م لللع اعللل  ملللا هللللمو   لللالرمل  للللت  إهللله العملللع ال صلللمي يالماصلللرا مت  االللع معهلللا 

التللللي تحيللللع إهلللله ماللللام ن  مولاللللد الرمللللل م تعاهللللل  رتاا ازرزللللرة مللللا الو لللل ات ال صللللميميةالأاعللللام الثينللللة ملللل 
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م    بابية    تح    المتللامر ال لاليللة المرتالللة بهللا  لرعمع ي ا ر  بابيل     هم الاناا ال صمي مع مل ان 

فكاال محااور لااف  لاقااة نعنصاار ماا  العناصاار فانقصااا  محااور دلالااي ماارتب  لااالموقن اهنااا  محااور التااوا ن آ 

الااا  نمااا  حماااور الرماااز  نعاااود  لااا  الاتًاااا  اكاااهل  الهيمناااة اهاااي محاااور عاااا  لااااى تم ا ااااار هاااه  ا  ااااار 

 (Shamout, 2011) آ.عمل التصميمواالأشكال داعل المساحة التو تمثل لها ال

 بللا  ا م شللل الل   ن  
 
الرمللل تزلل وا  معمللع الام عللالات التللي  ث لهللا  لا تمثيللع بصللرلا بلل   مللا الن لللة ممللرمرا

فالرمز يُدر  كاكل  ما تح ي اا لعماق ر اافي في ادر ماا ي تاره الرماز  مامتهاا بالإش اه ا ترا ماها مالهن بية 

الرمز الاهي ااد تاف ر افاة هاها المتولاد مارتب  لا في ل ادر ماا يكاون التادليل التصاميموم  ناو  ذي  ماق ر اا

 . النو  أا يكون الرمز نات ل اأرر يدل     ساراري يتم اس اطف     اللوحة م  علال الاستعاري

 (Mustafa, The Significance of Form: A Study in Formal Aesthetics and Reading in the Book of 

Art, 2017) 

 ان معمللع اللل لالات التللي تث لهللا  للورا الرمللل مللا ًلليه اعلل ها الأ  للو  ( الاا للت)تلبرزللا الالله مللا بللاا  علل    

 م الإشللللارلا  م الاننلللل ن معللللا لرزلللل  مليلللل ا معللللا   مثب للللل  لللل  الأشلللل اه ملا ت ل للللل  ىهللللا  اعللللام مشلللل  ة مللللا الو للللوم 

الإ زللللا    اتللللل  لللللي للللللملك لرزلللل  بللللاب ة الالللله المماربللللة الا زللللامية  ىهللللا المماربللللة الا زللللامية م لللللا ماهللللا  ىهللللا 

 ملاليلللللة ت علللللام 
 
  الأاعلللللام المام لللللة الواي يلللللة ملهللللللما مرتاللللللة بتللللللا  إ زلللللا    ملللللنق الظلللللواهر اللايعيلللللة ااعلللللاما

الرون الأ مللللر  لللل  محمرللللة بلللل لالاتها الزللللاب ة  لللل  لللللوان تتزللللر  إهلللله ال كللللرا ال صللللميمية للللا  لوط مالأشلللل اه مالأ

لللر   العملللع ال صلللمي ي مو لللوم باا الللار ملال لللل الزلللاب ة لا باا الللار م لللومو الملللاملا  رلللون ملللا ضلللما الأللللوان الًأ

 ًلللر  غ لللل التشلللكيع الهن اللل ي ل الللااات م  لعلللة ملللا  لللون لا  للل  للللل مكللللملك الأشللل اه الهن بلللية لهلللا ملالات 

لاي  ورا الرمل متنوك ملالاتل  
ُ
 .مهلمو ال لالات ت

 

 :الدلالة الفكرية للرمز ايلية  ملف

تتنللوك الرمللو  ال لاليللة بتنللوك الم للان ماللمللان مكلللملك الث ا للات ا    لللور الرمللل مملال للل ب لللور الم للاهيم ممللا   

الًا ي  ال لاه  ل ع اصر م ع  مان ب ع م الرمو  متل لهللا مالث ا للة  لل  الإطللار المتلل م ل هللم نم  ر   ال نوك م 

معلللللا   مابللللل ت امات الرملللللل كعيملللللات  ر لللللع مع ملللللد اشلللللرلا ن ا  لللللل ا  ا لللللة مرملللللو و مايلااتلللللل المم للللل ا التلللللي 

ل الللي بو للل ل تت رلللل  للل  معمرهلللا الللا ن ا لللة  لا مع ملللد  ًلللر مل لللع رملللل ملال لللل ضلللما الزللليا  الانلللا   لرعملللع ا

مبلللللليرة  تصللللللاه بصللللللرلا  ب كرهللللللا ال نللللللان لر عا للللللل اللللللا مشللللللاارو م   للللللارو إ     للللللل ال نللللللان إهلللللله الرمللللللل ل و لللللليع 

 .م اهيمل

ذات  رساااالة مرئياااة يحمااال فكاااري سااايميولوجية اشللل ع ًلللاع  ال صلللميم لللا ون بتنواهلللا اشللل ع الللا  م  لللال ن   

دلالاااة معرفيااااة اتصااااليف نساااات بلها المتل اااي   اااا  شاااكل  مااااا أي اااوني أا أشاااااري  االفكاااري هااااي ممااامون العماااال 

الف ااو االعمليااة اندراكيااة الناتًااة ماا  عاالال الفكاار الساايميوطي ى لا تبحاا   اا  دلالات جاااهزي أا معاااني 

بللع هللو  شللاط معر لل  ضللرمرلا تزللتن  إليللل  (Hakim, 1986)  ، معطااي نااكل ساالق   ا  الممارساة اننساانية

 مللللا ًلللليه  الللللل معلللله  رزلللل ية 
 
 م لللل  ثا

 
 للللع العرللللو  الإ زللللامية مللللا   للللع  هللللم   اللللع لرهلللللا  الإ زللللا   لالللل  ما

لرمالللللللمون ال كلللللللرلا مالرملللللللللا م لللللللياغتها الاصلللللللر ة الم نوالللللللة مالتلللللللي تح لللللللو  الاللللللله  بلللللللرار الإ زلللللللان الث ا يلللللللة 
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ار  علللل  إمراكهللللا مالكشللللل ااهللللا ًلللليه املللل ي  الم للللاتيق الاللللرمر ة لرزلللل لمرا مالا  ماايللللة مال  ريللللة م لللله  بللللر 

يرمااي  لاا   اار  ذاتااف فااي عصوصاايتف اللاا  التعبااار  اا  ماادلول  ااام  ال لم ريللة مبو للل الرمللل  بلل اك  اللي  هللو 

لااايس هااااو ماااادلول الموضااااو  احااااد   ذ يمتلاااا  ال اااادري   اااا  اعتاااازال الكثااااار ماااا  الأفكااااار التااااو تحماااال ماااادلولات 

 . تح يق فهم اكبر لوصف العلاقة لان الرمز االمدلولات التو نستد  ها  لاقة ااحد لمتعدد  سا د    

 (Bell, Art, Trans: Adel Mustafa, 2011) 

 مللا لااللع ممللا ( راض ي)بناا  الاه  لك اك    
 
ان ال ا امرية  ب اك م عاي هلما  ضا ة   يا    لل  لللم  كللا مو للوما

 أي قاللاااة لاااادرا  اى  ااا و اأدرا  هاااه  الأشاااكال . آالللللملا  ا الللل ال لللا
ً
أناااف يباااد  أشاااكال اهاااي مدركاااة حسااايا

يكون م  علال اى دس اامساا دي اىخياال ا عبار  ا  الوجادان البااري اهاه  الأشاكال لا تكاون معباري الا 

 . م  علال الرمز ا    هها الأساس الف  رمز، رمز للوجدان الباري 

ك هلللما الشلل ع اللللملا لا  الل ك الا مللا ًلليه رمللل (Hakim, Suzanne Langer’s Philosophy of Art, 1986)آ 

 لابلل  . مالل ك لابلل  م ن  للرتاا بمعالل  م عنللل انللل
 
هلللما ال عا للل لا  الل م الا مللا ًلليه  للورا معنلللا مل لل    للون معنلللا

الديناميكيااة فااي الطبيعااة لاايس لهااا اجااود لمفردهااا نعياادا ان  ناصاار  مثاال العناصاار آمللا  ن   للون االلو ا 

اقف التو تبدا ف ها احي  توجد تأعه شكلا م  علال العلاقات  .    المو

العنا لللر الم نوالللة التلللي تلللرتاا مت  االللع معلللا  للل  إبلللرا  هللللما الشللل ع بحيلللت آال لللا معموالللة ملللا  لللللملك    لللون   

لا  بالو للل ا مال نللللوك هللللمو الو للل ا التلللي ت ح للللا لعللللو بوضلللوا مموضلللواية م مكلللا  مرا  هلللللما الهلكيللل  الشلللك

انلللل ما   للللون  للللع انصللللر  لللل  العمللللع ال اللللي ضللللرمر ا بحيللللت لا   للللون العمللللع م اللللما  لا انصللللر لللللرم ضللللرمر ا 

 (Matar, 1976)  .آم  ون  ع ما هو لا   مو وما  يل

أن العناصاااار آلأن الرمللللل الللللللملا  نبثلللللا ملللللا هللللللمو العنا لللللر رملللللل مالللل ك مللللللرم تنظيملللللا لهللللللمو الملللللوام المعللللللاا  لا   

الداعلااااة فااااي تكااااوي  هااااها الرمااااز لاااايس لااااهي شااااأن أذا مااااا  اااازل لمفاااارد  ذلاااا  لأن اليفتااااف لا تباااادا ماااا  عاااالال 

 اهاها تأكياد  
ً
 شاكليا

ً
لاأن ( لانًار) ا  قاول ارتباطف لالعناصر الأعرو فحس  لل يكون التعبار ذاتف  نصرا

 االعمل الف و صوري رمز ا
ً
 .لف  رمزا

 (Bankrad, Semiotics (Its Concepts and Applications), 3rd, 2012) 

 اهه ما ت    م     
 
لزلل ا  شلل اه الو لل ان )تتصلل  ال صللميم(  ن ال نللان ام طاللل  ال للا ( الاا للت)ابتناما

مر يللة الا ابلل اط لم هللو   لل  رمللو   مكللا  مراكهللا هللو م لل و مللا لزلل ليد ال  ك للل  لل  هلللما الو لل ان مللا  لل  رمللو  

ًلليه الرمللل المالل ك  للبن مللا  لل ر   لل  ال للا كصللورا معنلللا  ممللا  لل ر  كرمللل مالعمللع ال اللي بو لل ل  للورا مُعنلللا 

مللد هلللما ال للع  لا  ىهللا تمثللع هلللمو الصللورا تعللرض العيلاللات بلل ن الأ لللاا  لل  ارتااطهللا   الل م ك للع مللُ ر   م م تيللع 

 بًر ت ون انا رو متشابهة مد هلما ال ع ما  يت العيلاات مما  يت الاناا
 
ي

ُ
 .ك

  م  لهللا  لشلل يا مللا م ن ماي للة هلللما الرمللل هللو  ن لعللل  تعزللي     لل   لل  موايللات   
 
 ال ا رمل لأمللل لعلينللا رملللا

فاي الفا  الأشاكال تًارد لكاي تبادا لوضاوط آة ًالصة ان ما  حررها ما تعزي اتها  العام ة    الاشياا ال عري 

الكي تصبح حري م  استخدامايها العادية  لكي توضن استخدامات جديدي أي لتعمال كرماو  لحيا  تكاون 

 . معبري    الوجدان

 (Hakim, Suzanne Langer’s Philosophy of Art, 1986) 
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ك معاللل  هللللما  ن مهملللة ال لللا هلللو  ن امرلللل ال صلللمي ي لزللل ت   ا  للللوط مالأللللوان ل للل   اللل ك  لللورا  المصلللمم  

 عزلللل  الو لللل ان م عليللللل شللللل ع بحيللللت  مكللللا  ن تلمرلللللل مم همللللل مم ركللللل لأن العمللللع ال الللللي   لللل   لنللللا الشللللل ع 

ملكللا العمللع ا  للاع بالو لل ان مااشللرا ل تلل   المنل لل  بحيللت تالل م م لمنللا ملل ر  الو لل ان م زللل  لل  العمللع 

 .ال اي بلايع ل لا  ح ولا الاه الو  ان  لا  ن العمع ال اي هو تعر   للأش اه ل   تعلم  امتااهنا محوها

  للع امللع  اللي  كشللل لنللا اللا تركياللة    لل ا اللا طر للا عللتا الرمللل بمعللان ممشللاار م  حللااات ماللا ة إهلله   

 للع امللع  اللي اشلل ع    لل  مم ل للل بحيللت   لل   معناهللا الأ لللا  م لللك انللل العيلاللات ا  ا للة التللي   يمهللا ال نللان

 مللثي 
 
 للارتبااالا آ صللاق الانللاا رمل للا

ً
 للطعاام الم ادس ارمازا

ً
 للار ر أا رماازا

ً
عاد رمازا اىخبااز فاي العمال الف او مااري نا

 لل ااااره االساااالام اا  بااااة االكراهيااااة ارامااااا اسااااتحال أيمااااا  لاااا  رمااااز لل ياااااي
ً
 ,Al-Sultan)  لااااالأر  ارماااازا

مالرمللل هنللا ضللما م هللو  الزلليا  العللا     لل ي بنللا إهلله  هللم   ي للة إهلله  ن ال نللان م لل  مناًللا   حللرر  ك (2010

 يل ما محا اا اللايعللة متيعللة تعاربللل الن زللية مال حللولات الا  ماايللة التللي مللر بهللا الم  مللد مالتللي لا تنكشللل 

 .الا ب رابة م ومات هلما الرمل

 :يلية  مل الرمز

 ن الرمللللل لع ملللل   لللل  اما للللل لواي  للللل الالللله مللللا  وللللل و مللللا إ حللللااات لاللللامرا الالللله ًرللللا ال لم للللع مالاهللللوض بالمعللللا     

الما لاا  يععع منللل مرتكللل  باالل ي لرم للاهيم م مكللا  ن  حمرهللا م عنللل ااهللا م وا هللا  لل  العمللع ال اللي لمللا  مركللل 

م ملاه  كا ل لز ليد بل تحو ع ال تنة الام عالية م ا المر د إهه الرو ة ممللا الرو للة إهلله الوالاللد الرمل ما ً 

أي أن الرمااااز يخماااان  لاااا  يليااااة  ماااال رنائيااااة التكااااوي  لاستحمااااار  ماااا  مرجعياتااااف فيكااااون لااااهل  آ العيللللا   

الاستحمار أهمية في فهم الرمو  ااستثمار الائفهاا فاي الأصال الاهي اجادت فياف، مماا نع او أن الرماز ين ال 

 ,Ati) آ.  الاانص تراااف لاسااتنبات لبااهري الرمااز لانماااج رمااري جدياادي لزعمااة الاادلالي  لاا  الاانص فيكااون لااهل

2015) 

 يرالم  قملا ماي ة     ا تللرتاا بللالوالاد العيللا    للب ا  املل  الرمللو  شلل رتها  ا للات ال نللان ام طاللل  ال للا    

 لللي تتنللوك تاعللا ل رللك ا تا للات ممللا اعلل  ت للون مرتالللة بظر هللا ممضللعها ا  للاع المللرتاا بالوضللد العللا  اللللملا 

 اتللل المكاوتللة مت لل  م الالل  ع لعللالم   قنر  يل  ي ون م ر ا لللل مم لللنرا بللل  مللا ا ا ابلل عار الرمللو  بهلل   تح يللا

اليو  الم نللالا   هللو  حللامه بهلللمو الابلل عارا  اللاما تشللكيع العللالم م ن تح  لل  هلللمو الرمللو    لرلل  معر للة بليللة 

 .   امرها ممر عياتها

ممللا ( مغ لهللا..م للاك تللرا   تللار  ك  ابلللوراك ) الرمل لع م  الاه ما  م رك ما ًللواع  لل  الأ للع المزلل ع منللل 

مللللللل اللللللل لاه  مابللللللتثمارو  لللللل  العمللللللع ال اللللللي ا    لللللل   لا  ن العمللللللع باا مللللللام الرمللللللل  يللللللل عللللللتن ل الا  م عاليللللللة مً 

فااااالرمو  مهمااااا تكاااا  ضاااااراة آماب حاللللارو مللللا مر عياتللللل  تاللللد لزلللليالاات  كر للللة م نيللللة مت ر للللة م   لللل ا 

اليساا   جااهارها فااي التاااريا فإدهااا لالااد أن تكااون مرتبطااة لاى اضاار فال يمااة اامنااة فااي ى ظااة التًراااة ذايهااا

 ي ون امع الرمللل  لل  الرو للة  تاللد  ك (Ismail, 1972) آراج ة  ل  صفة الديمومة لهه  الرمو  الا في قدمها

م اللل لاه  لررملللل  لرؤ للة ال نللان  م طاللل  ال لللا الم لللنرا  لل   تظللة الربلللم مشللرمطها ال ار تيللة  لللن ابلللتثمار اللللً

 . ممحاملة ابتنلالال    الرو ة برلة ا تاضر  ب غ  الوالاد المعرش لر عا ل انل مال لن ل  يل  
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اليللل  مالأالللرا  الا  ماايلللة ماللللرؤ  الزلللا  ا  للل   ملللا ام ا هلللا هنلللا  رملللو  تزللل م  طالاتهلللا ال لاليلللة ملللا ال  

لللم ملاهللل   للل  ال كلللر الإ زلللا   متح لللا علللتنل ام عاليلللة متم رلللك لاللل را ال للللن ل  للل  الم ر للل  م ن اً ر للل   متترلللا ً 

متتلليق  ر للة  لل  تشللكيع الرمللو  بمللا   وا للا مللد رؤ  م   للار م هلل ا  ال نللان  الاراللات مالث ا للات التللي  ر  للي إل هللا

 .  ال  ال ا م ط

غلااف نفسااف لرمااو  لسااانية  للالرمل بو لل ل مابلللة بلل ن الإ زللان مبلل ن الوالاللد مللد ملاما الللوع  البشللرلا إ  آ

  ليف أن يرو أي   و  أا يتعرب  لياف دان تادعل هاها الوساي  
ً
افنية اأسطورية اغارها حتى صار متعهرا

 (Daskal, 1987)آ.  الاصطناعي

ا للة  لل   النتاجاات الفنياة التاو أ طا  للرماو  دلالات جديادي  ممد تلور الوع  تع  ت ملالات الرمللو  مً

غاااار الااادلالات المتواضااان  ل هاااا، كماااا تنو ااا  المراجااان التاااو اسااات وا رماااو هم م هاااا فيحولهاااا الفناااان اا طالااا  

 فااااي
ً
 مت اراااااا

ً
مرحلااااة  منيااااة معينااااة  الفاااا   لاااا  أشااااكال راماااازي  اااا  طريااااق صاااا   المفااااردات التااااو تمتلاااا  تصااااورا

  لإيحا ات جديدي هي م  التكار  الشخص و  ل  جانا   ااكيل صاور ذات دلالات رمزياة  ا  طرياق تكرارهاا

(Al-Ammari, 2013) 

تن زللم بليللة امللع الرمللل  لل  العمللع ال اللي تاعللا لمر عيللات الرمللو   ي عامللع مللد الرمللل  هنيللا لااللع اب حاللارو   

   الرو ة ال نيللة بتللواع الا للع بللواا  للان هلللما الا للع بمر عيللة  اللار ة ا  تار تيللة مغ لهللاك  ل ومللل لا  لللت  

 مللللا تلللللن لات ن ا يللللة م كر للللة ما  ماايللللة تلللل ًع  لللل  ت للللو  
 
ا ع صللللر ل المعر يللللة التللللي  حللللامه إهلللله الرو للللة ًرللللوا

اًرا ها مال لللن ل  لل  الم ر لل ن بللواا اتصللل  لللك بوضللوا الرؤ للة لللو غموضللها   ا لابلل   ن ت علالله  لل  العمللع ال اللي 

أن قصاادية اسااتثمار رمااو  نعي هااا يمثاال آ للللملك . وىهللا تشلل ع ال االل ا المعر يللة التللي ترلل   العمللع ال الللي م زللل 

 آ ه ام  نعد ناكل ملامح صخصيتف المعرفية االث افيةالاهتمامات المعرفية لمنتج اىخطا

. (Ati, The Symbol in Literary Discourse, 1st edition, 2015) 

 ن الللوع  بتللواع الرمللو  بللواا  لللك  تصللل بالوضللوا  م اللمللوض  م الهلك لل  الالله   لل  ماهللا  م  ك للل  للقملا 

بللللل إهللللله ابلللل عارا الرملللللل بتللللواع الأ لللللع  لا مر عياتللللل مت لللللو  الإشللللارات التلللللي  ا هللللا  للللل  امرللللل ملللللا إ اللللاا ترلللللك 

بمللا  للقملا إهلله .الولالل  م زللل ا  واع     اما ها الشكلا  مالواي   متا ن طايعة الرمللل المزللتثمر ممر عي للل  لل  

ت لللو ا م للل ات ملاللللل   لللوم اهللله بنلللاا الرملللل بنلللاا  ماي يلللا   لللومو اهللله الكشلللل الللا المعاللل  متلرللل   الللور الرملللل 

فيكون الرمز في هه  اى الة لؤري تنظيم  لاقات الاشارات من نعمها البعض اتادفن ههاا للتفا ال آل لم  ل  

 آ.   ي التو ت ود ال   اكيل الفما  الرمزي في العمل الف ولتكوي  احدات دلالف في منح  الرمز المفرد اه

ان ابلللل عارا الرمللللل  لللل  الرو للللة ال نيللللل مللللا مر عياتللللل  متواي للللل لُعلللل  ما لللللما لن للللع  لللللك ( الاا للللت)هنللللا  علللل  

الللوع  مللا  اضللر ل  لل   كللر ال نللان اهلله محلليا    لل    للو  هللو بتشللري و مان  ماليللات  لللك الانللاا تع ملل  الالله 

 .ا  ام  الابا  ماها لا رات ال نان     

أذ ان طبيعاة  ك هنا  الية امع لررمل       اب عارا الرمل بم ل لات الاه الوالاد الم هلللض  لل  الرو للة ال نيللة

الرماااز الايحائيااااة المشاااا ونة لالاااادلالات تًعاااال ماااا  حمااااور  فاااي العماااال الف ااااو يمتلاااا  حيويااااة  اليااااة لاعتيااااار 

دلالات للوصاااااول ههاااااا الااااا  كااااااف  ااااا  المع اااااى مااااا  استحماااااارها كاااااهل   عبااااار  ااااا  اعاااااي طالااااا  الفااااا  اتلااااا  
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الا  علاق الايحاا  لادلالات  الدلالات لا يمك   عيي ها لالا تمااد   ا  الفماا  الادلالي للرماز احاد  لال يتطلا 

 (Barthes, 1990).  تدفن لالبنا  الرمزي للوحة الفنية ال  التأايل ايكون معبرا    ا يف ااهتماماتف

 

 مؤشرات الاطار النظري 

  الشللللعارات لاغللللراض تصللللمم .1
 
معينللللة كشللللعارات تصللللاميم المللللولات تحمللللع انا للللر تراوغرا يللللة تمثللللع رمللللو ا

 مللا ل لل  ت يلل   لل  امريللة تمي لل  
 
 ور ة مصممة ل عنل اا الزمة المم  ا لرمن   ام الشللركة ام ً مللة مللا ام كيامللا

 هلما الموه.

  ماالاهلللللا الا زلللللان ابللللل عمرها لللللللة تنوااتهلللللا بمت رلللللل الرملللللو   تشللللل ع  .2
 
 مال مثيلللللعك  لر وا لللللع  ملاليلللللة لايملللللا

  لللواهر ملرزللل  ن لللا   تزلللن ن مليللل ا ت مثلللع بللل لالات الرملللو   هللللمو ماًلللع  ااهلللا الكشلللل  مكلللا التلللي  الللل لالات

 لها.    مو ه  مامومل

  متع مد  تر ظم  المرمو ا  الاش اه  ان .3
 
  مشللاارما تحر  مغاماة معهولة معينة ل وام ن م  ا

 
 بلر  للة  عللي

 .مشاارما  تحر   بحيت  م نظمها   عمعها  ان      ال نان مهمة  مان  معينة

 إهلله تحيرنللا معلل ن مظللا  ضللما  ًللر   اعنا للر ربلهللا ًلليه ممللا الث للا   بلليالاها ًلليه مللا الرمللل  للورا ان .4

 الاللله  للل ه م عللل ما بللليالاات  للل   اتلللل الو لللل م لللوم  ن الا إ زلللا   م لللوم الاللله رملللل الو لللل  ربلللم    للل ا ملاللللة

 .ال نوك  باللة  ملالية  لايم

 الرمللللل  يللللل لزلللل عمع  اللللللملا الزلللليا   ز حاللللر ان لابلللل  الرمللللل  للللورا  لللل  المعالللل  اللللا الكشللللل امريللللة ان .5

  اه ماملللللللل   لللللللون   لللللللالم ر  
 
 العملللللللع  الاللللللله   لللللللد لا امراكلللللللل  لللللللان ال علللللللر  ام الابللللللل  لاه ام الللللللل عرم اهللللللله منصلللللللر ا

 .ال صمي ي

 معهللا مت  االلع  الماصللرا اللللمات تلل ركها انا للر ًلليه مللا م  حلل م الماللام ن مللا بمعمواللة الرمللل  للرتاا .6

 ملللرتاا الثينلللة الأاعلللام هللللمو ملللا اعللل  م لللع  مع للم ماتعاهلللا مولاعلللا باا الللارو ال صلللمي ي العملللع  إهللله  للللت   للالرمل

 .ال صميمية الو  ات  ما  ازرزرة

 .الث ا ات  مكلملك  ماللمان  الم ان  بتنوك  ال لالية الرمو    تتنوك .7

 بالمعللا   مالاهللوض ال لم للع  ًرللا الالله لاللامرا إ حللااات مللا  وللل و مللا الالله لواي  للل اما للل  لل  لع ملل  الرمللل  ن .8

 .ال اي  العمع      م وا ها  ااها  م عنل   حمرها  ن  م مكا  لرم اهيم  باا ي  مرتكل منل   يععع   الما لاا

..مغ لهلللا(  تلللرا  )ابللللوراك تلللار  ك م لللاك  منلللل المزللل ع  الأ لللع   للل  ًلللواع ملللا  م رلللك ملللا الاللله لع مللل  الرملللل .9

ملللل الام عاليللة عللتن ل ممللا   يلللل الرمللل باا مللام العملللع   ن  لا ا    لل  ال اللي العمللع   للل  مابللتثمارو اللل لاه  مً 

 .م    ا  مت ر ة  م نية   كر ة  لزيالاات   تاد  مر عياتل ما  ماب حاارو

 اب حاللارو لااللع   هنيللا الرمللل مللد  ي عامللع  الرمللو   لمر عيات تاعا ال اي العمع     الرمل امع   بلية  تن زم .10

 .مغ لها  تار تية ا   اار ة  بمر عية الا ع   هلما   ان بواا الا ع   بتواع  ال نية الرو ة    

 

 

https://doi.org/10.35560/jcofarts1391


DOI: https://doi.org/10.35560/jcofarts1391 

Sanad Fouad Mohammed , Global analysis of typographical elements in logo design Home Marketing Centers (Malls). 

Al-Academy Journal - Special Issue -ISSN(Online) 2523-2029 /ISSN(Print) 1819-5229 

21 

 

 منهتية البح  ااجرا اتف /   الفصل الثال 

بملللللا ان الاحللللللت ا تللللللاه  لهلللللل   اهلللللله )الكشللللللل اللللللا العنا للللللر ال راوغرا يللللللة المشلللللل رة لرعيمللللللات  لللللل  تصللللللاميم 

شلللعارات التزلللو  المن هللل  )الملللولات((ك لللللملك  لللان الاا لللت لع مللل  الملللنر  الو للل   ال حريلاللل ك  وملللل اك لللل المنلللا   

 مي مة ل ح يا ه   الاحت.

 مًتمن البح :

المنتشلللرا  للل  م  نلللة الللل ام  بمراكلللل التزلللو  المن هللل  )الملللولات( ا لللة   لللون مع ملللد الاحلللت ملللا الشلللعارات ا  

 لرتزللللو  المن هللللل ك ملاللللل   صللللع الاا لللللت الاللللله هللللللمو 22اللللل مها ) (  مالالللللاله2003التللللي ا شللللللت اعللللل  اللللا  )
 
( مركللللللا

 لاحثل.
 
 الشعارات ما ًيه شاكة المعرومات )م ( للملك اا نلها مع معا

  ينة البح :

 ( مما ج م لك ليباا  الاتية:2تم اً يار اينة اشوا ية ما مع مد الاحت برل  )

 ال نوك     كرا الشعار.-1

 انا ر تراوغرا ية م نواة.  اما مح و  الشعار   -2

 له  ل.-3
 
 تع  العينة مي مة للايعة الاحت ا تاه  متح ي ا

 اداي البح :

النظلللرلا  لالللا  )الاا لللت( بااللل ام ابللل مارا ل حريلللع مملللا ج العينلللةك اا مللل   للل  تصلللميمها الاللله مقشلللرات الاطلللار

ان  للون مالمصامر مالامبيات التي تنامل  موضواات  وه العيمة مالا  ومة مالاشللارا مالعنا للر ال راوغرا يللة 

 .     تصميم ا راااتل  الاحت ا تاه  اا م  المنر  الو    ال حريلا 

يم العنا للر ال راوغرا يللة  لل  تصلللمللللملك تللم تصللميم ابلل مارا اماا الاحللت التللي ت وملل  مللا محللور اباالل ي )

( محللامر نامو للة  نللم ت رالل  مللا  للع محللور محللامر  رايللةك مبلللملك ا للاح  الابلل مارا 4( ت رالل  منللل )الشللعار

 (.3(   را  راية   م الاه م  ها تحريع مما ج العينةك كما موضتة    ا   مه )17ت اما )

 

 ( يوضح استماري تحليل محتوو نماذج العينة م  الاعارات3جدال )
ا  اااااااااااااااااااااااااااااور 

 الرئيس

 

 ا  ور الثانوي 

 

 ا  ور الفرعي

 تتح ق لدرجة:

 لا تتح ق  ال  حد ما كباري

م  
مي
ص
ي ت
ة ف
في
را
وغ
يب
لت
ر ا
ص
نا
لع
ا

ار 
شع

 
ت
ولا
الم

 

 

 الص ات المظهر ة لرش ع

    البزاطة -1

    ال ع ي  -2

    الهلكي -3

    بهولة ال لمكر -4

 

 ال مثع العيم  لرون 

    تنابا الرون -1

    ا  لم  مالانارا-2

    لايم ل ا تزية -3

    ملالاتل ال عا ل ة-4

    الموا مة لر كرا-1 
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    ال مي   لرعنا ر-2   ات الشعار

    ال يمة -3

 

اليللللللللات اشلللللللل لاه العنا للللللللر 

 ال راوغرا ية

    ا  ا -1

    الش ع-2

    الرون  -3

    الاتعاو-4

    ال ااا-5

    الصور مالربو -6

 

اع   لك تم ارض هلمو الاب مارا الاه معمواة ما ا  نلاا للرض ال عر  الالله  للي ية   راتهللا  لل  لايللا  

لايابلللللك ا  ابلللل   ا  نلللللاا اعلللل  المي ظللللات اًلللللم بهللللا الاا للللت   للللا  ب علللل  ع مللللا  الهلللل   اللللللملا مضللللع  لا للللع 

اشلللارما للللل متثلللتيحل نلللم تلللم ااامتهلللا الللل هم ملللرا اًلللر ك  ابللل ما ملللوا  تهم الاللله م وملللات الابللل مارا بابللل ت ا  

 معاملة )ب وت( لااهار     ا  نلاا مبلملك ا اح   اهلا لر حريع.

 ربات الاستماري:

لللللللرض ااهلللللار معاملللللع الثالللللات لابللللل مارا ال حريلللللع تلللللم تلاي هلللللا الاللللله ا للللل  مملللللا ج الم  ملللللد ملللللا الشلللللعارات 

ل حريلللع النملللو ج مرعللل  ا لللراا العمريلللة تللللم  *بمزلللاا ا اننللل ن ملللا المتررللل ن ا  ا لللة بمراكلللل التزلللو  )الملللولات(

  (.4ااهار معاميت الارتااط باب ت ا  معاملة )ب لبون( كما موضح    ا   مه )

 ( لاستخراج معامل الاتفار لان ا  للان حول الاستماري  4دال )ج
 نموذج العينة

 

 المعدل (2( )1ا  للان ) الباح  من

 (2م ) (1م )

 

 

 

 

0,86 

 

0,88 

 

0,86 

 

0,87 

 

 لثاللات 87 0(  ظهللر ان معامللع الثاللات برلله )4مللا ًلليه النظللر اهلله م للا   ا  لل مه )
 
  يلل ا

 
( مهللو  مثللع مقشللرا

 الاب مارا مبلملك ا اح   اهلا لر حريع.

 الوسائل الاحصائية:

 معامع ارتااط ب لبون.-1

 معاملة ب وت لااهار معامع الص   ب ن المتكم ن.-2

 
 اب عان الاا ت بالاباتلما ل حريع ممو ج لعينة ما الم  مد لااهار معامع الثاات هما:  *

  امعة ال ام.  – رية ال نون ا  ميرة  –ال صميم اللااع   –محم   .م. مصيل  ابم -1

  امعة بابع.  – رية ال نون ا  ميرة  –ال صميم اللااع   – . .م. باهرا اا  الوا   -2
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 (1النموذج )

 مركز التسور : مول النخيل 

 الموقن : ن داد الرصافة /  

 شار  فلسطان

 

 تش ع الشعار مللا معمواللة مللا اللل ما ر كا لللا ا   للم 

ماًللر   للل لا تو الل  اشلل ع ما للرلا ل عللل  ملالللة ا حا يللة 

اللا ال واكلل  مالم للرات  لل  الزللمااك ا  تروملل  هلللمو اللل ما ر 

الللر  ملاللللة ا حا يلللة الللا ال لللر  مالاعللل  ضلللما  الللاا الشلللعارك  لإاللللااب للل ر ات لوميلللة مشللل  ة ملللا الرلللون الًا

 (AL- NAKHEEL MALLوان مركلللل التزلللو  )النتيلللع ملللوه( بالرللللة العربيلللة ماًلللر )كملللا   الللما الشلللعار انللل 

 بالرلة الام ر   ة.

 لللللل  الزللللللماا لر لالللللللة الالللللله ان هلللللللما المركللللللل   لللللل    تلللللل لألأاا ملللللل  مصللللللمم الشللللللعار  كرتللللللل مللللللا النعللللللو  التللللللي 

لرمزللتهرك ن ا للوم امللواك الااللا د مالزللرد التللي  ح ا هللا ضللما م لرااتللل ا تياتيللةك ا  ان النعللو  تعللل  ملالللة 

 ل رايللة  ا لللات 
 
 مزللل مرا

 
الالله اىهللا  للل   الللة  ركلللة ما اللة ممزلل مرا مملللا لعاللي  للللك ان هلللما المركللل  م رلللك  شللاطا

 المزتهرك.

التللي الك ابللة الشللعار ماشلل اه انا للر ال راوغرا يللة ممللوك موا مللة بلل ن  كللرا اهه ا  ا  لشعار مصمم ا  ام 

 للللل  للل  تشلللليع تعلللل  ملالات بصلللر ة لمركلللل التزلللو ك ا  ممىهلللا بلللالرل  ن العربيلللة مالام ر   لللة لرشللل ع 
 
 للللك  لللا لا

الرللون  ا  اتعار المزلل  شلل ع اللل ما ر  العنا للر ضللما  اللاا ال صللميم   مظهللرت هلللمو العنا للر اللا طر للاترك  

الللر مالر ا للل ي(   الللا ان  ميلللد الم لللرمات تعلللل  ملاللللة ترلللك العنا لللرا تلللم تن يللللم لم  رللل ال الا لللاملا )الًا
 
ك  الللي

م المتزولا ن لهلما المركل مما لعل   ا حا ية بصر ة    للً
 
 لل.اتعاها

 
  ا عابيا

ن  اهلله  اللاا اا م  المصللمم الالله  كللرا ال صللميم مللا رمللو  هن بللية تمثرلل  باللل ما ر مت ر للة الاع للا  تزللت 

  م لون ابي  للرض ابرا  ش ع الشعار اللملا  و   با   ل مالعلللاا بحيللت الا بزلل  ال كللرا مللا ا للالة الرمللل

 .الهن ا ي

لللللاا مالعللللللاا   للللل   الشلللللعار  املللللا ال لاللللللة الرمل لللللة التلللللي اتاعهلللللا ال صلللللميم  اىهلللللا ترملللللل لر لللللوا ما تيو لللللة مالرً

 ( اللملا لش ع ا   اب ااات الا زان العراق  .النتيع موه ال لالة الرمل ة لمركل التزو  )
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 (2النموذج )

 مركز التسور : دريم ستو مول  

 الموقن : ن داد الرصافة /  

 شار  الرايعي

   ون الشعار ما  ل  ن ا لل هما برللون بللما    للاتق تظهللر 

بللللومر ة معللللرما  لللللماها تشلللل ع مللللا  رمللللة الالللله بلللللحل مترللللة 

)مترلللللللة بابلللللللع( مبلللللللع ها توبلللللللم برلللللللوم ن الا للللللل ر مالا ر ك املللللللا 

ا  لللللللا الثللللللا   اللللللللملا  ظهللللللر برللللللون ا ر  غللللللاما اللللللللملا   اللللللما 

( ليشلللارا اهللله Dما لللرا غ لللل من ظملللة  ظهلللر  للل  مبللللها ا تلللر  )

ك كمللا  ظهللر  لل  الوبللا ًللا مللد ك ابللة االلارا )الو للل ا ت ي لل  ليبلل اك مال لللور( لموه )مر م بتي مللوه(انوان ا

ما لللع   صللللع بلللل ن المزلللا   ن ليعللللل  ملالللللة رمل لللة بصللللر ة   مللللوك المتزلللولا ن اللللللم ا  رتللللاممن الملللوه ملالللل  اللللا   

 .مصمم الشعار اع ا الوان م حركة ل عل  ملالة الاه  اورهم

اللر  لللة العموم لللة مشللللر  مزلللا ة االاللله ال الللاا مابللل ت   الابلللرو  ال  ريللل لاك اتالللد المصلللمم الشللل ع ب  

بلللالنلم   للللان  وملاللل  اهلللرت اعللل  ام اميلللات ا تركللللة مالا حلللاا ملللا ًللليه مالللمون الشلللل عك كملللا بلللر  الرلللون ممر 

 الرلللون الللللمه ي مالا ر   للل  ال الللاا االلللو 
 
اللللن  الك لللار  املللا لرعملللع ال صلللمي ي  لللان الرلللون لعلللل  لالللواك  ام لللا

ابللل ت   باللر  للللة الا  يللللة بحللللرم  العربيللللة مالام ر   للللة الاللللار ا  ال اللللاا  االللللو النلللللم  بالاشلللل اه مللللا ًلللليه 

ت زيم ال ااا اهه ًلوط اا طر ا ال  نية المز ت مة  اا م  الاه النظللا  المركللللا لرشلل ع مهلللما ال صللميم 

لالله مللا مزللا ة ال صللميم لزلللر الالله العنا للر لعللل  اتلامللا  للامي  الشلل ع الاصللرلا اللللملا   للون  لل  الللن  الاا

ر .   الًا

اا مللل  المصلللمم النللللام  الرلاميلللة الزلللا  ا  للل  تن يللللم  كلللرا الشلللعارك مزللل ت ما برملللام  ال وتوشلللو  مظلللرا لملللا 

 الللي الللا ال للليم الالللو ية التلللي  حصلللع    م لللد بلللل النلملللام  ملللا ملا لللا تح لللا الهلاكللل  مالا زللليابية  للل  العملللعك 

هلللل اه ك م لنلمللللام ار هللللا ال صللللميم مللللا ًلللليه ا اا ملللل  المصللللمم الابللللرو  الللللولا   اللللللملا  عمللللد بلللل ن المااشللللرا مالًا

التلللي انلللل ااهلللا برل للل ن شلللا ع ن الابللل عماه مالا  وملللل  الملللوه الشلللكلا   للل  تن يللللم ال صلللميمك الللللملا لشللل ل اهللله ابلللم 

 الاصر ة التي ت ون االاه ال صميم .

تهر بللال مور التللي لهللا تشلل    الشللع ي الم مثرللة بالنترللة التلليالمللورم  كرا ال صللميم مللا رمللو  اا م  المصمم الاه  

 ا الة الرمل.الا بز  ال كرا ما  ملالة بصر ة اا ا   ل مالعلاا بحيت  

لللللاا املللللا    للللل   الشلللللعار مالعللللللاا ال لاللللللة الرمل لللللة التلللللي اتاعهلللللا ال صلللللميم  اىهلللللا ترملللللل لر لللللوا ما تيو لللللة مالرً

 .ت الا زان العراق ركل التزو  )مر م بتي موه( اللملا لش ع ا   اب ااالم ال لالة الرمل ة  
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 الفصل الرانن /  ر  النتائج امناقاتها 

 
 
 الاه ال حريع اللملا ا راو الاا ت الاه مما ج العينة للملك  قشر الن ا   الاتية:  بنااا

 ام مللورم  ... مغ لهللاك ا   مثللع ال للوا مال لل ااة مالهيمنللة  شللعارامللع مصللمم ال -1
 
  اللار ا

 
الالله ابلل عارا رملللا

 ر للي  لرزلليلرا مال ع  لل  مهللو  مثللع هلل   مللوه التزللو  باب حاللار  للع مللا هللو    لل لاالاا ملالات ا حا يللة 

  ا ات المزتهرك.

 ظهللللللر ان مصللللللمم الشللللللعار ابلللللل لاك ان   للللللون موا مللللللة بلللللل ن ال كللللللرا مالشلللللل ع المزلللللل عار مالك ابللللللة لتشللللللليع -2

 (.1العنا ر ال راوغرا ية ضما  ااا ال صميمك كما    العينة )

 لل    ك كمللاتم لل  ال مثيللع العيملل  لرعنا للر ال راوغرا يللة بال نابللا الرللو   للللرض  لللم  مانللارا امتاللاو المتزللو -3

 .(2)  العينة

شلللر  مزللا ة ال اللاا ممللا  ام  مصمم الشللعار اهلله تصللميم الشلل ع المزلل عار )النترللة( بلر  للة شللالاولية-4

 (.2االاها م ناميكية  تركة الش ع مالا حاا اهه مامون الش ع كما    العينة )

 اب ت   مصمم الشعار الرون لاالاا ملالات ا حا ية بالعما مال وا.-5

ابللللل عان مصللللللمم الشللللللعار بللللللالنلام  الرلاميللللللة  لللللل  تن يلللللللم  كلللللرا الشللللللعار ليح للللللا مللللللا ًيلهللللللا ملا للللللا الهلاكلللللل  -6

 (.2ابية    العمع كما    العينة )مالا زي 

   الاستنتاجات:

 بناا  الاه الن ا   التي تو ع ال ها الاا ت لز ر   الات :

بابلل عارا رمللو   اللار ة ام شللعاية ام  ظهللر ان مصللم ي الشللعارات الاايميللة لمراكللل التزللو  لالل  ابلل عاموا -1

 اللملا  حمع الهو ة العرالاية.طايعية للرض تو يع  كرا الشعار مال لالة الاه مركل التزو   

تم لللللل ت العنا للللللر ال راوغرا يللللللة لرشللللللعارات المصللللللممة لمراكللللللل التزللللللو ا بتصللللللا   تمثرلللللل  برلللللللة ماضللللللتة -2

 مرزيلة مبهولة لارااتها ما المتزو .

 التوصيات:

 مراكل التزو  الاه م ا  ا ات مم لراات الم  مد ا تياتية.  تكوي العمع الاه  -1

   مراكل التزو  مالتي تزتن  اهه مز و  ما الوع  مالث ا ة.  تكوي ال لكي  الاه الهو ة الوطنية التي  حمرها  -2
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