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A B S T R A C T 

       Negative space plays a pivotal role in enhancing visual perception and adding clarity and 

balance to logos. Negative space makes contrast between elements, making the logo more 

attractive and enhancing communication. Logos that strategically utilize negative space can create 
hidden elements that may arouse curiosity and enhancing the process of conveying meaning. Using 

negative space based on the principles of visual communication can be an effective tool for 

designers to enhance the interactive relationship of the logo. Employing gestalt principles, such as 

proximity, closure, and shape against the background, is an effective way to exploit negative space 

in a way that make the visual message more transnational. Negative space is a tool that connects 

elements of the logo and simplifies meanings. This research is based on studying a selection of 

logos that used negative space to determine the impact of its use and methods of employing it in 

logo design.    
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 دراسة تحليلية لأساليب توظيف المساحة السلبية في تصميم الشعارات 
 1فيصل سروجي  عبد اللهد. 

 الملخص 

ا ضفاي ااااااااااا   ناااااااااااا .ز  ااااااااااا  ا صيا  ا   ااااااااااا   ر  ااااااااااا    ا ا اااااااااااا  را  ااااااااااااا     ااااااااااا  ا  اااااااااااز يا    المسااااااااااا تل ا ساااااااااااا فل تازااااااااااال صري 

   بإن اااااااااا   ت اااااااااا يج بااااااااااث  ا ز   اااااااااا   ض اااااااااا  ي زاااااااااا  ا  ااااااااااز ي    اااااااااا  ا سااااااااااا فل .ساااااااااا   المساااااااااا تل 
 
ضاااااااااا   ت اااااااااا  الا ز افاااااااااالج ذبفاااااااااال رضزاااااااااا  ا

 ضاااااااا  ا  تثثااااااا  قااااااا  ضخ فااااااال     ااااااا  إن ااااااا   تااااااا   ج ضاااااااج اسااااااا  اتف ا المسااااااا تل ا ساااااااا فل   ااااااا   ا تااااااا  تا ااااااا    اااااااز يا  ف   قااااااا ي  ا  

   اسااااااااا خ ا  المسااااااااا تل ا ساااااااااا فل   ااااااااا   ض  ااااااااا    ااااااااا  ض ااااااااا ص  الات ااااااااا   ا   ااااااااا     يزااااااااا     افااااااااال إي ااااااااا   المز ااااااااا ض ااااااااا   رالاه  ااااااااا    

 ا فاااااااااا تفاااااااااا  يز  اااااااااا  ت ي  اااااااااج    ي ااااااااااا   صاع فز  اااااااااال  ا  اااااااااا  ث    ز  اااااااااا  ا   اااااااااا ف  ا ز قاااااااااال ا     افااااااااال بااااااااااث  ا  ااااااااااز ي را قاااااااااا ي   

  ضثاااااااااا  ا قاااااااااا ب را خاااااااااا ف  را  اااااااااا   ضق باااااااااا  ا  ا فاااااااااال    قاااااااااال فز  اااااااااال لاساااااااااا     المساااااااااا تل ا سااااااااااا فل   اااااااااا   (ج اااااااااا    )ض اااااااااا ص  

ت  ثاااااااااا المسااااااااا تل ا ساااااااااا فل ب اصرااااااااا   صاع .ز ااااااااا    ااااااااا  ي ااااااااا  ا ز   ااااااااا  ا   ا ااااااااال ب   اااااااااز ي رت سااااااااا    ا   ااااااااا  ل نقااااااااا  ا  سااااااااا  ليزااااااااا   

يز  اااااااااا  هااااااااااخا ا  فاااااااااا    اااااااااا  صياساااااااااال ضخ اااااااااا يا  ضااااااااااج ا  ااااااااااز يا  ا تاااااااااا  ر  اااااااااا  المساااااااااا تل ا سااااااااااا فل لمز فاااااااااال تاااااااااا  ث   المزاااااااااا ن  المزقاااااااااا ع 

   اس خ اضه  ر س  فل تا ف ه  نا ت  ف  ا  ز يا 

 

  نظ  ل ج         المس تل ا سا فل      ا  ز ي   الكلمات المفتاحية:

 

 المقدمة

يُ اااااااث  ض ها  المسااااااا تل ا ساااااااا فل المز رب  يضااااااا   بااااااااااااااااااااا )ا   اق اببفه( إي  الم وقل ا ت  تفف  ب  ز   ااااااا   ر ا ت  تق  بف ر  نا ا   ا ج  

ا   اا    هخا المساا تل  مساا  ض  ص فا فل ف يخل  ب  را    اا  فز   يسااه  نا ت ظف  ا ز   اا  ا   اا  ل رتفسااث  ت   ل ا ق ا ع  

 ضج     ا  ا   ا ف   ب   صر   صاع  ر صيا  ا  از ي  ض   يساه   
 
 افل ا صيا   اق ي        إ  المسا تل ا ساا فل  مسا  فق     ا ا

    سااف  المز   ا   اا    .ساا خ   المساا تل ا سااا فل   اا   ض  ا  نا  زه ا  ااز يا  
 
ر ف فل .ساا        ف اا  ا ز   اا  ب اا   

ب  ا  از ي     لم  ي ثاها  از ي ض ا   سا ياف  نا ا ها ل ا   ا  ل      كاسافال  ن    ضز ن  ب ا  ل راةا ل رذا  قف  ج   فل  تف  يز  

ا ضه    نا .ز    ا ز ضل ا    ي ل     يازل ساااااااا ه  نا .ز    ا صيا  رتفقف   ي المساااااااا تل ا سااااااااا فل نا ا  ااااااااز يا   ا ف   فا  ااااااااز ي صري 

إن ااا     ااا   اسااا  اتف ا نا    المسااا تل ا ساااا فل  يسااا ه  اسااا خ ا تف      ا ا ف   رالمسااا   ع     .ز    صري ا  اااز ي  ا  اا   ا   ااا   

ا  رق   ب ااااا  ل  ااااا ج ا  اااااز ي       ااااا     ضج ت  ث  ا ز ضل ا    ي ل  ضخ فل .ز     ضز ن  ب ااااا  ل  نا اي ااااا  سااااا     .      ر اااااات   رت  ثا 

راةااات ب ا ف  المسااا تل نا تفقف  ت  ث  ب ااا    ر صيا ه     ا   ااا  لنظ  ل ج ااا      ا ت  . ااا    ف فل ت  ف  ا ز   ااا   تف  .ز     

ض  ص  ج اااا     ضث  ا ق ب را خ ف  را  اااا   ضق ب  ا  ا فل .ز       قل فز  ل   ا ف  المساااا تل   ا سااااا فل نا ت اااا ف  ا  ااااز ي 

ا  ز   فل المضاا  ل نا ا  ااز ي  يز    هخا ا  ف       نا ر ااا  ا  ساا  ل   ريسااه ا سااا فل   اا   يز   ضج   افل الات اا   ا   اا    

 ضز فل  س  فل تا ف ه  نا ت  ف  ا  ز يا  بر ب ضج ا  ز يا  ا ت  ر    المس تل ا سا فل       يا تفافاه  صياسل 

 

 مشكلة البحث:

ا نا .ز  تف  ي    رالمؤسااااااااساااااااا   رخث ه   ا  ااااااااز ي ها    اااااااا  ضفاي  نا ا ها ل ا   اااااااا  ل  ا اااااااا ك   ا   ث     ا ز ضل ا    ي ل    ازل صري 

  رات ا  بث  ا ز   اا  ا   اا  ل   ت  يج   إصيا نا تفقف     ق يا  ا  ااز ي  ت  ف  ا سااا فل نا.ساا ه  المساا تل     ا   اا     ت اا  ر.ز    الا

صياسال  سا  فل تا ف  المسا تل ا ساا فل نا ت ا ف         هخا ا  ف     فثُ     يز س ض هفل ض  ي ثاه ا  از يب ا    ر ا   ل .ز     

  ق يع ا  ز ي     الات    ا        ز      ا  ز يا 

 

 

 
  س  ذ ضس    ب افل ا    ضف  را   ا  ب  ضزل    ا ق ى  1
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 أهمية البحث: 

ريشج      ا    ث  ا ب اعا نا  ا ه ض   ضخ ا ل ا  ف  نا  ف فل اس خ ا  المس تل ا سا فل ي  ج    ياف   ا    ث    1

    ت  ر  ا    ضف  ا  قاف يل راس    ب   ف  المس تل ا سا فل الم   ث   فه   .س      افلساب  ا    ف   

 .     فز  ا     ل ا  س ئ   ي    ج ي ع   

ضج ف   اس     المس تل ا سا فل      ص ف   ي  ج  ا ز يا     ت ق  يس ئ  ضزق ع بو  قل  سفول رض  ش ع     2

 .رتخ  ه    ا  س  لفه    فل المستر فلض   يسه      ا  

نا تاسف    لالاه     ب لمس تل ا سا فل يشج      الاب   ي را     ل نا ا ج   ا    فم   ي  ج    .س ه  هخا ا  ياس  3

 ا ا ف ل ا ت  يق ضه  ا  ز ي نو ف المز فل نا ض    ت  ف  ا  ز يا  رتق ي  ض هجف   ج ي ع  ا    ث    فسث  

 أسئلة البحث: 

 ؟ا  ز يا  ف  يؤ   اس خ ا  المس تل ا سا فل نا ت  ف    1

 ؟المس تل ا سا فل نا ت  ف  ا  ز يا    ا ف ض  را الاس  اتف ف   اب    فز  فل     2

 :البحثأهداف  

  تف ي  رتفاف  الاس  اتف ف   ا   ا ل   و ف  ض    المس تل ا سا فل نا ت  ف  ا  ز يا   1

  اس    ب ا  ف ي   را   ص نا اس خ ا  المس تل ا سا فل   ج ت  ف  ا  ز يا   2

 حدود البحث: 

 ا  ز يا  ا ز لمفل ا ت  .س خ   ض    المس تل ا سا فلا   رص الما ا فل: ضخ  يا  ضج  

 ا   رص الم  نفل: ا ز    الاف  اضف  ا  قم 

  2010-2024ا   رص ا  ض نفل:  

 مصطلحات البحث:

 نظ  ل ج      -ا  ز ي -المس تل ا سا فل  

 منهجية البحث: 

 لم  س  ه لما اع ا  ف  ر  ض ج:الاس ق ائ   ا     يت   ا  ف  الم هج ا  

 :
 
 :ا  ظ    ا   ي رلا

 ا  ز يا  اي ابر :  

 المس تل ا سا فلا  اي ا ث ن :  

 :  نف : ا   ي ا  و فق 

 تو فق   اس خ ا  المس تل ا سا فلا  اي ابر : 

 ا  اي ا ث ن : ن  ئج ا  ف  

 الإطار ال
ً
  نظري أولا

ً
 : الشعار مفهوما

ً
 وتصميما

 ما هو الشعار؟

  بم     (  Symbol   يع  ج يض  )ا  اااااز ي     ا  زه    تف  ي ااااا   ابك صي فل اف  ب .ز    ا  اااااز يي ضااااات ضج ف   ا  ياسااااا   

ا     ر   ب      ا  ااااز ي ها شاااا   ض  ص   ر شاااا    ر ت ب  Pual Rand  (1985)    ااااااااااااااااا      رفق  (Logo)يوا   افه آف ر  ب ساااا  ل شااااز ي 

  نا تث  يز فه  ب  جهل ا ت  ي ثاه   شاااااااااا   ه  يااااااااااف    ر  ااااااااااايع فاتاخ اففل   ر يساااااااااا  تا ااااااااااف ا     ا  ااااااااااز ي ها يض  ض ئ   ا ز   

Henderson ر Cote(1998)   ااااا  ل  ب سااااا ه   ر ب رنه   ا ز     ج ن ساااااه   ر  ج ض     ر   نا  ا  ب نه ت ااااا ف  يسااااااض  .سااااا خ ضه 

   سه  ب .س خ ضه  ا   ك             ا ز       ب   لهخا ا  ياسل  .ز    ا  ز يا  ب ث بل يضا  

 أهمية الشعار:

ت  ابك صي فل  ا  ياس    ضج  ت ثاه      ثف  ثث   ا ت   ب  جه    يئمسفل  ا ز     ت ث   صرا   تف   صر   ا  ز يا    ج  ه فل 

 
 
  .س          ا ز يا  ق يع ب   ل    فل      س  ا  ااج  ا ا ا ل  تف   صر      Gupta 2014)  &.(Foroudi, Melewarب    
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    .ز     ا ق ي     ث  نا  لم  ت ثاه   ب   اا   ا           ق ف   ضخ ا ل ض   ي       قا ر  ا     ل نا     ل ا صيا  ا  ز      

ا ضفاي    نا ا    ث      ا صيا    ا  ز يا  ضج ا ز     ا جاه  ل نا تف ي  ها ل ا ز ضل ا    ي ل ر.ز    ا اعا بر   تف  تازل صري 

فسج ابصا  ا    ي     ب     ا ز ضل ا    ي ل ر ا  ز       ا  ز ي يز   إ  ,Anitsal, 2013) &.(Girard, Anitsal الاستر  فلرا ساا ف    

ي  ج  ا ز يا     ف   ف ض  ر  رض     ر   تف   ضج  رذ ك  ض  المسترا ث   خ  ت نفه ا ز ضلا  ا ز     را خه    ضج ف   الايت  ط  

بث  الم  فسث  ر      ايع إي  بفل  ا ال ابض  ا   ثا   ا      يؤ    .   .ز   كااجهل  از ضل ا    ي ل ض   يس    ا   ك       

Kohli  (2002) ر Suri   ا  ز يا ا     ل  ا ستراك           ا خا  ع  ر.ز    الانت  ا  ا   تث    ت خب  ي  قش  ي  ج  تف    ف  

رفا      ا ز يا     .ز   ا خ      ر.سه  ا  ز ب ا س ي      الم      نا بمئ   ا  ف  ب     ئل  ض   يف       اتخ ذ ق ايا  ش ا 

   يراب      فل ض  المسترا ث   ض   يز   ا الا   از ضل ا    ي ل ر ف فظ     اس   اي ل ا ز قل ض  ا ز   

   
 

ا ت س    نا ا تسا        ف  ج  يا اببف ث تؤ      ا  ز يا  را      ضج ض  ص ت   ثث  ضج  إج  لا إصر   صرا  اس  اتف فل تازل صري 

ر صايع ا ز ض   ا    ي ل  ي ل    ي ا  ت  ف  ا  ز ي ض يرس    ز  يل  فز س قف  ا    ل ريس ه  نا ب      قل قا ل رصائ ل ض   

     ا لا نااع ا  ز يا   زه فف   ي ا ساب يق   ا   ت   ر  ج  ا ز يا   نااع   ي ع     ا ج هاي 
 
  راب    اس خ اض 

 أنواع الشعارات: 

ا نا ب    ا ز ضل ا    ي ل  ب         ا  فاث  ابك صي فل  ي  ج ت نف  ا  ز يا  إي    ع فئ   يئمسفل  ك  ض ر  يخ   خ     ضف ص 

 .را  اا   ض  ا ج هاي 

  (Monogram logos or Lettermarks): الشعارات الأحرفية .1

 ضج ت رب  ضثا  ابت ب ابري  بسااااااااااااا ا    
 
ا ز ضا   ا   ا ي ال  هاخا ا  ا فال ضج ا  ااااااااااااازا يا  ضثا  فال  ا  ااااااااااااازا يا  ابت ففال ت  ا   ا صع

 
 
   ا  ك   ا ت  ت  اك  س     ا ال نس ف    تف  يسه  تخ   ابت ب ا     ع      ضج الاس  ك ض 

 .(Henderson&Cote,1998)     ي ثااااااااا  شاااااااااز ي   ااااااااا  سااااااااا ف  المثاااااااااNASA   ااااااااااا  ااااااااا رب ابريااااااااا (NationalAeronautics and 

Space Administration)    ب سااااااااا خ ا  اسااااااااا ه 
 
قااااااااا  ي اااااااااا  ضاااااااااج ا  ااااااااازل ت ثفااااااااا  رك  ااااااااال ن سااااااااا   زااااااااااا  ا  ضااااااااا   ت ثفااااااااا  ب ااااااااا   

  
 
 جف ا

 
 ا   ض   تف  ي .  ت  اس خ ا  ا  ز يا  ابت ففل لمث  هخا الم  ال ا    ف ل ت 

  (Wordmarks or Logotypes):   نصيةالشعارات ال .2

 
 
  ف   ع   ز  ي ث  هخا ا  اع ضج ا  ز يا  ت ثف  اس  ا ز   ا    ي  ب    

 
ا  ز ب     ا ز ضل      رخ      ض  .س خ   فوا 

  ض    رق  ت ا  ض ثاع  س  ئر  ق ث ع   تف    هخا ا  اع ضج ا  ز يا    تا     (Coca-Cola)ر  (Google) ا    ي ل  ش ك   ضث  

  (Kohli & Suri, 2002). يسه  تخ  ه  را  ز ب  اير 

 (Pictorial marks or Logo symbols): شعارات الأيقونية ال .3

ت ث  ا ز ضل ا    ي ل  ي  ج    ت ا  هخا ا  ااااااز يا  فز   ل   اااااا   ف ص إذا ك     يضا   يقان    ر .ساااااا خ      يقانفلا  ااااااز يا  اب 

ي  ج    يازل  ا ت  ب   ز ي   ا ايع    ا    ف  ا  قف   إ   (Twitter)  ر (Apple)   قا  ب   ز   ضث  شز ي   از ضل ا    ي ل .ز  

ا تفا    نا .ز    ا قف  را  سااااااااا  ل ا ز ضل  ا ااااااااا  ل   اااااااااز يا  ر هخا ا سااااااااا ل  ي  ج    ي ا  هخا ا  اع ضج ا   (Niemelä, 2008). صري 

 ب  نس ل  ا  ك   ا ج ي ع  ر تاك ا ت   مس   ير    ضل ت  ي ل قا ل
 
 ضزق ا

 
   ر ضز رفل  فف يا

  (Abstract logo): الشعارات التجريدية .4

 
 

س خ   ا  ز يا  ا      يل  ش  لا
ُ
  ا ا  اعهخر  ج  (Pepsi). شز يضث   المستر ب  لا تف   ضز   ض ها    ج هاي  ه  سفل ق  .

 ر خا       تف  ي  ج   س تل   ث ع ضج ا ب اع رالاب   ي  يس   بق  ضج ا  ز يا  
 
ت  يج   يا بم ه ر ث  الم  فسث  نا  ي  ثا ب    

  ثث   تف  ي  ج ضج ف   ا اا  را     المس خ   نا ت  ف  ا  ز ي     ل صلا ل ت(Çelikkol, 2018) نقس ا ج   ا    ي  

 را خ  ي ث  نا صلا  ه ا     ل ت  ل ا    ل   ( Nike)ا    ي ل ضث  شز ي   ضلالم     تا  ا ز 

     (Mascots):  شعارات التمائم .5

  اا      ز   ي   هخا ا  اع ضج ا  ااز يا       شاا  ااف   ض ااايع  تف ا   صر     تف    شااز يا  ذا       ض اااي را     ااز يا  ا   ف لا  

 ق ي ر       اااااااا   ل شاااااااا  اااااااافل ض ف  ل ض    نا ا      ا   ر  فل ا ز ئافل ا  اااااااا ب  ر اااااااا ث  ا سااااااااج ار ا ج هاي    جف  ض  ا ج هاي 

  KFC. ضج    (Colonel Sanders)ش  فل  ر   (Kool-Aid Man)  ش  فل  ا ج هاي ضث  
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 (:The Combination mark) الشعارات المزدوجة .6

ت    بث  ا  ص را  اااااايع ضث  ابيقان    ر  ا ت   را    الم   ل(ا  اااااز يا  )  ااااا ف   ا  ار     يوا   اير  نا ض     ا  اااااز يا  الم صرجل  

ز ب بق ي ر      صضج  lacoste))ر (Burgar King) (  Doritos)ا شااا  اااف   ا   ف ل  ض   يسااا   ب ز ص اسااا خ اض ته  ضث  شاااز ي 
ُ
.  

   هخا ا  اع ضج   Meyvis(2001)  رJaniszewski ا  ص را  ااااااااااااايع بو ف ض  ا ل    ا ج ها ل قا ل  از ضل ا    ي ل  تف  يؤ    

 إي  اسا خ ا  ا  ض   
 
ا  از يا  يساه  .ياجفاه  ز ضل ت  ي ل ريز   ا     بث  اسا  ا  ا  ل رشاز يه   ض   ي  ج    يؤص  ضسا ق  

     صر  ا   جل المس   ع   ض ث  الاس 
 
 رر ف ف 

 
 ررا ضثاع ق  ت ا  ت  فسفل ب    

 

  ا  اا ال ا   اا ف ل ا ت  ضج  إ   نااع ا  ااز يا  ا   ا ل  مساا  ب  ضاا ريع    ت ا   
 
ضف صا   اا ااا  بفضاا  ت  ت اا فم  ت    

     ر  .سا        ا قف   ب   يب ت ا ف ل ب   ص  ضخ ا ل  اا اا      ت ا فم  ر ف     جاه  سااب ي ا   ا  از ي   ا   ضزث 

رج  يا  فق  ن   ت ااااا ضف  جف ع   اااااز يا  ذا   سااااا     ا ال  ر   ر  لا تت م   ا اااااز يا  ابت ففل     سااااا ف  المث    فه   ك صضج  

 ي ض   ق  ينشاف  شاز ي راةات المز   رساه  ا ق ا ع ذر       بث   نااع ا  از يا  ر  ق   اسا ا  ئفل ب  ز   ا  ا   ا ل صاف  ا  از

 ج  يا   

  : المساحة السلبيةالمحور الثاني
ً
  مفهوما

ا   اق  (نا ض    ا   ااااا ف  باااااااااااااااااا        يوا   اير ار     ااااا        المسااااا تل ا ساااااا فلق  ت     ثث  ضج ا  ايسااااا   ابك صي فل نا .ز     

ز ب باا  صراا   إي       )اببفه 
ُ
  اا  ااااااااااااا      تاا     تفاا  .ز   ضزث ب ااااااااااااا    نا ت ا ج  رذ ااك  ار بث  ا ز اا  ااااااااااااا    لم وقاال ا  فواال باا  ز اا  ااااااااااااا   .

  & Mai, Sayuh)  صيا ه رتفساث  إ  ا   ا  ل  ا ز   ا سا        ت ظف   .  ب ز    صر ر مسا  ض  ص فا فل بفضا       ا   ا ف  ا  ز  ل

Beili-Magdy El   2018  )(Celhay & Luffarelli, 2024)(  Lee, 007)(  Yu, Ponomarenko  Liska, 2024)  صياساااااااااااال    نا تث  ا

 Sharma   رVarki  (2018 ) ب   ف ي  ب صر  المساااااااااا تل الم ااج ع بث   االمساااااااااا تل ا سااااااااااا فل فف   يخص ت اااااااااا ف  ا  ااااااااااز ي    ق    ف  

   ا  ياسل      ا  ز ي ا   صيل رها ا  ز    ا خ  ا    ا ا   ت  نا هخا  

 في تصميم الشعارات:  أهمية المساحة السلبية

  المسا تل ا ساا فل نا ا   ا ف  .سا         ا   ل ات ا  رت ف      Hagen   (2013)ر   Steven Bradly   (2014), Golombisky يخ 

(    تا ف   2018)  Varkiر    Sharmaتؤ   صياسااااااااااااال       بث  ا ز   ااااااااااااا  ر     يا تفساااااااااااااث    افل اصيا  ا ز   ااااااااااااا  ضج ق   ا ق ي    

  ق ا ع ا  اااز يالمسااا تل ا ساااا فل نا ا  اااز يا  ق  يفساااج ضج اصيا ه       
 
 ,Mai ت    صياسااال  ا ج هاي ر ااا   ل ض ها       ت  ثاا

Sayuh & Magdy El-Beili  (2018  )  بث      ااااااا      المسااااااا تل ا ساااااااا فل .سااااااا    نا ساااااااها ل ت  ل ا زث     بإيضااااااا    رذ ك  سااااااا  ض  ض

(    خا   ا   ضا  .سااااااااااااا خا    2024)   Luffarelliر   Celhayا  ا تثا    ا  ياخ     ف     ق ا ع ا   ااااااااااااا   رتضاااااااااااااف  ا  اتال  ا  اق   ا   ااااااااااااا ف 

تا ف  المسااااا تل ا ساااااا فل     المسااااا تل ا ساااااا فل   ق  يسااااا  ل  ر  اااااايع ضخ فل صر  إ ااااا فل     ااااا  ضزف ل ار ضزق ا نا ا   ااااا ف    

ا   يازل صري 
 
 ضه  

 
 ق  ت ا     ااااا  ضه  نا اسااااا  اضل ا  اااااز ي  را ت      افل تخ   ا  اااااز ي  جتفسااااا نا ت ااااا ف  ا  اااااز يا  تف    ر ف ف 

 المس تل ا سا فل نا ت  ف  ا  ز يا  نا ا  ق ط ا    فل:   ه فل اس خ ا ب    يا نس وف  ت  فص  

 إن    ت  يج    1

 ق ا ع ا    ف   تفسث   .ز    ا صيا  ر   2

 ل إن    ات ا  بث  ا ز     ا        3

  اااا       ي   ا  ز ض  ضزه  ك ت      ااااا   ا   اااا    ض   ساااا   ي ضاااات    المساااا تل ا سااااا فل نا ت اااا ف  ا  ااااز يا   ر نا ا   اااا ف   

الات ا  بث  ا ز   ااا   ف     يا ق  ي ا  ر ااا  المسااا تل ا ساااا فل ك صاع ر ف فل .سااا    نا   إن ااا  ا   ااا ف  ا ا ف ل را ت  .سااا وف   

ا ا اااااااا      ت ااااااا فم  راةااااااات رنا ن س ا اق  را  ت      ااااااا  ا   ااااااا ف  نا ت ا ج ت ااااااا فم  ضزث   ب ز   تفا  هخا ابصاع إي   

 فساااااث  إصيا  ا  اااااز ي ار .ز    ا  ري ا ج  يا  ا اااااز ي ب ت ا      ااااا ا  ب    ااااا  ض ااااا ه  ضج ق   ا ق ي    ز    صري ر ف   يسااااا    

   ه      الم ا   ا   ر  بف  ب ا   راةاتسا  يُ  ق  ي  ر    تو ف  المسا تل ا ساا فل نا ا  از ي  ض  را ا اا      ت ا فم  ضق ر  

(    ا  از يا  ا ت  .ز         2022)  Bokhuaإلا ا  تاجه الم ا  ث  لاسا خ ا  المسا تل ا ساا فل ها نا قال ضج  ض ا  تف  يخ    

   اااااازا ل ت اااااا ف ه  تف   
 
ا ااةاااااا ل بث     الات ا  را ز قلتف    إي  ق ي   يا ضج   إصر المساااااا تل ا سااااااا فل را اق  ا  ااااااز يا  تااج ا
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       تو ف  ض    المسااا تل ا ساااا فل يف       ااا  ج       ا  اااز ي     ابق  ض اافقل رض انل رراةااا ل ا  سااا  ل       ااا  ا  اااز ي 

 ا     ل 

 المساحة السلبية في التصميم  نظريات ومبادئ

       خ  ل ا  ياس   ت ف  ب نا تث     ض  ص  ا    ف  را ا ت  تقاص تا ف  المس تل ا سا فل نا ا    ف     تخ    زه اببف ث  

Smith)-  (Bilal Ahmed and   ,2021) ض   ق  ت ا  ابفضاااااااا  نا تا ف  المساااااااا تل ا سااااااااا فل نا ت اااااااا ف    (Gestalt)نظ  ل ج اااااااا      

Gratto & Fisher, 1999)    (O'Connor, 2015)     ب  تف  Wertheimer’sMax        ب صر  "ا         ضج ض  اع  نظ  ل ج ااااااااااااو

      .ض   زضاه   صيا  ض  ت اا ا زث المف  ا   ا   ا  و   إي  ت  ف  ا ز   ا   ف ظ  ل ج او    . ا    (  Behrens 1998) ج ا ع" 

تا ي  المساااااااا تل ا سااااااااا فل   فقف  ا    ث    ظ  ل تُظه   ه فل ا    ث  الاساااااااا  اتف ا نا  ا  إي     هخا  Alina Wheeler(2017  ) اشاااااااا ي   

فف   ي ا  ض ر     يل    .ز    هخا ا  ظ  ل       ع ض  ص  .سا    نا تفقف  ا     ا   ا   الموااب ر ي ا   ا  سا  ل با اا  رفز  فل 

      ضخ   :  )ج و   (نظ  ل  لم  ص   ر قاانث   ش    

ا ز     ا ق   ل ضج  زضه  ا  زه      ضج ن س ا ج ا ل  ض    ي ف  ا زق  إي  ت  ف   (Proximity) : القرب  1

 .يس    نا ت ظف  المزااض   ب     

ا ز     ا ت  .     نا ا      ا اا   ا حج    ر الات  ا تُ ى   صع      ضج ض  ا ل   (Similarity) : التشابه  2

 .رات ع

ي ض  ا زق  يؤ ل ا  واط      زل نا ضس يه  اب  ا  ر  ف  إي  ي   ا ز     ضز     (Continuity) : الاستمرارية  3

ا  ر ض فج ا ضس         ضس ي 
ُ
 .ضزث  بو  قل .

تت   ا ك ن  ابش    خث  ض   ال  ي  ج  ازق     ي لأ ا   اخ   رُ     ابش    ا   ق ل  صيا    (Closure) :الإغلاق  4

 .ش   ك ض  

ي ف  ا زق  إي  ت سث  ا ز     ب  و  قل اب س  راب      (Good Figure/Simplicity) : ة/ البساطةالمنطقة الجيد  5

ا    اس ق اي 

ا زق  ي    ا ز     نا ضق ضل )ا    (  ج ا  ا فل  ض   يس          (:Figure-Groundالشكل مقابل الخلفية )  6

 ا    ثا     ا ز     ا ه ضل 

   Steven Bradlyإلا            ا    ا   اااااااااا فم  ا خ  ي    ا ا ااااااااااا  إ فه ر ض  ا ل ض الم  ص   ر هخا  يز    اف ف ي الم اااااااااا   بت   

(  (Proxamoty   ر ا  قااا يب        ه  الم ااا ص    ا ف  المسااااااااااااااا تااال ا ساااااااااااااا فااال را ا ق ب  ( ياااخ  ا 2017)  Alena Wheeelrر    (2014)

فف   ي ا  زه ابضثال ا   ااااااا  ل ا ت  . ااااااا       (ا  ا فلا  ااااااا   ضق ب   ) ر   (  Figure-Ground)  را  ا فلا  ااااااا    ر  (Clousrرا خ ف )

  هخا الم  ص  ب   ف ي 

 

 
 (1)ش   

-principles-gestalt-important-most-5-the-mastering-for-guide-practical-https://bootcamp.uxdesign.cc/a

826f05b6def 

هخا الم    ي ص        ا ز     الم ق ي ل ضز   تُ ي            ق يبز ق   ضخ ا ل  از     ض نفل     ض    ا      (1)ي ث  ش   يق   

ضج ض  ا ل رات ع  نا ا  اااااااااااايع  ي  ج ض تظل ت  ف  الم ئز   را  رائ  رابشااااااااااا    ابف ى ضز   بو  قل ت زاه  ت  ر     ا     

https://doi.org/10.35560/jcofarts1472
https://bootcamp.uxdesign.cc/a-practical-guide-for-mastering-the-5-most-important-gestalt-principles-826f05b6def
https://bootcamp.uxdesign.cc/a-practical-guide-for-mastering-the-5-most-important-gestalt-principles-826f05b6def
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ك    ضاص يف ا         إ ض   اااااااااال ب         ق بر  ضج  زضاااااااااه  ا  زه  اب   ع ا ث  ل تظه  ت ا     ضخ ا ل ضج ابشااااااااا     تف   

ن   ف ص ي ز   ث  ا ق ي  ت ي  ا ز   اااا     ال رات ع  ض   يُسااااه      الم اااا ه  ا   فثا بث  ا ج ا    ا   ا ل رفه  نساااا   

 ا   تمل ا      

  

 
 ( 2)ش   

https://bootcamp.uxdesign.cc/a-practical-guide-for-mastering-the-5-most-important-gestalt-principles-

826f05b6def 

 

ا ساا فل  المسا تل    تا ف ا ز   ا   ضج ف       ثب تف  ت لأ ا زث   قاف   ا   اا  ار ا   اق    (ا خ ف)ض     إي    (2)ي اث  شا   يق  

     هخا  
 
        ز   اااا  ضزف ل .ساااا   ب  ا ج يساااا  ل ب اااا  ل    ي  ج  ا  اااا  ث  تاجفه الانت  ا نا ا  ااااز يا  را  اااااي الم   ا    صا

 ض  ا ل  بفف  تقاص ا زث  إي  يؤ ل ض ئ  رضثا  ضف ط ب رائ   ض   
 

       ي ز  ق ي  ا  ز يس ف  المث    ق  تظه  ا  ايع  ش  لا

 
 
ا    رجاص  إ لاب  ضج رجاص ت  ساال ض وق  بث  ا ز   اا  را   اق تف     ب ز    ت  ثاا ق  يتساا ل   اا ث ع  رضساا تل  ضساا تل   ث ع ج  

    (إخ ف)  تفقف نا     

 

 زضاااه    ر ي ق  ااا    زضاااه   ا ف   ي  ج    يز  ا    ا  ا فلا  ااا   ر   إ تف       قل ت  ضافل    ( ااا   ضق ب  ا  ا فليز    ض    )ا  

ن    ضساااا تل سااااا فل .ساااا             فف   ي زا  ب زضااااه   ا  زه ها  ت   ه  جاانل ا   اااا ف   هخا  ا ز  اااا ا ت ظف   إ     ب ز  

   إ   تف   إي ااا   ا  سااا  ل ا   ااا  ل 
 
    ف فل تاا ااا     ق  ت  ضاه   ضز 

 
 ض  ا ج هاي المساااتر بيف ص ساااف ق

 
  فز  ض   ا   ااا ف  ب ااا   

  ب سا تل       فإ  ا زث  ت ي     ا جسا  اب ا   ضاجاص نا المق ضل رضُ 
 
  ي ا  ا  ا   اب ا   ضف  

 
ي اث    ي    ا        ت  ثاا

ب ز    ض ه  ل  ر رجهث   ر  ج  مس كاير   نا رق  رات      قل ض ظ ل بث  ا  اا   را  ا فل تف  ي  ج ا  ن ى    إي   (3)شاا   يق  

رها ض  ي       ت  ض  هخيج    ا ز س(   ر  ا فليس خ   ض    ا     ابيضف   ا   ي  بث  الم ه  ل )ا    ( را اجاا )ا    ا زق   

 
 
 ا ز    ج ضز 

 
 ( (3ش   

https://medium.com/kubo/the-law-of-figure-ground-designing-for-contrast-ecf050e25f19 
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 الإطار التطبيقي: 

 المحور الأول: تطبيقات المساحة السلبية في الشعارات 

ك  ض ر   ا س تل ا سا فل   تا ف  ف فل   نا اه  تفاف ر ج ف   نااع ا  ز يا  ا ت  ذ    ب    ي ا  ظ     ت ساب يس ز ض ا   

  بفف   خص ك  ض   ت ت  تقسف  ا  ياسل نا ج ار     (ا  ا فلر   ا      ق يب( ر)ا  )    (ا خ ف)  ج        ص  ض ض  ب   ي ااف  

  ض ج ا   يا:ت 

  ت  ف ه  از ضل: اس  ا ز ضل ا    ي ل رناع ا  ز ي ا خ  ت   اس  ا  ز ي رنا ه .１

 ي ضخ   ع  ج ا ن  ط ا خ  ي ثاه ا  ز : ن خع نظ ع   ضل  ج ا ز ضل ا    ي ل ا    ل ب   ز ي .２

 انل  ا ز ي لالا : صضز   ا  ز ي .３
ُ
  ا ز     ا     ل الم

  فقف  المس تل بر  : ا  فل ا ت  ت  تا ف  ض    ج        فقف  المس تل ا سا فلج       آ فل تا ف  ض     .４

  ا سا فل ب   ز ي

  : نااتج تا ف  المس تل ا سا فل ب   ز يالاس ن    .５

 

 :
ً
 مبدا التقارب أولا

 تجريدي(  )شعار  NBC اس  ا  ز ي رنا ه 

 ا  ز ي

 
ررا رات ع ضج  (National Broadcasting Company ) ها اف   ي     ل ا ذا ل ا ا  فل   NBC نظ ع   ضل

 ضز رفل ب   ا ل راسزل ضج ا   اضج ا  ا   انفل  ق   ش     ا    ا    ى نا ا الاي   الم ف ع  ررا 

ي ض  ا  ز ي إي  اب   ي ا    ل نا تق ل ا  ا    الماا   تف  ي ث  ييش ا و ررس الم  اع اب اا  إي    ضز   ا  ز ي

 ا   اى الم  اع  لإذا ل  

آ فل تا ف  ض     

ا  ق يب   فقف   

 المس تل ا سا فل

ن تظ ض ى تق يب ا ز     ا     ل ا ت  ت ث  ييش ا و ررس  ج  زضه  رت  س ه   ج      جس   

ض   ي ز  المس تل ا سا فل الم ثال  او ررس ب ث بل      رسو      ا و ررس نا ض     ا  ز ي 

   جس  ا و ررس  ث ا ت  ت    ثا ا ز     الماانل  ج ا  ا فليات  تق يب ا ز          يُ 

     ض  .ز ص  ض ى ق يع المس تل ا سا فل        ت ا   صاع ات ا   ا ز ي  تف     NBCن   نا شز ي الاس ن    

 نا تاتف ه   ج      ض       ز   المس تلا   ا ل  ا ز ي  ا ز     راب اا  
 
 ضه  

 
ا سا فل صريا

  ق  ي ا  هخا ا    ا       ا س تل  ا  ق يب رذ ك ب زاه  تن    ا  ز ي ك صاع ات ا   از    

 ا سا فل  ج      ض    ا  ق يب 
 
تف  نا تث   ا ت  الاس       ج   ا  ز ي  صيا  رت  يج    ضز  ا

    ا  ر    ات ا      . ت  ا صيا  ا       ا ز يذ ك إي     يؤص ض  ق   المس تل ا سا فل باا   

 

(مزدوج )شعار   اس  ا  ز ي رنا ه  SPARTAN 
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      ل ا جا     نظ ع   ضل
 
 ت ث  ا ز ضل ا    ي ل ن صي 

     ج    Richard Fonteneauضج ق    را خ  ت  ت  ف ه  SPARTAN ي ث  ا  ز ي ن ص  جا    ضز   ا  ز ي

 ب   ل 
ُ
 ره   فاذع ج اص ا فان   ر يجاتل ا جا    تف  .

ُ
ضض ب    يج هز   ز   ا  اذع  ج ا قاع ر.

 ا جا    ج ي   ل ا جا   

آ فل تا ف  ض     

ا  ق يب   فقف   

 المس تل ا سا فل

ز    ج  ا   ض صرجل ضز ن يس خ   ا    ف  ا  سف  المس تل ا سا فل      فز    ض   يخا  

ا فان ن         ت ث  فاذع ا ج    إ  ا ز    ابر  رها ابش    ا ساصا  الم  يجل ا ت     تف  ب   ز ي

  
 
  يج ل ضض ب ا جا    را ز    ا ث ن  رها الم ظاي ا   يف     ل ا جا   ر  ث   يض 

 
ت ث   يض 

ا     ا ج نب  ا         اجه ا ج     ن      ض    ا  ق يب  لأش    ا ساصا  ق  فا  إتس س  

  ا  اذع ررجه ا ج    ااج  المس تل ا سا فل بث  بفاذع ا ج      ثاب     ل لمض ب ا جا       ضُ 

  
َ
      ض ا  ب    

   تو ف  المس تل ا سا فل  ج      ض    ا  ق يب ق  س   باجاص ضز ن  ض صرجل  ز     ضخ ا ل   الاس ن    

ا ز     الم  ي  ه  ب ب    صر  ا ز    ا ف  ر     يا ق   ب   ز ي بفف  ق  لا ي  ج إصيا   ت  

ب  اب  ب       ا ل ا  ه رج   المس تل ا سا فل ات ا  بث  ا ز     ر.ز     صيا  ا  ز ي ب ز نف 

ب  و   ق  ي ا  ه   ك ت  ر  تفاف ا نا ض    ج      المس خ   نا هخا ا  ز ي  ف لمز   الم صر    ض ا  

  اجاص   ع       ض ق ي ل  
 
 نا ا  ز ي ق  يفا       نه ض    ا     ضق ب  ا  ا فل  ر  ج نظ ا

 
ب    

بث  ض  ص  ج         ق  ي ا  الم    المس خ   ها ض    ا  ق يب  ن   ه   إش يع إي  إض  نفل ا  ضج

 ت  ف  ا  ز يا    سا فل نا  ن    ضس تل 

 

 
ً
 : مبدأ الإغلاق ثانيا

)شعار نص ي(   اس  ا  ز ي رنا ه  FedEx 

 ا  ز ي

 
را ش  ل   لمفل    ض   تا ف  ا   ي  ا س ي  را ت  .ز ب بخ ضتر  الم  ثاع نا نظ   تت     FedEx نظ ع   ضل

 ا و رص رتافث  تف يث   نا ا اق  ا  ز ا تا  ضاق  ا و رص  

ي ض  إي  ا س  ل را  قل رالات  ا ررا    ((Xر  (E)     سه  ضخ   بث  ا   فث   FedExيف ا  شز ي   ضز   ا  ز ي

 ا قف  ابس سفل  از ضل ا    ي ل 

آ فل تا ف  ض     

  فقف    ا خ ف

 المس تل ا سا فل

ررا نتف ل تو ف  ض    ا خ ف  ن    المس تل ا سا فل   (X) رت ب ا ا  ( E)ن   .    )سه ( بث  ت ب ا ا

ا ت  ش ا  ا سه   تف     ي   يس  ا سه             ب  ت  إن  ؤا ضج ف   الما   الاس  اتف ا 

 .)ا سه ( ي ث    ره  ق ي  ب س خ ا  المز   ا خ  ش اه ض    ا خ ف ا   هخا ا   رب  تف  يقا   ق  

  ب     قف     المس تل ا سا فل المس خ ضل نا ا  ز ي ق  ان    صلا ل خث  ض ساضل ر ن   تا ف   الاس ن    

ر     يا ق   رج       ض    ا خ فاس خ ا  ز ضل ا    ي ل را ت  .  ا  نا ا سه   ج      ا  

 المس تل ا سا فل ضز     ه   
 
صر  رجاص      ضزث     ثف      قف  ا ز ضل ا    ي ل      ساس ج ا

المس تل ا سا فل نا ت ثف  قف  ب   ل  از ضل ا    ي ل ضج ف   ا  ز ي   قاع  هخا ي       ا سه 

 صر  ا   جل     ف       ضزث  بف  ذاته  رئ    ض   

 

 )شعار أيقوني( WWF اس  ا  ز ي رنا ه 
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 ا  ز ي

 
   )ا    رف ا ز لم   او فزل( ررا ض ظ ل صر فل  )  World Wildlife Fund)إي   (WWF)ت ض  ا   رب  نظ ع   ضل

. تر  ب   ثاه         تف  ا  مئل را  ف  فير خث  ت اضفل .ز       ا قض ي  الم زاقل ب           

 .ا          ا  ف ع ا   يل

ي ض  تفاا  ا   ن ا نا ا  ز ي إي  ج ف  ا  فاا  المه صع ب لانق اض  تف     ا    رف ا ز لم    ضز   ا  ز ي

  او فزل ي        ت  يل ا  ف ع ا   يل  رتفاا  ا   ن ا ضج  شه  ا  فاان   المه صع ب لانق اض  

آ فل تا ف  ض     

ا خ ف   فقف   

 المس تل ا سا فل

ن تظ نا ا  ز ي     ا      ا  واط ا ت  .    تفاا  ا   ن ا رض  ذ ك .س وف   ث  ا ق ي  إصيا   

ش   ا   ن ا ب   سها ل  تف  ن      تا ف  المس تل ا سا فل ه   ق  س   ب  ا  ا   اا  نا  

ل تت   ا  ز ي        فعا  ج      تو ف  ض    ا خ ف  ض   س       بإصيا   ايع ا   ن ا ك ضا 

 ب ر  ك  ا     ف  الماجاصع   صع نا ضث  ش   تفاا  ا   ن ا   

نا ق ي ر      جز  ا زث  ت ي    ضخ ا لق  ت  اك المس تل ا سا فل   ز ص  ج      ض    ا خ ف   الاس ن    

ر   ا ز ي    ا   ا.س        إصيا  ا       ت   ف   ثث ع     ساس  ش    خث  ض   ال رض  صع ضج  

  ا ا ا  لمز   ضزث 

 

: مبدأ الشكل مقابل الخلفية
ً
 ثالثا

)شعار حرفي(  اس  ا  ز ي رنا ه  EATON CREATIVE  

 ا  ز ي

 
 را ش  ل ت  ف  إب ا فل ض خ  ل نا تق ي  تاا  ا    ف  الم    ع   Eaton Creativeش  ل  نظ ع   ضل

ا    ف  را  فسث   تف  ي ث  الم س   ا   ايل نا ا ز افل ا    ف ل   رالم ف ع ي ث       الم س    ضز   ا  ز ي

ا   ب ابر  ضج اس  ا ز لمل    (E)    ي ث  ت ب ا اا ق يع     ا  فسث  را  ز ي     ف ع بم    ت ث  الم

 ا    ي ل 

آ فل تا ف  ض     

ا     ضق ب   

  فقف     ا  ا فل

 المس تل ا سا فل

 تف  ي  ج   فل ا ت  اس خ ا  ض    ا     را   
 
   ا ف  المس تل ا سا فل      فز   ج ا

 
تفقفق 

را ت  ش ا  نا     ف ع اق ي  إصيا  ا ز     ا   ا ل ب   ز ي  ف       ا زث  ت ي  الم س   رالم 

   (E)ضس تتر  ا سا فل ت ب ا ا 
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نا تفقف  تاا  ت  ف ل ت    بث        ضخ ا ل      ض ا   ا سا فل يت ث  ه   ض ى ق يع المس تل  الاس ن    

نا المس تل   رالم ف عرسه  ا صيا   ف       تا ف  ض    ا     را  ا فل ق  تق       الم س   

   سا فل    ا فلا  

 

 ( ئم)شعار تما Snooty Peacock  اس  ا  ز ي رنا ه 

 ا  ز ي

 
المق  سل ضج    ضل ت  ي ل  ا   س ا نس ئفل ا ت  ت    بث  ا   ففل ا  قاف يل   Snooty Peacock نظ ع   ضل

 را    ف  المز     ا و فزل 

اف ف ي   ئ  ا و ررس    ثف       يااق  س  ضج ا و فزل ر   ي ث  ا  ز ي الم      ا نس ئفل ا ت   ضز   ا  ز ي

 
 
    ا ئل المستر فل رجه الم  ع  لإش يع راف ف ي  ا و فزل ب    

آ فل تا ف  ض     

ا     ضق ب   

  فقف     ا  ا فل

 المس تل ا سا فل

ض    ا     ضق ب  ا  ا فل  ج      ضز فث  ض صرجل  رذ ك نا    Snooty Peacockيس خ   شز ي 

ا   ثف  ا       او ررس ررجه الم  ع  تف  ن      ا  ا فل را رجه الم  ع را     ها ا و ررس  

نا إش يع  ق يع المس تل ا سا فل نا ان    ضز ن     لآف  ر     يا ف   ك       نا ا  ز ي ها ض    

 ض ز صع      ض اا   رساس  

   تو ف  المس تل ا سا فل  ج      ض    ا     ضق ب  ا  ا فل ق  س   باجاص ضز ن  ض صرجل   الاس ن    

 ز     ضخ ا ل ب   ز ي      ض ا  رسه  ا صيا   فق   رج   المس تل ا سا فل ات ا  بث  ا ز      

      ض   
 
  ر.ز     صيا  ا  ز ي  ز     ضخ ا ل  ر  ج ض  ابول ب    
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 المحور الثاني: نتائج البحث

إ  اسااااا خ ا  المسااااا تل ا ساااااا فل   ااااا   ض  هج  ااااا ج ض  ص  ج ااااا     ق  يسااااا    نا إن ااااا   فضاااااا  ب ااااا      ت ااااا ب    1

   ه    الم ا ز     ا ت  ق  ت ا  ضخ فل نا ت  ف  ا  ز ي ر   يا ان    ا   يع رالايت  ط   ى  

  راي    المز     ض   يس    نا إصيا  ا    ف   ب   ز ي  ا ز     الماجاصعالمس تل ا سا فل تخا  ت  ي    بث     2

 ا ز       ب ت ا يس    صاف  ا    ف          ا ز     ا   ا لبث     تفقف  ا ات ع.س    المس تل ا سا فل نا     3

 ج  ا  ن اااااااا   إصيا  ب اااااااا   ضج ت   خث  الم   ال      ا ز   اااااااا    ث  ا ق ي   ت  ثا المساااااااا تل ا سااااااااا فل بق ي ر      .ز       4

 ت   اس خ ا  ض  ص  ج      نا   ب بفص         اب اعا   ضزث

 ا  س ئ  با ا  ر.ز    ا         إي     .س   ب ف .ز   المس تل ا سا فل   ز    ز افل الات    ا      بف  5

رت سااااااا  المز   ا   ااااااا   نا نو ف ت ااااااا ف     ا ز   ااااااا    ااااااا   ض وق   ت  ااااااا    ك صاع.سااااااا وف  المسااااااا تل ا ساااااااا فل    .ز      6

 ا  ز يا  

 تا ف ه       اس  اتف ا ق  ي ا  تا ف  المس تل ا سا فل نا ت  ف  ا  ز ي   افل ضزق ع  ر  ج فز  ه ت     7

 ق  لا ي  ج تا ف  المس تل ا سا فل نا    ت  ف  صر  رجاص      ج     ابق      8

ق  ت اف  ض  ص  ا   ااااا ف  ض   زضاااااه  نا ان    ت ااااا ضف  تف   ضز ن  ض صرجل ار ض ز صع ض   ق  ي اااااث   ضااااا ريع ضز فل    9

 ا ه ب ضج اس خ ا  ض    ضزث  نا ت  ف  ا  ز ي ب بفص إ  ك   ي ض ج تا ف  المس تل ا سا فل 

 

 التوصيات

تا ف  المسااااا تل ا ساااااا فل نا ا   ااااا ف  تف    إي  اسااااا  اتف ف   ض نفل     الم  ص  را قاانث  ا   ااااا  ل   فقفقه    ااااا      1

 فز   

  ج خث ه  نا ا   ا ف  ا   ا   ا ا اا  بفضا  ت  ب ا    ق  يسا    تف ي  ا ه ب ضج   2
 
تا ف  المسا تل ا ساا فل صرن 

 ض  ج  ي    المز   

3   
 
 ق  يس    تا ف  المس تل ا سا فل الم   ث      ا ا ا    اا       ت ثاا

 ر ذا  ضز ن  ض ز صع   4
 
 تا ف  المس تل ا سا فل ق  ي ث   صاع ت   ج  ا    ث  .س        إن    ت  ضف       ت ابو 

    صع ا  ياس   ا  فثفل نا اس  اتف ف   تا ف  المس تل ا سا فل نا ا  ز ي    وفل  رجه ا  قص ا  فث    5
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Conclusions: 

 

1. The systematic use of negative space within the principles of Gestalt, may help create visual curiosity to 

discover elements that may be hidden in the logo design and thus produce excitement and connection for 

the viewer. 

2. Negative space creates contrast between the elements in the logo, which helps in perceiving the design 

and conveying meaning. 

3. Negative space helps achieve unity between the different elements within the design in a way that allows 

the elements to be balanced. 

4. Negative space is characterized by its ability to enhance the reader’s eye to complete incomplete elements 

to create a visual perception of a specific composition in a creative way, especially if Gestalt principles 

are used. 

5. Negative can act as an enhancer of the visual communication process, allowing messages to be conveyed 

clearly and enhancing interaction. 

6. Negative space can serve as a tool that logically separates elements and simplifies visual meaning within 

logo design. 

7. Using negative space in logo design may be a complex process, but it is effective if used strategically. 

8. Negative space may not be used in any design without at least two elements. 

9. Design principles may overlap with each other to produce designs that carry double or multiple meanings, 

which may indicate the need to know the purpose of using a particular principle in logo design, especially 

if it includes the use of negative space . 
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