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 اترلاص١

ٜٓبػٞ إٔ يحتؿغ ب٘ اترطاب الاتصايٞ نُؿّٗٛ تكًٝدٟ نْٛ٘ ٜعبر عٔ َٛضٛع اٚ ؾهس٠ َع١ٓٝ  إ َا            

ذات ٖدف َا دا٤ت ع٢ً ٚؾل ساد١ ٚظٝؿ١ٝ َٛدٗ٘ الى َتًكٞ ٜطتؿٝد اٚ تستٌُ إ ٜطتؿٝد َٔ تًو ايسضاي١ 

تًو ايسضاي١ ، ٚفي ايعًِ ٜٓتٗٞ دٚز  تأثيرٜكٌ عٔ  لا تأثيرب ي٘ اُٖٝت٘ ٚاٚيٜٛت٘ ذٚ ايبلاغ١ٝ َٔ خلاٍ خطا

المضُٕٛ بمذسد اضتٝعاب٘ عكًٝاّ، اَا في ؾٔ ايتصُِٝ  ؾالمضُٕٛ ايؿهسٟ ٜتذطد َٔ خلاٍ تؿاعً٘ َع ايػهٌ 

ٞ َستبط  بالمع٢ٓ اٚ ايعاّ يًُٓذص ايتصُُٝٞ، ٚغايبا َا ٜستبط المضُٕٛ في ذٖٔ المتًكٞ َٔ خلاٍ خطاب اتصاي

 الهدف ايرٟ ٜكصدٙ المصُِ ، ٚالمع٢ٓ في المضُٕٛ لابد إ تتعدد دلالات٘ َٚعاْٝ٘ ٚاتحادات٘ َٔ َتًلٍ الى آخس،

ؾٗٛ ٚض١ًٝ ٜٓتٗٞ دٚزٖا بمذسد إ ٜصبح َع٢ٓ ايعٌُ دص٤اّ عضٜٛاّ َٓ٘، لا ٜٓؿصٌ عٓ٘، ؾالمضُٕٛ لا ٜطتطٝع 

ي٘ دٕٚ ايػهٌ، َٚٔ ثِ  ٜعذص عٔ إٜصاٍ اترطاب الأتصايٞ تستٜٛات٘ إ ٜتؿتح أٚ ٜتٓؿظ أٚ ٜعجس ع٢ً سٝا٠ 

، طالما إ ايػهٌ ٘ؾايػهٌ يٝظ تزسد قايب ْكّٛ بصب المضُٕٛ ؾٝ ايعك١ًٝ ٚايؿهس١ٜ ٚايجكاؾ١ٝ إلى المتًكٞ،

يجطد دص٥ٝات المضُٕٛ ايؿهسٟ ع٢ً المطت٣ٛ ايؿني،ؾذا٤ت ؾهس٠ ٖرا ايبشح َٔ خلاٍ تحدٜد َػه١ً 

نُا  نٝـ ٜعصش ايػهٌ اترطاب الأتصايٞ لمضُٕٛ ايسضاي١ في الأعلإ ايتذازٟ؟ اؤٍ الاتٞ:ايبشح بايتط

في تزاٍ ايتصُِٝ ٚايعاًَين ًطًب١ يتػهٌٝ اطاز َعسفي َؿاُٖٝٞ ٚتطبٝكٞ في  سددت ا١ُٖٝ ايبشح

اترطاب الأتصايٞ  ايهساؾٝهٞ. ٚسدد ٖدف ايبشح ٚؾل الاتٞ: ايهػـ عٔ اترصا٥ص ايػه١ًٝ ايتي تعصش

ؾضلّا عٔ  ٚسددت ثلاث١ سدٚد يًبشح ؾُٝا يخص المٛضٛع ٚايصَإ ٚالمهإ، لمضُٕٛ ايتصاَِٝ الأعلا١ْٝ.

ع٢ً  الاطاز ايٓعسٟٚاغتٌُ  تحدٜد المصطًشات يًدطاب ٚالاتصاٍ ٚايػهٌ ٚالمضُٕٛ ٚالاعلإ ايتذازٟ،

ايٓتا٥ر  ثِ علإ ايتذازٟ،إدزاى ايػهٌ بصسٜاّ، الأ ايػهٌ ٚالمضُٕٛ َؿاُٖٝٝاّ، َؿّٗٛ اترطاب ٚدلالات٘،

ايتي دا٤ َٓٗا: إ ايتشٍٛ في المطاز )ايتكني( ْتٝذ١ ايتطٛز ايعًُٞ ايتهٓٛيٛدٞ اعطت صؿ١ ايتٛايد ٚظٗٛز 

ٚالاضتٓتادات ايتي دا٤ َٓٗا إ انماطاّ ددٜد٠ يًدطاب الاتصايٞ يبًٛز٠ ايػهٌ ٚتعصٜصٙ يًسضاي١ الاتصاي١ٝ.

١ُٝ في المتشكل ايتكني ايسقُٞ ٜعصش َٔ ايدٚز اترطاب الاتصايٞ المعبر عٔ ايتصُٝايتٓٛع في الاضايٝب ٚالانماط 

 .ؾضلّا عٔ ايتٛصٝات ٚالمكترسات ٚازؾل ايبشح بكا١ُ٥ الهٛاَؼ ٚالمصادز  ؾهس٠ المٓذص ايتصُُٝٞ
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 َػه١ً ايبشح ٚاتذاد١ ايٝ٘

 َػه١ً ايبشح

الأْطا١ْٝ، ؾٗٛ ايٛض١ًٝ ايتي تتدط٢ جمٝع ٜػػٌ اترطاب الأتصايٞ ايّٝٛ َٓاسٞ نبير٠ في اتذٝا٠ 

اتذٛادص يتصًٓا بصٛز٠ زضاي١ تحٌُ َعٗا غؿسات عد٠ في ايتعٝين ٚايتضُين، ٖٚرا ايٓػاط الأْطاْٞ زاؾل 

الأْطا١ْٝ َٓر بٛانيرٖا الأٚلى ٚايتي دا٤ت بانماط عد٠ تبعا يتٛاؾس ايٛضا٥ٌ ٚالأَهاْٝات المتاس١ في نٌ شَإ 

ٚتجطٝداّ يتًو المسس١ً ايتي ٜؤيـ اترطاب الأتصايٞ غهلّا َٔ اغهاٍ ايعلاقات بين َٚهإ،يتصبح تمجٝلّا 

المجتُع، ٚادا٠ َٔ ادٚات ايتداطب ٚتبادٍ الأؾهاز ٚالمٍٝٛ ٚاتذادات ٚانماط ايطًٛى يريو المجتُع، ٚايتي 

ٚؾل ْعاّ َٔ  ٢عًتخضع بدٚزٖا الى َٓطل اضتدلايٞ عًُٞ ذٚ قٛاعد عسؾ١ٝ ٚتداٚي١ٝ تطتددّ في َعسؾ١ ايعالم 

ايٛظا٥ـ ايٓؿع١ٝ ايتي اْدتزت نًٗا بطلاض١ في ١َُٗ تحًٌٝ اترطاب الأتصايٞ عٔ طسٜل َايحًُ٘ ايػهٌ َٔ 

تضُٝٓات ؾهس١ٜ ذات َديٛلات ع٢ً المعاْٞ ايتي تهطبٗا َٓ٘ َٔ خلاٍ ايطٝام ايرٟ تجطد بريو، ٚبمع٢ٓ 

ا المحت٣ٛ ٚالأْطباعات ايتي تتذ٢ً َٔ خلاٍ اخس إ ايػهٌ دا٤ يٝشٌُ َع٘ نٌ المعاْٞ ٚايصؿات ايتي يمجًٗ

 صٛز٠ المٓذص ايتصُُٝٞ.

َٚٔ ٖٓا ٜتصد٣ ايبشح اتذايٞ الى َعسؾ١ نٝؿ١ٝ تأثير ايػهٌ في تعصٜص اترطاب الأتصايٞ لمضُٕٛ ايسضاي١ 

 الأعلا١ْٝ َٓطًكاّ َٔ ايتطاؤٍ ايرٟ ٜعدٙ ايباسح ادا٠ّ ٜستهص عًٝٗا في بحج٘ اتذايٞ:

 طاب الأتصايٞ لمضُٕٛ ايسضاي١ في الأعلإ ايتذازٟ؟نٝـ ٜعصش ايػهٌ اتر-

 أ١ُٖٝ ايبشح

في تزاٍ ايتصُِٝ  ٚايعاًَين ًطًب١يضٝطِٗ ٖرا ايبشح في تػهٌٝ اطاز َعسفي َؿاُٖٝٞ ٚتطبٝكٞ 

المصُُين في تصُِٝ اغهالّا تعصش اترطاب  ايهساؾٝهٞ ٚايعاًَين في ٖرا المجاٍ، ؾضلّا عٔ تطٜٛس ٚتحؿٝص

 بتهاز١ٜ ددٜد٠ تتلا٥ِ َع َضُٕٛ تصُِٝ الأعلإ ايتذازٟ. الأتصايٞ بصٝؼ ا

 ٖدف ايبشح

 اترطاب الأتصايٞ لمضُٕٛ ايتصاَِٝ الأعلا١ْٝ. ايهػـ عٔ اترصا٥ص ايػه١ًٝ ايتي تعصش (1)

 سدٚد ايبشح

 اتذدٚد المٛضٛع١ٝ: دزاض١ اترطاب الأتصايٞ ايٓاغ٤ٞ َٔ تصُِٝ ايػهٌ يلأعلإ ايتذازٟ.

ْات ايتي تضُٓت خطاباّ بصسٜاّ تتؿل َع تزسٜات ايبشح ٚتخصص٘ ايدقٝل، ٚايتي اتذدٚد المها١ْٝ: الأعلا

 ساشت تكُٝاّ دٚيٝاّ  ٚغست في َٛاقع ايػبه١ ايدٚي١ٝ يًُعًَٛات.

 نْٛٗا ايط١ٓ الأسدخ في ايبشح اتذايٞ. 6116اتذدٚد ايصَا١ْٝ : الأعلاْات ايتذاز١ٜ المػٛز٠ عاّ 

 تحدٜد المصطًشات

 َاخَطِبُوَ؟ تكٍٛ: : اتَرطِبُ: ضبب الأَس،يػ١: )خطب  -اترطاب:

 1ٚخطبت ع٢ً المٓبر خطب١ُ بايضِ، ٚخاطب٘ بايهلاّ تشاطب١ّ ٚخطاباّ. 
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 اصطلاساّ:

  اترطاب الأتصايٞ :

ضًط١ً َٔ ايصٛز ٚايٛسدات ايبصس١ٜ ٜٓتذٗا ايؿٓإ ) المصُِ( ٜكصد بٗا ايتأثير ع٢ً المداطب ٖٚٛ 

 2اتدُٗٛز لأبلاغ٘ زضاي١ َع١ٓٝ 

ٖٞ يػ١ تتأيـ َٔ ٚسدات بصس١ٜ ٜطتددَٗا المصُِ تحٌُ َعٗا زضاي١ ض١ُٝٓ بلاغ١ٝ الى المتًكٞ  ادسا٥ٝاّ:

 بكصد ايتأثير ٚاٜصاٍ ايؿهس٠ ٚايٛصٍٛ الى ٖدؾٗا.

 (Shape) ايػهٌ:

ٖرا ع٢ً غهٌ ٖرا، أٟ ع٢ً َجاي٘ ؾلإ غهٌ ؾلإ اٟ َجً٘ في سايت٘، ٖٚرا  ايػب٘ ٚالمجٌ،( يػ١ -

َٔ ضسب٘ ٚتضٛٙ (،ٚدا٤ ؾٝٗا اٜضاّ تػانٌ ايػ٦ٝإ : غانٌ نٌ َُٓٗا  َٔ غهٌ ٖرا: اٟ

 صاسب٘.

ٜٚػير ) ضتٛيٓتٝص ( إلى اْ٘ : " تٓعِٝ عٓاصس ايٛضٝط المادٟ ايتي ٜتضُٓٗا ايعٌُ، ٚتحكٝل اصطلاساّ: 

 . (3)الازتباط المتبادٍ بٝٓٗا " . ٚعٓاصس ايٛضٝط ٖٞ الأْػاّ ٚاترطٛط 

ٞ يًػهٌ " ثم١ غهٌ بالمع٢ٓ الإدزانٞ اتذطٞ، " غسط ضسٚزٟ ٚيحدد ) زٜد (  ثلاث١ َعاْ

يًتػدٝص الإدزانٞ اتذطٞ يًُشت٣ٛ . "، ٚثاْٝاّ، ثم١ غهٌ بالمع٢ٓ ايبٓا٥ٞ : ٖٚرا ٖٛ المؿّٗٛ ايهلاضٝهٞ 

عٔ ايػهٌ : تٓاغِ َعين أٚ علاق١ تٓاضب١ٝ يلأدصا٤ َع ايهٌ، ٚيهٌ دص٤ َع الآخس يمهٔ تحًًٝٗا ٚفي 

ا إلى زقِ . يهٔ َا شاٍ ٖٓايو َع٢ٓ ثايح، يمهٔ إ ٜدع٢ اؾلاطْٛٞ، ٜٚعتبر ؾٝ٘ ايػهٌ ايٓٗا١ٜ تحًٜٛٗ

تمجٝلّا يًؿهس٠ . إ ايػهٌ، ٚبٗرا المع٢ٓ ايسَصٟ، ٚزبما تضُٔ إَا صٛزا طبٝع١ٝ، أٚ بايتٓاٚب، صٛزاّ َٔ ْٛع 

" غير طبٝعٞ أٚ تػدٝصٞ 
(4)

 . 

َٚضُٕٛ، ٚايػهٌ ٖٛ اله١٦ٝ ايؿ١ٝٓ ٚإطازٙ ايعاّ  ٜٚس٣ ) ايػاٍ ( بإٔ : " نٌ عٌُ ؾني ي٘ غهٌ 

 ٚالمحطٛع "
(5) . 

ٚعسؾ٘ ) زٜد ( بأْ٘ : " اله١٦ٝ، تستٝب الأدصا٤ " داْب َس٥ٞ"، ٚيٝظ غهٌ عٌُ ؾني َا بأنجس َٔ 

١٦ٖٝ، اٚ تستٝب أدصا٥٘، أٚ داْب٘ " المس٥ٞ " . ؾإْٓا ضٓذد غهلّا طالما ناْت ٖٓاى ١٦ٖٝ، ٚطالما نإ ٖٓاى 

" أٚ انجس تزتُعإ َع بعضُٗا يهٞ ٜصٓعٛا ْطكاّ   َس٥ٝاّ  دص٤إ
(6)

 . 

ادسا٥ٝاّ:ٖٛ ايتهٜٛٔ ايعاّ يًعٓاصس ايبٓا١ٝ٥ ٚايترنٝب١ٝ المحددٙ يًعٌُ ايؿني ايتصُُٝٞ ٚايرٟ يحٌُ 

 بطٝات٘ ٚضا٥ط ايتعبير عٔ المضُٕٛ.

 ( content)المضُٕٛ

 المضُٕٛ:يػ١

ُُٕٛ ٣َٛ : الَمض  الِمحتَ

 َهؿٍٛ : َضُٕٛ غ٤ٞ

ُِ َٓ٘ ٚاتدُع َٗ َٛاُٙ َٚا ُٜؿ ُٕ ايهلاّ : ؾَشِ ََضُٛ َِيُن : ٚ  ََضَا

 ايػَّهٌ ٚالمضُٕٛ : ايًّؿغ ٚالمع٢ٓ،
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 لا َع٢ٓ ي٘، : المضُٕٛ ؾازؽ

 ايهتاب : َا في طِّ٘، َضُٕٛ

7اتد١ًُ : ؾشٛاٙ َٚا ُٜؿِٗ َٓ٘ َضُٕٛ / ايهلاّ َضُٕٛ
 

ايػ٤ٞ بمع٢ٓ تضُّٓ٘، َٚٓ٘ قٛلهِ : َضُٕٛ ايهتاب نرا . نُا عسؾ٘ ) ابٔ َٓعٛز ( بأْ٘ : " ٜكاٍ ضُٔ 

 ٚنرا "، ٚؾُٗت َا تضُٓ٘ نتابو أٟ َا اغتٌُ عًٝ٘ ٚنإ في ضُٓ٘ . ٚأْؿرت٘ ضُٔ نتابٞ أٟ في طّٝ٘"
(8) 

. 

أَا ) ايساشٟ ( ؾٝعسؾ٘ : " ) ضُٓ٘ ( ايػ٤ٞ ) تضُٝٓاّ ؾتضُٓ٘ ( عٓ٘ َجٌ غسق٘، ٚنٌ غ٤ٞ دعًت٘ في 

( 9)ٚعا٤ ؾكد ) ضُٓت٘ ( إٜاٙ " 
. 

 ٜٚس٣ ) ايبطتاْٞ ( : ) تضُٔ ( ايػ٤ٞ : " اغتٌُ عًٝ٘ : إيتصَ٘ ٚغسق٘ "
(10)

 . 

ػ٤ٞ سٛاٙ، ضُ٘. ضُٔ : داخٌ اي -6ايػ٤ٞ نؿً٘ .  -1ٜٚػير ) ايبدٟٚ ( بأْ٘ : " ضُٔ ضُاْاّ : 

" ايػ٤ٞ 
(11)

 . 

ٍٔ َٔ ايؿٕٓٛ " …ٚعسّؾ٘ ) عٝد ( بأْ٘ : "  ( 12) ٖٛ المع٢ٓ اٚ المػص٣ اٚ المساد ايداخًٞ يًصٛز٠ ايؿ١ٝٓ في ؾ

. 

أَا ) صًٝبا ( ؾٝعسؾ٘ : " ايػ٤ٞ : تستٛاٙ، َٚضُٕٛ ايهتاب : َادت٘، َٚضُٕٛ ايهلاّ : ؾشٛاٙ، 

ٛز، في تذع١ َع١ٓٝ ٖٛ تزُٛع ايعٛاٖس ايٓؿط١ٝ ايتي يحتٟٛ عًٝٗا ٜٚتأيـ َٓٗا . َٚا ٜؿِٗ َٓ٘ . َٚضُٕٛ ايػع

" َٚضُٕٛ ايتصٛز في المٓطل َؿَٗٛ٘ . ٚيهٌ ع١ًُٝ ؾهس١ٜ صٛز٠ َٚضُٕٛ )أٟ َاد٠ ( 
(13)

 . 

ٜٚس٣ ) ايػاٍ ( بإٔ : " نٌ عٌُ ؾني ي٘ غهٌ ٚي٘ َضُٕٛ، ٚايػهٌ ٖٛ ايػلاف اترازدٞ 

" ٌ َٔ َضاَين ٚزَٛش ٚأْػاّ ٚغيرٖا َٚضُْٛ٘ ٖٛ َا يحٜٛ٘ ايػه
(14 )

. 

 الإدسا٥ٞايتعسٜـ 

ٖٛ المع٢ٓ ايباطٔ ايرٟ يحًُ٘ ايػهٌ ٚايرٟ ٜتذطد َٔ خلاٍ ْتاداّ يهٝؿ١ٝ َعاتد١ ايػهٌ 

 ٚالمٛضٛع َعاّ يٝدزن٘ المتًكٞ.

 الاعلإ

َٔ . ٚتؿٝد" َادت٘ ٚأصٌ ،"أعًٔ" ايسباعٞ يًؿعٌ َصدز  يػٜٛا:  الماد٠ عً

 :ٖٚٞ َتكازب١، َعإ عد٠ ايًػ١ في َٓٗا اغتل َٚا "عًَِٔ" يًؿغ ايًػ١ٜٛ

َّت٘ ظٗس، :ٚاعتًٔ ٚعلا١ْٝ، عًٓاّ عًِٔ عًْٛاّ، الأَس عًَٔ :ٜكاٍ الإظٗاز، . ١  :ٚأَعًَٓت٘ ٚعًََ

 ٚالإغاز٠ إظٗاز ايػ٤ٞ، ٢ًع ٜدٍ صشٝح أصٌ ٚايٕٓٛ ٚايلاّ ايعين…" :ايًػ١ َكاٜٝظ َعذِ في ٚدا٤ أظٗست٘،

 ٚظٗٛزٙ. إيٝ٘،

 ٚالمعاي١ٓ ايعِلإ" :ايعسب يطإ في ٚدا٤ داٖسٙ، :ٚعلاْاّ َعاي١ّٓ عايٓ٘ :ٜكاٍ اتدٗس،  .٢

 المجاٖس٠. :ٚالإعلإ

َٔ :ٜكاٍ ٚالاْتػاز، ايػٝٛع .٣  ٚظٗس، غاع :ٚعلا١ْٝ عًٓاّ ٜعًِٔ ٚعًٔ عًْٛاّ، ٜعًُٔ الأَس عً

 15ٚاْتػس ظٗس : عًْٛاّ الأَس ٚعًٔ
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 اصطلاساّ:

 16ايتعسٜـ :ؾٔ ايٓٛز بأْ٘عسؾ٘ احمد 

 17ٚايتأثيرعًٝ٘ أنجس أٚ غدص إعلاّ تطتٗدف َدؾٛع١ اتصاٍ ع١ًُٝ" بأْ٘  سفعٚ

اتصاي١ٝ يتعسٜـ المطتًٗو بالأؾهاز ٚايطًع ٚاتردَات ٚذيو يتشكٝل  ٚتسٚيج١ٝ اغٗاز١ٜ ٖٛ ٚض١ًٝ ادسا٥ٝا:

ٍّٛ َعسٚف، ٜدؾع  ثمٔ إعلاْ٘ في ايٛضا٥ٌ الإعلا١َٝ طبٝع١ إقٓاع١ٝ، سٍٛ المٓتذات ٚاتردَات ٚالأؾهاز، لمُ

 .المدتًؿ١

 طاز ايٓعسٟالإ

 َؿّٗٛ اترطاب ٚدلالات٘

ٜعد اترطاب ٚظٝؿ١ ايًػ١ ايتٛاص١ًٝ، ٚاْ٘ يٝظ َٓؿصٌ ايص١ً عٔ ايتكايٝد ايبلاغ١ٝ ايهلاضٝه١ٝ، ع٢ً     

ٜطًكٗا  بالأغهاٍ ايبلاغ١ٝ نأدٚات أضًٛب١ٝ ٚٚضا٥ٌ يلأقٓاع ٚايبرٖإ،اعتباز إ َػٗد اترطاب ٜٗتِ بدٚزٙ 

المصُِ بكصد ايتاثير ٚالاؾصاح عٔ َهْٓٛات ايسضاي١ الأتصاي١ٝ ع٢ً المتًكٞ لابلاغ٘ غا١ٜ َع١ٓٝ يتشكٝل ع١ًُٝ 

تصُِٝ ؾٗٛ ايتٛاصٌ َابين المصُِ ٚالمتًكٞ،ٚبٗرا المع٢ٓ ؾالمٓذص ايهساؾٝهٞ نْٛ٘ ْٛعاّ َٔ اْٛاع ايؿٔ ٚاي

طاب تٛاصًٞ ٚابلاغٞ، اَا إ ٜهٕٛ ايحا٥ٝاّ أٚ خخطاب تٛاصًٞ ٚابلاغٞ،)المٓذصات ايهساؾٝه١ٝ تمجٌ 

 .18َٓطكٝاّ(

ٚتحًٝٓا دلالات اترطاب اٜضاّ في تحًًٝ٘ بمٓٗر ٚظٝؿٞ تزاش يلاتجاٙ 

ايبٟٓٝٛ َٚعتُد ع٢ً ايطُٝٝٛيٛدٝا َٔ ْاس١ٝ ٚايتداٚي١ٝ َٔ ايٓاس١ٝ 

را المؿّٗٛ في ْٗا١ٜ ايطبعٝٓٝات بع  اْصاز ٖرا الأخس٣، ٚقد تحٍٛ له

بإٔ ايطُٝٝٛيٛدٝا يمهٔ  1979عاّ  غازالأتجاٙ َجٌ "تٛدٚزٚف"ايرٟ ا

إ تؿِٗ باعتبازٖا بلاغ١ َعاصس٠، ٚقد اتضح إ َؿّٗٛ بلاغ١ اترطاب 

َسٖٕٛ بالأعتداد بٗا نعًِ يهٌ اْٛاع اترطاب،عًِ عالمٞ في 

َٛضٛع٘ ٚفي َٓٗذ٘ .)ٚبايسغِ َٔ تٓٛع َاد٠ اترطاب الا اْ٘ ضٝعٌ 

 . 19ٛاع(ٖٓاى "ؾٔ غهًٞ عاّ "قابٌ يًتطبٝل ع٢ً تشتًـ الأْ

ٜٚس٣ ايباسح إ َآٜبػٞ إٔ يحتؿغ ب٘ اترطاب نُؿّٗٛ تكًٝدٟ 

نْٛ٘ ٜعبر عٔ َٛضٛع اٚ ؾهس٠ َع١ٓٝ ذات ٖدف َا دا٤ت ع٢ً ٚؾل 

ساد١ ٚظٝؿ١ٝ َٛدٗ٘ الى َتًكٞ ٜطتؿٝد اٚ تستٌُ إ ٜطتؿٝد َٔ تًو ايسضاي١ ايبلاغ١ٝ َٔ خلاٍ اترطاب ي٘ 

تًو ايسضاي١،ؾهٌ قٍٛ ٜٛد٘ لمطتُع ٚغايباّ َآْط٢ إ ايػٞ ذات٘ ا١ُٖٝ ٚاٚي١ٜٛ ذات تاثير لاتكٌ عٔ تاثير 

يحدخ يهٌ َهتٛب، ٚبُٝٓا ْتصٛز اترطاب بايٓعس الى المتًكٞ، ؾإ غٝاب٘ َادٜا يجعٌ المسضٌ باْ٘ غير 

(ٖٛ 1ؾايػهٌ زقِ ) ؾاعٌ، ٚبايسغِ َٔ إ ايٓص اترطابٞ في ايٛاقع َػسٚطاّ بايرٜٔ تٛد٘ ايِٝٗ تًو ايسضاي١.

( َٚجٌ اترطاب في ٖرا ايتصُِٝ َٔ خلاٍ ايترانب ايًْٛٞ ايػهًٞ اذ NIVEAٕ عٔ نسِٜ َسطب )اعلا

غب٘ ايهسِٜ المسطب بالهلاٍ ايٓاصع ايبٝاض ٚقد غبٗت الازض١ٝ يلاعلإ بًٕٛ عًب١ )ايٓٝؿٝا( َٚٔ ٖرا 
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الاٜك١ْٛ ٚيٕٛ ايترانب ٜتضح بإٔ الاعلإ يمجٌ خطابا اتصايٝا يجطد ؾهس٠ الأعلإ عٔ المٓتر َٔ خلاٍ 

 الأزض١ٝ ايتي تجطد يٕٛ المٓتٛز.

الى ؾاترطاب الاتصايٞ عباز٠ عٔ ْعاّ َٔ ايسَٛش ٚايصٛز ٚالأغهاٍ لها َع٢ٓ تٗدف الى اٜصاٍ ؾهس٠ َع١ٓٝ 

اٚ ايتاثير في َٝٛي٘ ٚدؾع٘ الى ايتؿهير ٚايترنٝص في اتجاٙ َعين ٜؤثس في اختٝاز ٚاقتٓا٤ َاَعًٔ عٓ٘ المتًكٞ 

ٚضًط١،)إ ؾاع١ًٝ اترطاب تهُٔ في ازضاٍ اغازات ٚزَٛش بػهٌ بطٝط ٚغير َعكد تجعٌ  بطسٜك١ بطٝط١

 .20المتًكٞ ٜتكبٌ زضايت٘ ٜٚصدقٗا (

 : (COMMUNICATION) َؿّٗٛ الاتصاٍ

الاتصاٍ بمؿَٗٛ٘ ايعاّ ٚايػاٌَ ٖٛ تبادٍ يًُعًَٛات ٚالأؾهاز ٚالمؿاِٖٝ َابين المسضٌ اٚ المصدز ٚبين        

المطتكبٌ اٚ المطتؿٝد ٚيحت٣ٛ ع٢ً عٓاصس أٚ َهْٛات ع١ًُٝ الاتصاٍ نالمسضٌ ٚايسضاي١ ٚالمطتكبٌ، نُا 

طتًصَات اتذٝات١ٝ الم١ُٗ ايتي لا يمهٔ ٜػػٌ الاتصاٍ ايّٝٛ سٝصاّ نبيراّ َٔ َٔ اتذٝا٠ الأْطا١ْٝ ٜٚعد َٔ الم

الأضتػٓا٤ عٓٗا َٔ قبٌ ايباسجٕٛ ٚالمتدصصٕٛ في عًّٛ الإعلاّ ٚالاتصاٍ، ٚاْعهطت أُٖٝت٘ ٚدٚزٙ في اتذٝا٠ 

)ايطسٜك١ ايتي تٓتكٌ بٗا ايسضاي١ َٔ َصدز إلى َطتكبٌ يتصبح لها عٓاصس  ٜٚعد َؿّٗٛ الاتصاٍالإْطا١ْٝ، 

تطع٢ إلى تحكٝك٘ َٔ خلاٍ يػ١ اٚ زَٛش بصس١ٜ تسددٙ، يٓكٌ المعًَٛات ٚالمعاْٞ َٚهْٛات ٚ اتجاٙ، ٖٚدف 

 .21(المطًٛب١ الاضتذاب١ سداخٕ  يًتأثير ٚا

ؾالأتصاٍ ٖٛ تؿاعٌ يػ١ َػترن١ بين طسؾين تتبادٍ ٚتٓكٌ الأؾهاز اٚ المٗازات اٚ َٛضٛع َعين َستبط 

ين بػسض تحكٝل ْٛع َٔ ايؿِٗ ٚالأدزاى المتبادٍ لايجاد بالأْطإ َٚا ٜؤثس ب٘ ٚتبادٍ ٖرا ايتاثير اشا٤ َٛضٛع َع

تسٛز َػترى بين عٓاصس الأتصاٍ، )ٜٚؤيـ الأتصاٍ غهلأ َٔ اغهاٍ ايعلاقات بين ايٓاع ٚادا٠ َٔ ادٚات 

المجتُع ٜستبط بين ازادٙ َٔ خلاٍ ايجكاؾ١ ايتي تهٕٛ ْطٝذاّ ٜٛدد بين اؾهاز ٚعكا٥د ٍَٚٝٛ ٚانماط ضًٛى 

  .22تُع(اعضا٤ ذيو المج

 َٔ: الاتصا١ٍٝ عًُ عٓاصس تتهٕٛ

 ٚايرٟ بالاتصاٍ ايكا٥ِ ٖٛ /المصدز اٚ المسضٌ –

 ٚتطذٌٝ تسجم١ ع٢ً ٜٚعٌُ ايسضاي١، بتٛدٝ٘ ٜكّٛ

 في الاْطلام ْكط١ ٜٚعد َؿّٗٛ، غهٌ في ايسضاي١

 تحٌُ ايتي ايسضاي١ تصدز ٚعٓ٘ الاتصاٍ، ع١ًُٝ

 المسضٌ ٜٚٗدف ْعسٙ ٚد١ٗ َع ٜتؿل تسددا َع٢ٓ

 يد٣ إضتذاب١ تسدد٠ اضتجاز٠ الى ايسضاي١ َٔ

 ٚبين بٝٓ٘ ايتؿاعٌ َٔ ْٛع ٚتحكٝل.المطتكبٌ

 بصسٟ غهٌ إلى المسضٌ َٚعًَٛات أؾهاز يترجم١ ؾٗٓاى ضسٚز٠ تسدد، ٖدف يتشكٝل ايسضاي١ َطتكبٌ

 إٔ يًُطتكبٌ يمهٔ بطٝط١ زضاي١ إلى المسضٌ ٜكصدٙ َا ٚتسجم١، َؿّٗٛ أٚيػ١  أٚ زَٛش خلاٍ َٔ  .َٓعِ

 نجير٠ َٓٗا أدٚازاّ أٚ أغهالّا المسضٌ ٜٚأخر الاتصاٍ، ١ٝعًُ في ٚالأضاع الأٍٚ ايعٓصس المسضٌ ٜعد، ٜٚتؿُٗٗا

 ؾلابد ع١ًُٝ الاتصاٍ، في المسضٌ ٜٓذح ٚيهٞ . ٚايػهٌ ايؿهس٠ َضُْٛٗا بصس١ٜ يسضاي١ َسضٌ ٖٛ المصُِ
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Tt5.com 

 .ايتعبير ؾ٢ الابداع١ٝ ايكدز٠: ؾ٢ ٚتتًدص نُسضٌ، َُٗت٘ تصاح في تطاعدٙ ايتي ايصؿات َٔ عدد تٛاؾس َٔ

 المعًَٛات . إزضالها المساد زٙ أؾها عٔ ايتعبيربٛضٛح ع٢ً ايكدز٠ .ٚايتأثير الإقٓاع ع٢ً ٚايكدز٠ المؤثس المٓطل

  . يًُسضٌ ايػدص١ٝ المتُٝص٠ َكَٛات . ايسضاي١ َٛضٛع عٔ ايٛاضش١

 خلاٍ المصدزَٔ ٜهتطبٗا ايت٢ المصداق١ٝ / الاتصاٍ ع١ًُٝ تصاح يضُإ يًُسضٌ ؾعاي١ٝ ايعٛاٌَ اِٖ َٚٔ

 اتداذب١ٝ .ايسضا٥ٌ في ْكٌ ؾ١ٝ ٚالاسترا ايتعبير زات َٗا َٔ يحتٜٛ٘ بما الاتصاٍ ع٢ً ٚايكدز٠ ٚاتربر٠، ايتدزٜب،

 ٚالأضًٛب. ٚالادتُاع١ٝ ايٓاس١ٝ ايٓؿط١ٝ َٔ اتدُٗٛز َٔ قسٜبا بالاتصاٍ ايكا٥ِ المصُِ ٜهٕٛ عٓدَا ٚتتشكل

 اتجاٖات تؤثسع٢ً لاْٗا ايؿهس٠، أثٓا٤ تكدِٜ عاتٗاَسا  المسضٌ ع٢ً ايٛادب الأضاض١ٝ تزا المٗا َٔ أٚايتك١ٝٓ

 .أٚايؿهس٠ ايسضاي١ طبٝع١ ٚ يتتلا٤ّ ٚتهٕٛ َتٓٛع١ اْتباٖ٘، تجرب عٓاصس باضتدداّ المطتكبٌ، دزاىٕ  ٚا

 ْكٌ ؾ٢ يًُتًك٢ ٚايعًُٞ الادتُاعٞ المطت٣ٛ َع تتلا٤ّ بطٝط١ بصس١ٜ عٓاصس المسضٌ يختاز ايػه١ًٝ ايًػ١

 .ايؿهس٠

 بٜتدز - إلى المطتكبٌ ٚالمؿاِٖٝ ٚالأؾهاز المعًَٛات ْكٌ - ؾ٢ تتُجٌ المسضٌ ْعس ٚد١ٗ َٔ الاتصاٍ ا١ُٖٝ -"

 إَهاْٝاتِٗ يتطٜٛس المػترى، بايتؿاعٌ تؤًِٖٗ ايتي تابالمعًَٛات ٚالمٗاز بتصٜٚدِٖ المجتُع دؾساأ خبرات ٚت١ُٝٓ

 َا ؾِٗ -ؾ٢ الاتصاٍ أ١ُٖٝ إلى ٜٓعس ٚالمطتكبٌ  .الآخسٜٔ ْعس في ٚدٗات تحٛلات سداخإٚ ايتاثير ايعًُٞ

تطاعد  ددٜد٠ َعًَٛات ع٢ً اتذصٍٛ - ٚايتط١ًٝ ايترؾٝ٘ ددٜد٠، َٗازات تعًِ ظٛاٖسٚأسداخ، َٔ ب٘ ٝطيح

 .23 "ايطًٛى ع٢ً ايتاثير في

 تسٛزع١ًُٝ ٖٚٞ الاتصاي١ٝ، ايع١ًُٝ في ايجاْٞ ايسنٔ ايسضاي١ ٚتعد / أٚالمحت٣ٛ المضُٕٛ أٚ ايسضاي١ –٢

 المطتكبٌ إيٞ إٜصالها المسضٌ ٜسٜد أَٚعًَٛات ن١ًُ أٚ أٚعباز٠ َطبٛع١ يٛس١ اٚ زسماّ تهٕٛ قد الاتصاٍ،

-الأؾهاز– المعاْٞ)المحت٣ٛ ٚأ ٚالمٛضٛع المؿّٗٛ ايؿهس٠ أٚ ٖٚٞ ايبصس٣، الاتصاٍ ٚضا٥ٌ َٔ ٚض١ًٝ عبر

 بايسَٛش عٓٗا ايتعبير ٜٚتِ ددٜد٠، زاّأؾها ٚتتضُٔ المطتكبٌ إلى ٜٓكًٗا إٔ المسضٌ ٜسٜد ايرٟ (الاتجاٖات

 صؿات ٚتتًدص إيجاشٖا يمهٔ ايعٛاٌَ َٔ بعدد ايسضاي١ َضُٕٛ ٜٚتأثس ،عاَّ بُٗا أٚ ايبصس١ٜ أٚ ايًػ١ٜٛ

 ذات - ٚاضش١ - نا١ًَ تهٕٛ إٔ :ايٓشٛايتايٞ ع٢ً اتدٝد٠ ايسضاي١

 ايؿعاي١ زات اضتدداّ ايعبا خسازالإ ٚ ايبٓا٤ ؾ٢ دقٝك١ – تشتصس٠ - ق١ُٝ

 َٔ ايسضاي١ خًٛ -ايسضاي١ ؾ٢ المع٢ٓ ٚتٛضح اتدُٗٛز في تؤثس ايتي

 تهٕٛ لا إٔ ٚ -المطبٛع أٚ المهتٛب الاتصاٍ ساي١ في الأخطا٤المطبع١ٝ

 اتدُٗٛز اختٝاز -ايسضاي١ يٓكٌ المٓاضب١ايٛض١ًٝ  ٚتٛؾير -ط١ًٜٛ ايسضاي١

،ٚمما لا غو ؾٝ٘ إ ع١ًُٝ ايٝ٘ المٛدٗ٘ ايسضاي١ لاضتكباٍ المٓاضب

الأتصاٍ ٜتٛقـ ؾُٗٗا ٚادزانٗا ع٢ً ؾِٗ َاد٠ ايسضاي١ َٔ سٝح 

 تستٛاٖا ٚاٖداؾٗا.

 َٚعًَٛات أؾهاز َٔ تسجمت٘ أَهٔ لما اتذكٝكٞ ايٓاتر ٖٞ ؾايسضاي١

 الهدف ٖٞ ٚايسضاي١ .تؿُٗٗا يمهٔ يػ١ غهٌ في َعين بمصدز خاص١

 .الاتصاٍ ؾ٢ ؾاع١ًٝ ايعٛاٌَ اِٖ َٔ ٖٚٞ لمسضًٗا اتذكٝكٞ
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 ٜؤثسع٢ً ايطًٛى اير٣ ٖٛ ايٓادح ؾالإتصاٍ ٚايطٝاض١ٝ، ٚايجكاؾ١ٝ الادتُاع١ٝ بايب١٦ٝ َستبط١ الاتصاٍ ٚع١ًُٝ

( عباز٠ عٔ 6ْٚلاسغ في ايػهٌ)، اتدُٗٛز ايٛض١ًٝ، ايسضاي١، المسضٌ، ٢ٖٚ الاتصاٍ َهْٛات خلاٍ َٔ

( ؾؿهس٠ الاعلإ تدٚز سٍٛ )الما٤ يجعًو أصػس ضٓاّ( َٔ خلاٍ ايسضاي١ ايصٛز١ٜ evianًَصل اعلاْٞ لما٤ )

الاٜك١ْٝٛ تدطد طؿٌ صػير تساٚي١ َٔ قبٌ المصُِ لإيجاد خطاب بصسٟ ٜعتُد ْٛع َٔ الايحا٤ ٜطِٗ في بٓا٤ 

 انب١ تػير الى ق٠ٛ المٓتر المعًٔ عٓ٘.ؾهس٠ الاعلإ بايجاد َطازات بصس١ٜ َتر

 ايعٛاٌَ ض١زاد الأٖداف تحدٜد - اتدُٗٛز ْٚٛع١ٝ طبٝع١ -اتدٝد المٛضٛع/دٝدٙ زضاي١ ازضاٍ غسٚط اِٖ َٚٔ

 .اتدُٗٛز أؾعاٍ زدٚد إلى ٚالاْتباٙ - المطتددَ٘ ٚايٛضا٥ٌ الاختٝازيًتكٓٝات دق١ -.المحٝط١ ايب١ٝ٦ٝ

 .المطتكبٌ إلى المسضٌ َٔ ايسضاي١ ْكٌ خلالها َٔ ٜتِ ايتي ايطسٜك١ ٖٞ / ايتك١ٝٓ - ايٛض١ًٝ – ٣

 ايت٢ ٖٛ ايٛض١ًٝ ؾالاتصاٍ . بصس١ٜ َجٌ)المًصكات،ٚايًٛسات،ٚالاعلاْات(،أٚسمع١ٝ بصس١ٜ ايٛض١ًٝ تهٕٛ ٚقد

 ٚتحكٝل ايطًٛى خلاي٘ تعدٌٜ َٔ يمهٔ لآخس، ؾسد َٔ المعًَٛات ْٚكٌ المٓعِ ايٓػاط تٛسٝد بٛاضطتٗا ٜتِ

،)إ ايسضاي١، ؾضلّا عٔ نْٛٗا ايسضاي١ ازضاٍ ؾ٢ ايتك١ٝٓ زات٘ َٚٗا قدزت٘ ع٢ً المسضٌ ٜٚعتُد .الأٖداف

 24سا١ًَ يؿهس٠ تتأثس بطسٜك١ صٛغٗا(

 ٚايصشـ المدتًؿ١ ٚتخصصاتٗا بأْٛاعٗا نايهتب المطبٛع١ ايٛضا٥ٌ :المطتدد١َ الاتصاٍ ٚضا٥ٌ أِٖ َٚٔ

 الإيهتر١ْٝٚ ٚايكٓٛات الإيهترْٚٞ ٚايبرٜد اتذٛاضٝب ع٢ً تػتٌُ ٚ اتذدٜج١ الإيهتر١ْٝٚ ايٛضا٥ٌ ...ٚالمجلات

 َع الاتصاٍ ايسضاي١ َٛضٛع ٚتستبط .َٚس١ٝ٥ َطُٛع١ ٚ غؿ١ٜٛ ٚضا٥ٌ ٖٓاى نُا .نالإْترْت اتذدٜج١

 .ْكًٗا في المطتدد١َ ايٛض١ًٝ

 ٜٚكّٛ ايسضاي١ ٜٚطتكبًٗا إيٝٗا تٛد٘ ايتي د١ٗ أٚ غدص ٖٛ ؾالمطتكبٌ /اتدُٗٛز ٚا المتًكٞ – المطتكبٌ – ٤ 

 أنإ ضٛا٤اّ يًُطتكبٌالمدتًؿ١  ايطًٛى أنماط ع٢ً ذيو ٜٚٓعهظ . َعاْٝٗا إدزاى ٚيحاٍٚ زَٛشٖا بتؿطير

 َٔ ٜتُهٔ ست٢ ٚطبٝعت٘ خصا٥ص المطتكبٌ َعسؾ١ المسضٌ ع٢ً جمٗٛزاّ يجب أٚ َؤضط١ أٚ جماع١ أٚ ؾسداّ

  ي٘، ايسضاي١ اٜصاٍ

 َد٣ تبين الأغهاٍ، َتعدد٠ تعبير ع١ًُٝ ٢ٖ / الاضتذاب١ -٥

 . المدتًؿ١ بايٛضا٥ٌ إيٝ٘ المسضٌ ْكًٗا ايتي بايسضا٥ٌ المطتكبٌ تأثس

 َطتُس٠ ٚتكِٜٛ قٝاع ١ٝعًُ لأْٗا الاتصاٍ في َِٗ عٓصس ٖٚٞ

 ع١ًُٝ إتصاح في نبيراّ دٚزاّ  لها الأخس٣، ٚ ايعٓاصس ؾ٢ ايؿاع١ًٝ

 َد٣ ع٢ً المسضٌ خلالها ٜتعسف َٔ ايتي ايٛض١ًٝ لاْٗا الاتصاٍ

الاضتذاب١  تهٕٛ ، ٚقد.المطتكبٌ في زضايت٘ أسدثت٘ ايرٟ ايتأثير

 عٔ تٓبجل ايٓادش١ ٚالاضتذاب١ أٚضًب١ٝ، إيجاب١ٝ أٚبط١٦ٝ، ضسٜع١

 ُٖا ٚايٛض١ًٝ ؾايسضاي١ ٖٚدف المسضٌ، ايسضاي١ تست٣ٛ ؾِٗ

 .الاضتذاب١ ْٛع سزإتك ايًتإ

 3شكل رقم                        
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إ ايبعد الاْػا٥ٞ في ايتصُِٝ اتدساؾٝهٞ يمجٌ َكَٛاّ أضاضٝاّ في ع١ًُٝ اترطاب  ٜٚس٣ ايباسح           

الأتصايٞ ٚالابداع، بما لها َٔ علاق١ درز١ٜ بايتذسب١ اتدُاي١ٝ، ؾٗٞ تسبط بين َٛضٛع ايعٌُ ايؿ٢ٓ ٚعٓاصسٙ 

 ُِٝ، َٚٔ خلاٍ ايسس١ً الاْػا١ٝ٥ايبصس١ٜ ٚايؿٓإ ٚالمتًكٞ َٔ خلاٍ تعاًَ٘ َع ايتص

ايػـهـٌ: يمجٌ ايػهٌ اتدص٤ ايرٟ ٜجير اٖتُاّ المصُِ ٜٚع٢ٓ ب٘ عٓا١ٜ نبير٠  :ايػهٌ ٚالمضُٕٛ َؿاُٖٝٝاّ

َٔ سٝح اتذذِ ٚايترنٝب ٚايٓطب١ ٚاترطٛط ٚالأيٛإ ايتي تجير المتًكٞ، سٝح عبرعٓ٘ )نلاٜـ بٌ( بحطِ)إ 

ٜٚع٢ٓ ب٘ في ايؿٕٓٛ ايبصس١ٜ تًو  significant formايػهٌ ايداٍ

ايتٛيٝؿات ٚايتضاؾسات َٔ اترطٛط ٚالأيٛإ، اٚ تًو اتذبه١ َٔ 

ٖٚرا ايٓص ايبصسٟ  ،25اترطٛط ٚالأيٛإ في المػاٖد اْؿعالّا اضتطٝكٝاّ(

ايؿني َٔ َٔ غاْ٘ إ ٜجير  ٚتتدر ايعٓاصس ٚضعاّ َعٝٓاّ داخٌ ايتهٜٛٔ 

تآيؿ٘ ٚتٛاؾك٘ ٚؾل طسٜك١ َع١ٓٝ، َهْٛاّ غهلّا َعٝٓاّ، ٚايرٟ خلاٍ 

يخضع بدٚزٙ إلى تٓعِٝ ايدلالات ايتعبير١ٜ ٚاتذط١ٝ ايتي تطاِٖ في إغٓا٤ 

ايػهٌ، ٚايػهٌ ٖٛ اتدص٤ ايعاٖس اٚ اتدطِ اتذاٟٚ ايرٟ ٜهٕٛ 

ْاتجاّ َٔ خلاٍ قٛاْين َٛضٛع١ٝ، في سين يمجٌ المحت٣ٛ اتدص٤ ايؿهسٟ 

خطٝاّ اعتُد المصُِ ْعاَاّ غهًٝاّ ( سٝح 5) إ ْطًل عًٝ٘ المضُٕٛ اٚ المع٢ٓ،ٜٚعٗس في ايػهٌايرٟ يمهٔ 

َٔ خلاٍ اْػا٤ َطازات بصس١ٜ يلآٜكْٛات المػه١ً يؿهس٠ الاعلإ تطتٓد الى 

اتجاٙ اؾكٞ ٜتُعٗس بحسن١ الاٜكْٛات في ايؿضا٤ ايتصُُٝٞ يلاعلإ، يريو تصد 

ٖٛ تجطٝد يػهٌ ايعطس نريو غهٌ ايؿتٝات ٜعطٞ ايحا٤اّ  AXEإٔ ن١ًُ 

لمضُٕٛ دلاي١ بصس١ٜ يك٠ٛ اتدرب عٓد المٓتر ايرٟ ٜتُٝص بسا٥ش١ ٖاد١٥ َٔ خلاٍ 

ٜٚرنس ) ضهٛت ( اْ٘ عٓدَا  اضتدداّ المصُِ ايًٕٛ الاخضس يؿضا٤ الاعلإ

ْدزى ١٦ٖٝ ايػهٌ، ؾإ ذيو ٜعني ضسٚز٠ ٚدٛد اختلاؾات في المجاٍ المس٥ٞ، 

(26)ٚأُٜٓا تٛدد اختلاؾات، ؾلابد إ ٜهٕٛ ٖٓاى تبأٜ
 .  

 ٚيًػهٌ قٛاْين تٓعِ ع١ًُٝ الإدزاى َٓٗا : 

  . ايػهٌ ٚالأزض١ٝ:5

ٚدّ٘ عًُا٤ ايٓؿظ ايػهًٕٝٛ اٖتُاَاّ خاصاّ بايطسٜك١ ايتي تبرشٖا الأغهاٍ 

نهًٝات تٓؿصٌ، ٚتتُٝص عٔ الأزض١ٝ ٚاترًؿ١ٝ، إذ تعٗس الأغهاٍ قبًٗا . " 

ؾايصٛز٠ في أٟ إدزاى ٖٞ ايػهٌ، ٖٞ ايهٌ ايرٟ ٜبرش، ٖٞ )ايػ٤ٞ ( ايرٟ ْدزى، 

" ش َٓٗا ايصٛز٠ أَا اترًؿ١ٝ ؾٗٞ الأزض١ٝ غير المتُاٜص٠ ايتي تبر
(27)

 .  

يرا ؾإ ع١ًُٝ إدزاى ايػهٌ نهٌ، َٓؿص١ً عٔ الأزض١ٝ، ذيو لإ ايػهٌ ٖٛ 

اتدص٤ المٛدب في ايعٌُ ايؿني، اْطلاقاّ َٔ نٕٛ ايػهٌ انجس تعكٝدا َٔ الأزض١ٝ، 

ٚبإ ايػهٌ يحدّ باتذدٚد المحٝط١، ٚإذا ظٗس ايػهٌ اختؿت الأزض١ٝ، نُا إ 

 (5)شكل رقم               

 7شكل رقم 

 (6)شكل رقم               
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.إ ٖٓاى تبادلا َابين ايػهٌ الأزض١ٝ في ع١ًُٝ الأدزاى ٖرا ٜعني إ  (28) َا٥ع١ ايػهٌ َتُاضو ٚالأزض١ٝ

 ٖٓاى اغهالا ١ُٖٝٚ تتٛايد َٓٗا تعصش ايهٌ الاضاع في ايتصُِٝ.

 (Pragnanz. الاَتلا٤ )7

(29)ايرٟ ٜعني إ ايهٌ انبر َٔ تزُٛع الأدصا٤، ٚإدزاى ايهٌ ضابل ع٢ً إدزاى الأدصا٤ 
 .  

 (Proximity. ايتكازب: )-1

ايصَاْٞ ٚ المهاْٞ ؾاتذٛادخ ايكسٜب١ اضٌٗ في ترنسٖا َٔ ايبعٝد٠ سٝح اْٗا اقسب شَاْا ٚ الاصٛات ايكسٜب١ 

( المؿسدات ايتص١ُُٝٝ  بػهٌ َتكازب في 7ٚتعٗس في ايػهٌ زقِ ) . َٔ بعضٗا نمٌٝ الى إٔ ْدزنٗا ٚسد٠

سٝح غهٌ َسنص ايطٝاد٠ في ٖرا الاعلإ أعطت دلاي١ ايحا١ٝ٥ عك١ًٝ عبر اغاز٠ اٜك١ْٝٛ َتُج١ً تهٜٛٔ جمعٞ 

بايػٛن١ ٚايطهين اغاز٠ الى اضٗاَاّ في تهٜٛٔ تؿضٝلات يًُطتًٗو ٚدؾع٘ يًكٝاّ بعٌُ اٚ ضًٛى َكصٛد 

المُاث١ً لهرا المػسٚب نريو ايتأثير في الاختٝاز َٔ بين المٓتذات ٚتسدد ٜتُجٌ بعًُٝات ايتؿضٌٝ في ع١ًُٝ 

 ايٓػاط ايتطٜٛكٞ يًُطتًٗهين ٚتحكٝل اٖداف اعلا١ْٝ تجاز١ٜ.

 Similarity) . ايتُاثٌ )1

سين  . ايعٓاصس المتػاب١ٗ في ايػهٌ ٚ ايًٕٛ ٚ اتذذِ تتذُع َع بعضٗا في ٚسدات 

تمٌٝ إلى إ تتذُع  ٜتٛاؾس في المجاٍ ايبصسٟ عٓاصس َتعدد٠، ؾإ تًو ايعٓاصس المتُاث١ً

 يتهٕٛ نلّا ٜتُٝص بهٝإ َطتكٌ . 

 (Closure) . الأغهاٍ المػًك1١

الاغٝا٤ ايٓاقص١ تدعْٛا الى ادزانٗا نا١ًَ ٚالى ضد ايجػسات أٚ ايؿتشات المٛدٛد٠ ؾٝٗا 

غأْٗا إ تػاٖد يًٛصٍٛ تذاي١ ايجبات الادزانٞ، ٚاترطٛط ايتي تتصٌ ببعضٗا يتشصس بٝٓٗا َطاس١ َٔ 

 إ زد  المصِ ا  ايرٟ ايكصدٟ اتذاٍ يُٝجٌ ايتذاز١ٜ، ايعلا١َ ٖرٙ في ايبصسٟ اترطاب نٛسد٠ ٚاسد٠ . دا٤

 ذات زضاي١ ٜؤند ضُٓٝاّ ع٢ً  َع٢ٓ تدٍ ايتي ايبصس١ٜ ايًػ١ خلاٍ َـ َع٢ٓ اْتاز في المتًكٞ الى ٜٛصًٗاا

 ٚايجا١ْٝ َٚاٖٝتٗا، ايػسن١ اضِ يٝؤند (IBM)ايػسن١ ِلاض ايجلاث١ ايهًُات تشتصس الاٚلى ،غكين

اترطٛط  َعاتد١ خلاٍ َٔ َٔ خلاٍ ايتُجٌٝ الاٜكْٛٞ المتُجٌ بالاْتاز ْٚٛع٘ يًػسن١،  الماد١ٜ المعطٝات تؤند

َٚٔ  ايتص١ُُٝٝ، انتطبت٘ َٔ خلاٍ تًو المعاتدات ذاتٗا في َع٢ٓ تحٌُ  الاٜك١ْٝٛ ايصٛز٠ ؾذا٤ت .المتٛاش١ٜ

 ٚزَصٟ المدتصس٠، اتذسٚف خلاٍ َٔ اغازٟ ع٢ً َعٓٝين ٜٓطٟٛ ايتذاز١ٜ يًعلا١َ ايبصسٟ اترطاب اصبح ٖٓا

 ايرٟ الاشزم المتٛاش١ٜ ٚايًٕٛ اترطٛط َعاتد١ خلاٍ ـتًتش

 يًدطٛط اتذسن١ ًوت خلاٍ َٔ اٚعتُد ايعلا١َ، بٗا تتطِ

 عٔ ايتعبير َٔ طاق١ اَتًهت ٚايتي المطتك١ُٝ الاؾك١ٝ

 تمجًت ٚالاْطلام ايتي ايتٛاشٟ ع١ًُٝ خلاٍ َـ سسنتٗا

 ساؾعت (IBM )ايجلاث١ اتذسٚف إ ذاتٗا،إذ باترطٛط

 زاى الإد قإْٛ خلاٍ َٔ نٞزاٚتتابعٗا الاد ْطكٗاا ع٢ً

  ايتذاز١ٜ، تمجً٘ ايعلا١َ ايرٟ ايؿسم ايٛظٝؿٞ عٔ ايتعبير في اْطباعاّ يٝعطٞ بالاغلام ٌالمتُج

 9رشكل رقم 

 8رشكل 
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 (  Common Fate. ايػٍُٛ )6

تدزى الاغٝا٤ نصٝػ١ اذا نإ ٖٓاى َا يجًُٗا ٚ ٜػًُٗا، ؾسؤ١ٜ صؿين َتٛاشٜين َٔ الاغذاز تعطٞ      

إ أدصا٤ ايػهٌ ايتي لها سدٚد دٝد٠ َٚصير َػترى، تمٌٝ يًتذُٝع بصسٜاّ يٝٓػأ   . صٝػ١ اٚ غهٌ ايطسٜل

(30) عٓٗا " نٌ  ٜتُٝص بايٛسد٠ "
 . 

 (Continually. الاضتُساز١ٜ )2

قٛاْين ؾستُٝٗس ٚ أغاز ايٝ٘ نٛؾها في نلاَ٘ عٔ ايتعًِٝ، ٜٚٓطبل ع٢ً ايتعًِ ٚ ايترنس ، ؾاتذٛادخ أخس  

ٚتعني   ذات ايصؿ١ الاْؿعاي١ٝ ايطاز٠ تبك٢ نريو سين ٜترنسٖا المس٤ ست٢ بعد َضٞ ٚقت طٌٜٛ ع٢ً سدٚثٗا

اغٝا٤ ايتي يحدخ تبدٍ في اتجاٖ٘الأغٝا٤ المس١ٝ٥، لأْٗا تأخر اضًٛباّ َعٝٓاّ في الاضتُساز١ٜ تطػٞ ع٢ً الأ
(31)

. 

ٚبريو ٜس٣ ايباسح إ جمٝع الأغهاٍ، ٚع٢ً اختلاف اترا١َ ايتي تتػهٌ َٓٗا، تخضع إلى عٌُ ايكٛاْين، 

ٖٚرا َا أندٙ ) زٜد ( " بأْ٘ يٝظ ٖٓاى غهٌ في ايطبٝع١ لا ٜعص٣ إلى عٌُ ايكٛاْين الأٚي١ٝ في ظٌ دٚاؾع ايُٓٛ 

ٚنرا تختًـ اترا١َ الأضاض١ٝ ٚايٛظٝؿ١ أٚ الاضتعُاٍ دٕٚ إ تختًـ قٛاْين . ٚيكد يختًـ َد٣ ايُٓٛ، 

.ٚإ ايعٌُ ايؿني ٚسد٠ َتها١ًَ، تستبط عٓاصسٙ بٛسد٠ عض١ٜٛ َتُاضه١  لا يمهٔ ؾصًٗا،  (32) ايؿٝصٜا٤ "

ٚؾكدت عٓاصسٙ ايتػه١ًٝٝ أُٖٝتٗا، نُا آْا لا يمهٓٓا إ ْدزى ايعلاقات بين الأدصا٤، َا لم ٜػٌُ 

 إدزانٓا أٚلّا ايػ٤ٞ الُمدزَى بأنًُ٘ ٖٚٛ ) ايػهٌ ( .

 Content المضُٕٛ

أ ايؿٓإ بايتؿهير في تٓؿٝر ٚإْتاز عًُ٘ ايؿني، ؾاْ٘ ٜضع أَاَ٘ ٖدؾا ٜطع٢ إلى تحكٝك٘، ؾٗٛ سين ٜبد        

ٜٓتر عًُ٘ ايؿني َتأثساّ بكض١ٝ َا، أٚ سدخ تأثس ب٘، إذ ٜصبح ايؿٔ بايٓطب١ ي٘ ايٛض١ًٝ يٓكٌ زضايت٘ المح١ًُ 

ت٣ٛ يًعٌُ ضٛا٤ نإ ؾٓٝا أّ أدبٝا . بالأؾهاز إلى المتًكٞ، ٖٚٛ بريو يحكل غسض٘ الإتصايٞ. ؾالمضُٕٛ ٖٛ المح

يجُع ٖدف ١ْٝٚ صاسب ايتهٜٛٔ ايؿني في عٓاصس َٔ المكسز إ تهٕٛ ٚاضش١ ٚصسيح١ َٔ ادٌ ضُإ 

(33)ٚصٍٛ المضُٕٛ إلى ايٓاع 
 . 

إ المضـُٕٛ ٖـٛ المعٓــ٢ ايـرٟ يحًُـ٘ ايػــهٌ ٚإ ايؿـٔ غـهٌ اٚ صــٛز٠ اٚ َعٗـس اٚ اٜٗـاّ ٚلابــد َـٔ إ ٜهــٕٛ          

َعبراّ، أٟ إ ايؿٔ غهٌ تعبيرٟ ٚذٚ َع٢ٓ ٖٚرا المع٢ٓ ٜهٕٛ في باطٔ ايصٛز٠ ذاتٗـا ٖٚـٛ لا ٜػـير الى خازدٗـا     

ٚإ َع٢ٓ ايعٌُ ايؿني بٛصـؿ٘ نػـهٌ ٜتذطـد في َضـُٕٛ     

ايعُـــٌ ايتصـــُُٝٞ ٚلا غـــو في إ ؾهـــس٠ المضـــُٕٛ غـــػًت      

ــا ٚايتشًًٝٝــ١ خصٛصــا الى دزدــ١ إ      ايؿًطــؿ١ المعاصــس٠ عَُٛ

يؿًطؿ١ باْٗا تحدد المعاْٞ ايها١َٓ في َضـُٕٛ  بعضِٗ سدد ا

ٜس٣ ايباسح إ المضُٕٛ المٛدٛد خًـ ايػهٌ ٚ ايعٌُ ايؿني.

اٚ ايصــٛز٠ اٚ ستــ٢ ايعٓــاٜٚٔ، ٖــٛ َطًــب ٚظٝؿــٞ الهــدف َٓــ٘   

ــلإ     ــُُٝٞ في الأعـ ــٛع ايتصـ ــ١ يًُٛضـ ــس٠ ايعاَـ ــاٍ  ايؿهـ اٜصـ

ايتذـــازٟ، ٚإ نـــٌ عٓصـــس َـــٔ عٓاصـــس ايتصـــُِٝ يجـــب إ 

يتذطـــد ايؿهـــس٠ بػـــهًٗا اتدًـــٞ  ايؿعـــٌٜهــٕٛ ذٚ َعٓـــ٢ ب 

 10شكل رقم 
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 ايٛاضح ٚالمؤثس في تصُِٝ الاعلإ ايتذازٟ.

ايترنٝب١ٝ يًُٓذص ايتصُُٝٞ ٖٞ ايتي تجُع أؾهاز المضُٕٛ، ؾالمضُٕٛ في ايعٌُ لا ٜهٕٛ َا ٖٛ  ٚتعدايٛسد٠

عًٝـ٘ إلا بطــبب ايعٓاصـس ٚايتٓعــِٝ ايػــهًٞ ٚايتعـبير، ؾٗــٞ المحصـ١ً ايهًٝــ١ يًعٓاصــس ٚايعًُٝـات ايــتي تهــٕٛ      

دا٤ت ايؿهس٠ ايعا١َ ( سٝح 11أضاع الأغٝا٤ ٚتحدد ٚدٛد أغهالها ٚتطٛزٖا ٚتتابعٗا،ْٚلاسغ في ايػهٌ )

يًتصُِٝ إ دلاي١ َضُٕٛ ايػـهٌ عـبر عـٔ قـ٠ٛ المٓـتر )ايبطازٜـ١( َٚـد٣ نؿا٤تٗـا يتعطـٞ يًػـهٌ ايعـاّ بعـدا             

ؾالمضــُٕٛ ٜــستبط  تعصٜصٜــاّ يًؿهــس٠ ايتصــ١ُُٝٝ ٖٚــرٙ ايعلاقــ١ تؤضــظ عًــ٢ ٚؾــل تسانــب المضــُٕٛ ٚايػــهٌ،  

خــال يلاغـٝا٤، أٟ ٖــٛ ْــاتر ناؾــ١ علاقــات   بايػـهٌ،ٚآْا ســين ْػــتػٌ عًــ٢ بٓٝـإ ايػــهٌ ْٓتٗــٞ الى اْتــاز  

ايعٌُ َٔ سٝح المٛضٛع المتٓاٍٚ ٚايؿهس٠ ٚايعٓاصس ٚازتباطاتٗا ْٚاتر علاقاتٗا )ايتعبير( ٚنٌ َاي٘ ص١ً بايعٌُ 

ايؿني، ٖٚٛ بايتايٞ َـصٜر َـٔ المٛضـٛع ٚايؿهـس٠ ٚايتعـبير، ؾٝهـٕٛ ايٓـاتر نا٥ٓـا ددٜـدا ذا َعٓـ٢ ددٜـد يـٝظ             

 ٢ ايعلاقات بمؿسدٖا ٖٚرا المع٢ٓ ٖٛ المضَُٕٛع٢ٓ الأغٝا٤ ٚلا َعٓ
(34)

 . 

ٚبريو ؾالمضُٕٛ ٖٛ ْاتر ْٗا٥ٞ يتؿاعٌ ايؿٓإ َع المٛضٛع ٚؾل زؤ١ٜ ؾهس١ٜ َع١ٓٝ تمجٌ أؾهاز ذيو ايؿٓإ 

َطتددَاّ الماد٠ ٚدلالاتٗا في خًل تعبير عٔ المٛضٛع المتٓاٍٚ، ٚع٢ً ايؿٓإ إ ٜٛؾل في إعطا٤ المضُٕٛ ايػهٌ 

ي٘، إذ إ اسطٔ المضاَين " ٖٞ ايتي ٜٛؾل ايؿٓإ في إيباضٗا ايػهٌ أٚ الإطاز المٓاضب لها . ٖٚٞ المٓاضب 

َضاَين تتُتع عاد٠ بالاْطذاّ ٚايتٛاؾل ٚايتٓاضل ذيو لإ ايػهٌ ايػسٜب عٔ المضُٕٛ ٜضعـ َٔ ق٠ٛ إبساش 

"المضُٕٛ ْؿط٘، ٜٚكٛد إلى َتاٖات ؾهس١ٜ 
 (35)

 .  

ايتهٜٛٔ ايؿني لا تهٕٛ إلا َٔ خلاٍ َضُْٛ٘، ٖٚٞ سسن١ داخ١ًٝ يًعٌُ ايؿني ٜٚس٣ ايباسح إ سسن١ 

المعسٚض، ذيو إ المضُٕٛ يٝظ تزسد َا ٜكدَ٘ ايؿٓإ بٌ نٝـ ٜكدَ٘، أٟ اختٝاز ايػهٌ ايرٟ ٜعٗس ؾٝ٘، 

 يرا ؾالمضُٕٛ ٖٛ ايرٟ يحدد َا١ٖٝ ايػهٌ في ايؿٔ.

يكصد أٚ اي١ٝٓ . ٚؾٝ٘ ٜضع ايؿٓإ صاسب ايتهٜٛٔ ايؿني ٚالمضُٕٛ ٜعني أَسٜٔ " الأَس الأٍٚ، ٜٚكصد ب٘ ا

ايتػه١ًٝٝ . ٚالأَس ايجاْٞ،  …الأؾهاز ٚالأٖداف ٚايٓتا٥ر ايتي ٜٟٓٛ ايٛصٍٛ إيٝٗا َٔ تعبيرٙ ايؿني، بٛضًٝت٘

" ْٚعني ب٘ المضُٕٛ الأخير ايٓاتر عٔ زس١ً ايتهٜٛٔ ايؿني، بعد خسٚز ايعٌُ ايؿني إلى َسس١ً ايٛدٛد 
(36)

 . 

ا ٜٓػأ ايتكابٌ بين المضُٕٛ أٚ َا ٜكٛي٘ ايعٌُ ايؿني ٚبين ايصٛز٠  أٚ ايطسٜك١ ايتي ٜكٍٛ بٗا ايعٌُ ايؿني، ٖٚٓ

 َٚٔ ٖٓا ناْت ايعلاق١ بين ايػهٌ ٚالمضُٕٛ . 

 علاق١ ايػهٌ بالمضُٕٛ 

ضطٛ، ؾٗٞ علاق١ إ ايعلاق١ المتبادي١ بين ايػهٌ ٚالمضُٕٛ تعد َٔ ايكضاٜا اتذ١ٜٛٝ في ايؿٔ َٓر أٜاّ أز       

ددي١ٝ اختًـ ؾٝٗا ايدازضٕٛ نجيرا إلى دزد١ ايتٓاق ، ٚلا غو إ ٖرا اترلاف ْاتر عٔ الأ١ُٖٝ ايتي ًٜعبٗا 

ايػهٌ ٚالمضُٕٛ لما ٜكع ع٢ً عاتكُٗا َٔ حمٌ ايسضاي١ ايؿ١ٝٓ ٖٚٓاى زأٜإ ز٥ٝطإ يمتًهإ خصٛص١ٝ 

ٕ ايػهٌ غ٤ٞ يمهٔ ؾصً٘ بٛضٛح عٔ المضُٕٛ، الإساط١ بهٌ سٝجٝات ٖرٙ ايكض١ٝ . ايسأٟ الأٍٚ ٜؿٝد با

بُٝٓا ٜرٖب ايسأٟ الآخس إلى ايكٍٛ آْا ْتعاٌَ في تجسبتٓا المباغس٠ َع ايعٌُ ايؿني ٚسد٠ َتها١ًَ لا يمهٔ 

(37)ايؿصٌ ؾٝٗا بين ايػهٌ ٚالمضُٕٛ 
 . 
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المتًكٞ تسانُا ٜٚس٣ ايباسح إ َضُٕٛ ايعٌُ ايتصُُٝٞ بٛصؿ٘ َدزناّ عكًٝاّ ٜتطًب لاضتٝعاب٘ َٔ قبٌ 

ادتُاعٝاّ ٚثكاؾٝاّ َػترناّ، َع ايترانِ المؿاُٖٝٞ يًُصُِ، ؾاتذٛاز ايرٟ ٜٓػا بين المتًكٞ ٚايعٌُ 

ايتصُُٝٞ، لا ٜكّٛ إلا ع٢ً أضاع ٖرٙ ايجٓا١ٝ٥ ؾٗٛ ؾهس٠ في ذٖٔ المصُِ عبر عٓٗا بمٓذص تصُُٝٞ تجطد ب٘ 

ع ايتػهٌٝ ايبٓا٥ٞ )ايػهٌ(، ٚبٛاضط١ ايػهٌ المضُٕٛ، ٚايرٟ ٜتهٕٛ َٔ عٓاصس ذ١ٖٝٓ تزسد٠ ٜٚستبط َ

. ؾعلاق١ (38)اصبح المضُٕٛ سكٝك١ قا١ُ٥، ٚدس٣ تٓػ٦ت٘ ٚايتعبير عٓ٘ بصٛز٠ َٛضٛع١ٝ بٛاضط١ ايػهٌ

ايػهٌ ٚالمضُٕٛ في ايعٌُ ايؿني علاق١ تلاسِ ٚتسابط، ٚٚسد٠ تجُعٗا َعا ضٛا٤ أنإ ٖرا ايعٌُ ؾٓا 

بٝاّ،ٚبريو ؾًٝظ بالإَهإ ؾصٌ ايػهٌ عٔ المضُٕٛ إلا في ساي١ َٛضٝكٝا أٚ َطسسٝا أٚ تػهًٝٝاّ أٚ أد

ايتعبير عُٓٗا ؾالمضُٕٛ " ٖٛ المع٢ٓ أٚ المػص٣ ايداخًٞ يًصٛز٠ ايؿ١ٝٓ في ؾٔ َٔ ايؿٕٓٛ ٚبريو ؾايعٌُ ايؿني ٖٛ 

(39)غهٌ يمجٌ المضُٕٛ ايؿهسٟ
   . 

مما تكدّ ٜس٣ ايباسح إ ٖٓاى اصس٠ َتلاش١َ َابين ايػهٌ ٚالمضُٕٛ تك٣ٛ ٖرٙ الأصس٠ بك٠ٛ ايؿهس٠ المعبر٠ 

في ايػهٌ يحتضٓٗا المضُٕٛ في ثٓاٜا المٓذص ايتصُُٝٞ نلاُٖا 

ٜعبر عٔ الاخس ضُٔ علاق١ تبادي١ٝ بحت١ سٝح لاٜطعٓا ؾصٌ  

ِ ايػهٌ المضُٕٛ أٚ ايػهٌ بمعصٍ عٔ الآخس ؾلا يمهٔ إ ْؿٗ

نبعد َطتكٌ يًعٌُ ايؿني لأْ٘ ضٝهٕٛ تزسد تسنٝب عٓاصس 

َاد١ٜ تزتُع١ لا تمجٌ أٟ غ٤ٞ ٚنريو المضُٕٛ ؾاْ٘ تزسد أؾهاز 

يٝطت لها دلالات ثابت١. ٚالمضُٕٛ يحدد ايػهٌ ايرٟ يخدّ 

الأؾهاز ايها١َٓ ؾٝ٘، ٚايػهٌ ايرٟ ٜكع الاختٝاز عًٝ٘ لا ٜصٌ 

ؾالمضُٕٛ لا ٜطتطٝع إ ٜٓؿتح اٚ  َٓؿسدا، بٌ اْ٘ تجطٝد ٚتعبير،

( سٝح دا٤ اترطاب الاتصايٞ يًؿهس٠ ايتص١ُُٝٝ َٔ خلاٍ 11ٜتٓؿظ دٕٚ ايػهٌ نُا ْلاسغ في ايػهٌ )

 ٚضع صٛز٠ المٝصإ في ايتؿاس١ يتٓكٌ يٓا زضاي١ تجطد اَها١ْٝ ايتؿاح في المحاؾع١ ع٢ً ايٛشٕ ٚتكًًٝ٘. 

 الأعلإ ايتذازٟ:

 الاتصاي١ٝ الأْػط١ عٔ ع٢ً ٜطاعد ٚالمطتًٗو المٓتر َباغس بين غير اتصايٞ ْػاط ايتذازٟ الإعلإ ٜعد        

ٜٚستهص يًػسنات المٓتذ١ يًطع بهاؾ١ اْٛاعٗا، يًددَات ٚالأؾهازايترٚيج١ٝ 

 تطٜٛكٞ ْػاط (الأعلإ ايتذازٟ ع٢ً دٚز اضاع ٜط٢ُ ايترٜٚر ٚايرٟ ٜعد

 اتراص١ ايٓطب١ٝ المصاٜا خلالها إبساش َٔ ٜتِ إقٓاعٞ اتصاٍ ع١ًُٝ ع٢ً ٜٓطٟٛ

 أذٖإ ايتأثيرع٢ً بٗدف َعين ضًٛنٞ نمط ست٢ أٚ ؾهس٠ أٚ خد١َ أٚ بطًع١

 .40 ايػسا٥ٞ( ايطًٛى لاضتُاي١ َعين جمٗٛز أؾساد

تعتُد ايسضاي١ الإعلا١ْٝ َٔ سٝح صٝاغ١ َضُْٛٗا ع٢ً َا ٜط٢ُ بالمػسٜات        

أٚ اتذادات، بحٝح يخاطب المعًٔ المطتًٗو  أٚ المٍٝٛ أٚ ايدٚاؾع أٚ ايسغبات

المطتٗدف َعتُداّ ع٢ً المٓطل أٚ ايعاطؿ١ أٚ نًُٝٗا،ٜٚعٗس في ايػهٌ زقِ 

( َٔ خلاٍ ايتٛشٜع ايػهًٞ يًعٓاصس ايتٝبٛغساؾ١ٝ يتصُِٝ الاعلإ ٚعٓاٜٚٔ 16)

 11شكل رقم 

 12شكل 
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ٚالاٜٗاّ باتذسن١ ٚصٛز زق١ُٝ ، سكل المصُِ خطاباّ اتصايٝاّ َٔ خلاٍ ايتكٛع ايػهًٞ يًصٛز ايسق١ُٝ 

ايدا٥س١ٜ ايتتابع١ٝ لها نريو تحكٝل الاْطذاّ َا بين ايكِٝ اي١ًْٝٛ َا بين الازض١ٝ ٚيٕٛ ايٓصٛل ايهتاب١ٝ 

ؾٓذد اضتدداّ يٕٛ ايعٓٛإ بك١ُٝ ي١ْٝٛ َتضاد٠ َع يٕٛ الازض١ٝ َا اعط٢ اٚي١ٜٛ لاضتذاب١ المتًكٞ يًعٓٛإ ًٜٝ٘ 

ٓتذات الازبع١ ٚايرٟ ٜاخر ايك١ُٝ اي١ًْٝٛ ايبٝضا٤. ٖٚٓا ؾإ اسداخ ايترابط عٓٛإ الماد٠ ايهتاب١ٝ يعٓٛإ صٛز الم

بين الادصا٤ المػه١ً لمطاس١ الاعلإ اعطت تتابع١ٝ قسا١ٝ٥ َٔ ايعٓٛإ الى ايصٛز٠ الى ايعبازات ايٓص١ٝ 

دتًؿ١ في ايؿضا٤ ايهتاب١ٝ الاخس٣ تباعاّ َٔ خلاٍ ايتٛشٜع ايػهًٞ يًصٛز٠ ايسق١ُٝ ٚاضتعُاٍ ايكِٝ اي١ًْٝٛ الم

 ايتصُُٝٞ بما ٜتلا٥ِ َع ايعٓٛإ ايس٥ٝطٞ ٚايجاْٟٛ ٚايؿسع١ٝ.

 لا المعًٔ إٔ بمع٢ٓ الاتجاٙ، َصدٚز  اتصايٞ نٛض١ًٝ ترطاب  ؾالإعلإ   

 َٔ ٜتأند إٔ نريو عًٝ٘ بٌ المطتًٗهين، إلى المعًَٛات بإٜصاٍ ٜهتؿٞ

( 17المطتٗدؾ١،ٚفي ايػهٌ زقِ ) بايطسٜك١ ٚايهٝؿ١ٝ ٚصًت قد أْٗا

دا٤ت ايؿهس٠ في ٖرٙ ايع١ٓٝ نُبتهس ددٜد ٜطسس٘ َصُِ الاعلإ 

ٚايتي تمجٌ دٖٛس ايعٌُ ايؿني ايرٟ تمتد ؾٝ٘ خطٛط اترطاب الأتصايٞ 

ْٚطك٘ ْٚطٝذ٘ ٚايتي ٖٞ في ايٓٗا١ٜ تتعاضد َع ايتك١ٝٓ يتهٕٛ ايبٓا٤ 

قادزاّ ع٢ً ايتعبير عٔ ٖرٙ  الاتصايٞ ايرٟ ٜهٕٛ غهلّا َٚضُْٛاّ ٚاْؿعالّا

ايسضاي١ الاتصاي١ٝ ؾايؿهس٠ ٖٓا دا٤ت يتٛضح المٛضٛع الاعلاْٞ َٔ خلاٍ 

اعطا٤ ايك١ُٝ اي١ًْٝٛ ايدان١ٓ ايطٛدا٤ يًدًؿ١ٝ يتبرش بدٚزٖا ايعٓاصس 

ايتٝبٛغساؾ١ٝ، ؾضلّا عٔ ايتٛشٜع الاْػا٥ٞ ايتكني ع٢ً اضاع المكتطعات 

 المها١ْٝ في ايؿضا٤.

 :ْتا٥ر ايبشح

تجطد اترطاب الأتصايٞ في ْعاّ ايسَٛش ٚايصٛز ٚالاغهاٍ ايرٟ تٗدف الى اٜصاٍ ؾهس٠ َع١ٓٝ الى  .1

 (.1المتًكٞ ٚايتاثير في َٝٛي٘ بطسٜك١ تجعً٘ ٜتكبٌ زضايت٘ ٜٚصدقٗا / نُا في ايػهٌ)

عصش الايحا٤ في اترصا٥ص ايػه١ًٝ ايجاد خطاب بصسٟ ٜطِٗ في بٓا٤ ؾهس٠ الأعلإ ٚايجاد َطازات  .6

 (.6صس١ٜ َترانب١ تػير الى ق٠ٛ المٓتر، نُا في ايػهٌ )ب

تمجٌ ايتكازب ايػهًٞ في اعطا٤ دلاي١ ايحا١ٝ٥ عك١ًٝ عبر اغاز٠ اٜك١ْٝٛ َتُج١ً بايػٛن١ ٚايطهين اغاز٠  .3

الى تؿضٝلات يًُتًكٞ ٚدؾع٘ الى ضًٛى َكصٛد ٜتذطد بعًُٝات ايتؿضٌٝ َٔ خلاٍ الأختٝاز َابين 

 (.7المػسٚب ،نُا في ايػهٌ زقِ ) المٓتذات المُاث١ً لهرا

ظٗست ايعٓاصس المتػابٗ٘ في ايػهٌ ٚايًٕٛ ٚاتذذِ ٚالأغهاٍ المػًك١ تدعْٛا الى ادزانٗا نا١ًَ ٚضد  .4

ايجػسات ،ٚذيو يًٛصٍٛ الى ساي١ ايجبات الأدزانٞ ٚاْتاز َع٢ٓ تشتًـ ٜدٍ ع٢ً زضاي١ ض١ُٝٓ تٓطٟٛ ع٢ً 

 .(8،9َعٓٝين اغازٟ ٚزَصٟ، نُا في ايػهٌ )

 (17)  شكل رقم
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تأضظ َؿّٗٛ يًُضُٕٛ َٔ خلاٍ ايبٓا٤ ايػهًٞ ٚايتعصٜص ايصٛزٟ ايرٟ ازتبط بايؿهس٠ ايتص١ُُٝٝ  .5

يٝعطٞ بعداّ تعصٜصٜاّ يًؿهس٠ ايتص١ُُٝٝ ٖٚرٙ ايعلاق١ دا٤ت ع٢ً ٚؾل تسانب المضُٕٛ ٚايػهٌ ،نُا 

 (.11في ايػهٌ )

َٔ خلاٍ ايبٓا٤ ايػهًٞ اصبح المضُٕٛ سكٝك١ قا١ُ٥ ، ٚدس٣ تٓػ٦ت٘ ٚايتعبير عٓ٘ بصٛز٠ َٛضٛع١ٝ  .6

بٛاضط١ ايػهٌ ،سٝح المضُٕٛ لايجد اُٖٝت٘ اٚ ٜٓؿتح اٚ ٜتٓؿظ دٕٚ ايػهٌ، نُا في ايػهٌ زقِ 

(11 .) 

 :الأضتٓتادات

 بعد تطذٌٝ ايٓتا٥ر َٚٓاقػتٗا ؾإ ايباسح ٜؤغس الاضتٓتادات الات١ٝ:

ٜطِٗ اترطاب ايبصسٟ ايرٟ ٜعتُد ْٛع َٔ الايحا٤ يلاغهاٍ في بٓا٤ ؾهس٠ الاعلإ َٚعُْٛ٘  .1

 بايجاد َطازات بصس١ٜ َتران١ُ تػير الى ق٠ٛ المٓتر المعًٔ عٓ٘.

بططت ايتك١ٝٓ ايسق١ُٝ في الاَهاْٝات ايتك١ٝٓ ٚاضايٝبٗا َٔ سٝح تعدد١ٜ اترٝازات ايتص١ُُٝٝ  .6

 ير٠ في اختٝاز ايُٓٛذز الاَجٌ لاختٝاز المٓذص ايتصُُٝٞ ايٓٗا٥ٞ.الاظٗاز١ٜ ٚاعطا٤ ايؿسل ايهج

تٓٛع الاضايٝب ٚالانماط ايتص١ُُٝٝ في المتشكل ايتكني ايسقُٞ ٜعصش َٔ ايدٚز اترطاب الاتصايٞ المعبر  .3

عٔ ؾهس٠ المٓذص ايتصُُٝٞ لاضُٝا في سضٛز تًو المؤثسات ايسق١ُٝ في بساَر ايتصُِٝ المتعدد٠، 

 لاضتُساز١ٜ ٚاضتذلاب المعًَٛات بػهٌ َتٛاصٌ ٚغير َٓتٗٞ ٚبطٗٛي١.يتعطٞ طابع ا

 ايتٛصٝات

 َع انتُاٍ ايٓتا٥ر ٚالأضتٓتادات ٜٛصٞ ايباسح بما ًٜٞ:

دزاض١ َدٜات ايتاثير ع٢ً ٚاقع ظٗٛز اترطاب الاتصايٞ بالازتباط ايصَاْٞ ٚالمهاْٞ َٚد٣ تاثيرٙ عٌ  (1)

 سٝح تمجٌ تسٛز ازتهاش ٜٓبػٞ الأٖتُاّ ب٘. ٕٚالمضُٛب١ٝٓ ايػهٌ 

ضسٚز٠ إطلاع دازضٞ ؾٔ ايتصُِٝ ٚالمػتػًين ب٘ لما اْتٗت إيٝ٘ ايدزاضات اتذدٜج١ َٚدٜات ايتطٛز  (6)

اتذاصٌ بمذاٍ الأختصال، يتٛؾير ؾسص١ ع١ًُٝ لمعسؾ١ آي١ٝ اغتػاٍ اترطاب الأتصايٞ ٚتعصٜصٙ يب١ٝٓ 

 َاّ.ايػهٌ ٚالمضُٕٛ في تزالات ايتصُِٝ عُٛ

 المكترسات

 ٜكترح ايباسح ايكٝاّ بايدزاض١ الأت١ٝ اتماَاّ يًدزاض١ اتذاي١ٝ:

 .جمايٝات ايػهٌ ٚالمضُٕٛ ٚازضايٝات٘ ايبلاغ١ٝ.1

 .ايطُٝٛيٛدٝا ايػه١ًٝ ٚدٚزٖا ايبلاغٞ في َضُٕٛ ايسضاي١ الاعلا١ْٝ.6
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 الهٛاَؼ ٚالمصادز

                                                           

 1حيممملل اهرممممعجم ميترمممم ياحممملج اهامممحلة م يلامممممجاب ممممجبي ات ،يممما هطيط م ممملب م  مممجمب م ه لاممملنمط اسممميل  ل 1
  .314مص6116م

يحيمل سمحل، م اهمم م اهريله مي صما حاملي م اايممي ماط مل  اتطتملل م ،احةمل اهرله ميم اطجمحمي لبحممجا م  علاملاهتللاا م  2
 غ ج يلاممجة م رليتي  غلال مبط ي اهتلامن اهري طي.

سحمهلاح ط م ر جمم م اهلامل اهتلاا لجاسمي ريله مي مصطسمت ي م حجريمي ا صمؤال طبج مل م   مجمب ا اهيؤسسمي اهتج  مي هطلجاسملب  (3)
 . 341م ص 1974اهلامج م م 

 .41ج ل م عج جب م حلضج اهتن م اهيالج اهسل ق م ص (4)
م اهييطبمي اهتج  مي اهسمتمل ي ا اهلالممجم  يمللة   1اهملل م   ل اهغلاا اهلا مم م ياططحلب صا اهتن ماهحج  مي اهتلا مي م ط (5)

 .661م ص 1984مؤمن اهيبح لب م رليتي اهيطك ستمل م 
 . 51ج ل م عج جب م يتلاى اهتن م اهيالج اهسل ق م ص (6)

  http://www.almaany.com/ar/dict/ar-arيترم اهيتللاا اهرليعم 7
 . 661م  658( م ص 13ا ن يلاظمج م اهيالج اهسل ق م ج ) (8)
 .384اهجاطم م يحيل  ن أ ا  بج  ن   ل اهمللج م اهيالج اهسل ق لاتسه م ص (9)
 .431م ص 1986ه لالن ا لاج اهيمجق م  -م   جمب  66اه سحللاا م صؤال اصجام م يلارل اهط،، م ط (10)
 .515ميحيمل م ال مي  مسف م اهيالج اهسل ق لاتسه م ص - لمم م احيل طبا  (11)
 .46  ل م بيلل م ريله لب اهتلامن م اهيالج اهسل ق م ص (12)
م 1986يبح مممي اهيلجسمممي م  -ه لاممملن ا لاج اهبحمممل، اهط لامممللاا  -جمب م   ممم 6امممط  ل م ري مممل م اهيترمممم اهتطسمممتا م ج (13)

 . 386ص
 .46اهملل م   ل اهغلاا اهلا مم م اهيالج اهسل ق م ص (14)

 ٦ ص اهمس طم اهيترم مآاجمنم ألا س 15

  .63مص ٢٠٠٢مالإيلجا ب م  ١ اهت نم ط اهرليتام اهبحل، لاج م مالإعلان م :  اللهم لصع اهلامج أحيلم 16
 مم اسم اهلالمجا  ،م يبلن ( ١م ١مم اتامل اهتطي ي هطحجم ج اهحرلجم مالإ ،نم ط  ١٩٩٣يت،م لالرام  17

 .٢٩6. اهلامجا  ،م ص 
 .57اهتللاام علال يحيل سحل،ا يالج سل ق م ص 18

 .74هملاريلن ماهملعجة م، بمص –ا،ة صضل م ،غي اهاطل، م طم اهلاص ماهمجبي اهياج ي اهتلهي ي هطلامج  19

 .  66مص1985ملاج اهتبج اهتج ام اهملعجةم1اهبليل مصججم حأث ج مسلئل اتحالل م اتسس اهلاتس ي ماترحيل  ي م ط 20

 .16مص1998حسن  يلل يبلمم ماتحالل ملاظج لحه اهيتلاجة م اهلاج اهياج ي اهط لاللا ي م اهملعجة م  21
محملا ي اتحاللاب اهحل ثيملاج اهتجاع لم هطط ل ي الاحالج جسيا يمسىم اهماسطا اط ل ا جاع م م اهحاي م اهجايا  22

 .78مص6111ماهلامج م

 .61مص6113  ل اهتط ط مجفالايلذج الاحالهتا اهتلامن مالا ،م ماهحتط مم اهلاج اهياج ي اهط لاللا يماهملعجة م 23
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ج، اسيل  ل يطحم ماهحرج ي ات لا  يم لجاسي صا سل بمهمر ي اتحالل مات لاع ماححلل اهبحل، اهت 24
 .11مص6114مليمقم

 للل ياطتى م للاهي اهمبل صا الاسحط مل اهمبط ي ماجا ة صا بحل، اهتن م لاج جؤ ي هطلامج ماهحمط ع  25
 .14مص6114م

 .   15سبمب م جم جب ر ،م م اهيالج اهسل ق م ص  (26)
 .  167-166الهح م السم حس ن م اهيالج اهسل ق م ص (27)
 . 167اهيالج لاتسه م ص (28)
م  1985م ا ممممجص ا  6 مممملس م   ممممل اهممممجحين يحمممما اهممممل ن م اهيمممملال إهممممى  طممممم اهمممملاتس م ب ا رمممممن جا طمممما م ط (29)

 .  153ص
 .  619ص-617ج لض م   ل اهتحلة م اهيالج اهسل ق م ص (30)
 .  153.  لس م   ل اهجحين يحا اهل ن م اهيالج اهسل ق م ص(31)
 . 41م ص 1975م 6 الئ ل استل م ط. ج ل م عج جب م حج  ي اهذمق اهتلاا م ب ا  مسف ي(32)
 .  688  ل م بيلل م صطستي اتل، ماهتن م اهيالج اهسل ق م  (33)
-181 ملامملن م جيسمم س م لجاسمملب صمما اهتممن م اهممملعجة ا اهيؤسسممي اهياممج ي اهتليممي هطحممأه ف ماهلامممجم ،م ب م ص (34)

181 . 
 .  189  ل م بيلل م اهيالج اهسل ق م ص (35)
 .  688تي اتل، ماهتن م اهيالج اهسل ق م ص  ل م بيلل م صطس( 36)
م  53رملاسمن م جف م اهريله ي م ب ا   ل اهماحل هؤهمؤة م يمسمم ي اهيامططح اهلامملم م سطسمطي اهبحم، اهيحجريمي  (37)

 .  63-66م ص1978اهتجاق ا يلاممجاب مطاجة اهثملصيماهتلامن م 
ف اهحبج حمممما م  غمممملال ا يلاممممممجاب مطاجة اهثملصممممي  مممملل يممممن اه مممملحث ن اهسمممممص لب م لاظج ممممي اتل، م ب ا ري ممممل لاامممم  (38)

 .  45م ص1981مات ،م م 
 .  161ص لام غجالمف م أم أم م يمب،ب اهيضيمن ماهمبل صا اهتيل اهتلاا م ب ا عملم اهلرللاا م ،م بم ص (39)

 .5ميالج سل ق مصيت،م لالرام اتامل اهتطي ي هطحجم ج اهحرلجم مالإ ،ن 40
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The speech communication btween the shape and 

content in commercial advertising 
………………………………………………………...fouad ahmed alsammaraee 

ABSTRACT 
 The Main think that be kept by the speech communication as a concept 

traditionally being expressed on the subject or a certain idea of a goal came on as 

needed functional addressed to recipients of benefits or likely to benefit from those 

rhetorical message through a speech importance and priority of the effect of not 

less than the effect of that letter, in science content role ends once you absorb it 

mentally, either in the art of design Valamadmon intellectual embodied through its 

interaction with the overall shape of the finished design, and often content is 

associated in the mind of the receiver through a letter communicative linked to the 

sense or the goal that meant the designer, and try to identify and explain. And 

meaning in content in, as long as the figure captures particles intellectual content at 

the technical level, it is imperative that the artist not interfere in the context of 

directing a certain point, but he has to leave the artwork poses itself in accordance 

with the logical sequence and dramatic cohesion between particles secured, came 

the idea of this research by identifying the research problem by asking the 

following: how to enhance the shape speech communication of the place, as well as 

determine the terms of the speech, communication, form and content and 

commercial advertising, which included the second chapter on the concept of 

speech and its implications, the form and content conceptual, recognize the shape 

visually, Advertising trade, and included the third quarter results that came from: 

the transformation of the track (technical) as a result of scientific technological 

development has given a recipe for breeding and the emergence of new patterns of 

speech communication to crystallize shape and strengthen the communication of 

the message. 

 


