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A B S T R A C T 

           Modern digital marketing advertisements through electronic platforms and 

applications are a necessary need to obtain various and diverse products from all brands 

from different parts of the world. It is the fastest way to save time and effort, as it provides 

promoters with thousands of followers 

 that are free of complications and achieve profits and financial returns, as the individual 

can learn about products via the Internet, which provides ease of communication and 
acquaintance and all offers, sales and purchase operations. The research goal includes 

identifying the design trends of the digital advertising marketing culture. The research 

included the research problem, the importance and limits of the research, in addition to 

defining the terms and the most important conclusions: that the researcher reached through 

the research are. Adopting modern design trends in digital advertising enhances the 

effectiveness of promoting and marketing these advertising products, as it has the potential 

to achieve goals in designing high-quality advertisements by displaying images and video 

clips 
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 علان الرقميجهات التصميمية لثقافة التسويق لل التو 
 1نهار جميل صابر أ 

 : الملخص 

           
 
 ال   عد  ت

 
   علانات الحديثة للتسووووالر ال عن  عي   لر ات  ووووات  االالالكتات اةلحاجانكة  ا ة

 
للح وووواى علمن ات ا ات   ضوووو ا لة

إذ  تتام  ، س ع اسكلة  لاافيج الاعت االجهد  أاهي  ،  نحاء مخالفة  مي العالم  أمي كافة ا المخالفة ااتا اعة  مي العلامات الا ا لة  

  إلنإذ يامحي الف د مي الاع ف  ، اعاائوود مووالكووة     ا بووا وو  أتكاب خووالكووة مي الاعتكوودات ا تحتر    اةف مي اتاووايعيب  بازالوود ات ا يب بوواآ

ا تضووووووووووووومي  دف  ،  ف  سوووووووووووووهالة الاااجوووووووووووووي االاعا ف ا مكر  ع ا  عملكات االلكر اال ووووووووووووو اء اناجنت الذي يا ات ا ات عي   لر ال 

فضوووولا    ها داد  اه مك أم ووووكلة اللحث ا   أيضووووا اضووووم  ،  علاني ال عن   الاا هات الا وووومكمكة لثتافة التسووووالر ال  إلن  الاع ف    اللحث

اعامواد الاا هوات الا ووووووووووووومكمكوة    :  ياللوا ثوة عي   لر اللحوث ه  إليهوا م اةسووووووووووووواواوا وات ال   تاجووووووووووووولوت  أا ،  عي تحوديود ات ووووووووووووولالحوات  

 داف  فها يمالك اةمكانكة في تحتكر ال ،  علانكة   يعزز مي فاعلكة ت الج اتسوووووووووووووالر  ذه ات ا ات ال مما علاب ال عن   الحديثة في ال 

 .علانات عالكة الجادة  عي   لر  ع   ال ا  امتا ر الفكديا  إفي ت مكم  

 .التصميمية، ثقافة المستهلك، التسويق الرقمي  المفتاحية: التوجهاتالكلمات  

 ول الفصل ال 

 ولا / مشكلة البحث:  ـأ 

في   ا ادييكبج عودد مي العملاء ات أ لن إمكانكة الاجاى في إ مكة الاح الا كا الحديثة للإعلانات ال عمكة في الاعت الحالي أتحمي       

لحاجاني  ضا تتدم الحثيج مي الخدمات بلا لتة ا اجافكة ا ذابة ا تساعد في التسالر ال أي العالم ب ا ة سهلة اس يعة اعي   لتها  

 باح ااتكاسب  كثج عدد ممحي مي العملاء لاحتكر ال أ ن  إلاعات االاجاى  الذي له دا  مهم في اسام ا لة اللكر اال  اء في كي ال 

ناجنت  لن الهدف ي كي مالاا  عبج ال إاتادية اتمحي الح اى عليها في اعت ع يج عي   لر اساعماى اساجاتك كة التسالر االاجاى  

يتكح   الاجالج اال ألن  إمكانكة الاجاى  إالذي  للسلر االلضائر  كبج عدد مي اتالتيب عي   لر  تلب     نااعها  أالخدمات ا   اعلاب  ال   

اال غلات   الاجاى  إا كافة    اة اكا ات  الإمكانكة  م لاتة لن  علمن  ي ح    ة  كانه  يعكدة  نتاط  غ افكة  في  اتا اديي  شخاص 

ال عمنه نحا  اتا ه  العاتي  ات هد  في ظي  االذي  ة غ افكة محددة  ش  ء   أفي كي 
 
ت ا ي     جلح ض ا ة يمحي  اتعاج  ة  في اعا ا 

تحديثات التسالر )ال عن ( لي ن اط ت ا ي لضماب اسام ا  اساجاتك كة اللكر اال  اء ال عمكة ال   تكاب ذات فاعلكة عالكة علمن  

اال  الات كات  اللا  افر  اساخدام  علمن  ااةعاماد  اتاا ة  الخاجة   االالالكتات  اة اماعي  الاااجي  مااعر  ا  الحديثة  ائر  سالكب 

يام فيها  أا ال  اص المخالفة  أا ال ا   أاالاسائي ال عمكة عي   لر ال سائي   ع   ات ا ات الخاجة االسلر  ا متا ر فديا 

 ،  لن  مكر الفئات العم لة   إال   ت ي  كافة  ات اسلة  
 
لن ال  كة بكي  إمكانكة الاجاى  إعملكة التسالر خالكة مي الاعتكدات ا   عد  ات

عص ى العاائد اتمحي الح اى عليها يعد عملكة  أن لاة الا ا لة ازلادة اتلكعات اتحتكر  إذ يكاب الاجكيز علمن ال،  سهالة اس عة  

 باح ااتكاسب اتادية  كبج ال أ يحتر    ممالن اتلاييب مي ات ا دات في غ اب دعائر  إي ي    ،اعداللكر عي   لر م  ات ماعددة   

امي   ا ت اغ    ئه ، علي ش ا  كافة ي أنه  فضي عي   لر تفعكي اتعلامات   ذه الخلااة تساعد في اعا اء اش اء ات ااج ال ،  الخكالكة  

 الرقمي ؟  وجهات التصميمية لثقافة التسويق للعلان تي :ما التبالسؤال الآكلة بحثها اللا ثة  م 

 همية البحث:  ـأ ثانيا / 

 ه: و ن  أ مكة اللحث في أتحمي        

 ال عن . للإعلاب دعم اتؤسسات ذات العلاعة في مكداب الا مكم ال عن  االمخا يب في م اةت التسالر في و  يسهم 1 

  عد  ب ي  أو يمحي 2
 
   لتة

 
 للدا سيب مي  للة عسم الا مكم االعامليب في م اى ال    ديدة

 
 عاتكا

 
علاب  ت االت  ذا اتاضاع ا فدا

 التسالتي. 

و يسهم في تسلكط الضاء علمن الاا هات الا مكمكة لثتافة التسالر في اي اى ال سالة الا مكمكة بما يااافر الوسجم مر  3

 علانات ال عمكة.    مالاللات ال 

 
 3اتدي لة العامة للاعلكم اتهن  / يغداد ت بكة ال جافة /  1
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 / هدف البحث:  ـ
ً
 ثالثا

 . الرقمي  علانلل التوجهات التصميمية لثقافة التسويق  إلى ـ التعرف 1

 / حدود البحث:  ـ
ً
 رابعا

  ال عن .    علاب للإ و الحداد اتاضاعكة: و د اسة الاا هات الا مكمكة لثتافة التسالر 1

 لحاجاني. * للتسالر ال Amazon)ش كة )  و الحداد اتكانكة :و 2

 (2022/  2020و الحداد الزمانكة: و )3

: ـ تحديد المصطلحات 
ً
 خامسا

 ـ التوجهات   1

: ـ  
ً
ا ه اتعن : انحنى، دى، أ شد    هي الاا كه: تا ه إلكه بمعنى أعلي اع د، اات ه إلكه بمعنى أعلي علكه، اأجي الكلمة تا كه:  لغويا

 (Al-Sabiq, 1984, p. 573)اتا ه، تعن  انح اء ذا  هة مي الجهات ال بر الجلكة. 

انتاى ا ه الش  ء أي أدا ه إلن الجهة الخ ى أا مكاب آخ ، ااتا ه  ا التائم يعملكة الاا كه، ما اتا ه  ا الشخص الذي تتر  

 (Razouk, 1979, p. 46)علكه عملكة الاا كه ااتاضاع نحا الهدف الذي يسعن إلكه اتا ه. 

" العملكة ال   تليب للف د ما هي  ظاظه في ال  اح في مكداب د اسة معك ة افي مسااى محدد أا تخ ص مهن  أا آخ   اصطلاحا: هو

 (Boutaaf, 1996, p. 52)افي د  ة معك ة مي الاأ كي" 

ال :  اجرائيً إ في   ا  الحديثة  الات كات  أ دث  لكااكب  ات مم  يتلعه  الذي  ال إسلاب  اعملكة  خ اج  االاميز  اةنتلاه  لجذب  علاب 

                    علاب التسالتي.الااجكي للمالتي في ال 

 الفصل الثاني / الإطار النظري 

 ول / مفهوم التسويق الرقمي المبحث ال 

: مفهوم التسويق الرقمي  أ 
ً
 ولا

اتسوووووووووا عت الخلااات يعد ذلك ل  وووووووووهد  ،  خيجة ظها  م  وووووووووات عديدة اما اعة مي الاااجوووووووووي اة اماعي  شوووووووووهدت السووووووووو اات ال         

  اكليج    ا تتت ن ا     ، اعدناجنت  التسووووالر عبج ال   ائرالع وووو  الحديث الحثيج مي اةت ا ات الحديثة في الاااجووووي ااسوووواغلالها في    

 " كاب 
 
ناجنت يعامد  ن اح التسوووالر عبج ال   ب  إم (  إذ   1995 وووووووووووووووو )1415اى ظها  للمااعر اة اماعكة عام  أفي الو ووواط الا ا ي عاتكا

   SixDegrees.comثم تلاه ماعر    Classmates.comإذ ظه  ماعر   ، داات اات  ووات ال   تحاا ها ال وو كة للإعلاب  علمن اسوواخدام ال 

 إغلاعها      ى الحي  ،   جدعاء  ساى  سائي لمجماعة مي ال إاعلمن    ، اعامدت  ذه اتااعر علمن فاح جفحات شخ كة للمساخدميب  ا 

امي  ،  جوووووووولح   ات الع وووووووو ات مي شوووووووولكات الاااجووووووووي اة اماعي  عدة أ  ابعد  سوووووووو اات ،  لنها لم تحتر العاائد اتادية ات  اة منها ؛ 

ف سووووووووووووولات  أ  : تالاج    Facebook مهوووووووا   ,Twitter    ياتكاب  ,YouTube   تملل  ,Tumbler     بل انسوووووووووووووا  ام    Google plus,  ا وووووووي   ,

Instagram   (Al-Ghufaili, 2017, p. 32)  ،    ن ووواء جوووفحات  ا ا الع  ووو  الفعاى ل،  ف اد  اى العالم علمن  ذه ات  وووات  ال   أعلي إذ

تسوووووووووالر م ا ات ال ووووووووو كات ابضوووووووووائر المحلات الا ا لة ااعاماد ا كلكا علمن الاح لا كا االبجام كات ال      ي  عي   لتها ي ،  ت ا لة  

 
 
 .علابللاجالج اال  امعزز    عد  ت

ما  ال   ي غلاب في مع فتها علي شو اهها  لاع عليها االافاجوكي اال اهي ضو ا ة كي يام ال ،    ا  التسوالر ال عن  للم اا ات  م ئك    عد  إذ ي  

لن اتسووووتهلك النهائي في  إالتسووووالر ال عن  يام عبج " الاجالج للم ا ات االخدمات عي   لر ع اات  عمكة للاجوووواى  إذ إب   ،  اتاجووووكلها  

ن وووووووولاة ال   تعمي علمن تلاال   الاحديثات االالاا ات االا    (Rao, 2016, p. 693)الاعت ات اسووووووووب مي خلاى الت اات ال ووووووووحكحة " 

 ( . 1كما في ال كي  )  ،  باح خلاى الس اات اتاضكة  علانات ال عمكة ت ا ات لها تأثيج اي ابي في ال ال 
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 ( 1شكل  )

في    ال   تحفزه    إلن سلابه  أاست د ات مم  أ د  باجفه  ش اء ات اج  علمن  اةخازاى ال حلمي لاحتكر الجذب ااةنتلاه لع بة التساق 

 مكة العلامة الا ا لة  أعلااء  إات مم اعامد البسا ة في ال كي االلاب عبج    ب  مي أاعلمن ال غم  ،    ع اج  ن اح اتزلج الاجالجي  

مما  ،  لاعت الحالي اتميز ا باللاب البجتتالي عي لاب الخلفكة الساداء  في ا بلااير ما دد اع  ي    اللتساق ادةةت تعليجية بإظها  

 . لن اةنتلاه االاضاح االجذبإدى أ

ت إ  تتكح خكا ات ال  اء  ،  لن  ذب انتلاه اتالتي اتت بهم مي م  ات الاااجي الا ا لة  إساجاتك كة التسالر ال عن    إ  ؤدي ذ  فه  

عملكة اي اى ال  ح التسالتي    ب  إإذ  ، مكانكة ت ال ها اتسالتها  إنااع اال فات اتاميزة اتاعددة في ات اا ات ال   تتكح  ال فضلا عي  

بأسلاب  كاي ابسكط عي   لر الع ا   أعي   لر فديا   بات ااج  ا م ماعة جا  تحااي علمن غزا ة مي اتعلامات الخاجة 

 االاخفكضات. 

لحاجاني م ذ ظها ه في الت ب  فالتسالر ال،  بداعكة غيج مكلفة تعمي علمن  ذب ا امام العملاء  اى العالم  إسالكب  ديثة  أفه   

  ةلن  عم  إملحة ضحت الحا ة أا ، ف اد  لن ال إاتاض   ياماش ى مر الالاا  الحاجي في الاح الا كا ااسائي اةت اى اسهالة الاجاى 

 (.  2كما في ال كي  )، ات  اعات الا ا لة ااستثما  التسالر ال عن  الحديث 

 
 (  2شكل )

   ،  مكة للعلامة الا ا لة االتساق اشحي اللضائر عاتكا  أعلااء  إ   ي   لرج ات مم عي فح ته ععب  
 
 إي ابكا  شك

 
ي الا مكم مؤش ا

 ب 
 
مما  ،  تا تمااز به مي الس عة االسهالة انتلها ات اا ات بأسعا  م اسلة    ا  مزل    ا مضمان  باجفها  ساعماى ات مم اللاائ ة  امهما

شكاى ) اللاائ ة االعلامة الا ا لة ( مما  سد الفح ة  عزز العلاعة بيب ال كي ااتعنى ااتالتي عبج التد ة الاعليجية ال   تمالحها تلك ال 

علاني  ضمي التسالر ال في  علمن ثتافاه    ا ادائمك    ا مؤش ا  ج لح    عد  مما ي  ،  ب ا ة ملاش ة عبج الاضاح اال ساخ ات ئي في ذ  كة اتالتي  
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    تهاعلاأشكاى كما  ظه  ات مم تفعكي ات ا كة ال أا ،  ال عن   
 
  مالكا

 
 ب  لا

 
 علمن ت مكة الذائتة   عد  مما ي  ،  الجاذبكة تأثيجا

 
 اي ابكا

 
مؤش ا

 الف كة للمالتي.   

الاجالج تهدف  إ  ب  إ في  تااافر مر كي ن اط  عي اعكاس ال ألن انت ا  س ير ابكلفة  إساجاتك كة التسالر ال عن  اتعامدة  ال    داء  

 اء العملاء في الات كات الحديثة بما يااكب الع   عي   لر   آفي تتككمات ا   ا كال    ات ا ي مي خلاى الاعت اتساغ ق الذي يؤدي دا   

     إلن ات ا دة االاع ف  
 
ا   ، ات اا ات اتو ا ة  عمكا التسالر ال أاتا د نتاط عاة اضعف في مع فة ككفكة  لحاجاني الذي   مكة 

 ا    عد  علاى علمن التسالر ال عن  ي  فزلادة ال ،  ناجن ت   عماى الا ا لة نحا الاجالج االتسالر علمن شلحة ال صحاب ال أبدا ه ي ذب  

لن  إلن بذى  هد اضكاع الاعت اعملكة ش اء تام يسهالة االاجاى  إداب اةضلا ا   مي  لن ات ا ات االخدمات  إفضي في الاجاى  ال 

المحي اةساعانة بخبجات ات اج للم ا يب  في  ذا المجاى  ،  مما يسهم في تتديم انما ات ا ات التسالر ال عن   ،  اتزلد مي العملاء  

علمن ات مم  مااكلة اةت ا ات الحديثة ال   تضمي  فمهما كانت ات ا ات التسالر ال عن    ، ا لاكالي  اح ات افسة للم ا يب الجدد  

ال  ا كد    اماعع   اتااعر  تهكئة  يعد  العمي االا ا ة   للاجاى  في ساق  العملاء  إلحاجانكة    ، لن 
 
ال عن   أمي    عد  ت التساق   م م اةت 

 ات اج االعلامة الا ا لة  مي خلاى سهالة الا فح اس عة اتاعر  . إلنللاع ف 

: ـ ثقافة المستهلك 
ً
 ثانيا

  ،لفكة الثالثة العديد مي الاغيجات ال   تافاعي مر اتستهلك مي ال ا كة الثتافكة ااةعا ادية  سااق الا ا لة في ال شهدت ال        

 ،  علانات الا ا لة   فه  تع   م اا اتها بكي الافاجكي امع فة  ادتها  عي   لر ال 
 
مي    إذ يمحي للمستهلك  ؤلة اللضاعة بدة

إذ  تتر علمن عاتته مسؤالكة اتحمي  ،  فضي  ا ذا ي ن  لدى الزباب م اعاته الخاجة باخاكا  ات اج ال ،       الااعر  أعلمن    ا ادال 

،    عتلات ات اج   الثتافي امع فة  كافة  مكانكات دخله  ذا مي  إضمي  داد  في  سعا  اللضائر  اش اء ما ي اسله  أ ذا مي الجانب 

ب يأخذ  فح ة عي م اةت التسالر ال عن    ى يامحي مي مزاالتها االعمي علمن تعزلز ا ع د  أعلمن اتستهلك ا ،  الجانب اةعا ادي  

الهم آ اههم اات ا اتهم امك   فيفكا  االثتافات للجمها  اتالتي بهدف الاأثيج  علاب اسكلة ل تي اتعلامات اال ب ال إ لحاجاني "  ال  اء ال

مي  هة   اةي ابكة  االسلاككات  التكم  تعزلز  الن  بالضافة  "  ،  خ ى  أمي  هة  تعلكن   ت الجي  تسالتي  كمزلج  يعمي  فالعلاب   ا 

(Ahmed, 2017, p. 64)      منها    ة ،عملكة اةخاكا  ت عله ي غب في الح اى علمن م ا ات معك  ي   ات مؤث ات خاجة باتستهلك تاعلر

اعد يكاب    ،كثج مي ع   لي في الت ا  النهائي  أاعد يكاب   ات امازاج  ،  ف اد مي  اله  علاب االل ئة المجامعكة اتأثيج ال   لتة ال 

لغة الاااجي بيب الف د اات اج امخالف عملكات ال  اء بلالكعة    عد  فالعلاب ي   ،  ا سهالة   ى ياأكد مي صحة الت ا أ  ات تعتكد 

 شخاص . ال

  فالم  
 
آ اء  تخالف عي  ء  ب آ ال ل ا ،   اد اككفكة اةسافادة منها اما ي اسب عائلتها  فضي اال لها مكالها الخاجة يعملكات اخاكا  ال مثلا

فالثتافة    ،   داا  ااخالاف الفئات العم لة ااةعاماد علمن جا ب الت ا  في عملكة ال  اء لكعة ال   إلنالاع ف  لذا يولغي    ، اةد  م اال ال 

سالكب اعااعد  أاة اماعكة ذات معنى محتسب يت اعله  كي يعد  كي مي عكم اعادات امعاتدات اتتالكد ا   فكا تواج عبج تحديد  ال 

 .(Ghazwan, 2017, p. 78)اسلات بااسلاتها ي ظم ال اس ن ا هم الحكاتي 

   عد  لحاجانكا في الاعت الحالي ي  إتسالر ات ا ات     ب  إ 
 
ا  ا تأتي أ مكة ثتافة اتستهلحيب في ش اء ما نحاا ه ال    ،     كللمستهل    ا ة

ف اد لها دا  في مع فة ما ن لد ش اءه مي  كث ا اكا  ا للسلر اكذلك ض ا ة مع فة  داد  فاخالاف الثتافات بيب ال ،  ما ن غله  

ض ا ة    ن  اع  ،الت ا  ال  ائي الذي ي د  مي الزباب    ب  إإذ  ،  ا ذا ما يتسم بالعتلانكة ال   يفتد ا يعض اتستهلحيب   ،  الدخي اتادي  

غكاب الثتافة لدى اتستهلك يواج ع ه عدم ت ظكم عملكة ال  اء للف د    ب  إ إذ  ، ساس     أا اكا ه ادخله للسلر ال   يحاا ها ي كي  

بأكثج مي دخله  أ ض ا لة مي خدمات ت فيهكة ا ال مااله للحا ات غيج  أاج ف   للتسلكة  داب استثما  اش اء الحا ات    امي  لعاب 

  مكة ثتافة ال  اء أ ت ى اللا ثة ض ا ة  تاجكات تفعكي ،  الض ا لة ااتفكدة  

 للمستهلك عي   لر ال 
 
 مكة  أاض ى ال  اء اتاضكح عملكة ثتافة ال  اء ب كغة صحكحة اتعزلز  علانات الااعالة للتضاء علمن ف

 الاعي في ال  ف ضمي الدخي اتادي للف د اما يحاا ه فتط.
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 المبحث الثاني :  

 : أ 
ً
 علان الرقمي  : التوجهات التصميمية لثقافة الإ ولا

خ  لم    لتة اللحث تخالف مي تلالكر آ  ب  اتكاب مخالفة  ل   ،  دث  ناجنت هي الكفأ  اال اساخدام العلانات ال عمكة  عبج ال  ب  إ    

فه ات م  ات الاااجي اة اماعي  اتلالكتات الهاتف المحماى اكذلك مااعر الالب  االاجاى  ،علانات الاتلكدية ما ادة   تعد ال 

لاجاى  في اا اد  ذه ات  ات االالالكتات ساعد الحثيج مي ات ا يب  ، إذ إب   إلن اتستهلك  بكي سهالة اس عة  ل  اء عملكة ال  اء   

اللضاعة امع فة ات ن  إل اتساخدميب ان    في عملكة    لاييب مي  ت ا ت  ال    ااتؤسسات  ال  كات  لكي  الخاجة   الا ا لة  العلامة 

ن ى    ، الاجالج   ال أامي   ا  ال  مكة  االخدمة  ال عن   الا ا ي  علاب  الو اط  في  يتدمها  ال     ،ساسكة 
 
يحتر خدمة    فها 

 
  ب  .إ  فا لة

تأثيج  للماغيجات الحكاتكة ااة اماعكة ال   يع  ها ال    عدة  تا هات     نل إا ذا يؤدي    ، نما اتلاا  ذاته مر م ا  الزمي      في  ا نساب  

 يحتسبها الف د في ظي الالاا  الحاجي في  عمكة التسالر  . 

جلحت  أساسكة ال   توا ها مخالف الداى ال    جلح الاا ه ال عن  مي الض ا لات ال أ)مر الالاا  الس ير في عالم الات كة    هن  إإذ  

 ي اةستثما   أعلاب ااخاكا  الاا ه ال عن   ا تفعكي مي  اة تتاء ب ادة ال   ب  إ    (Hanane., 2022, p. 122)ال عم ه فكه شعا ه"  

ومن ضمن التوجهات  ،  ف ة ا افر اتالاللات اتاا علمن  نااج اال  اء  ايعزز العلاعة بيب ات اج ااتستهلك ااسام ا  عملكات ال ،   اال بح 

   (Mubarak, 2004, p. 118) التصميمية نذكر منها: 

 ـ الانفتاح الثقافي :  1

 أالة الثتافكة لللداب العالم  اله  تاخذ      
 
 ،  كبجى في عملكة التسالر      مكة

 
جالة االلغة  اتعزز  بالاا لخ اال   اعمكت    افه  ت تلط ا تلا 

ا  الثتافة تامثي بمااكلة كي  ديد ، فه  تم ح الا مكم   ايع  ف   ، اةناماء الها  ؤلة شمالكة في مااكلة الاغيجات الزم كة الحديثة  

   اع       عد  ضافة اللااير الاجاثي الغن  بالح ف االف اب ااتعاتدات ال علكة ي  إ  ب  إذ  ، إا بالاجاث  ا ممزا   ف ك  
 
  محا ي   اله دا    فعاة

الل  ي   أا  االذاق  التكم  عي  للاعليج  ل   ،سالكب  ةيا زأ  كي  االالاا   االحداثة     ب  فالثتافة 
 
ا تلا  م تللاة     اعضال    اأ زاء ا 

(Khreisan, 2006, p. 144)   ال التكم  بها ال فالمحافظة علمن  ال   ي مم  علاب اتاظكف ع اج  مساا اة مي  ساسكة ااةت ا ات 

  ا ادا علكلة ال أجالة اال   تكاب ف لدة مي ناعها  الل ئة المحلكة  تمثي العلاعة بيب الا مكم االثتافة  ال   تزلد مي الا امكم ذات ال 

 إ
 
فالاا هات ال عمكة    فها معكا  يساخدم للافاخ  بالاجاث اا اجام معاتداته .  ،في الحاةت اةساث ائكة  اال   تكاب تحت اللالب    ة

لاجاى  في افه  تساعد  ،   ساسكة في العالم  ا تتدمه مي تافيج الحثيج مي الخدمات ااتهمات ال ت الحديثة  ض ا لة في الاعت الحالي  

مكانكة الخدمات الا ا لة ال   تلب  الحا ة المحلكة خاجة االعاتكة  إلحاجاني ا  داف اتساديمة مي خلاى تعزلز اةت اى ال لن ال إ

 .Aynsley, 2004, p)  لن تحاى  ذ ي ( إ دى أ لحاجاني مما إ ن شكي إل ) مر ظها  الحااس ب امر اساخدامها تحالت عملكة الا مكم  عامة   

   فالاح لا كا الحديثة ال   تضم  ،    (195
 
ن ازات في   تتت الحثيج مي ال ا ال ائدة في المجاى الا ا ي    عد  الذكاء اةجلا اعي  اعالم ال عم ة  ت

  ؤدي ما ي ، م   للا اكا ات      ازدياد البجامج التسالتكة ااباكا  الالالكتات الخدمكة للمساخدميب تللكة تزداد مر   مكتها  أ الس اات اتاضكة ابدأت  

عي   لر الاح الا كا يؤدي الن تحفيز    ا  ديد    ا ات افس    ا  ذا تحدي    عد  اي  ،  ساس   للجمكر يااكب الع   الجديد  أ مساتلي  عن     إلن ا اد 

لن  إ فه  تمحي اتساخدميب مي سماع ال ات ا ؤلة ال ا ة اكذلك الاحدث  ،    علانات  عمكة مالاا ة بأشكاى ما اعة  إ لا ح   ل ات ا يب   

عالم ال عم ة االتااعد الا ا لة ااةساجاتك كة ال     تعزلز نه أ ا ذا مي ش  ،   شخاص اس د اتعلامات الخاجة بات اج في مخالف الللداب ال 

يافر ات مماب في عملكات الا مكم علمن اي اى  ، ا سااى الاعااب الا ا ي علمن افر اتعاييج الدالكة  م يسيج بها بيب ات اج ااتستهلك ا فر  

 امخالف ال ش ى  ا ه  ال ب لن اتستهلك   إ اةت اى ات ئي للإعلانات ال عمكة  
 
 أ  عد  سالكب ال   ت

 
   داة
 
ساسكة ة يمحي اةساغ اء عنها في  أ

 
 
ا الفديالة اتاظكف  أا ال اتكة أ لتة الاجي بيب ات اج ااتستهلك ااساخدام العديد مي الاسائي ال ا لة  عد  عملكة اللكر ال   ت

ال  ات ان   اتعلامات  اتاضكح  اجلت    ، فكا  اتها ات  تاا ه  إاما  ال    اات اكي  الع اعكي  كي  تزلي  ال    الحديثة  الاح لا كا  لكه 

لات اى الحتكتي  ل لن الاجاى   إالعملكات اةت الكة تؤدي    ب  إ ضاء اتاغيجات ال   تحدث في عالم الساشكاى مكديا ف  ، افيات ا يب  

ال     اتالتي عبج اةساماةت اةع اعكة  تستهدف  استهااء ا ذب  ال    ال مزلة  الدةةت  ال سالة اةت الكة ااةنلالاع  إدت  أمي  لن 

   . الذ ن  للإعلاب
 
إذ   ، علانكة في الاعت الحالي   إس ع اسكلة  أةف مي  اتساخدميب  لحاجانكة ال   يساخدمها مئات اآاتااعر ال   عد  ت

 اب فافكة تامة االاجاى      اهةف مي اتاايعيب للمحااى الذي تتام بازالد ات ا يب باآ
 
لن العملاء  إعلمن نلااق ااسر ت ي عاتكا

المخ  ة   ال لكات  عبج  معهم   ال أاالاااجي  امع فة  اتاا ة  الالالكتات  للم ا ات  ا  الدعاية  خلاى  مي  تكاب  ،  سعا   ا حذا 
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 ال 
 
لاحتكر ن اح ال   سالكب اةع اعكة فعالة تأثيج   ،ا علاب ال عن  االتساق مي خلاله  اذات 

 
ا الفديالة هي  أالدعاية ال ا لة    عد  ت

فه  عملكة تفاعلكة  ،  زم كة م اسلة    مدة  ي تحتكر اتلكعات ااتكاسب اتالكة للمؤسسة في  أللم ا يب مي    اى اال ئ   الهدف ال 

 لن اة اكا ات اتلالابة اس عة اةسا ابة .                                                     إبيب ات ا ات ااتستهلك ت ي 

: الإ
ً
 قناع التسويقي:  ثانيا

 أ د  أع اع  ال   عد  ي        
 
اتستهلك    في ما  فعالة اال   لها تأثيج  كثج ال أمي    عد   م اةساجاتك كات اتساخدمة في العملكة التسالتكة ال   ت

عي   لر      فكهزالة مخاافه االاأثيج  إساس   اله دا  مهم في مع فة اد اسة سلات اتستهلك اككفكة الاعامي معه بمها ة ا أفها ش  ء  ،  

ات حلات ااةسادةى    زلادة اتلكعات ا ي    فيع اع ال   يما سها اللائر معه  لدفعه علمن ع ا  ش اء ات ااج  ا ذا يساعد  سالكب الأ

علااء يعض ال  ائح لاغيج   لتة تفحيجه امساعدته عي   لر  تزالده بمعلامات خاجة إعي   لر الاااجي ا فضي  ألن ما  ا  إ

فع د  ،  بات ااج بلا لتة  ادئة اسلسة نات ة مي في الاعامي بيب اللائر االزباب اال   تأتي عبج الخبجة ااتدة الزم كة في  ذا المجاى  

للمستهلك   اتعلامة  ال   فالع اع،  للم اج    ا ت ال     عد  ي    ،  ذا تاجكي  )عبج  تتدمها  يام  ال    الشخ كة  االجهاد  االلا ائر  سالكب 

ع اعه بامايزه مي م ا ات اتا افسيب  إثا ة ا امامه ا إفادة منها ابهدف  اتؤسسات ال   تليب مزايا م ا اتها اخ ائ ها اككفكة ال 

فعملكة  ، خ لي عي   لر  الاحدث االا ااب معهم  كانه محا  الاااجي مر اآ (Abdullah, 2008, pp. 35-34)لن ش اهها (  إادفعه  

فضي تا يحمله مي مااجفات ه اةخاكا  ال ن  ألن  دية ضماب ات اج ب إلن م انة كليجة في الاعامي مر العمكي اا اجامه ا إع اع  تحااج  ال

الاأثيج  أفها  ،  به    ةااماكازات خاج تحااى  اآ أ  فيم  ض ا ي ع دما  علمن  فكا   فاعلكة عالة  لها  م اسلة  مف دات  خ لي ااساخدام 

اتستهلك ام اعاة اكتساب ثتة الزباب اات داعكة ال   تتدم لهم عي   لر  الاعامي معهم اال عا  بما ي لده عبج لغة الجسد ال    

 ع اع سكحسب اآ فاة اجام االافا م ع د ال  ، اكا لزما ي كي كليج  توا ها خبجته     ايامحي منها اللائر الذي يمالك  ضا   
 
في    خ لي ثتة

إ ادة مها ات اةت اى االامحي مي ف اب الحاا  داخي الهككي اةعلاني،   ع اع  اال ب  أأي ، عملكة ال  اء ال   تعزز زلادة اتلكعات 

ا ا مي ف اب الاعليج عي الذات اإي اى الفكا  ااةت اى اتؤث  باآخ لي عبج الخلااب اتعامِد علمن اللالاعة االتد ة علمن الاعليج   "

ث اء  في أمها ة اةساماع  للزباب أ م اتها ات اتحتسلة    إب    (Hamdi, 2017, p. 7)االلكاب ات ت ب الفكا  اتدفر اتعاني االكلمات"  

ث ااةنتلاه مر العمكي اهي عملكة    في  فه  تعن   ا اجاف اتمحيب مي الع اع    ، عملكة اللكر   لن نتك ة  إللاجاى  ي ابكة  إأث اء الاحد 

 . (3كما في ال كي )،   لعملكة ال  اء 

 
 ( 3شكل  )

لن كي ما يحاا ه اتستهلك االذي يمحي  إت مز   االع بة    لر  ا اد بضائر تمل  يع اع الزباب يعملكة التساق عإاسالااع ات مم   

 ،  لحاجاني  ه بكي سهالة عبج التساق ال ؤ اعا ا
 
  اء ات اج عي   لر ع ضه بلا لتة  ذابه ل علاب للمستهلحيب  ف ات مم  ذا ال اظ

 ال مازاب في اسط ات اج داخي سم ش كة ال امساخدما ، امثيجة للانتلاه 
 
 عي   لر فح ته  بلا

 
ف ي بيب  ال ة يمحي   اعال  ا ع بة محتتا

للإعلاب   الل  ي  اات هد   اعد    ، ات اج 
 
اتالتي  اظ ات اج لع اع  اسم  ات سكخ  لاعزلز  فح ته  ات مم  ا   ي أب ف  ات اج  ع اع  إشكي 

تمل  بضائر  ا اد  عبج  التسالر  يعملكة  ع  اتستهلك  يمحي    ي   لرالع بة  اال    بمسااى   ح  ديد  محثفة  ع اج   اساعا ته 
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  أيعض اتستهلحيب ة يتا عاب    ب  إإذ  ، لحاجاني  عبج التساق ال    ا ؤ اعا ا  مستهلكلل 
 
هم لي يسافكداا مي عملكة  ن  أذ يعاتداب  ، إ كانا

) تام  معه ، إذ    ا س     أيضاب يلن   أمعه ا   اب يكاب ماعا ف  أاي ع  بم اع  العمكي  ا   اب يكاب مافهم  أعلمن اللائر  ا ،  ال  اء  ذه  

تاعف اا معاتد اا سلات ما فها نتك ة ت ي اليها مي خلاى تلن  اسلاب ات الي تساخدم فكه  العملكة اةع اعكة عبج ا داث تعزلز  

فه   ،  ث اء عملكة اللكر   في أمها ة اةساماع  للزباب أ م اتها ات اتحتسلة    إب    (Hamdi, Persuasion, , 2017, p. 7)اداات الاأثيج(  

ث ااةنتلاه مر العمكي  في  تعن   ا اجاف  اتمحيب  مي الع اع    يعض    ب  إ إذ   ،  لن نتك ة  إللاجاى  اهي عملكة اي ابكة  ،  أث اء الاحد 

 أاتستهلحيب ة يتا عاب  
 
اي ع  بم اع     ا ب يكاب مافهم  أعلمن اللائر  ف  ،هم لي يسافكداا مي عملكة ال  اء  ذه  ن  أذ يعاتداب  ، إ كانا

 ي الاااجي ااةسام ا  يعملكة الاجالج االتسالر اتتديم الخدمات  أب يلن  معه  س  الثتة مي  أ معه ا   اب يكاب ماعا ف  أا   ، العمكي  

التسالر عائم علمن نظام ات الي للاأثيج علمن اةف اد اتغكيج سلاككاتهم داب الخ اج عي اةساجاتك كة التسالتكة، اذ    ب  إ)  سااق  في ال 

اساخدام  إب     (   59، ص2013يعامد علمن م اع  اا اس   اتالتي اتح لك غ ائزه الكام ة االساك ة ادفعها الن ال  اء( ) الزعب ،  

"اةعلاب الا ا ي    ب  إإذ  ، ث اء عملكة ال  اء في أاافيج  لاى   م لاتكة م اجكة بيب اللائر االعمكي ب   يكاب ع اع  مها ات الافاا  اال

سالكله اتا اعة ال   ت كد مها ة اةت اى االامحي مي فاح في الحاا   أ ا  زء مي العملكة اةع اعكة ، له اساجاتك كاته اةعلانكة ا 

ع اع ال    ساس   مي مها ة الالهدف ال ف،    (Salman, 2020, p. 98)"  لاللات  ا اح الع  داخي الهككي اةعلاني ابما ياماش ى مر تا

الاجكيز علمن      ى ابهذا  ،  تمام عملكة ال  اء  إكماى ال  اءات  ا إتتديم الع ا  االاجغكب في اللضاعة   ى يام    ا يامار بها اللائر  

 اء اللائر  آزالة  الة ال ك اعدم الكتيب امع فة  تاجكات ا إ  فيم  يساعده  ا ذا ال ،    معالجة م كلة العمكي اتم تللكة ا اكا اته  

ات اا ات      ، عي   لته  اعكابها  اتاضكح مميزات 
 
ت للإ   عد  إذ  الاحفيزية   اتها ات   الاأثيج   ذه  بحثجة  ال  اء عي   لر    فيع اع  ع ا  

ا ذا  ،  ب ت فذ  أاشحت  أا الخدمة ال   يلحث عنها العمكي   أات اج    ب  أأي  ، ا ع ب نفاده  أظه  عكمة ات اج  اساخدام الكلمات ال   ت  

 مكتها ابما تمااز  أد اكهم عكمة اللضاعة ا إيتا ر العملاء ع د    ، إذلن تس ير عملكة ال  اء بدة مي تض كر الف ص  إال عا  يدفعه  

ع اع اتلالكتها  تعلم مها ة ال ب  إف،كثج مي غيج ا ات اسب اتااجفات اتلالابة أمة ءبه مميزات تخالف عي باقي ات اا ات اتكاب ملا

 
 
   في العملكة التسالتكة يلن  عاعدة

 
ي ابكة افعالة في زلادة اتلكعات ااضر خلاط تسالتكة  ديثة في التسالر  إناائج    إلن مست دة    عالة

ال  ، جاني   لحا ال ال فالسلاب  باللا لتة  اتعلامات امما ستها اجكاغتها اتعزلز ا   يكاب فح ة  لي اى  للمالتي  ع اعي  ب   إإذ  ، سهي 

عي    ةماميز ءة  إذا كاب ات اج ياميز ب ادة عالكة تكاب ذات كفا  ةسكما علاب  م اج ما  يحااج إلن   لتة تعمي علمن ت الج الخدمة   إ

يا ه ات ا اب  ،  في اعت م اسب بأعي تكلفة   اي كي  كد       اءال في عملكة     ذا يساعد    ، للمستهلحيب   غيج ا اتكاب أيضا ملالابة  

الحالي  أللإعلاب   الاعت  في  الدعاية  ال إا  في  مكر  ت ت    ال    ال عمكة  الالالكتات  اللن  الخاجة   هزة  ال تالة  االهااتف  لحاجانكة 

ت ت   ال  الاكالكف  أ لن  مكر الفئات االلالتات اب إعلانات بأعص ى س عة ا بالف اد اعي   لتها  بدى  لن ال إت ي    لك ابذ، عي  ف اد 

 سلاب الفدياي .  سلاب ال ا ي ا ال للإع اع منها ال عدة  سالكب أ   ات  ، الف د الاا د 
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 الفصل الثالث 

 ـ الاستنتاجات   1

 لى عدد من الاستنتاجات: إ توصلت الباحثة  

فها  ،  علانكة يعزز مي فاعلكة ت الج اتسوووووووووالر  ذه ات ا ات ال   ، علاب ال عن   ب اعاماد الاا هات الا ووووووووومكمكة الحديثة في ال إوووووووووووووووووووووو  1 

 علانات عالكة الجادة عي   لر ع   ال ا  امتا ر الفديا .إ داف في ت مكم  مكانكة في تحتكر ال يمالك ال 

2 
 
ظها  اتيزة الوسوووبكة الخاجوووة  إعي   لته    ي  ع اع اتسوووتهلك يا ي لااي علمن العملكة اةت وووالكة لا  تسوووالتك  ا  وووووووووووووووو يمثي الاجالج ن وووا 

 ذ اب الجمها  اتستهدف ةسامالة سلاكه ال  ائي.أ  فيبالسلعة، الخدمة، الفح ة أا   ى نمط سلاكي معيب بهدف الاأثيج  

عزز اةت وواةت اتفاعلها في  ذب اتسووتهلحيب  ي ذ يسوواخدم الفكديا الذي  ، إ سوواسوو  أا    مهم محا ي  علانات التسووالتكة لها دا  وووووووووووووووو ال 3

ا  ،  عبج اي وووووووووووالها اتعلامات يسووووووووووو عة   ا عال  مما يعزز الحملات التسوووووووووووالتكة اع   الخدمات اات ا ات بلا لتة ا اجافكة تالد انلالاع 

 ذ اب.  الة للعلامة الا ا لة كي تلتى في ال للعملاء اات افسيب في ب اء الثتة اتعزلز اله  

    -.التوصيات: 2

 - : ما يأتيتوص ي الباحثة ب

ها تحتر نسووووولة عالكة مي ات وووووا دات اشووووو اء ات ا ات في اعت ع ووووويج اتتدم  لن  ؛   علانات ال عمكة الحديثة  فادة مي تلاا  ال وووووووووووووووووو ال 1

 الحثيج مي الخدمات ااب از ات ا ات فكه. 

 علانات ال عمكة.و اة امام باخاكا  العلامة الا ا لة ي كي أفضي علمن م  ات الاااجي ااساجاتك كة عملها في ال 2

خ ى اب اء  أعلانات ت افسوكة مي شو كات  إعلاب ال عن  بما ي اسوب ال و كة ات ا ة للم اا ات ال   تاا ه علمن محااى ال   وووووووووووووو الاجكيز3

 علاعات شخ كة.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://doi.org/10.35560/jcofarts1781


DOI: https://doi.org/10.35560/jcofarts1781 

Anhar Jameel Saber: Design trends for digital advertising marketing culture 

Al-Academy Journal - Issue 122 -ISSN(Online) 2523-2029 /ISSN(Print) 1819-5229 

30 

Conclusions 

The researcher reached several conclusions: 

1. Adopting modern design trends in digital advertising enhances the effectiveness of promoting and marketing 

these advertising products. It has the potential to achieve the objectives of designing high-quality 

advertisements by displaying images and video clips . 

2. Promotion is a marketing activity that involves the communication process of persuading consumers. It 

involves highlighting the relative advantages of a product, service, idea, or even a specific behavioral pattern 

with the aim of influencing the target audience and attracting their purchasing behavior . 

3. Marketing advertisements play a pivotal and essential role, as they use video, which enhances communication 

and its interaction, to attract consumers by quickly conveying information. This enhances marketing 

campaigns and professionally presents services and products, creating a strong impression among customers 

and competitors, building trust and enhancing the brand's identity so that it remains in the minds of 

consumers . 
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