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 دراسة مقارنة –في تصميم المنتج الصناعي  النمط والقفزة
 نوال محسن علي

 أ حمد سلطان خلف
 ملخص البحث

 )الطريقةتطوير التدريجي طريقة ال  وهما:يهتم البحث بدراسة الطريقتين البارزتين في تطوير تصاميم المنتجات الصناعية   

ر تصاميم المنتجات فاعلية النمط والقفزة في تطوي البحث: تحديدوكان هدف  التصميمية(، )القفزة والتطوير الجذري النمطية(

التوصل  تم لمعاصرة،اوبعد اجراء عملية التحليل لعينة البحث والمتمثلة بانموذجين من الاجهزة الكهربائية المنزلية  الصناعية.

 اهمها:الى مجموعة من النتائج والاس تنتاجات 

التصاميم القافزة تغير كثيرا من المفاهيم الراسخة لدى المس تخدم والمتعلقة بكيفية عمل المنتج واس تخدامه وحجم المنتج -1

مكانيات وعلاقات متطورة مع  وشكله، ا وبين المس تخدم بينما تبقي التصاميم النمطية العلاقة بينه المنتج،فتكشف له عن ا 

 التطور.رتيبة أ و محدودة 

يحتاج  البعد التعبيري الجمالي في التصميم النمطي متحقق تلقائيا بسبب تداولية التصميم وتراكم الخبرة لدى المتلقي ، بينما-2

همها مراعيا ف التصميم القافز الى اساليب تعبير تتلائم مع طبيعة التغيير الجذري الذي يحمله وبشكل يسهل على المتلقي 

 انعدام خبرته بالتصميم .

 البحث والحاجة اليه مشكلة

 البحث:مشكلة  1-1

ان التغيير في تصميم المنتج هو امر حتمي بسبب تغيرر العالم المس تمر وتنامي الحاجات البشرية واختلاف نمط الحياة من      

زمن لآخر ، ولهذا نجد ان السوق التجارية زاخرة بالمنتجات الصناعية التي تظهر بين الآونة وال خرى وبوتيرة متسارعة 

نتجات كات البقاء والمنافسة تهتم تلك الشركات بكل العوامل التي تمكنها من انتاج م وبتنافس محموم ، ولكي تس تطيع الشر 

جراء التحسينات المس تمرة على منتجاتها  جيدة مرغوبة من قبل المس تهلكين وأ فضل من غيرها، ومن أ هم تلك العوامل هو ا 

ديدة التي تميزها عن ثم تحقيق الميزة الج بهدف رفع مس تويات الاداء فيها وتلبية أ كثر لاحتياجات ورغبات مس تخدميها ومن

المنتجات المنافسة ال خرى ، وعادة ما تكون هذه التحسينات بصورة قفزات صغيرة تدريجية تبقي المنتج ضمن نمطه المعروف 

دة جلدى المس تخدم ، او ان تبتكر هذه الشركات منتجا جديدا مختلفا بدرجة كبيرة عن المنتجات السابقة والمنتجات المتوا

رج المنتج من نمطه المأ لوف وربما تؤسس لنمط جديد قادم للمنتجفي السوق وبصورة قفزة كبيرة  حث وهنا يثير الب ، ثورية تُخ

 :البحثتساؤلا يبين من خلاله مشكلة 

نتاج تصميمات وخروجه من نمطيته بفعل قفزة تارة اخرى تقودان الى ا تارة،بقاءه نمطيا  في" لو كانت عمليتي تطوير المنتج 

 ففي أ ي ال حوال تكون نتائج أ حداهما أ فضل من ال خرى؟ " جديدة،

 البحث:أ همية  1-2

والجذرية  )النمطية( المنتج التدريجيةعوامل التي يمكن لها ان تؤدي دورا في تطوير لاهمية البحث في دراس ته لتكمن    

ل تصميم المنتجات اضافة معرفية في حق كما يمكن عد البحث  كل منهما في تحقيق منتجات ناجحة ومدى فاعلية  ()القفزة

 .يمكن للمصممين والباحثين الافادة منه

  البحث:هدف  1-3

 الصناعية.يهدف البحث الى تحديد فاعلية النمط والقفزة في تطوير تصاميم المنتجات 
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 البحث:حدود  1-4

نموذجين من هذه  يتحدد البحث موضوعيا بدراسة النمط و القفزة في تصاميم الاجهزة المنزلية ، من خلال دراسة ا 

نموذج   الاجهزة بواقع حال تصميمين لكل ا 

 المصطلحات:تحديد  1-5

  النمط:

 ونماط، ذلك كله أ نماط والجمع من منه،نوع  شيء:والنمط من العلم والمتاع وكل  أ نماط.والجمع  البسط،ضرب من هو  لغةً:

الزم هذا  :يقال الطريقة.النمط هو  عبيدة:وقال أ بو  واحد.جماعة من الناس أ مرهم  والنمط: ونمطي.والنسب اليه أ نماطي 

 ص منظور، النوع )ابنأ ي من ذلك  النمط،يقال ليس هذا من ذلك  ال نواع.وهوالنوع من  الطريق.أ ي هذا  النمط،

  (455ص  )مصطفى،(. 934ص  )معلوف،. (4544

عند النظر و  معينة،او نوع يتميز على أ ساس أ ن أ عضاءه يشتركون في سمة أ و سمات  مجموعة،أ و  صنف،وهو  ا صطلاحا:

)مونرو، ( Kind( تكاد تكون مرادفة لكلمة نوع )Typeوكلمة نمط ) مركبا.الى النمط على أ ساس سمات كثيرة يكون النمط 

 .   (43 – 42ص  ،2ج

  للنمط: جرايالتعريف الا  

عادة انتاجه تتم فيه،نموذج التصميمي الذي يتكون من منظومة مترابطة تؤكد سمات أ ساس ية " النمط هو المثال او الا  عملية ا 

ا ومأ لوفا من وبالشكل الذي يجعل هذا المثال راسخ عنه،لى غراره أ و يتطور معيارا لما يصنع عبنوع من المحاكاة بحيث يكون 

 ."خلال السمات الاساس ية التي تتكون منها منظومته والتي تشترك فيها مجموعة المنتجات المتحدرة منه 

 القفزة:

ثب من أ حًد شطًي جعله ي  النهر:وطفًر الفرس  وراءه،كما يطفر الانسان على الحائط أ ي يثب الى ما  أ رتفاع،وثب في  لغةً:

 (464ص  أ رتفاع. )مصطفى،فالقفزة هي الوثبة في  الآخر.النهر الى الشط 

جتياز الحالات  ا صطلاحا: يقول برتراند رسل " ان في الطبيعة تغيرات مفاجئة تحدث قفزة من حالة الى حالة أ خرى بغير ا 

هي و ما،ات الجذرية التي تطرأ  على شيء أ و ااهرة والقفزة حالة من التغير  (216ص  )مغنية،المتوسطة بين الطرفين " 

صورة  الآنية التي تتغير بها الصفة الكيفية القديمة الى اخرى جديدة نتيجة تراكم المتغيرات الكمية والنوعية وبرحلةاللحظة او الم

 )روزنتال،تي تنش ئها للتتخذ نتاجات مختلفة غير اعتيادية تتوقف بدورها على طابع الظاهرة او الظروف ا نسبيا،سريعة 

(. والقفزة "سلوك مفاجىء تتخذه الانظمة الفعالة منتجة اختلاف غير متوقع في طبيعة المخرجات النهائية لتلك 296ص

 )المعجمه الداخلية والمؤثرات الخارجية المحيطة ب ويتوقف على مدى فاعلية النظام في مواجهة متغيرات العناصر الانظمة،

 (.346 الفلسفي، ص

 للقفزة:التعريف ال جراي 

تمعة م " القفزة التصميمية هي حالة من التغيير ذات طبيعة جذرية تحدث في تصميم المنتج على مس تويات بصورة منفردة أ و 

 والبيئة ".باهداف معينة وتقود الى ناتج مختلف غير مأ لوف من عدة نواحي تُص المس تخدم  ترتبط
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 النظري( )الا طار 

 التصميم النمطي –ال ول المبحث  2-1

 للنمط:المفهوم العام  2-1-1

مع تطلع الانسان المس تمر الى التغيير والبحث عن الجديد في مختلف مالات الحياة الا انه في الوقت نفسه يرتبط ارتباطا 

و تجديد ، لانه أ  فالانسان بطبعه مفطور على المحافظة على الموروث والتخوف من كل تغيير قويا بما أ لفه وأ عتاد عليه ، 

ن كانت فيه أ حتمالات كثيرة واضحة للخير ) مؤنس ، ص  ن كان لايرضيه ، ويتخوف مما لايعرف وا  يطمئن الى مايعرفه وا 

( ويمكن ان نلتمس هذا الميل لدى الانسان في التشبث بما يعرفه الى الخبرة المتراكمة التي لايمكنه التخلي عنها بسهولة  122

ميلها الى نقل تتشبث بخبرتها الاجتماعية التي أ كتسبتها بالعرق والجهد ، و  يلة ، فالجماعات البشريةليعيش خبرة جديدة بد

( ان علاقة الانسان بالشيء الجديد المختلف عما 204ها تراثا لايقدر بثمن)فيشر، صوصف هذه الخبرة من جيل الى جيل ب

 قول الجريسي " على عوامل عديدة ، ي"التي تُتلف شدتها بناءأ لفه وأ عتاد عليه تتحول من حالة التخوف الى حالة المقاومة 

ديد مقاومة التغيير تُتلف شدتها باختلاف القيم الثقافية التي يحملها المجتمع الذي يحدث فيه التغيير، حيث يكون انتشار الج

في بعض المجتمعات أ قل تعقيدا وأ كثر سهولة منه في متمعات أ خرى ، كما ان شدة هذه المقاومة تتباين تبعا لنوع هذا الجديد 

آنفا ، وزعزعة  ( ان الجديد109)الجريسي، ص  المختلف يحمل بين طياته رسائل عديدة أ همها تهديد الخبرات الحالية كما ذكرنا أ

ال س تقرار، وال خلال بالنظام القائم، والانسان بفطرته حريص على التمسك والحفاظ على هذه المفردات التي تشكل 

لتي يمكن ان لتان يبديهما تجاه التغييرات الكبيرة اأ سلوب حياته ، وهذا ما يعطي المزيد من المبررات للتخوف والمقاومة ال 

تحدث في حياته ، ولكن كما أ شرنا في عرض مشكلة البحث الى ضرورة التغيير وحتميته ، وأ ن التغيير حالة تفرض نفسها 

تنامية ، ومواجهه لم على الانسان لا بحد ذاتها بل لكونها حالة طبيعية يمارسها الانسان لتلبية أ حتياجاته المتعددة والمتنوعة وا

المشكلات التي تعترضه على ش تى الصعد . لذلك عاش الانسان عبر حياته الطويلة على هذه ال رض محتاجا الى التغيير من 

ة تُفف وقد أ فضى ذلك الى تقبل الانسان للتغير بصورة تدريجي أ خرى،ناحية ومتمسكا بخبرته وما أ عتاد عليه من ناحية 

ذا جاز لنا التعبير هنا ان الانسان أ صبح  فيه،اضي والتخلي عما من حدة الانقطاع عن الم انه يتقبل التغيير  بمعنى نمطيا،وا 

 ينها.ح المرتبط بنماذج راسخة من خلال تعديل تلك النماذج وتكييفها بما ينسجم مع المتغيرات التي يعيشها في 

 الصناعي:نمطية المنتج  2-1-2

طار من الحلول تجعلنا نفعل مانقوم به عادة التحسينات، المنتج يكون التصميم نمطيا عندما تجري على   عطاء ا  ولكن  وا 

للدلالة على هذه  ( DesignIncremental) مصطلح التصميم التدريجيويس تخدم  (.Norman، p5بطريقة أ فضل )

النمطية والذي يتضمن تغييرات صغيرة أ و ) قفزات صغيرة ( تساعد على تحسين أ داء المنتج ، وتُفيض كلفته ، وتعزيز قدرته 

طلاق الموديل الجديد منه ، ان أ غلب المنتجات الناجحة تُضع لابتكار تدريجي مس تمر ، ان معظم المنتجات  الترغيبية  وا 

السوق ما هي الا نسخة جديدة لمنتج موجود ، فقد أ وضحت بعض البحوث التي أ جريت في الولايات الجديدة المطروحة في 

س تهلاكي ان نس بة المنتجات الجديدة والمطروحة لا ول مرة  13000المتحدة ال ميركية لا كثر من  منتج جديد صناعي وا 

ضافات أ و تحسينات او  فتتمثل بمنتجات %40من باقي المنتجات المطروحة ، اما نس بة  %10لايتجاوز  أ جريت عليها ا 

(وعلى الرغم من ان ال بتكار التدريجي ليس مثيرا  224 – 224تقليل في الكلفة مع المحافظة على نفس ال داء ) عزام ، ص 

بتكار )   (ان التصميم   Norman,p6مثل الابتكار الجذري ) الذي يتضمن قفزات كبيرة (الا انه هو الشكل السائد لل 

وفق هذا لى عوتقييم وصقل متكررة للمنتج  تهدف الى التحسين المس تمر ، لذا فان التصميم  ي هو كوس يلة أ ختبارالتدريج

ت التحسين مع ال خذ بنظر الاعتبار ان عمليا(  Norman,p12) الى التغيير الجذري في المنتج  المفهوم لايمكنه ان يؤدي
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لغاء ال مور السلبية في المنتج فقط ، ب ( ان  44يه ) كيلي ، ص ال يجابية ف  ل يجب ان تهتم أ يضا بتحقيق ال مورلاتتوخى ا 

التحسينات المس تمرة للمنتج تعني ان المنتج مازال قادرا على تلبية المتطلبات المرحلية بالنس بة للمس تخدم الا انه مقدرته 

عادة النظر في تصميمه ومعالجة جوانب القصور فيه وتعزيز أ مكا  من خلال نيته ، ويكون ذلكهذه تقل مما يس توجب ا 

عمليات الا ضافة والحذف التي يجريها المصمم ، لذلك يرى دودجسون ان التصميم التدريجي مرتبط بالآفاق قصيرة المدى ) 

 (. 34دودجسون ، ص 

 الصناعي:أ نماط تصميم المنتج  2-1-3

  الشكلي:النمط -1

ان التطور ، به الشكلية الخاصة  السمات وهو عبارة عن مجموعة الخصائص أ و للمنتج.وهو النمط المتعلق بالتكوين الظاهري 

في شكل التصميم اساس يعول عليه من اجل جذب المس تخدم ، وعادة مايكون الجذب عن طريق الجديد وغير المأ لوف 

، ومع مالل شكال الجديدة وغير المأ لوفة من تأ ثير محتمل في تحقيق الجذب والتغلب على الملل والتش بع فان ال لفة الشكلية 

هول ( ولكن التفضيل الجمالي ومهمة فكما يعبر عنها بأ نها ) خيارا مأ مونا مقابل خيار م  بين المنتج والمس تخدم تبقى حاضرة في

بما ان التطوير حاجة ملحة فان الحل ال فضل هنا هو زيادة حداثة التصميم مع الحفاظ على نمطيته والمنتج الجميل هو الذي 

، وفي تصنيف الانماط الشكلية يقول  ((PAULHEKKERT , p.157 – 172يتضمن مزيجا مثاليا من كلا الجانبين .  

(Ralph Linton  ان الفن كله يمكن تقس يمه ، على اساس موضوعي بحت ، الى نمطين كبيرين ، نمط يكون فيه " )

تصميم الاش ياء الطبيعية وتمثيلها زاويا وهندس يا ، أ ساسه أ س تخدام الخطوط المس تقيمة ، ونمط تس تخدم المنحنيات في 

ضافة نمط ثالث هو النمط الشكلي  نرى  Linton( ، وتعقيبا على رأ ي  66، ص 2لاته " )مونرو ،جتصميماته وتمثي مكانية ا  ا 

 .ا تجات تتخذ هذا النمط في تكوينهالذي يضم كلا النوعين من الخطوط في تكوينه ، فالكثير من المن ،الهجين 

ذاالمنتج الصناعي الذي يصمم ليلبي حاجة من حاجات الفرد والمجتمع ان :  النمط الوايفي -2 يفة فان ثبتت فيه الوا  ا 

بي ان العمارة كمبنى يل )مايرز(وفي هذا الصدد يرى  الوايفة،ماعداها س يكون متنوعا تبعا لاختلاف الغرض من 

والنمط  التعليمي،النمط و  السكني، فة كالنمطمختلأ حتياجات الفرد والمجتمع في ال يواء والعمل يتخذ انماطا وايفية رئيسة 

وان كل واحد من هذه الانماط تنشأ  عنه أ نماط أ خرى ، فالنمط السكني على  التجاري.والنمط  الحكومي،والنمط  العبادي،

 ( ، اننا نجد في التصميم 99 – 96سبيل المثال يتفرع منه النمط السكني الخاص والنمط السكني الجماعي ) مايرز ، ص 

الصناعي ان المنتج يتخذ كذلك انماطا متعددة تنشأ  من التنوع في الوايفة التي يؤديها ، فالس يارة كمنتج وايفتها 

الاساس ية هي تلبية حاجة النقل، ومن هذه الوايفة تتفرع انماطا أ خرى كالنمط الخاص ) الذي يتمثل بس يارات المني كار 

يتمثل بس يارات الفان ( ونمط النقل الجماعي )الذي يتمثل بس يارات  وس يارات الس يدان ( ونمط النقل العائلي )الذي

الباص( ونمط نقل المواد )الذي يتمثل بس يارات البيك أآب ( وغيرها من الانماط الاخرى . والكرسي كمثال أآخر يمكن 

...  لحاسوب،اوكرسي  الاسترخاء،وكرسي  الطعام،وكرسي  الاعتيادي،يتخذ انماط وايفية متعددة منها كرسي الجلوس 

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D9%84%D8%A9_(%D8%A7%D9%84%D9%86%D9%85%D8%B7_%D8%A7%D9%84%D8%B8%D8%A7%D9%87%D8%B1%D9%8A)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D9%84%D8%A9_(%D8%A7%D9%84%D9%86%D9%85%D8%B7_%D8%A7%D9%84%D8%B8%D8%A7%D9%87%D8%B1%D9%8A)
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 الوايفية:وتوضح الصور الآتية الانماط  الخ،

 
 

 التقني:النمط -3

انتج التطور التكنولوجي الكثير من التقنيات التي أ فاد منها المصممون الصناعيون  ووافوها في تصاميم المنتجات 

واد ، ومعطيات التقنية تتخذ مالات عديدة كالتطور في أ كتشاف وانتاج الم واهدافها خدمة لاغراض التصميم المختلفة

، او التطور في أ كتشاف الاساليب والوسائل ، أ و التطور في أ كتشاف الطاقات ، وتبعا لتوايف الخامات والوسائل 

له نمط خش بي ، ونمط  لوالطاقات في التصميم جعل ذلك التصميم يتخذ انماطا تقنية متنوعة ، فالاثاث على سبيل المثا

معدني ، ونمط لدائني ، وكثير من العدد وال دوات والاجهزة يمكن تصنيفها الى نمطين أ ساس يين بحسب أ سلوب عملها 

 الى نمط يدوي ونمط تلقاي  ) أ وتوماتيك (.   

 التصميمية القفزة-الثاني  المبحث-2

 للقفزة:المفهوم العام  2-2-1

وتس تخدم  املة،شالمتعلق أ و المؤثر على الطبيعة ال ساس ية لشيء ما بحيث تكون واسعة النطاق أ و  القفزة هي التغيير

لب على وهي عملية موضوعية يتم فيها التغ للقفزة.مفردات التغيير الجذري او المتطرف او الجوهري كمفردات مرادفة 

دة الى نقطة الغليان صول العناصر ضمن تراكيبها المعتمالتناقضات الداخلية وعلى التسلسل المرحلي لعمليات التطور، نتيجة و 

الامر الذي ينذر باعادة ترتيب تلك العناصر مدداً على وفق رؤيا جديدة تتلاءم مع التحديات الخارجية  الحاد،والتنافر 

ويعد . (45)الصائغ، صوهكذا تس تمر العملية بشكل دوري كلما اس تجدت المؤثرات والظروف الملاءمة  والداخلية،

دلين "  القفزة،الاختلاف من اهم مظاهر  دلين، " لذا فانه يتماشى مع القلق النظام،ان الاختلاف هوالخروج عن ويقول ا   )ا 

يجايبات التي فمع الا القفزة،ولعل هذا ما يفسر شعور العديد من الاشخاص بعدم الراحة من التغيير الذي تحدثه  (33ص 

آثارا سلبية تظهر وتهدد النظم القائمة والمصالح والثقافات والخبرات الراهنة والتي عادة  يمكن ان تأ تي بها القفزة هناك دائما أ

يقول هادي  لغاية.لولهذا السبب تواجه القفزات تحدي كبير وتفشل معظمها حتى لو كانت جيدة  بشدة.مايرتبط الناس بها 

 تفسيره للقفزة " انها صيرورة غامضة يتجاوز فيها المتحرك بعض الاجزاء فلايمر بها لكي يتخلص من مفترض العلوي في

اختزال الامكنة  بمعنى وقت، ايالتطابق مع ال مكنة اللامتناهية حتى يتحقق له الحصول على الغاية المقصودة باسرع 

والاساليب والخبرات المعتادة فانها تس تغرق وقتا طويلا لكي ( وكون القفزة اختراقا للنظم 41ص )العلوي،والمسافات " 

 مقبولة.تكون 
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 الصناعي:القفزة في تصميم المنتج  2-2-2

على الرغم من الحاجة الماسة الى التغييرات البطيئة التي تطبع المنتجات بطابع النمطية من خلال تركيزها على الوضع الحالي 

يجابية وقريب قريب ، ة ويمكن توقعها ، ونجاعة تلك التغييرات في تلبية المتطلبات على المس توى الوما تعطيه من عائدات ا 

الا ان الاعتماد على هذا النوع من التغييرات فقط في تطوير المنتجات الصناعية لم يكن كفيلا لان تصل هذه المنتجات الى 

نماط التصميمية تية المتسارعة ، فاصبحت الاماوصلت اليه من مس تويات عالية في التصميم والتكيف مع المتغيرات الحيا

( تحدث في مسيرة تصميم المنتجات على مختلف  (Radical designتتوالد بفعل تغييرات جذرية او ما يصطلح عليه بـ 

ح وانواعها لتخترق الانظمة القائمة وتحطم الطرق القديمة التي لم تعد قادرة على تلبية الاحتياجات البشرية والانسجام مع ر 

العصر ومعطيات العلوم وتطبيقاتها والتغير الثقافي للمجتمعات ، يس تعرض دودجسون عدد من سلبيات التغيير الجذري 

قائلا : " التركيز على ال ش ياء الحديثة ينتج عائدات غير مؤكدة وبعيدة وسلبية عادة ، وينتج عن هذا نزعة لاستبدال 

 ات غير المعروفة . ويتطلب الابتكار الجذري تقنيات تزعزع اس تقراراس تغلال الخيارات المعروفة باس تكشاف الخيار 

القدرات والامكانات الموجودة ، وتس تلزم الابتكارات العنيفة الانفصال عن العملاء الحاليين وتيارات الدخل الآمنة ، 

رأ ي دودجسون بالقول Norman ( ويؤكد  43فتوجد أ س باب ملحة وراء محاولة المؤسسات لتجنبها )دودجسون ، ص 

ان نجاح التصميم الجذري هو نادر وبشكل مدهش وقد أ كد ذلك العديد ممن كتبوا عن ذلك ، حتى ان هذا النجاح : 

س نوات ، وأ ن التصميمات الجذرية نادرا ما  10 – 5يحدث بشكل غير منتظم في أ ي من المجالات وربما مرة واحدة كل 

 الاولى ، فهيي في البداية غالبا ما تكون صعبة في الاس تخدام ، ومكلفة ، ومحدودة فيترتقي بامكانياتها عند عرضها للمرة 

هناك حاجة الى الرؤى طويلة ال مد من أ جل تقديم نظرة  ان ( ومع ذلك يرى دودجسون  Norman,p.6القدرة )  

( ، ومثلما   Norman,p.5التغيير في الا طار بحيث نفعل ما لن نفعله من قبل )( و  34أ وسع نطاقا ) دودجسون ، ص 

تعتمد الشركات على مصادر خارجية لتطوير منتجاتها كما رأ ينا في موضوع التصميم النمطي ، فانها بالمقابل لهامصادر داخلية 

ة للتطوير تتمثل بقسم البحوث والتطوير في الشركة ومصادرها  المصممين والمنتجين والمسوقين والتقارير الدورية وش به الدوري

حداث التغييرات الجذرية في تصميم  234 – 239صدر عن الشركة ) عزام ، ص التي ت ( ان هذه المصادر هي ال صل في ا 

 .المنتجات 

 الصناعي:مس تويات القفزة التصميمية في المنتج  2-2-3

   الشكلية: القفزة-1

صناعي بالعديد من  الاتجاهات الفكرية و للمتغيراتان يقول الا مام  العوامل،يتأ ثر القرار التصميمي الخاص بشكل المنتج ال

وان الشــكل قد  صــميم،للتالا نســانية، المتباينة في الزمان والمكان، القديمة منها والمعاصرة، انعكاس واضح على الناتج الكلي 

فكرية معينة تجســــدت بتقاليد ومعتقدات وحضــــارة كل متمع، مما أ دى ا لى اهور طرز وأ نماط فنية متباينة  ارتبط بمفاهيم

فق تلك المفاهيم. كما اننا لو نظرنا الى مفهوم الشكل في ايديولوجيات ماقبل الحداثة والحداثة ومابعدها لوجدنا تباينا على و 

س تخدام النسب الكلاس يكية والزخرفة والتجريد والاختزال والفوضوية )  في هذا المفهوم يتأ رجح بين البساطة والتعقيد وا

 والاتصالية كان لها أ ثرها أ يضا في صياغة شكل التصميم ، يقول جولدن جراهام ( ، ومفاهيم التعبير 14-16الامام ، ص 

يل المثال ، على ســب  فكرة الفخامة أ و الاناقة –ما قد يعبر عن فكرة من نوع ما  أ ن نفكر في أ ن بناءمن المنطق : " ليس 

ــير أ ن نربط ذلك بوايفة قد يتميز بها مبنى " ويورد جراهام عدد من  كنائس في روما الامثلة المتعلقة بمباني ل ولا من العس

س تنتج  شكل في الوقت  عبرهاي شكل والوايفة وان يكون ال صاميم بين ال سه امكانية ان توحد الت عبرا ومؤديا لوايفة منف
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( ، ولاشك ان الشكل يمثل اهم تلك الوسائل التي س تقوم بعملية الاتصال  295 – 294التصميم كذلك ) جراهام ، ص

 التصميم الى المتلقي . ونقل رسالة

  التقنية:القفزة -2

 تحسين الخدمات الموجهة للمس تهلكين من خلال تقديم منتجات جديدة ذات جودة فيالابداع التكنولوجي،  ةتتجلى اهمي  

ما بزيادة الطلب على منتجاتها أ و تُفيض تكاليفها ، فالابداع التكن لوجي و عالية وبأ سعار تنافس ية ، وتحسين أ داء الشركات ا 

ن للمنتج أ و عملية الانتاج يمكن ان يضع المؤسسة المبدعة في موقع متميز في السوق التي تتميزبميزة التكلفة على منافس يها ، ا

الابداع التكنولوجي يسمح للمؤسسة من أ س تهداف أ سواق جديدة من خلال ا طلاق منتجات جديدة ، كما انه يزيد من 

 ال سواق ، وهكذا اصبح العامل التكنولوجي في التصميم أ حد أ هم الاستراتيجيات التيقدرة المؤسسة على المنافسة في هذه 

تحاول الشركات والمؤسسات العمل بها وخاصة في عصرنا الراهن ،عصر التكنولوجيا التي أ صبحت قيمة عالية مقدمة على 

ة عاملا من وأ صبحت التقنيات الحديث غيرها من القيم في مال المنتجات من أ دوات وأ جهزة ومعدات في مختلف المجالات ،

عوامل الجذب وتمتلك القدرة على التأ ثير وبشكل كبير في المس تهلكين ، ولم يقتصر دور العامل التكنولوجي على الجانب 

 .الاس تخدامي الوايفي الذي يلبي الحاجات النفعية فحسب ، بل انه أ صبح قيمة جمالية جديدة مضافة الى التصميميات 

لقد مكنت التقنيات الحديثة الشركات المنتجة من تقديم منتجات أ س تطاعت ان تُترق الاسواق محققة التفوق على المنتجات 

آيفون كان أ ول هاتف ذكي يعالتي تعتمد على تقنيات بدت وك نها قديمة ، يقول بيكر :  مل بلوحة عندما انتجت شركة أ بل أ

ديدة ن معظم الخبراء ومس تعرضو التكنولوجيا ان في هذه الطريقة الجاسمة ، مفاتيح باللمس بدلا من لوحة المفاتيح المج 

لكن كان للمصممين رأ يا أآخر بخصوص هذه السمة الجديدة في التصميم هو انها ستسمح  ،عائقا جديا هو الطبع على الزجاج 

النظرة النجاح  د أ ثبتت هذهباس تخدام شاشة واسعة لها قيمتها بالنس بة لعدد أآخر من الواائف مثل تصفح الويب ، وق

( . ان توايف التقنيات الحديثة في تصميم المنتج الصناعي أ دى الى اهور عدد كبير 44-43الهائل لآيفون " ) بيكر ، ص 

 LIDAR 1من المنتجات التي تُتلف بشكل كبير وجذري عن غيرها، مثل الس يارة ذاتية القيادة التي تعتمد تقنية الليدار

( ، والكمبيوتر العاطفي القادر على التمييز والتعبير عن www.syr-res.comوس يارة جوجل )   F015كس يارة مارس يدس

العواطف المزود بتقنيات تمكنه من مراقبة الحالة المزاجية لمس تخدمه فيس تجيب بخليط عاطفي معه مثل الشعور بالندم 

،  ( 103)شاهين ، ص  2اعتماده التكنولوجيا الحيويةوتقديم نصيحة مفيدة له عندما يراه مكتئبا والاعتذار كل ذلك نتيجة

 وتوضح الصور الآتية أ ثر التطور التقني في تصميم عدد من المنتجات الصناعية :

                                                           
 (.res.com-www.syr)الضوءالليدار هو جهاز يرسل ضوء فى اتجاه معين ويس تقبل الضوء المرتد ويقوم بتحليله ويكتشف ويحدد خواص لاجسام المرتد منها 1
ة المجالات هي القدرة على اس تخدام المعارف المختلفة والمتعلقة بالكائنات الحية والاس تفادة بكل المهارات والابتكارات في كاف البيوتكنولوجيا:التكنولوجيا الحيوية أ و 2

م لكائن ويخدا ودراس تها جيدا على اسس علمية بهدف تطبيقها على الكائنات الحية أ و مش تقاتها للا س تحداث أ و للتعديل من أ داء الكائن الحي لما يخدم هذا

 (  6، ص  )شاهينالبيئة وبخاصة الانسان 
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عادةالقفزة بالمعنى -3  المنتج(:تعريف  )ا 

عندما س يطرت اليابان على  1440بتتبع تاريخ تطور صناعة الساعات اليدوية التي كانت سوسيرا رائدة لها حتى العام 

نه  س تخدامها التقنية الا لكترونية في التصميم ، بقيت الساعات اليدوية حتى ذلك الحين كمنتج يعرف با  سوق هذه السلعة با 

(  Seiko, Citizen,Casioالمجوهرات ، وقامت الشركات اليابانية )  وتباع بشكل رئيس في محلاتنوع من المجوهرات 

بتطوير الساعات الرقمية الجديدة وجعلها غير مكلفة ، ومحافظة على دقة الوقت عادة حتى أ فضل من تلك الساعات 

يقاف الساعة ، والمنبه  والالعاب  ،الميكانيكية الغالية ، فضلا عن الواائف الاضافية مثل أ جهزة ضبط الوقت ، وا 

عادت  داة.أ  الالكترونية ، والالات الحاس بة . بواسطة ذلك تغير المعنى وتحولت الساعة من نوع من انواع المجوهرات الى 

(التي سعت الى تنش يط صناعة الساعات السويسرية من خلال بعد Swatchسويسرا الى الواجهة من جديد عبر شركة )

 واحدة،عة وفي حين أ عتاد الناس على تملك سا أ زياء(.أ كسسوارات  عاطفة،نها )جذري يتعلق بتغيير معنى الساعة الى كو 

( على تملك أ كثر من واحدة كما هو الحال بالنس بة لتملك عدد من الاحذية او الاحزمة او الاربطة او Swatchشجعتهم )

نولوجيا وخاصة في عملية غيير في التك الاوشحة وتغيير الساعات بما يناسب الزي ، وقد رافق هذا التغيير الكبير في المعنى ت 

( تعريف معنى الساعة Swatchالتصنيع ، وتقليل الكلفة وخاصة من خلال اس تخدام مواد غير غالية . وبذلك أ عادت )

ان هذا التغيير في المعنى والتقنيات   ( Norman,p.1من جديد ونجحت في دفع صناعة الساعات الى الانتعاش مرة أ خرى )

دراكه من خلال النماذج الآتية :تجلى في   الانقلاب الجذري في تصاميم الساعات اليدوية والذي يمكن ا 
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 مؤشرات الا طار النظري

ر المنتج النمطي هو المنتج وليد التحسينات التدريجية التي تجري على منتج حالي والتي تساعد على التطوير المس تم -1

 فاعليته.لا داءه وتُفيض كلفته وتعزيز 

ا ة المس تمرة لردود أ فعال المس تخدمين تجاه المنتجات التي تطرح في ال سواق وال خذ بملاحظاتهم التقييمية لهالمتابع -2

، عادة ما يكون هو مصدر التصميم النمطي ، وهو ما يبقي المنتج نمطيا بسبب التركيز على معالجة السلبيات 

 وتحقيق الايجابيات .

ا غالبا ما تكون في بدايتها لذ الماضي،يخترق النظام وينقطع عن  الجذري الذيالقفزة التصميمية هي التغييرالكبير أ و  -3

  مقبولة.ومكلفة وتحتاج وقتا طويلا لكي تكون  الاس تخدام،صعبة في 

عادة تعريف المنتج  والتكنولوجيا المتطورة بشكل أ ساس  -4 سفة وس ياسات وأ هداف فل  وتغير المنتج(معنى  )تغييرا 

 واضحة  وراء اهور القفزة التصميمية في المنتج .الشركات ، هي ال س باب ال

في فسه ن لذا تعتمد الحلول النمطية والحلول القافزة معا في التصميم  كسره،ان عادات الاس تخدام شيء يصعب  -5

ير المأ لوفة لردم الهوة بين الافكار المأ لوفة وال فكار غبعض ال حيان فيما يعرف بالتصميم الهجين الذي يس تخدم 

حداث    التأ قلم.وا 
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جراءات )  البحث(ا 

تحقيق  للوصول الىو بوصفه المنهج الملائم لطبيعة البحث  العينة،اعتمد المنهج الوصفي في تحليل  البحث:منهجية  3-1

 هدفه.

استبعاد ال جهزة تم  ح،المسعبر و  قافزة،تضمنت تصاميم  المنزلية التي ةالبحث، أ لاجهز تضمن متمع  متمع البحث: 3-2

 البحث.تحقيق اهداف  عبرهاواختيار الاجهزة التي يمكن  التصميم،المتشابهة 

 أ هداف الدراسة. نماذج تُدم (4) منها يراخت قصدية، عينةاعتمادتم  البحث:عينة  3-3

حثاداة  3-4 تمد-الب ها  أ ع محاور حدد  يل  ـــــ تمارة للتحل س
 
حث أ با طار على وفق ال عد عرض  النظري،مؤشرات الا  وب

آرائهم من حيث صلاح  البحث،الاس تمارة على الخبراء المختصين لغرض التأ كد من ملائمتها لغرض  ية الفقرات وبعد ال خذ بأ

لى   تعديل.وتشخيص ما يحتاج منها ا 

 العينة( )تحليل

 مروحة منضدية الاول:الانموذج  4-1

  التصميم النمطي ) الوصف العام ومبدأ  العمل (  : -1

، محاطة بش بكة دائرية واقية  4 – 3يتكون التصميم من مروحة ااهرية مكونة من عدد من الشفرات يتراوح عادة بين 

لغرض ال مان ، وتتصل المروحة من الخلف بمحرك كهرباي محاط بغلاف عادة من البلاس تك ويمكن ان يكون من المعدن 

لى قاعدة ر او واسعة تحتوي على لوحة الس يطرة  التي تحتوي على أ زرا ، تستند كل هذه التركيبة بواسطة جزء عمودي ا 

عجلات تس تخدم للتحكم بسرعة المروحة او حركتها او ثباتها ، وتمر التمديدات الكهربائية من هذه اللوحة عبر الجزء العمودي 

ولم يحدث   1990العام  هر منذالرابط بينها وبين التركيبة العلوية الى المحرك الكهرباي ، وجدير بالذكر ان هذا التصميم ا 

سم مروحة دايسون   2004تغيير جوهري فيه قبل اهور النموذج القافز في العام  الذي يتناوله هذا البحث  والمعروف با 

 (FanDyson  ، ) 

 التحكم بسرعةق عن طريو  هوائية،بعد توصيل التيار الكهرباي وتشغيل المروحة تبدأ  الشفرات بالدوران مولدة دوامات 

موعة من ويمتاز التصميم بقدرته على الدوران يمينا ويسارا من خلال عتلة متصلة بمج المتدفقة،المحرك يمكن زيادة كمية الهواء 

يوضح الشكل و  واحد،التروس خلف المحرك صممت لهذا الغرض بهدف توزيع الهواء في المكان وعدم أ قتصاره على اتجاه 

                             المروحة.الدوامات الهوائية المتولدة عند عمل 
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                    العمل(:العام ومبدأ   )الوصفالتصميم القافز 

هذا التصميم من انتاج  شركة جايمس دايسون البريطانية لل جهزة المنزلية 

هذا التصميم الجديد للمروحة  2004، فقد قدمت هذه الشركة في العام 

لى حد ما كونه لايحتوي على شفرات دفع المنضدية وهو تصميم جذري ا

طار دائريالتي هي ميزة المروحة التقليديةالهواء  بعمق  يتكون التصميم منا 

س نتيمترات قليلة ) يمكن ان يكون بأ شكال أ خرى( مثبت فوق دعامة 

واط  40بهيئة أ سطوانة ، تحتوي بداخلها على محرك كهرباي صغير بقدرة 

ة الى ازرار التحكم بالمروحة ، وهي مصنوع يعمل بنظام التوربو بالاضافة

من اللدائن الحرارية القاس ية ) الثرموبلاس تك ( الممتص للصدمات .بعد 

توصيل التيار الكهرباي ، وتشغيل المروحة يبدأ  المحرك الكهرباي 

بالدوران وامتصاص الهواء عن طريق فتحات موضوعة في 

ار الهواء عة تيجوانب الدعامة ، ثم يبدأ  المحرك بمضاعفة سر 

ودفعه الى الاطار الدائري عن طريق فتحة او شق 

ملم ، ويتم توجيه تدفق الهواء بواسطة سطح  1.3بعرض 

أ نس ياب هواي موجود بالا طار ، وتبلغ سرعة تيار الهواء 

كم/ ساعة ،  وماان يندفع الهواء الى الامام خارجا من 99

ف والخلالا طار حتى يسحب معه الهواء من الجوانب 

 .مولدا دفقا هوائيا ناعما 

 مس تويات الوايفة وال داء ال ول:المحور 

لم تقدم النماذج ال ولى من التصميم القافز على مس توى   

ضافة جديدة أ و مختلفة عند مقارنته بالتصميم النمطي ، فبقى المنتج يلبي نفس الحاجة عند المس تخدم  وهي التهوية   الوايفة ا 

واء الذي تطلقه اله، ولكن تمكنت شركة دايسون لاحقا تقديم نماذج ذكية من التصميم لها المقدرة على التحكم في درجة 

واعتمادا على تحسس درجة الهواء في المكان فتطلق هواءا باردا في المكان الحار ، وهواءا دافئا في المكان البارد ، ويتوقع 

ضافة جديدة على المس توى الوايفي  لهذه المروحة المنضدية ان تحل محل اجهزة التكييف ، وبذلك نجد ان هذا التصميم قدم ا 

 لهواء الموجود في المكان بل يتحكم بدرجة حرارته ، فالاضافة هي في تلبية الحاجة الى التكييف بالتهوية ، كماكونه لايحرك ا

ختلاف طبيعة الهواء المتدفق فيه والذي يكون بشكل  يمكن ملاحظة تغير على مس توى ال داء في هذا التصميم من خلال ا 

يني وطريقة والناتج عن تغير التقنية المس تخدمة والمتمثلة بالمحرك التورب  ناعم وخال من الدوامات الموجودة في التصميم النمطي

يتضاعف التدفق لكمية  حيث جيدا،تصميم الا طار الذي يتدفق منه الهواء . فيوفر التصميم القافز التوربيني دفقا هوائيا 

هذا التدفق لايكون نبضيا بل فضلا عن ان  المروحة،جزء عند خروجه من  15الهواء المسحوبة من أ سفل المروحة الى 

ذ تعد وتعد هذه الميزة التقنية في المروحة القافزة أ   المتولد،يكون مس تمرا وسلسا ممايعني تحس نا في طبيعة الهواء  هم ميزة ا 

 النمطي.تعبيرا لمعالجة تقنية لمشكلة الهواء النبضي في التصميم 

 المس تويات التقنية الثاني:المحور 
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كن ة في التصميم النمطي هي تقنية تقليدية تعتمد على محرك كهرباي مع مجموعة تروس ميكانيكية تمان التقنية المس تخدم

المروحة من الدوران عند عملها يمينا ويسارا لنشر الهواء على مساحة واسعة ، وقد أ ضيفت الى التصميم النمطي تقنيات 

التصميم باضافة تقنية ذكية   lris Ohyamaت شركة جزئية مثل امكانية التحكم عن بعد بالريموت كونترول ، وقد طور

تجعل المروحة تتحرك وفقا لمكان الاشخاص وتركيز الهواء عليهم  ، اما التصميم القافز فانه اعتمد تقنية المحرك التوربيني الذي 

يعد نسخة  و(  AM09يعمل على مضاعفة حجم الهواء ، وقد انتجت دايسون نموذجا ذكيا لهذا التصميم والذي يدعى ) 

مطورة من النماذج التي انتجتها الشركة من قبل والتي تتمتع بقابليتها على التحكم في درجة حرارة الهواء الذي تطلقه وتغيير 

درجة حرارة المكان الموجودة به ، وتغيير درجة حرارة الغرفة بأ كملها بفضل تدفق الهواء الواسع على وفق درجة حرارة الهواء 

 فيها .

 المس تويات الجمالية  الثالث:المحور 

بة الطويلة للمس تخدم والتي جعلت منه معنى مترسخا في الذهن من التجر  بالشفرات،يرتبط المعنى الوايفي في التصميم النمطي 

اما في التصميم القافز فان الشكل بخلوه من الشفرات أ صبح تعبيره عن الوايفة أ قل لكنه بالمقابل احتفظ  النمط،مع هذا 

طار الذي يماثل شكل ببعض  كما ان  لشفرات،باالمحيط  الا طارالسمات الموجودة في التصميم النمطي كالشكل الدائري للا 

 بل من حيث التصميم النمطي لا من حيث الشكل للقاعدة فيمماثلة في هيئتها العامة  الا طارالقاعدة التي يستند اليها هذا 

عطاءه للمعنى يمثل حلا جيدا بين متطلبات التق  عدويمكن  المفهوم. نية الناتج النهاي للتصميم القافز على مس توى الشكل وا 

 الداخلي والخارجيعقيد النمطي يمتاز بالت  معناها. التصميمالجديدة في التصميم وبين تعبيرية الشكل عن الوايفية وتحقق 

ا داخليا بينما نجد في التصميم القافز تعقيد الظاهرة،دد الاجزاء نوعا ما والذي يمكن الاحساس به من خلال تع )الشكلي(

ل ومن ناحية جمالية فان التصميم النمطي قد اهر باشكا الظاهرية.وبساطة خارجية من خلال أ ختزاله للكثير من الاجزاء 

 القافز فانه اما التصميم ،طويلةزمنية مدة واحجام والوان وخامات متعددة ومتنوعة بسبب الانتاج الواسع لهذا النمط خلال 

ة الاناقة ومع ذلك فان سم والانتشار،بنماذج محدودة لحد الان تتناسب مع العمر القصير له ومحدودية الانتاج  أ نتجقد 

  يها.فوالعصرية واضحة في تلك النماذج المحدودة التي يمكن ان تضفي لمسات جمالية على الفضاءات التي تس تخدم 

 لاجة منزليةث الثاني:الانموذج  4-1

 العمل(:العام ومبدأ   )الوصفالتصميم النمطي  4-2-1

لى فضائين عتقسم هذه الهيئة في الغالب  عمودي،يئة العامة للتصميم النمطي للثلاجة عبارة عن متوازي مس تطيلات اله 

ي هو الفضاء العلو  وسفلي،منفصلين علوي 

 فضاء التجميد حيث تحفظ فيه المواد الغذائية

التي يراد تجميدها مثل اللحوم ومكعبات 

يد بينما الفضاء السفلي هو فضاء التبر  الثلج،

 حيث تحفظ فيه المواد لتي يراد تبريدها مثل

لكل فضاء باب  والخضروات.الفواكه 

الفضائين وبابيهما توجد  وفي مس تقل،

تختلف من تصميم لآخر بهدف تقس يمات 
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مكانية التحكم  المحفواة،تسهيل عملية الحفظ وترتيب وتنظيم المواد  لتجميد والتبريد من خلال  درجتي افيالتصميم يوفر ا 

ضاءة صغيرة توضع في فضاء كما يتضمن التصميم وحدة الثلاجة،جهاز تحكم صغير يوضع داخل  ويوضح الشكل هذا  يد.التبر ا 

نيات ق تحسينات كثيرة في هذا التصميم على مس توى الحجم واللون وبعض الت  لقد جرت الداخل.من الخارج ومن  التصميم

     التصميم.توضح الصور الاتية التحسينات التي حدثت على هذا  مبدأ العمل،غيير في الفرعية دون ت 

نه يمتص الحرارة أ ثناء العملية ، وعلى هذا المبدأ  تعمل  يعمل هذا التصميم على مبدأ  بس يط هو ان السائل عندما يتبخر فا 

اع درجة حرارته  يسور( على ضغطه ومن ثم ارتفمنظومة التبريد في الثلاجة باس تخدم غاز الفريون الذي يعمل ضاغط ) كمبر 

الى ش بكة تبريد   ) مبادل حراري ( التي تعمل على تبريده فيتحول الغاز عندها الى سائل بعد طرد الحرارة الى الهواء 

ن مالخارجي ، ثم يمر السائل بعدها في صمام يقلل من ضغطه لكي يغلي ويتحول لغاز عند درجة حرارة الثلاجة الداخلية و 

يسحب الحرارة منها ، يكمل الغاز دورته بمروره داخل ) مبخر ( يحوله مرة أ خرى الى غاز فيمتص الحرارة من داخل  ثم

 .الثلاجة ، ويخرج من المبخر في صورة غاز له ضغط منخفض ليدخل مرة ثانية الى الضاغط وتعاد دورة التبريد 

  العمل(:العام ومبدأ   )الوصفالتصميم القافز  

، يمكن  2010لل جهزة المنزلية ، ومن تصميم الروسي يوري ديمتريف في العام  Electroluxهذه الثلاجة من انتاج شركة 

تشبيه التصميم بجهاز الهاتف الخلوي الذكي ذي الشاشة الكبيرة ، وهيئة التصميم أ قرب الى متوازي مس تطيلات عمودي 

بوجه أ مامي محدب  يتدرج 

لى عفي تحدبه تصاعديا من أ  

التصميم الى اسفله ، 

والابعاد العامة للتصميم ) 

× ملم  400× ملم  2000

ملم ( ، التصميم من  230

حيث المكونات تتوسطه 

كتلة من مادة هلامية غير 
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لزجة خاصة من البوليمر الحيوي خضراء اللون تحفظ فيها المواد الغذائية ، وتحاط هذه المادة باطار لدائني من جميع الجوانب 

س    تمكن المس تخدم من اس تعمال الثلاجة .  من ثمتثناء جانب واحد لكي تبدو المادة مكشوفة و با 

 وال داء:مس تويات الوايفة  ال ول:المحور 

 الوايفة في كلا التصميمين النمطي والقافز هي نفسها والتي تتمثل بحفظ المواد الغذائية باردة بدرجات تبريد مختلفة ، وعلى

ل المعطيات المتوفرة عن كلا التصميمين فان كلاهما ذو مس توى اداء مقنع نظرا لكون كل منهما له مس توى ال داء فمن خلا

القابلية على حفظ اي من المواد الغذائية ، ولايوجد تفاوت بين التصميمين من حيث طبيعة المواد التي يقوم كل منهما بتبريده 

ذا حللنا كفاءة حفظ المواد في التصميمين نجد المو  ر سلبا في اد في التصميم النمطي توضع في فضاء هواي يمكن أ ن يؤث. وا 

ا بينما نجد المواد في التصميم القافز تحاط كل مادة منها بفقاعة هوائية مما يقلص كثيرا الفضاء الهواي الذي يحيط به حفظها،

مادة وثبات  س تقلالية لكلأ  يم القافز ومن جهة ثانية توفر تقنية الخزن الجديدة في التصم حفظها.وتقليل ال ثر السلبي في 

بفعل خاصية الشد السطحي للمادة الخضراء ما يعني عدم تأ ثير اي مادة على الاخرى داخل الثلاجة أ و امكانية سقوطها 

 النمطي.كما هو وارد في التصميم 

 المس تويات التقنية  الثاني:المحور 

تتم من خلالها دورة  يد الميكانيكية التي تتطلب عدد من المكونات التيالتقنية المس تخدمة في التصميم النمطي هي تقنية التبر 

التبريد وهي ) الضاغط ، ش بكة التبريد ، الصمام ، المكثف ، المروحة ( ، الطاقة المشغلة للتصميم هي الطاقة الكهربائية ، 

جاج  ، اما ة الى مواد لدائنية وزاما على مس توى الخامة فان مادة الستيل تشكل جزءا كبيرا من هيكل التصميم بالاضاف

التصميم القافز فان التقنية المس تخدمة فيه تقنية متطورة تعتمد على نوع من روبوتات حيوية نانوية ، الطاقة الكهربائية 

تس تخدم فيه لتشغيل لوحة التحكم فقط وبمقدار ضئيل حيث يعتمد في مبدأ  عمله على الطاقة الحيوية ، اما على مس توى 

 فيتكون من هيكل لدائني يضم بداخله المادة الخضراء . الخامة 

 المس تويات الجمالية  الثالث:المحور 

 الجمالي، وقد تم الاهتمام في الس نوات الاخيرة بتحسين الجانب الاغلب،التصميم النمطي ذو كتلة كبيرة ولون ابيض على 

غير فيها ج بالوان متعددة ، كما اهرت نماذج محدودة تفظهرت تصاميم عديدة تغير فيها المظهر من ناحية اللون فظهرت نماذ

الشكل قليلا ، وقد اتُذت التحسينات الجمالية الصفة التزيينية في نماذج أ خرى  ، اما التصميم القافز فان أ برز الصفات في 

كل في التصميم النمطي شهيئته تتمثل بالرشاقة ، والشفافية ، مما أ عطاه خفة بصرية لاتوجد في التصميم النمطي . تعبيرية ال 

عن الوايفة كانت متدنية بسبب عدم تحقق الارتباط بين خارج التصميم وداخله ، الا ان المعنى متحقق بفعل تداول 

التصميم وترسخه في ذهن المس تخدم ، اما تعبيرية الشكل في التصميم القافز فكانت عالية بسبب أ ندماج خارج التصميم 

فافة ، وهو ما جعل المعنى متحقق وواضح ، ان مشابهة الشكل لجهاز الهاتف المحمول الذكي بداخله من خلال المادة الش

 أ كس به صفة العصرية بخلاف شكل التصميم النمطي المتصف بالقدم . 

 النتائج والاس تنتاجات

 تحليل التصميم النمطي نتائج-1

 .2و 1ذجين و نملايوجد تغيير على مس توى الوايفة وال داء الوايفي في التصميم وللا -1

ركز على الزيادة في كمية الهواء المتدفق مع بقاء نوعية الهواء المتدفق اذ ال داء  على تحسين 1اعتمد النموذج  -2

 تقليدية.على تقنيات ومواد  2في النموذج يعتمد التصميم بينما  نبضي.بشكل 
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 لطويل،االتي لم تتغير على المدى  ي(الكهربا )المحركتقليدية  1في النموذج التقنية المعتمدة على الرغم من كون  -3

ولم تعتمد فيه  ثقيل بصريا 2النموذج  التصميم فيبينما  المس تخدم.ولكن أ ضيفت تقنيات فرعية لاغراض خدمة 

 .مضافةتقنيات 

على الافصاح المباشر في نقل المعنى والتعبير عن الوايفة من خلال الشفرات  1في النموذج اعتمد التصميم  -4

تعبيرية الشكل عن الوايفة متدنية بسبب عدم تحقق الارتباط بين خارج  فان 2بينما في النموذج  المرئية،

 متحقق.الا ان المعنى  وداخله،التصميم 

 نتائج تحليل التصميم القافز-2

 .همامع وضوح تحسين الاداء لكلا  2و 1نموذجين وللاتطورت الوايفة في النماذج المطورة للتصميم  -1

تغيير في  وقد تطورت التقنيات في هذا التصميم بشكل ادى الىمتطورة ولكلا النموذجين  المعتمدة تقنيةالتقنية  -2

 الوايفة.

رش يق ويتمتع  2النموذج  بينماالتصميم في النمطي.على محاكاة الشكل العام للتصميم  1أ عتمد التصميم في النموذج -3

 بالشفافية.

تعبيرية الشكل في  2بينما في النموذج  فبس يط.يم داخلي فقط اما الخارج التعقيد في التصميكون  1النموذج  في-4

 وواضح. وهو ما جعل المعنى متحقق الشفافة،التصميم عالية بسبب أ ندماج خارج التصميم بداخله من خلال المادة 

 الا س تنتاجات:

  لتقليدية.االتقنية الجديدة هي السمة ال ساس ية التي تميز التصميم القافز عن التصميم النمطي ذي التقنية  -1

يؤثر توايف التقنية الجديدة في التصميم القافز تأ ثيرا ايجابيا في وايفة المنتج وأ داءه وتعزز عوامل الامان والراحة ،  -2

 دة بالتقنية التقليدية التي يس تخدمها . بينما تبقى هذه العوامل في التصميم النمطي محد

م التقنية الجديدة عززت البعد البيئي في التصميم القافز أ كثر منه في التصميم النمطي من خلال التأ كيد على تقليل الحج -3

 الضوضاء.وأ ختزال الاجزاء وتقليل اس تهلاك الموارد والطاقة وخفض مس توى 

بينما يحتاج  لمتلقي،اي متحقق تلقائيا بسبب تداولية التصميم وتراكم الخبرة لدى البعد التعبيري الجمالي في التصميم النمط -4

يا التصميم القافز الى اساليب تعبير تتلائم مع طبيعة التغيير الجذري الذي يحمله وبشكل يسهل على المتلقي فهمها مراع 

 انعدام خبرته بالتصميم .

تخدامه ووضعه ة لدى المس تخدم والمتعلقة بكيفية عمل المنتج وكيفية اس  التصاميم القافزة تغير كثيرا من المفاهيم الراسخ -5

مكانيات وعلاقات متطورة مع المنتج ، بينما تبقي التصاميم  في فضاء الاس تخدام وحجم المنتج وشكله ، فتكشف له عن ا 

 النمطية العلاقة بينها وبين المس تخدم رتيبة أ و محدودة التطور .
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Style and the jump in industrial product design - a 

comparative study 
Nawal Muhsin Ali 

Ahmed Sultan Khalaf        
Research Summary 

  Find cares studying ways in the development of industrial products 

and designs: the way the progressive development (how typical) and 

root development (jump design), was the aim of the research: to 

determine the effectiveness of the pattern and the jump in the 

development of designs and industrial products. After a process of 

analysis of a sample of research and two models of contemporary 

household electrical appliances, it was reached a set of findings and 

conclusions including: 

1-leaping designs changed a lot of entrenched perceptions of the user 

on how the product works and its use and the size and shape of the 

product, revealing him about the possibilities of sophisticated 

relationships with the product, while keeping the typical designs the 

relationship between them and the user monotonous or limited 

development. 

2-expressionist aesthetic dimension in the typical design Verifier 

automatically because of a deliberative design and the accumulation of 

experience at receiver, while the design jumper needs to methods of 

expression fit with the nature of the radical change he holds and is 

easier for the recipient to understand, taking into account the lack of 

experience design. 
 


