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 ملخصإالبحثإ:

و الكلمة داخل أهو تعويض شكلي للحرف ، و ثراء المعنىا من أساليب إسلوبيعد الاستبدال أ

استبدال و  ،صوري أواستبدال عنصر من النص  محل عنصر شكلي   أي   النص ، وهو استبدال تعبيري 

عملية الاستبدال داخل النص عن  ه. وتحدثتماسكو  التعبيرشكل لاحق بلفظ سابق فيعمل على سبك 

المعنى بما يحدده  ضمن الظاهرة التي تقوم على تعزيزطريق العلاقة القائمة بين الكلمة أو الحرف والشكل 

كزت حول التي تر اللسانيات النصية و  كثيرة كتبت في الاستبدال، ولاسيما في أبحاثو دراسات ثمة  السياق.

، من هنا وجد الباحث أن هذا المفهوم يمكن أن ينطبق على التصميم وبنيته النصوص اللغوية والأدبية

شكلة البحث مول عدة، جاء الفصل الأول بتحديد ، لذا انتظم البحث  في فصأجزاءالفنية التي تتشكل من 

 التي تجلت بالتساؤل الآتي :

 (ماإدورإالاستبدالإالشكليإفيإتعزيزإالخطابإالاتصاليإفيإتصميمإالشعار؟)

إيحققهفيما حُدد هدف البحث في:) إوما إالشكلي إالاستبدال إأساليب واهتم الإطار  (.كشف

(، فيما اهتم في الفنالاستبدال و ، بحث الأول إلى: )مفهوم الاستبدالالنظري بثلاثة مباحث، تطرق الم

 (،وتطرق المبحث الثالث إلى:نواع الاستبدالات الشكليةأ ،الاستبدال الشكلي للشعارالمبحث الثاني بـ:)

إلى فقرات التحليل  وصف أنموذجين بحثيين وتحليلهما، مرتكزا جرى  ثم (.نواع الشعار، وأميم الشعارتص)

لنتائج والاستنتاجات ا بعد ذلك عرض الباحث .المستنبطة من الإطار النظري، وما تمخض عنه من مؤشرات

 : النتائجالتي توصل إليها الباحث، ومن 

طريق الجانب التعبيري للصورة  سهم في تقوية الجانب الوظيفي عنتبدال الشكلي  في بنية الشعارات يالاس -

م  . كما في جميع النماذج .رعة التواصل بين الشعار والمتلقيسما يسهم في  الأيقونية، ومحاكاتها للواقع
ّ
ونظ

 الباحث التوصيات التي استشفها في ضوء نتائج بحثه، ومنها:

واكب التطور العلمي في ندية الرياضية العراقية بتصميم شعارات رياضية توالأ  اهتمام المؤسساتضرورة  •

 كاديميين ومتخصصين. ثم خاص عن طريق الاستعانة بمصممين أ والشعار بشكل ،مجال التصميم
ُ
لحق أ

 .اللغة الانكليزيةالبحث بوملخص  .بالبحث.البحث بقائمة المصادر ذات العلاقة 

                                                 
   ali128638@gmail.com ,وزارةإالتربيةإ1
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 :المقدمة •

يعد الاستبدال أسلوبا من أساليب إثراء المعنى، وهو تعويض شكلي للحرف أو الكلمة داخل    

استبدال عنصر من النص  محل عنصر شكلي أو صوري، واستبدال شكل أي النص ، واستبدال تعبيري  

وتحدث عملية الاستبدال داخل النص عن طريق  ،لاحق بلفظ سابق فيعمل على سبك التعبير وتماسكه

قة القائمة بين الكلمة أو الحرف والشكل ضمن الظاهرة التي تقوم على تعزيز المعنى بما يحدده العلا

ثمة دراسات وأبحاث كثيرة كتبت في الاستبدال، ولاسيما في اللسانيات النصية والتي تركزت حول و السياق. 

على التصميم وبنيته النصوص اللغوية والأدبية، من هنا وجد الباحث أن هذا المفهوم يمكن أن ينطبق 

لى المفردة الواحدة في التصميم بأنها تشكل جزءا مكملا لشكل إذ ننظر إ ،أيضا  الفنية التي تتشكل من أجزاء

النص يتكون في محتواه من مجموع  إلىن السياق الذي يأخذنا معها لتشكل عملا موحدا، لذلك فإ آخر

وأصبح علامة ، التصميم ذو طبيعة تحولية واستبدالية إن الشكل في، إذ لمفردات التي يبنى عليها التصميما

 ، لذلك تركزت مشكلة البحث في التساؤل الاتي :مات الاتصال في البنية التصميميةبارزة من علا 

 ماإدورإالاستبدالإالشكليإفيإتعزيزإالخطابإالاتصاليإفيإتصميمإالشعار؟إ

 : الآتيتكمن أهمية البحث الحالي في و         

 وتطوير قدراتهم المهارية في تصميم الشعار.    ،الإسهام في تعزيز الرؤى التصميمية للمصممينيمكن  -1

 يمكن أن يسهم  في رفد المكتبة العلمية بدراسة تنفع المهتمين والباحثين  والدارسين في مجال التصميم .                              -2

 ( كشفإأساليبإالاستبدالإالشكليإوماإيحققه) يكمن هدف البحث الحالي في : هدفإالبحثإ:

إفي:إهوحدود

  .ساليب الاستبدال الشكلي في تصميم الشعاردراسة أإإ:إفيالحدود موضوعية 

 م وهي سنة كتابة البحث2017سنة  :إإالحدود الزمانية

 مريكية لكرة القاعدة )البيسبول( التي تحوي شعارات الأندية الرياضية الأ في  كانيةالمالحدود و 

 :  الآتيةلمبررات ا على وفقالاستبدال الشكلي . و 

ول الأ ربعتعد من الرياضات الأ  .1
ُ
 كثر شعبية في  الولايات المتحدة الأمريكية.الأ

ذ تحوي تصاميم شعاراتها على الاستبدال ؛ إمع هدف البحث الأمريكية الأنديةتتفق  شعارات  .2

 .الشكلي

إإ:إتحديدإالمصطلحات

 الاستبدالإ:إ •

من  يءوتبدل به واستبدله واستبدل به ، وابدل الش  يءفي لسان العرب: وتبدل الش يقول ابن منظور  لغةإ:

 أخذ مكانهإذا بغيره وتبدله به  يءبغيره، واستبدل الش  وأبدلت الش يءوبدله اتخذ منه بدلا ،  يءالش 

 Ibn Manzoor) ،1994  ،P213) 

و الكلمـــــــــــــــــــات أو الحـــــــــــــــــــرف عبـــــــــــــــــــر العلاقـــــــــــــــــــة القائمـــــــــــــــــــة بـــــــــــــــــــين عمليـــــــــــــــــــة اســـــــــــــــــــتبدال الكلمـــــــــــــــــــة أ:إاصططططططططططططططططططططلاحا

بعضـــــــــــــــــــها بمـــــــــــــــــــا قبلهـــــــــــــــــــا دلاليـــــــــــــــــــا ، وم جميـــــــــــــــــــا ، ونحويـــــــــــــــــــا ، ضـــــــــــــــــــمن  ارتبـــــــــــــــــــا  المفـــــــــــــــــــردات ، مـــــــــــــــــــن حيـــــــــــــــــــث
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فقـــــــــــــد تكـــــــــــــون  ؛مـــــــــــــا يحـــــــــــــدده الســـــــــــــياق أو المقـــــــــــــامم علـــــــــــــى تعـــــــــــــدد اللفـــــــــــــظ للمعنـــــــــــــى الواحـــــــــــــد بظـــــــــــــاهرة تقـــــــــــــو 

خــــــــــــر ، أو اســــــــــــم ، وقــــــــــــد يكــــــــــــون فعــــــــــــل يحمــــــــــــل معنــــــــــــى فعــــــــــــل آة كلمــــــــــــة وتعنــــــــــــي جملــــــــــــة بــــــــــــذاتها ســــــــــــبق هاثمــــــــــــ

 يشــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــير إلــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــى قــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــول ســــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــابق

(http://www.ironicsans.com/2006/06/you_got_your_picture_in_my_logo

.html#comment-370) 

إ عملية تعويض الحرف بشكل بترادف العلاقة القائمة بين الكلمة والشكل بما ترتبط بعضها اجرائيا:

  الشعار.دلاليا وتتفق معها تعبيريا وجماليا في تصميم 

، وشكل واحد منهما وقد يقال تشاكل شيئان وشكول،إشكال الشكل :لغة :بالفتح ، الشبه والمثل . والجمع 

بالفتح المثل، والجمع أشكال وشكول، يقول ( Ibn Manzoor ،1994  ،P213 )بصاحبه أي تشابه الشيئان

 (Makri, 1991, p. 344)اشكل بكذا أي على منهجه وطريقته وجهته 

 هو معنى مجرد قريب من الأ  الشكلاصطلاحاإ:
ً
 The 7 different types  . Taty Hinder). البُنية نموذج أوفلسفيا

128-P81-20 16 -M A R 25 of logos for small to medium businesses) 

إ بناء من العلاقات القائمة على مبدأ التغيير والاستعاضة في المفردات بهدف إثراء المعنى وتحقيق اجرائياإ:

إلإ(Logoالشعارإ)الجذب .  ))شعار القوم في الحرب  علام هم ليعرف بعضهم بعضا الرازي  يقول ة:ططططططططغطط:

 (699ص. 1991الماكري ، ، ).

إ:  LogoHilda Design )و خدماتها.منتجاتها أرمز أو تصميم بسيط يمثل منظمة ليعرف اصطلاحا

tmlhttp://www.logodesignsource.com/types.h2016 \12\, 2005, 23Source) 

تصميم أو صورة أو عنصر مرئي على وفق الاستبدال الصوري أو الشكلي يستعمل للدلالة على إا:طططططاجرائي

  .سلعة معينة أو لتوضيح فكرة

 الأولإإالمبحث

إ ، بعد ان  استبدلت افكار الانسان ستبدال الى تاريخ اختراع الكتابةقد يرجع تاريخ الا مفهومإالاستبدالإ:

ة صورية لنقل ااذ وجدت الكتابة التي كانت تتميز بمحاك  ،ختراع الكتابةبالمحاولة الاولى لا  يريد ايصالهاالتي 

 الأول العصر  أن" هناك اتفاقا على ن يكتب طيرا فانه يرسم صــورة طير، فإذا أراد أ، الحقيقة التي يريد نقلها 

ستعمال اليومي وعلى جدران الا  أدواتللكتابة ، هو عصر الكتابة بالصور التي ظهرت أول ما ظهرت على 

 ( P.28 ، 2009 ،Nassif Jassim Mohammed) الكهوف ا".

فيما بعد وتدريجيا استبدلت الصورة في الكتابة الصورية التي كانت تكتب للتعبير عما يدور في خلد الكاتب 

وبذلك قطع  ،حروفيةلى رموز تيجة التطور الذي شمل الكتابة لتتحول الرموز الصورية إرموز كتابية ن إلى

  الإنسان
ّ
 (Din Mahmoud, Journal-Alam El    ،1980 ، .67P).م الحضاري شوطا كبيرا في السل

ويلة لتحقيق غاية ط مدةلى الكتابة الصورية بعد بيد أن القرن السادس عشر شهد محاولات أخرى للرجوع إ

ية ذلك ما شكال تعبيرية وجمالأ إلىبعض الحروف للكلمة  أو، وذلك باستبدال الحروف وظيفية وجمالية

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%86%D9%8A%D8%A9
http://www.logodesignsource.com/about.html
http://www.logodesignsource.com/about.html
http://www.logodesignsource.com/types.html
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أسمائهم  فقد أقدم بعض الأثرياء باستبدال وربيين في بداية القرن السادس عشر،قام به بعض النبلاء الأ 

اللغة الصورية  استعملت)لى المكانة الاجتماعية المرموقة، فقد ابهم الكتابية بأشكال وصور ترمز إوألق

هذه الطريقة بصورة واسعة كصور استعملت النبلاء، إذ  ألقابية عن لم النبلاء للكناابصورة مكثفة في ع

كاستعمال  الألقابق اخرى للتعبير عن ائطر استعملت ، وايضا الألقابللتعبير عن  الأسلحةورموز في 

 ذلك في القرن السادس عشر(. (بعض النبلاء كما شاع  ألقابالقصور كمساحات للتعبير عن  أروقةجدران 

2016 , Enter to link : 10 PM  \8  \The 7 types of logos  and how to use them , 21  , Morones ildaH(
21\12\2016 :https://99designs.com/blog/tips/types-of-logos/) 

ولتأكيد المعنى  الآخر،صف في وصف الفكرة للتواصل مع فالاستبدال يؤكد ما يتطلب صراحة للو 

 ،يُحاكي مواقف مختلفة لذلك يتطلب الاستبدال استدعاءً  ،فضلا عن الجانب الجمالي في وصف الحقيقية

وبمستويات مختلفة، ولهذا يكون الاستبدال هو: )تمثيل لعوالم صورية من خلال استدعاء واستحضار 

ورسائل موجهة معبرة  ،ضمها في بنية واحدة، لها حضورها الحس ي البصري الأشكال من مرجعيات متنوعة و 

 من  (. وعليه وفي كلتا8ص23)تواصل بين المصمم والمتلقي بفاعلي ها الوسيطة(
ً
الحالتين يجب أن تكون جزءا

  عمليات الاستدعاء والتمثيل العقلي على هيأة معبرة.

 :الاستبدالإفيإالفنإ

الجذب وإثارة الحس  إلىلتحقيق نواة تعبير ضمني تؤدي  اشكلي االاستبدال نظامفي الفنون التشكيلية يعد  .1

 Plastic نشا  خالد خلود الفنون الشكلية ) الإنسانيالنشا   أنواعالجمالي للمتلقي إذ " لا يوجد بين 

arts)، ف السنين يساويها قدرا بصف ها مفتاحا لتاريخ المدنية ، فلا نزال منذ آلا  ئاولم يبق من الماض ي شي

ومعتقداته (نستقي من الأعمال الفنية الخالدة عادات الجنس البشري 

"https://en.oxforddictionaries.com/definition/logo) 

هو تجويد للكتابة، فقد اتجه البعض  في  إنماعلى الرغم من أن فن الخط العربي، )ففي فن الخط العربي 

العمارة، الهدف  أوالثمار  أونسان والحيوان أو الطيور الفترة المتأخرة  باتجاه محاكاة للصورة منها صورة الإ

ز الجانب الجمالي وتعزي لإظهار،  (P.9  ،Al-Kinani ,2004 )من ذلك هو تطابق الكتابة مع الصورة(

وف في الرأس والقدمين ة للخط العربي تحوي استبدال شكلي لبعض الحر لاحظ لوحوالتعبيري، فحين ن

فأما الاستبدال في الفنون التشكيلية في تكوين على شكل طير. تفاصيل الرأس وأجزاء الجسم  لإظهار بعض

يون ذ استلهم الفنانون التشكيل، إفي المدرسة الحروفية التي ظهرت مع جماعة البعد الواحد افيبدو واضح

إلى الاستبدال لبعض الحروف بالأشكال التي تمثل الأقواس والدوائر ولجأ البعض  ،عمالهمالعربي في أالخط 

تميزت تكويناته الحروفية التي هي عبارة عن خطو  وكلمات للأشكال والأشكال الشائكة وغيرها فقد )

 الآدمية، 

إالمبحثإالثاني

دوات تصميمية جاذبة أتصال بما يملكه من مهمة للاق ائحد طر يعد الشعار أ :الاستبدالإالشكليإللشعارإ

طرف مستقبل ويستعان  إلىللمتلقي اذ :" يعد وسيلة اتصالية يتم من خلالها نقل المعاني من طرف مرسل 

ربط بين طرفين مرسل ومستقبل  ،كثيرة إذ يراد بها الاتصال غالباوأساليب  بالعملية الاتصالية بفنون 

https://99designs.com/blog/author/hilda-morones/
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 ان الصـــــورة أو الشكل يعطي تأثير أومما هو معروف  لتأدية وظيفة محدودة في إطار النشا  الانساني " 

 " تؤ  ؛ فالصــــــــورةوقـــــوة اتصال أعلى مـــن النص
ً
 هادفا

ً
 ونفسيا

ً
 وظيفيا

ً
لية ، ومن خلال القيام بعمدي دورا

إلتي يتكون منها النص الكتابي، ا على من كفاءة الكلماتالاتصال البصري بدرجة كفاءة أ

 نواعإالاستبدالإالشكليإللشعار:إأ

كثير في والرقم التي ظهرت  في الفترة الأخيرة  أنواع الاستبدالات بين الحرف والشكل و بين الحرف  إن       

 ن الدماغ يكمل ويميز الكلمة التي تم بهاارات التي تستبدل الأحرف بالصور أو الرموز. و كيف أالشع

بدل، و) يمكننا تسليط الضوء و الرمـــز للحرف المستأو عدم الصــــورة الاستبدال بغض النظر عن تشابه  أ

 : نواع الاستبدالات بين الحرف والشكل التي لوحظت في الفترة الأخيرة كالأتيعلى أ

( -BASIC-HTTPS://NODINX.COM/5ENTER 8PM 8/1/2017 :, 3/8/2016 10 PM ,  Design Logo ROBINSON ,ERIC Z

TYPES-OF-LOGOS)                 : 

                                                                                    ل غير كامل،:  الحرف المستبدل بشك الاستبدالإغيرإكاملإللحرفإبالشكلإ-1

أو : هنا الاستبدال يكون بشكل كامل للحرف  ، ويستبدل  بصورة بالشكلإإالاستبدالإالكاملإللحرفإ-2إ

 رمز تشبه شكل الحرف المستبدل.

و الشكــل  أ، غالبا ما تكـــــون الصــــــورة والشكل يمثل معنى الكلمةإالاستبدالإالكاملإللحرفإبالصورة: -3

المستبدل يمثـــــل معنى الكلمــة ولا يوجد تشابه شكلي بين الحرف الشكل. وذلك الاستعانة بتأثير ما  يسمى 

  (ستروب)تأثير 

في الاستبدال هنا لا تشابه بين الحرف و  استبدالإالحرفإبالصورة: -4

ي هنا الاستبدال تكون فيه الصورة الت،  الصورة  لا بالشكل ولا بالمعنى

 .استبدلت بالحرف لا تشبه الحرف المستبدل بالشكل ولا بالمعنى 

:  " في بعض شعارات  يكون استبدال الاستبدالإبينإالحرفإوالرقمإإإ-5

                                                                                                                                                                                 .الحرف بالرقم " 

، وتظهر بشكل واضح في بعض  شعارات الاستبدالإبينإالرقمإوالحرف -6

 بالصورة . حيث يستبدال الرقم

بدال الكلمة بالشكل الذي يعني صوتا يطابق إن  هذا النوع من الاستبدال " إ استبدالإكلمةإبالشكل,إ-7

 ( .1نا احب نيويورك ، كما في الشكل )أالكلمة، مثل شعار  ملتن جلاسر  

 المبحثإالثالث

إ:انواعإالشعارإ

وسيكتفــــي الباحث في استعراض  التصنيف  من الناحية  ،هنالك اكثــر من طريقــــة لتصنيف الشعار

  ((www.andrewkeir.com/logotype-designopen_in_new : تيالشعارات إلى الآ( لتصميمية( فتصنف )ا

 ويلاحظإ,سم الشــــــــعارالأولى لا  الأحرفتشمل  monogram logos ) ) أحرف:فهي على هيئة  النصيةإالشعاراتإإ-

ولى من الاسم  للتعبير تستعمل الأحرف الأ ،   )IBM, CNN, HP, HBO(من الشركات المشهورة كـ : اعدد أن

لـ  الأولىحرف أكثر(، وحيث استخدام الأ غلب هذه الشركات  أسمائها طويلة تتكون من  كلمتين أو ، وأعن هوي ها

 
 

 (1شكل رقم )

 

https://nodinx.com/category/logo-design/
http://www.andrewkeir.com/logotype-designopen_in_new))
http://www.andrewkeir.com/logotype-designopen_in_new))
http://www.andrewkeir.com/logotype-designopen_in_new))
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(National Aeronautics and Space Administration  ( لتصبح )NASA أ ) سهل من

التركيز على الأحرف ، و  أسمائهامن  الأولى بالأحرف ختصارهاكامل، لذا يكون هذا سببا مسوغا لا استخدام الاسم ال

ن يشاركون في اتصالية بسيطة ومختصرة )فالمصممو  ، هو اختصار مهم في عصر يتجه نحو لغةالأولى للاسم

صيلات دون المرور بالتفمن لى التبسيط والتنوع والمباشرة سلوبية الحديثة التي تستند إاستمرار الاتجاهات الأ 

 ( logotypes ) أسماءأو تأتي بهيئة .(110ص،1998جاسم نصيف،)فق التأويل(الشكلية التي لطالما شعبت أ

 المؤسسات التجارية ... أو الأشخاصو أيضا لكن يركز على اسم الشركة أقائم على النص   وهو 

سلوب عن الأ  فضلا( قد تسهم الوضوحية والاختصار، في الجاذبية وسهلة التذكر للتصميم  logotypesو)

نستنتجإمماإ( .brandحد أسباب لانتشار وشهرة  العلامة التجارية  )أ( المميز يكون  font styleالخطي )

إالشعاراتإالنصيةإبالنقاطإالاتيةإ:إاستعمالاتإأنإسبق

الشعارات فاستعمل الاسم كاملا، ، دورن الأولى فقطاسم الشركة بالأحرف  للمصمم اختزاليمكن  .1

دة إذا كان لديك اسم الشركة مميز وسهل ويلتصق في أذهان العملاء. فكرة جي (logotypes الكتابية )

مميز تجعل من الشعار اكثر التصاقا  جديد وبتصميم( font) يخطنوع ن المصمم ينشأ ومن المهم أ

 بأذهان العملاء. 

بسبب كثرة النسخ والتكرار لمشاريع من الصنف  من الشعارات أعلاه سهل الاستعمالكلا الصنفين  .2

ن المتلقي بدأ سهلة التبني للمشاريع الجديدة لأ  ما يجعل منها خياراتنفسه على مواد التسويق العلامات 

 يألف ويعتاد على تصاميم شعارات معينة مع منتجات وماركات بنفس الاختصاص.

ختيار نوع من أن لا يكتفي باحـــد النوعين السابقين، شعـــار جديد من أعلى المصمم عند تصميم  .3

و مختلف عن النصوص العادية كي يكون أ ان يكون متميز ( واستعماله بدون أfont) الجاهزة  الخطو 

 و ركاكة في عين المتلقي .( ولا يظهر عليه أي ضعف أBrandملائما لأن يكون علامة )

ن يحدث في بنية بما أن نوعي الشعار في أعلاه هما شعارات نصية فإن الاستبدال الشكلي يمكن أ .4

الاسم بالكامل بشكل صوري يمكن أن في أعلاه باستبدال حرف  أكثر من أحرف الاسم أو النوعين 

ا جاذب . فيزيد من الجانب الوظيفي والجمالي للشعار. بأن يكون شكلايكون شكلا أيقونيا أو رمز تجريدي

نتباه المتلقي ويزيد من الجانب الاتصالي بين الشعار والمتلقي .أما الشعارات التي لا تعتمد على للا 

 النصوص بشكل كلي فهي : 

إ(:pictorial markلامةإالتصويريةإ)شعاراتإالعإ-3

نها قونة أو رسم تصميمي، إي( هو إ symbol ( أو رمز ) Brandعلامة التصويرية )تسمى أحيانا علامة تجارية ) 

على الأرجح الصورة التي تتبادر إلى الذهن عند التفكير بالشعارات العالمية والمعروفة  كشعار أبل، وطائر 

تصميم هكذا نوع من الشعارات يمكن أن يكون صعب للشركات الجديدة، أو تلك تويتر. وبسبب هذا، فإن  

يقونة صورية أو رمزية لها والشعارات التي تحوي في بنائها إ ( معروفة.Brandالتي لا تحمل علامة تجارية )

 ذ " ورة من جوانب تعبيرية وإيحائية وإثارة للانتباه  إتأثيرات واضحة لما تحمله الص
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 (:Abstract logo marksالعلاماتإالمجردةإ)شعاراتإإ-4

شكال غالبا صورة تحاكي التفاحة أو الطير ، فإنها أن تكون الين من الشعارات الصورية لكن بدل أهي نوع مع

رات المجردة تعطي تأثيرات قوية لأنها ما تكون هندسية تجريدية تمثل العمل التجاري،  فالعلامات في الشعا

 عرف عليها ، ن يقتصر الشعار على صورة يمكن التا بدل أمعنى واحدفي بالشكل لتعطي تكت

حيان شخصيات كارتونية غالبا تكون ملونة ، وفي بعض الأ  (:إMascotsشعاراتإرسوماتإالشخوصإإ)إ-5

م شخصية محببة لتوضيح عمل تجاري أو سمك  في رسو ر والتحدث والنطق باممتعة ، وهي مناسبة للتعبي

يجاد جو ممتع من خلال مناشدة للأسر والأطفال. وفي الأحداث الرياضية التي تسهم في إ. وتسهم في نشا 

 ديناميكية كبيرة من أعمال الجمهور لخلق جو حماس ي.

إالنظريإإالطارإمؤشراتإ

إتي:لنظري من مؤشرات يمكن أجماله بالآن ما أسفر عنه الإطار اإ

عن الجانب الجمالي في ولتأكيد المعنى فضلا  ،خروصف الفكرة للتواصل مع الآ يؤكد الاستبدال صراحة  .1

 .وصف الحقيقة

؛ فإن فضلا عن قيمته الجمالية  ففي التصميم ذي البعدين دالا اكونه عنصر  الشكل يحمل مدلولا .2

نما تؤدي دورها كرموز ودلالات ذات إشكال لا تقف عند قيم ها الجمالية كما في الفنون البصرية و الأ 

 معان.

ال الحروف في العناوين الرئيسة ستبداغلب المطبوعات، وذلك بكلية ممكن أن تحدث في أالاستبدلات الش -3

 تعزيز الجانب الاتصالي .  ومن ثم ،يصال الفكرة بقوة ووضوحلإ 

للشركات التي  تحمل علامة تجارية  اوموفق اصحيح ايمكن أن يكون خيار  شعار العلامة التصويرية .4

 والعكس صحيح . معروفة

تحمله الصورة من جوانب يقونة صورية أو رمزية لها تأثيرات واضحة لما التي تحوي في بنائها إالشعارات  .5

 ثارة للانتباه  .تعبيرية وإيحائية وإ

محببة تسهم في توضيح عمل تجاري أو  رسوم شخصية ( Mascots ) شعارات رسومات الشخوص .6

المتعة من خلال مناشدة الأسر والأطفال. في الأحداث الرياضية التي تسهم في  نشا ، وخلق جو من

 ديناميكية كبيرة في أعمال الجمهور لخلق جو حماس ي.

جزاء المكونة له لال الكل المدرك وليس من خلال الأ لا من خالشكل النهائي للشعار لا يمكن أن يرى  إ .7

 كالصورة والكتابة.

، ولكن ؛ فإن مكونات ليس لها معنىجزائها على حدةألى عند النظر بعمق إ الشعارات المختزلة ببساطة، .8

 . جميع التفاصيل هيئة واحدة لأول وهلةعقلنا تلقائيا يدرك  
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إإجراءاتإالبحثإ

فهــــو مــــن  ؛أهــــداف البحــــث إلــــىللوصــــول  أعتمــــد المــــنه  الوصــــفي لأغــــراض تحليــــل المحتــــوى إمنهجيططططةإالبحططططث:إ

ســـتدلال علــــى حــــه مـــن إمكانيـــة إجــــراء التحليـــل والا أنســـب المنـــاح  البحثيــــة التـــي تلائـــم موضــــوع البحـــث بمـــا يتي

 الاستبدال الشكلي في تصميم الشعار.

( 25، وبلغــت )الامريكيـة لكـرة القاعـدة  الأنديـةشـعارات تضـمن ف أمـا مجتمـع البحـثمجتمطعإالبحطثإ:

ناديــــــا، و بعــــــد اســــــتبعاد منهــــــا التصــــــاميم  المتشــــــابه والمكــــــرر والــــــذي لا يتفــــــق مــــــع البحــــــث بلغــــــت عــــــدد 

 . وجدها الباحث مستوفية ومتفقة مع هدف البحث أندية( 10الشعارات )

إمريكيةإلكرةإالقاعدةإ)مجتمعإالبحثإ(بالأنديةإالأإجدولإ

نةإاسمإالناديإت
س

إ

إ
س
سي

تأ
ال

إ

سنةإالعملإ

إبالشعارإ

الحاليإ

إومستمر

إإصورةإالشعارإإالدوري

1.  Kingsport Mets 1921 1980 

دوري البيسبول 

 الثانوي 

(Minor League 

Baseball) 
 

2.  
Visalia Rawhide 

2009 
1946 2009 

دوري البيسبول 

 الثانوي 

(Minor League 

Baseball) 
 

3.  Lansing Lugnuts 1955 1996 

دوري البيسبول 

 الثانوي 

(Minor League 

Baseball) 
 

4.  Lowell Spinners 1996 1996 

دوري البيسبول 

 الثانوي 

(Minor League 

Baseball) 
 

5.  
Idaho Falls 

Chukars 
1940 2004 

دوري البيسبول 

 الثانوي 

(Minor League 

Baseball) 
 

6.  Greenville Drive 1977 2006 

دوري البيسبول 

 الثانوي 

(Minor League 

Baseball) 
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7.  
Kannapolis 

Intimidators 
1995 2001 

دوري البيسبول 

 الثانوي 

(Minor League 

Baseball)  

8.  
Jacksonville Jumbo 

Shrimp 
1962 2007 

دوري البيسبول 

 الثانوي 

(Minor League 

Baseball) 

 

9.  
Chattanooga 

Lookouts 
1885 1976 

دوري البيسبول 

 الثانوي 

(Minor League 

Baseball)  

10. 1 

Corpus Christi 

Hooks 

 

1968 2005 

دوري البيسبول 

 الثانوي 

(Minor League 

Baseball)  

نمـــاذج ( 3وبعـــد الاختيـــار اتبـــع الاختيـــار القصـــدي غيـــر الاحتمـــالي مـــن مجتمـــع البحـــث بواقـــع )إإإإإعينطططةإالبحطططث:

 لموضوع الدراسـة وطبيعـة مشـكلتهعتمدت  طبق% ، من مجتمع البحث، ا30
ً
فكـرة الاسـتبدال وارتباطهـا مـع ، ا

إالشكلي للشعار.

، عرضـــت علـــى الخبـــراء  ت اســـتمارة تحديـــد محـــاور التحليـــلمصـــمأهـــداف البحـــث  إلـــىللوصـــول إأدواتإالبحطططث:

ســـتند حـــاور تناولهـــا الإطـــار النظـــري، إذ لملاحظـــات التـــي وردت تضـــمنت ما وفـــق علـــىت وليـــة ثـــم عـــدلبصــيغ ها الأ 

النظــــري مــــن مؤشــــرات تمثــــل خلاصــــة لأدبيــــات التخصــــص طــــار ث فــــي تصــــميمها الــــى مــــا تمخــــض عنــــه الإ الباحــــ

إاشتملت محاور عدة ذات تفصيلات تفي بمتطلبات البحث وتسهم في تحقيق أهدافه.

التأكــد مــن صــدق أداة التحليــل بعــد عرضــها علــى عــدد مــن الخبــراء والمتخصصــين بمنــاح   جــرى  صططداإالأداة:

كتســبت صــدقها جــراء التعــديلات وبــذلك ابعــد إ علــى صــلاحية مفرداتهــا أجمعــواالبحــث العلمــي قبــل تطبيقهــا، 

 الظاهري من الناحية البحثية.

 إلــــىالنســــبة المئويــــة لعــــدد التكــــرارات المتحققــــة فــــي نمــــاذج العينــــة للوصــــول  تحتســــباإالوسططططائلإالأحصططططائية:إ

 النتائج الكمية للبحث.
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إ(إ(1)أنموذجإرقمإإ)تحليلإالنماذجإ,

سنة  اسم النادي

 التأسيس

سنةإالعملإ

بالشعارإ

إالحالي

 صورة الشعار

Corpus 

Christi Hooks 

 

1968 2005 

إ
هذا الشعار من الشعارات المركبة لأنه مركب من عناصر كتابية وعناصر صورية ايقونية  سماتإالشعارات:

حرفها، لذا ل عناصر كتابية طرأ استبدال على أصيشترك مع الشعارات الكتابية في أن عناصره في الأ  ،  لكنه

 The)المركبة ) والشعارات، ارات المركبة والشعارات الكتابيةفالشعار في منطقة وسط بين الشع
combination mark  لتعطيه خيارات متعددة الجوانب في ها المصمم يلإتعد من الشعارات التي يلجأ

الاستبدال أضاف ، وقد الصورةتنوع  لاحتوائه على عنصري النص و صفة  ال عن فضلاخراج بنية الشعار، إ

. أما التأثير الذي أوجده العنصران يقونيين عن طريق الاستبدالين صورين إبعد ظهور عنصر  صفة )التنوع(

طبيعة والجانب الجمالية عن طريق إثارة عناصر في  الجانب الاتصالي للشعار لمحاكاته  ن فهو تعزيز الالإيقونيا

سيما إذا علمنا أن اسم النادي من الأسماء السهلة ولا الشعار سهل القراءة إيقاع جميل نتيجة التكرار، و 

 .الحفظ لدى المتلقي

جنب وغير متداخلة لسهولة قراءتها، لى إن عناصر بناء الشكل الكتابية موزعة جنبا إ:إالجوانبإالتعبيرية

مراكز بؤرية  إلىلا يشتت نظر المتلقي  السيادة كي( أعطاه المصمم موقع Hooksالعنصر الكتابي )و 

تعابير واضحة المعنى لتقوي الجانب الوظيفي والجانب  الايقونيتان فهما يعطيان ن، اما السنارتامتعددة

ة العلاقة مرسلا رسالة بالغة الوضوح للمتلقي عن ماهي.إذ  لجأ المصمم لوضعهما في بنية الشعارإ الاتصالي

رابطة قوية عن طريق الاستعانة بلغة سهلة ألا وهو أ نشاذ أ ،بين الشعار والاستبدالين للحرفين بالسنارة

خليج المكسيك في ولاية الشكل الأيقوني الواضح الدلالة لربط المتلقي بأجواء البحر وإطلالة النادي على 

برغم وجود القليل من لوان البحر الباردة لهيكل الشعار الحقيقة تفسر اختيار المصمم أتكساس، وهذه 

الجمود الذي يمكن أي يحصل فيما إذا  الحارة التي تضيف بعض التنوع اللوني وتكسرلوان الحمراء الأ

لى تكرار الاستبدال أتى عن طريق تأكيد ولجوء المصمم إ، اعتمدنا على تدرجات الألوان الزرقاء الباردة فقط

 يقاع عن طريق التكرار لتقوية للجانب الجمالي .الة الوظيفية وإظهار الإثارة والإ الرس
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 Lansing Lugnuts شعارإناديإ:إ(2نموذجإ)أإإإإإ

سنة  اسم النادي

 التأسيس

سنة العمل 

بالشعار 

 الحالي

 صورة الشعار

Lansing 

Lugnuts 

 

1955 

 

 

 

1996 

 

 

 

 

 

إسماتإالشعاراتإ:

شعار مركب لكن ما زالت إلى ن الاستبدال الذي طرأ على الشعار غير تصنيف الشعار من الشعار كتابي إ

يقوني يضيف بعض فوجود الشكل الإ  مميزات الشعار الكتابي ومميزات الشعار المركب تظهر في آن واحد،

التنوع على العناصر الكتابية ويحقق قوة الاتصال والتلقي اللحظي، وبما ان المصمم قد استحصل على 

توظيفها كعناصر  إلىفهذه الميزات تدفع المصمم  والسهل التذكر والواضح  لهذه الأسماء الاسم القصير

إكتابية في الشعار .

إ الجوانبإالتعبيرية:

)المسمار اللولبي( لجأ الى توزيع لجأ المصمم الى توزيع عناصر الشعار الكتابية ما خلا الشكل الصوري 

تها ءقرا فيو وضعها فوق بعضها البعض كطبقات كي لا يؤثر بطريقة وضعها جنبا إلى جنب بدون ربطها  أ

 ،لضمان سهولة التلقي لدى الجمهور  الحلول  جزاء هي أحدلى عدم التكثيف في الترابط الأ ن إوتوجه الفنا

سميكة ( ال Fontمن الخطو  ) امميز  انوعاستعمال المصمم يبدو التصميم في بنيته تقليديا وغير مميز لولا و 

عمال لة على القوة والأ ية( المشتمجواء العمل للصناعات )الحديدالتي توحي بالخشونة وعدم الرقة ليناسب أ

 ،ن خيار البساطة وسهولة التلقي من الجمهور ، ويبدو أداء العملة البعيدة عن الرقة والسلاسة في أالصعب

(، ذات اللون Lansing) ما العنوان الجانبي للكلمةأ، في هذا الشعارهو خيار ضاغط على المصمم ، 

سفل المسمار اللولبي  بالكتلة السوداء )الظل(، أ الأعلى الأيسر مستعينافي الجانب  التي وضعتسود و الأ 

( ويظهر بلون مغاير Tليحافظ على توازنها داخل الشعار، والشكل الايقوني الذي يحل محل حرف )

صمم  ليها المفكان اللون الرمادي ضرورة يلجأ إ )الرمادي( للون الكلمة التي تحمل السيادة في الحجم واللون،

ظهر وقد أ. كسر الجمود، وقد استعان المصمم بشكل إيقوني واضح الدلالة والتعبيرلإظهار التنوع اللوني و 

جواء المتعة في ا المصمم لتقوية الاتصال وزيادة أهيلإحاسيسه، وهذه الرسوم يلجأ وأبعض التفاصيل الوجه 

يكي بين ما تقوي الجانب الدينام ،يقونية الرسومية(الأشكال الإ لغة التواصل مع الجمهور وهي غالبا )

ة العنصر الكتابي لوجود الشكل الإيقوني داخل الكلمة فتبدو ضرار بقراءالأ مكانية أما إالشعار والجمهور. 

 Lawجمالي اعتمادا على قانون الامتلاء )في إمكانية قراءة النص بشكل إ نسانيةالإالخاصية  معدومة نتيجة
of Pragnanz ق على إدراك الأجزاء، وهذا ما يحمل راك الكل سابإد ة الجشطالت ويعني إن( لنظري
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لى ما الحلول التصميمية وتوجيه العقل إدراكية في انشاء بعض صمم على استثمار هذه الخاصية  الإ الم

 .يريده ومن ثم تحقيق المكاسب الوظيفية والجمالية

إنتائجإالبحثإومناقشتهاإ

 :الآتيةالنتائج  إلىالباحث عمليات التحليل توصل   أنهى أنبعد 

لشعار من بالشكل يغير تصنيف ا أكثرستبدال حرف أو الشعارات النصية بادخول الاستبدال على  إن .1

، الذي يصبح بعد الاستبدال متكونا من ناحية البنية الشكلية  من عناصر شعار نص ي إلى شعار مركب

 % . 60(. وبنسبة 5( و)2( و)1كتابية وعناصر صورية  كما في النماذج رقم )

( تزداد سماتها  قوة وثراء  من خلال  رات كتابية دخل الاستبدال عليهاصلا شعاالمركبة )التي أالشعارات  .2

ويعتادها   ،في آن واحد كسهولة الفهم والتفسيررات الكتابية والشعارات المركبة إعطائها  سمات الشعا

( 5( ، )2( ، )1في الشكل ) للانتباه  كما وإثارةالزبون وتعطي صورة فريدة ومعبرة وتعطي تعبيرية وإيحائية 

 % . 60وبنسبة 

إلى جنب، )وليست بهيئة الشعارات التي تحوي استبدال شكلي ، توضع عناصرها الكتابية البنائية جنبا  .3

الاستبدال  لإظهار( كي لا يشوش على المتلقي عند  قراءة العناصر الكتابية وكذلك طبقات أو مترابطة

 % .  70(  وبنسبة 2( ، )1كما في النماذج )  إدراكهالشكلي بشكل واضح وبدون إرباك في 

لأحد حروفها تكون محققة لمركز السيادة . أو التميز نسبة  اشكلي العناصر الكتابية التي تحوي استبدالا .4

 للشعار .  كما في جميع النماذج . الأخرى العناصر الكتابية   إلى

  الإمكانيةتبدال على بنية الشعار وتأتي تلك متيسرة حتى بعد دخول الاس إمكانية قراءة الشعارتبقى  .5

الشكل في  نظرية الجشطالت الذي يمكن  إدراكفي   (Law of Pragnanz )اعتمادا على قانـــــون الامتلاء 

 إجمالي .كما في النماذج جميعا.المتلقي من قراءة الشعار بشكل 

ح للصورة جانب الاتصالي الواضالشعار وسرعة التلقي  بسبب ال إدراكيزيد الاستبدال من سهولة  .6

والوظيفي .  تعزيز الجانب الاتصالي ومن ثم ،الشكل الذي يحاكي الواقع إلىبصراحة  الإيقونية التي تشير

 كما في جميع النماذج.

خلال الجانب التعبيري  الاستبدال الشكلي في تصميم الشعارات تسهم في تقوية الجانب الوظيفي من .7

اتها للواقع  مما يسهم في السرعة التواصل بين الشعار والمتلقي . كما في جميع يقونية  ومحاك للصورة الإ 

 النماذج 

التأثيرات  عن فضلاالاستبدال الشكلي له تأثيرات جمالية من خلال التنوع  الذي يطرأ على الشعار،  .8

  ماذج.ر الكتابي . كما في جميع النالجمالية التي تنشأ من ظهور علاقات التي بين الشكل والعنص

يقوني لبيسبول  تنشأ  الحرف و الشكل الإ ل الأمريكيةالرياضية  الأنديةالاستبدال الشكلي في شعارات  .9

يقوني من جوانب تعبيرية تناسب لما يحويه الشكل الإ حصرا  وليس العلامة التجريدية الرمزية  بالحرف 

جوانب حركية وتخاطب ( والتي تثير Mascotsالرياضية مثل  رسوم الشخوص المحببة ) الألعاب

الرياضية ولا تقحم المتلقي في  الألعاب أجواءيقونية سهلة التفسير تناسب ، أو علامات صورية  إالجمهور 

 .البحث عن تفسير معقد صعب التفسير. . كما النماذج جميعا 
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، سمالا يقوني مشابه  لمعنى إلى اختيار شكل إفي بعض  الاستبدالات الشكلية للشعار،  يلجأ المصمم .10

 % .  40( ،  وبنسبة 2ليحقق به الاستبدال ، كما في )

يقوني مشابه  إيجاد شكل إ إلىفي الاستبدالات  الشكلية  للشعار، يعمد المصمم   الآخرفي  البعض  أما -12

يقوني  كما في النماذج إحداث تغييرات على الشكل الإ  إلىن يلجأ دون أ كل الحرف منللمعنى الاسم وش

 % 50( وبنسبة 5( ، )4) ( ،3( ، )1)

 ن عرض الباحث النتائج يستنتج ما يأتي : بعد أإالاستنتاجات:

الجانب   لإظهاريراعي المصمم تحقيق السيادة أو التميز للعناصر الكتابية التي  تحوي استبدال شكلي  .1

 الوظيفي والجمالي للشعار . 

الشكل لنظرية الجشطالت  تسهم    إدراك( في  Law of Pragnanzقانون الامتلاء )  إلىالمصمم  إن لجوء .2

 في  سهولة قراءة العناصر الكتابية في داخل  بنية  الشعارات التي تحوي استبدال شكلي.  

الإمكانية التعبيرية  للصورة الاستبدال الشكلي يسهم في سرعة التلقي اللحظي للشعار بسبب   إن .3

 تعزيز الجانب الاتصالي والوظيفي . ومن ثماة مباشرة الواقع بمحاك  إلىيقونية التي تشير بصراحة الإ 

يحقق الاستبدال شكلي  داخل العنصر الكتابي الجاذبية  من خلال التنوع  الذي يطرأ على العناصر  .4

التأثيرات الجمالية التي تنشأ من ظهور علاقات بين الشكل  عن فضلاالكتابية بوجود عنصر شكلي ، 

 والعنصر الكتابي .

الرياضة بسبب ما  يثير  الأنديةيقوني المحاكي للواقع والمستبدل بالحرف ، يناسب شعارات  لإ إن الشكل ا .5

 من  جوانب حركية وتخاطب مباشر الجمهور، و سهل التفسير والتلقي . 

  التوصيات

الرياضية العراقية  والأنديةومتخصصين في تصميم شعارات المؤسسات  أكاديميينالاستعانة بمصممين  .1

. 

الاتصالية والجمالية التي يوفرها الاستبدال الشكلي للشعار وتطبيقها على  الإمكانيةمن  الإفادة .2

 ... وإفراد وأنديةالشعارات العراقية من وزارات وشركات 

 باستعمال( ذات بعد تعبيري يناسب فكرة الشعار ، وان لا يكتفي Fontاستخدام النصوص الكتابية ) .3

 ات عليه بما يتناسب وموضوع الشعار .تغيير  إجراء وإنماخط جاهز 

موضوع الشعار وفكرته  بشكل صريح مع  إلىيقونية تشير مباشرة أشكال صورية إ استعمالمراعاة  .4

 مبسط ومختزل .  إخراجي بأسلوبالاهتمام بان تكون 

يتمخض من التطور التقني والعلمي قي تنفيذ الشعارات وباقي المنجزات التصميمية الطباعية وما  الإفادة .5

 ة في العمل .عنه من الدقة في التنفيذ والسلاس

(  ضمن بنية  Mascotsضرورة اهتمام المصممين لشعارات للأندية الرياضة بتوظيف رسوم الشخوص  ) .6

  .الشعار ، لما يمثله  من جوانب تعبيرية كشخصية محببة  تثير جوانب حركية وتخاطب الجمهور 

 تواصلا مع البحث الحالي ، يقترح الباحث الدراسة الاتية :  المقترحاتإ:

 دلالات اللون في الملصقات  الانتخابية  -
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Abstract: 

        substitution is considered a method of meaning enrichment and is a formal substitution for the letter or the 

word inside the text, and it is an expression substitution that is a replacement of an element of a text with a 

formal or graphic element, and a substitution of a latter form by a previous vocalization, thus it results in a 

cohesive expression. Replacement inside the text happens through the existing relation between the word or 

the letter and the form within the phenomenon that is based on enhancing the meaning in a way that delimits 

the context.  There are many studies and researches written about replacement, especially in the textual 

linguistics that focused on the literary and linguistic texts. Hence, the researcher found that this concept can be 

applied on design and its artistic structure that is formed of parts. Thus, the research is made into chapters, the 

first chapter determined the problem which is stated in the following question:  

What is the role of the formal substitution in enhancing communication discourse in the logo design?   

The research objective is (discovering formal substitution methods and what it achieves). The theoretical 

framework consists of three sections: the first one (the concept of substitution, substitution in Art). The second 

section (logo formal substitution, types of formal substitutions). The third section addressed (the logo design, 

types of logos).  Two research models have been described and analyzed based on the analysis items that are 

drawn from the theoretical framework and the resulting indicators. Then the researcher presented the results 

and conclusions reached at including:  

 

The formal substitution in the structure of the logos contributes in strengthening the functional side through 

the expressive aspect of the iconic picture and its simulation of the reality which would contribute in the speed 

of communication between the logo and the receiver as is the case in all the models. The researcher arranged 

the recommendations in the lights of the results of the research such as:  

 

• The need for the Iraqi sport institutions to pay attention to  design sport logos  keeping pace with  the 

scientific development in the design field and the logo in particular through hiring academic and 

specialized designers. The research ended with a list of relevant resources and an abstract in English.  
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