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 ملخص البحث:

، على وفق حاجات نتاج فاعل مؤثر في ابتكار الأفكار التصميمية الجاذبة للمتلقي أصبح الاعلان المتحرك      

تقنيات البرامج الصورية وما الذي يتوافق مع التكنولوجي، وما تؤديه المجتمع ومتطابات العصر التقني 

 ، وما تحققه الاساليب التصميمية من مزامنة وصوت تترابط فيه جميع الحواس عندتطلعات المتلقي 

المشاهدة، وقد خلص البحث إلى طرق معالجة اللقطات الأكثر اثارة وأهمية والتركيز على التنوع والتعدد 

الشكلي والصوري واللوني وما تحققه الدرجات الضوئية والقيم اللونية من جذب الانتباه الذي يسهم من 

ل البحث إلى أهمية الصورة في مجال الدقة والوضوح والاهتمام والتباين، وقد توص الباحثان وجهة نظر

المتحركة وامكانيتها البلاغية والرمزية في الدلالة والاستيعاب، والاهتمام والتركيز على ادخال مفردات الصورة 

 المتحركة الاعلانية ضمن البرامج التدريبية والتعليمية في المؤسسات ذات العلاقة. 

 مشكلة البحث:

 فكككككككي حي     
 
 كبيكككككككرا

 
ككككككحفراد فحصكككككككبحا تحيطنكككككككا حيثمكككككككا وجكككككككدناها ،وتحقكككككككق لنكككككككا فوائكككككككد يشككككككككل ارعكككككككلان دورا اتنكككككككا فك

عديككككككككدة فككككككككي كشكككككككك  المنتجككككككككات واعريفهككككككككا ، فضككككككككلا عككككككككن اسككككككككهامها فككككككككي الاسككككككككراع  عمليككككككككة التنميككككككككة الاقتصككككككككادية 

ودورهكككككككككككا الحيكككككككككككوي لوسكككككككككككائل الاتصكككككككككككال كمصكككككككككككدر مكككككككككككن مصكككككككككككادر التكككككككككككرويج ، أذ أحكككككككككككد  التطكككككككككككور السكككككككككككر ع فكككككككككككي 

 ضكككككككككككمن المنظومكككككككككككة الاجتماعيكككككككككككة ، تكنولوجيكككككككككككا المعلومكككككككككككات إلكككككككككككى إ ككككككككككك ال التق
 
 كبيكككككككككككرا

 
انكككككككككككات الحاسكككككككككككولمية حيكككككككككككزا

، التقانككككككككككككككات وصككككككككككككككاحب ذلككككككككككككككل ا ييككككككككككككككرات كبيككككككككككككككرة وأصككككككككككككككبح اسككككككككككككككتعمالها ضككككككككككككككروريا لككككككككككككككدعم  الأنشككككككككككككككطة فافككككككككككككككة 

هكككككككي احكككككككدس ابكككككككرت هكككككككذه الوسكككككككائل فكككككككي الوقكككككككا الحاضكككككككر والاكثكككككككر انتشكككككككارا وال كككككككي ب مكا هكككككككا احكككككككدا  الحاسكككككككولمية 

لتحقيككككككككق توجيككككككككه بصككككككككري جككككككككاذب افيكككككككككي مبتكككككككككر  ككككككككي مككككككككحلو  الككككككككى منجككككككككز كر خرقككككككككا لمككككككككا هككككككككو متعككككككككار  وا هككككككككار 

وككككككككككككذلل الامكانيكككككككككككات الهائلكككككككككككة لجمكككككككككككع النتكككككككككككاج التصكككككككككككمي ي بحنواعكككككككككككه الثابكككككككككككا والمتحكككككككككككرك واضكككككككككككفا  التقانكككككككككككات 

الداعمكككككككككككة لهكككككككككككا، إذ أصكككككككككككبحا التكنولوجيكككككككككككا الرقميكككككككككككة هكككككككككككي المسكككككككككككؤول الأول والكككككككككككرئ   عكككككككككككن صكككككككككككناعة المواقكككككككككككع 

علككككككككى  عككككككككك التصككككككككاميم المتحركككككككككة ل علانككككككككات الرقميككككككككة  نباحثككككككككاومككككككككن خككككككككلال اطككككككككلاع , التجاريككككككككة الالكترونيككككككككة
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، سكككككككككرعة الحرككككككككككة المتسلسكككككككككلة، المعالجكككككككككة غيككككككككككر الاخراجكككككككككي ) ضكككككككككع  الجانككككككككككب النقكككككككككا  وتبكككككككككين هنكككككككككاك  عكككككككككك

 اخراج الاعلان(  لزمنالمتوافقة 

 التجاري؟حركة في الاعلان للما الاليات الرقمية ولمحسب التساؤل التالي: 

تحكيد مواكبة التقدم العل ي والتكنولوجي لما له من أثر واضككفا  إ عاد تتجلى أهمية البحث في أهمية البحث: 

التصككككككميمية وما يمكن أن ننصككككككصككككككه من مجالات لتاككككككييرها في العملية التصككككككميمية.  ورؤس جديدة للقدرات

لبحث حلقة يفيد المؤسكككككككككككسكككككككككككات ذات العلاقة في ميدان التصكككككككككككميم الرق ي ووسكككككككككككائل التعليم والاعلان. يمثل ا

للدارسككككين من الطلبة قسككككم التصككككميم  جديدة من السككككلسككككلة البحثية ال ي تناولا هذا الموضككككوع ورافدا علميا

 والتصميم الطباعي والعاملين في مجال الاعلان.

 .إخراج الصورة المتحركة في الاعلان التجاري الرق يالتعر  على  : يكمن فيهدف البحث

حرككككة في الاعلان التجكككاري الرق ي، مواقع الويكككب للبيبلككككككككككككك ي فولا ال ي الصكككككككككككككورة المت دراسكككككككككككككككة :حددددود البحدددث:

( الصككككككور المتحركة في ارعلان التجاري الرق ي ال ي اتبعا ن   GIFاعتمدت المؤثرات المرئية عن طريق امتداد)

، لانتشارهما الواسع 2018جديد عبر الفنون الرقمية باستندام التقنيات البصرية من صورة وحركة، لعام 

 عبر الانترنا، وسهولة التحميل والمشاهدة.

 تحديد المصطلحات:

تنظيم العناصددددددددر وتنوصعرا من صددددددددور ورسددددددددوم والخطوا والعناوين لبنا   الاسدددددددد  الفنية  )عملية الإخراج:

 مر 
 
للمنجز التصدددميمي مر مراعاة ميول المتلوط وطبيع ام البصدددرية والعولية عيك ان يكون سلم منمدددجما

 (PP11_12 Imam,1972,)الفكرة التصميمية(

أناا وسدددديلة تتصددددا يالديناميكية والحركة في الموام الأول , وفعد من أائدددد  الوسددددا   : الصددددورة المتحركة

 ( Joseph,1990,p337 ) "المستخدمة في نو  الانطباعات والخبرات

والحرككة الفعليكة  هي عمليكة تفكاعليكة بين الحرككة اريهكاميكة التعريا الإجرائط لإخراج الصدددددددددددددورة المتحركدة:

ونواتجها من اثرا  الحركة البصككككككككككككرية والاحسككككككككككككاس المادي للتصككككككككككككميم وفق نظام بصككككككككككككري يدعم البعد الادرافي 

 للعمل.

  مفروم الاعلان التجاري الرقمي قرا ة في المفروم : المبحث الأول 

تندمي مسكككككككككككاتديكككككككككككاد عكككككككككككدد مككككككككككع التقكككككككككككدم الكبيكككككككككككر والمتسكككككككككككارع للتكنولوجيكككككككككككا والاتصكككككككككككالات فكككككككككككي وقتنكككككككككككا الحكككككككككككالي و 

عكككككككدة مزايكككككككا دم يقككككككك الأسكككككككواق التجاريكككككككة فكككككككي العككككككالم ، فهكككككككو ارنترنكككككككا مككككككن أكبكككككككر ارنترنككككككا  شككككككككل هائكككككككل ، أصكككككككبح

عناصكككككككككر قكككككككككدر مكككككككككا اعطيكككككككككه مكككككككككن لمو  مئكككككككككات الملايكككككككككين مكككككككككن المسكككككككككتندمين ، مكككككككككن خكككككككككلال التواصكككككككككل مكككككككككع،متنوعكككككككككة 

جعلتهككككككككا مككككككككن أكثككككككككر ، لمككككككككا تككككككككوفره مككككككككن تفاعليككككككككة وتنككككككككوع ال ككككككككي تعامككككككككل معهككككككككاإبهككككككككار بقككككككككدر مككككككككا تجذبككككككككه للاشككككككككويق و 

وسكككككككككائل الاتصكككككككككال جاذبيكككككككككة و حضكككككككككورا بكككككككككالرغم مكككككككككن فونكككككككككه ينتلككككككككك  عكككككككككن ارعكككككككككلان التقليكككككككككدي إلا أن جكككككككككوهر 

 وهد  ارعلان واحد وهو التحثير في المتلقين لمحاولة إقناعهم باتناذ قرار أو إجرا  معين.

ثدددددددددر مدددددددددن وسددددددددديلة وسددددددددديلة تدددددددددرتر يدددددددددنن البدددددددددائر والمشددددددددد ري والموصدددددددددود منددددددددد  وسددددددددديلة حدددددددددوار أكأن ارعكككككككككلان "     

فحصككككككككككككبح الاعككككككككككككلان  ،للمتلقككككككككككككي العككككككككككككر  التروي ككككككككككككيتتككككككككككككيح إذ ( fndushirbyet,2011, P134)  "مطالبددددددددددددة

 " ةالرقميكككككككككككككك اتوارعلانككككككككككككككفككككككككككككككي الوسككككككككككككككائل التقليديككككككككككككككة  المنشككككككككككككككور عبككككككككككككككر الانترنككككككككككككككا منككككككككككككككاف  ل عككككككككككككككلان المنشككككككككككككككور 
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اايددددددددماأسددددددددتخدام  واللدددددددددون لتصدددددددددوير وتصدددددددددميم  تونيدددددددددات الحاسدددددددددول والان رندددددددد   فندددددددددون التصدددددددددوير والكر

خصدددددددددا ص المنتجدددددددددات الك رونيدددددددددا يأبعددددددددداد الاايدددددددددة  ايدددددددددة فدددددددددي الاتودددددددددان يحيدددددددددث تكدددددددددون الاسدددددددددتجاية للرسدددددددددالة 

 إذ، يسكككككككككككككككاعد علكككككككككككككككى جكككككككككككككككذب المتلقكككككككككككككككي لمشكككككككككككككككاهدة الاعكككككككككككككككلان aintisarrasmi,2011.P65)) "الاعلانيدددددددددددددددة اوريدددددددددددددددة

 .يتيح امكانية رؤية السلعة أو اليدمة بوضوح وبشكل واقعي

 الافككككككككراد مككككككككن الانشككككككككطة الترويجيككككككككة هككككككككو حصككككككككولهم علككككككككى المعلومككككككككات عككككككككن السككككككككلع واليككككككككدمات فكككككككككل مايريككككككككده

 وهككككد ( Paul Levinson, 2105, p. 39)" ولرددددلمع المعلومددددات الااددددر الفاعدددد  فددددي قيددددام الفددددرد يالشددددرا "

لكككككككككذا فالأسكككككككككاليب والتقنيكككككككككات ال كككككككككي يتمتكككككككككع بهكككككككككا الاعكككككككككلان  بكككككككككالفكرةالاعكككككككككلان هكككككككككو حكككككككككث المتلقكككككككككي علكككككككككى الاقتنكككككككككاع 

جعلتددددددد  اعدددددددالا جددددددددا فدددددددي "فالصكككككككور ثنائيكككككككة الأ عكككككككاد وثلاثيكككككككة الأ عكككككككاد والمكككككككؤثرات الصكككككككوتية والصكككككككوريه  الرق كككككككي

سكككككن تو يفهكككككا  شككككككل جيكككككد فكككككي الاعكككككلان إذا مكككككا اح (biriq husayn,2015 ,p 73) "التدددددأانر عيدددددك المتلودددددط

والصككككككككككككورة والصككككككككككككوت التصككككككككككككميم  فككككككككككككي معالجككككككككككككةعككككككككككككلان الانترنككككككككككككا يتطلككككككككككككب اعلككككككككككككى درجككككككككككككات الاهتمككككككككككككام ن إفكككككككككككك 

اددددددددددالنص مدددددددددد لا يجددددددددددب أن يكددددددددددون رعدددددددددديوا وتددددددددددار ا وم نددددددددددرا للان بدددددددددداع والاهتمددددددددددام ودااعددددددددددا " والحركككككككككككة والككككككككككنص

فعنككككككككدما يكككككككككون الاعككككككككلان جاذبككككككككا يجعككككككككل المتلقككككككككي ( hasanayn shafiq,2007p55) "لأتخدددددددداس اجددددددددرا  اددددددددوري

يبكككككككككدعها  أبداعيككككككككة أن حقيقكككككككككة عمليككككككككة التصككككككككميم هككككككككي افكككككككككار يتفاعككككككككل معككككككككه و سككككككككتجيب لككككككككه  شكككككككككل مبا ككككككككر 

لأدا  و يفككككككككككة معينككككككككككة، فعمليككككككككككة جمككككككككككع العناصككككككككككر والاسكككككككككك  واقامككككككككككة العلاقككككككككككات بي هككككككككككا بمككككككككككا يحقككككككككككق المصككككككككككمم 

اددددددددا المصددددددددمم وادددددددد  كوني" و يفكككككككة ل ككككككككة الشكككككككككل فكككككككي التصككككككككميم كفككككككككن بصككككككككري تحتكككككككاج الككككككككى معالجككككككككات مسكككككككتمرة

 "الحاسدددددددددولرؤيتددددددددد  الفنيدددددددددة, ويودددددددددوم بعدددددددددد سلدددددددددم يتحويددددددددد  هدددددددددلمع الرؤيدددددددددة ا دددددددددك تطبيودددددددددات بعدددددددددد تنفيدددددددددلمها ي

(alhasini, 'ayaad , 2008 ,p274)،  صكككككورة متحرككككككة مكككككن الأخطبكككككو  فكككككي علكككككم ارنسكككككان اسكككككتندما

الأمكككككككر المثيكككككككر هكككككككو أن الأخطبكككككككو  مصكككككككنوع بالكامكككككككل مكككككككن الكككككككورق وأن  حملكككككككة التسكككككككويق عبكككككككر البريكككككككد ارلكترونكككككككي

 GIFمنالبه ترفر  بطريقة جذابة للفكرة بصي ة 

مسكككككككككككككتفيد مكككككككككككككن مزايكككككككككككككا التفاعليكككككككككككككة والمعلوماتيكككككككككككككة والتكنلوجيكككككككككككككة بمنتلككككككككككككك  الأ ككككككككككككككال والصكككككككككككككور المتحرككككككككككككككة     

 تبعا للتطور المنتج واليدمات. ولمتكالي  مننفضة متميزة بالمرونة وإمكانية الت ير

اايكيدددددددددة فدددددددددي تصدددددددددميم الاعدددددددددلان الرقمدددددددددي الوحددددددددددات إن ارعلانكككككككككات الجيكككككككككدة والنا حكككككككككة هكككككككككي ال كككككككككي  :التيبوجر

وارعلانككككككككككككات  نا حككككككككككككة يةمككككككككككككن أفكككككككككككككار موضككككككككككككوع مككككككككككككن خككككككككككككلال مككككككككككككا يطككككككككككككرح تلقككككككككككككيتثيككككككككككككر انتبككككككككككككاه الماسككككككككككككتطيع أن 

إخراجرددددددددددا بشددددددددددك  )تنسككككككككككيقها و الصككككككككككور والنصككككككككككو  ال ككككككككككي أمكككككككككككنالنا حككككككككككة ل سككككككككككا مجككككككككككرد مجموعككككككككككة مككككككككككن 

 عمليككككة التصككككميم ت Bahaa Shaheen, (1996, p. 21) وإنمددددا كددددي اكددددرة مبتكددددرة( متناسددددب
 
بككككدأ غالبككككا

المسكككككككككككككاحة الاعلانيكككككككككككككة ال ككككككككككككي ستضكككككككككككككم العناصكككككككككككككر المطلكككككككككككككوب ان تككككككككككككككون ضكككككككككككككمن بتحديككككككككككككد  جكككككككككككككم الاعكككككككككككككلان اي 

ارلمكككككككككاك  التكثيككككككككك  الكككككككككىالعناصكككككككككر سكككككككككهلا عمليكككككككككة التصكككككككككميم فقكككككككككد يكككككككككؤدي  أختزلكككككككككا التصكككككككككميم العكككككككككام  وفلمكككككككككا

 .العمل التصمي ي واشت ا بصر المتلقي وعدم التركيز

الاعلانيككككككككة الميتلفككككككككة ولكككككككك   مككككككككن مجموعككككككككة مككككككككن العناصككككككككر يتكككككككككون  فككككككككي الأغلككككككككبالرق ككككككككي فككككككككالاعلان التجككككككككاري    

 لتلكككككككل العناصكككككككر وانمكككككككا
 
يدددددددتم اختيدددددددار مدددددددا يناسدددددددب الاعدددددددلان يحسدددددددب " بالضكككككككرورة ان يككككككككون فكككككككل اعكككككككلان حاويكككككككا

 (Samir Muhammad, 1977, p. 15) "وظيفدددددة وهددددددف الاعدددددلان والوسددددديلة الاعلانيدددددة المسدددددتخدمة

ط الناقلككككككككككة هككككككككككي ر والاسكككككككككك  ضككككككككككمن الوسككككككككككائفتصككككككككككميم الاعككككككككككلان ينضككككككككككع للعلاقككككككككككات البنائيككككككككككة بككككككككككين العناصكككككككككك
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 يتضكككككككككمن عكككككككككدة معكككككككككان 
 
 اتصكككككككككاليا

 
وحكككككككككدات اوليكككككككككة اعبيريكككككككككة وهكككككككككي عنصكككككككككر او جكككككككككز  مكككككككككن تركيكككككككككب يكككككككككؤدي غرضكككككككككا

الااددددددددددر الدددددددددلمي ي ركدددددددددد  عدددددددددن طريدددددددددد  " ضكككككككككمن التركيكككككككككب العككككككككككام وهكككككككككذا المعنكككككككككك  لا ياخكككككككككذ محتككككككككككواه الا مكككككككككن خكككككككككلال

 ,Ezz Al-Din Shammout 1993)" التحامدددد  وفشددددايك  او تواطعدددد  او تتابعدددد  او تجمعدددد  وانحسددددارع

pp. 240-241)   كمكككككككككا ان موضكككككككككوع الاعكككككككككلان التجكككككككككاري الرق كككككككككي يكككككككككرتبط بالمضكككككككككامين ال كككككككككي يتضكككككككككم ها البنكككككككككا

ومكككككككككككن أجكككككككككككل ذلكككككككككككل سكككككككككككنتطرق لأهكككككككككككم وعلاقكككككككككككات ونكككككككككككواتج هكككككككككككذه العلاقكككككككككككات  الفنكككككككككككي التصكككككككككككمي ي مكككككككككككن عناصكككككككككككر

 الوحدات الت بوجرافيكية وهي كتالي:

يضككككككككككككم العنككككككككككككوان الرئ لكككككككككككك ي إس  هوالككككككككككككذي يسككككككككككككهم فككككككككككككي التعريكككككككككككك  بطبيعككككككككككككة الاعككككككككككككلان ومحتككككككككككككواه، :العنددددددددددددوان-أ

 كمدددددددا قدددددددد يئدددددددم" تلفكككككككة مكككككككن اعكككككككلان لاخكككككككر ي قكككككككد يتنكككككككذ  عكككككككك الا ككككككككال والاسكككككككاليب الميللاعكككككككلان القكككككككوة ال ككككككك

 .Samir Muhammad, 1977, p )"ايئددددا بعددددي العندددداوين الفرعيددددة المسدددداعدة للعنددددوان الددددر ي 

ويكككككككككون العنككككككككوان فككككككككي  عكككككككككك الاحيككككككككان هككككككككو الجكككككككككز  الوحيككككككككد المقككككككككرو  فكككككككككي ارعلانككككككككات التجاريككككككككة الرقميكككككككككة  (15

  أويكون عنوان متحرك.

ذلككككككل الجككككككز  مككككككن الرسككككككالة  يصككككككال فكككككككرةلا  العنككككككوان الككككككذي يحقككككككق الجككككككذب كمضككككككمون للتركيككككككز فقككككككط علككككككى   

اكثددددددددر العناصددددددددر ينشددددددددر ويصددددددددمم بشددددددددك  متمندددددددد  عددددددددن يددددددددا ي العناصددددددددر ويددددددددرتبر  اددددددددا وهددددددددو "الاعلانيككككككككة والككككككككذي 

 .في  عك الاحيان( 176.، 2009)صفوت محمد،  "ااعلية في تحوي  اهداف الاعلان

 والمسكككككككاحةوالحركككككككة الحجككككككم مككككككن حيككككككث الاهميكككككككة فككككككي عكككككككن العنككككككوان الثككككككانوي  العنككككككوان الككككككرئ  كمككككككا يتبككككككاين    

 الضرورة. بحسب الاهمية تدريجيةلذا فان   والموقع واللون 

نقككككككل فكككككككرة فككككككي  التركيككككككز عليككككككهنص مككككككن ضككككككمن العناصككككككر الاساسككككككية الككككككذي يككككككتم الككككككيعتبككككككر  :الددددددنص الكتددددددا ط-ل

اسدددددددددددددرم الحاسدددددددددددددول لمتلقكككككككككككككي "وتبسككككككككككككيطها ل فككككككككككككي تقكككككككككككككديم المعلومكككككككككككككات والافككككككككككككككارالاعككككككككككككلان التجكككككككككككككاري الرق كككككككككككككي 

" يأمكاناتدددددد  الرا لددددددة فددددددي  يددددددادة قددددددوة الددددددنص مددددددن خددددددلال رتطدددددد  مددددددر العناصددددددر الأخددددددر  يطددددددر  جديدددددددة واعالددددددة

(Al-Uqabi, Jasim, 2015, p. 34 ) عددددرن الددددنص يحركددددة "خيككككارات متعككككددة ذات مجيككككات بر فقككككد وفككككر

 ,fade out " (Ali Abdel-Fattahمدددددا سدددددوا  بشدددددك  عمدددددودي او ااودددددط او ان يددددددخ  مئدددددي ا ادددددم يخبدددددو 

2014 text 78).  

 إذ الرق ككككككككي اعككككككككد الصككككككككور مككككككككن المككككككككؤثرات المهمككككككككة المسككككككككتندمة فككككككككي الاعككككككككلان التجككككككككاري  الصددددددددورالمتحركة:-ج

 اتصككككككاليا
 
واسكككككككاهم فككككككي نقكككككككل فكككككككرة الاعككككككلان الكككككككى المتلقككككككي بصكككككككورة سككككككر عة وفعالككككككة ومثيكككككككرة فككككككي نفككككككك   تككككككؤدي دورا

اهميدددددددة عدددددددن التعبندددددددرات المودددددددرو ة " الوقكككككككا لان اسكككككككتندام التعبيكككككككرات المرئيكككككككة فكككككككي الصكككككككور والرسكككككككوم لا يقكككككككل

لككككذا فككككان تنسككككيق  (Safwat Mohamed, 2009., p. 245) "فددددي الكلمددددات فددددي تصددددميم الرسددددالة الاعلانيددددة

 فككككككككي تقككككككككديم فكككككككككرة الرسككككككككالة الاعلانيكككككككككةات فيمككككككككا بي هككككككككا يحككككككككد  نوعككككككككا مكككككككككن التككككككككواتن والاناككككككككجام هككككككككذه الوحككككككككد

و ايضكككككككككا هنكككككككككاك رسكككككككككوم  Gifفهنككككككككاك رسكككككككككوم متحرككككككككككة اعكككككككككر  فكككككككككي العلانكككككككككات التجاريككككككككة الرقميكككككككككة  مكككككككككن نوعيكككككككككه 

الرسككككككككوم المتحركككككككككه اسككككككككتمد مككككككككن ل ككككككككه البرمجككككككككه ال ككككككككي ف ( (Micro media flastمتحركككككككككه مككككككككن نوعيككككككككه 

لهككككككككا كمككككككككا ان  1"عددددددددرن تدددددددداانرات الصددددددددور عيددددددددك فددددددددي الاعددددددددلان التجدددددددداري "جافككككككككا تقككككككككويم  عمليككككككككه  اسككككككككتندم ل ككككككككه

                                                           
 47، ص 2009، دار اسامة للنشر والتوزيع ، عمان ، 1زيد منير  سلمان ، الصحافة الاكترونية ، ط 1
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 فككككككككي الايصككككككككال فو هككككككككا ذات قكككككككدرة 
 
 فعكككككككالا

 
بالا ككككككككيا  لسكككككككهولة حفظهككككككككا بالككككككككذاكرة فو هككككككككا تلككككككككتقط الككككككككى التككككككككذكر دورا

 عكككككككككن سكككككككككرعة اسكككككككككتيعاب 
 
دفعكككككككككة واحكككككككككدة وهكككككككككذا  عكككككككككك  الكتابكككككككككات ال كككككككككي تصكككككككككل الكككككككككى ا ككككككككككال متواليكككككككككة فضكككككككككلا

زيككككككككككادة فاعليكككككككككككة الحركككككككككككة لسكككككككككككتندام مككككككككككع ا ا تحملككككككككككه مكككككككككككن قككككككككككيم اعبيريككككككككككة واسكككككككككككتثارات بصككككككككككريةمضككككككككككمو ها بمكككككككككك

أن دور الصكككككككككورة يمثكككككككككل جكككككككككز ا فكككككككككاعلا فكككككككككي بنيكككككككككة التصكككككككككميم اسكككككككككهم فكككككككككي تجسكككككككككيد الاعكككككككككلان فكككككككككي جكككككككككذب الانتبكككككككككاه 

الحكككككككككد  عبكككككككككر اللقطكككككككككات ال كككككككككي بهككككككككككا يكككككككككتم ايقكككككككككا  لحظكككككككككات مكككككككككن الككككككككككزمن المتكككككككككدفق لتوثيقهكككككككككا وتحديكككككككككد امككككككككككاكن 

 كنطابات اعبيري.حدوثها لتكون دليلا يتم استرجاعه 

طريككككككككككككق الحركككككككككككككة المتلقككككككككككككي عككككككككككككن رسككككككككككككتمالة فاعلككككككككككككة  وسككككككككككككيله جككككككككككككذب الرسككككككككككككوماعككككككككككككد  :الرسددددددددددددوم المتحركددددددددددددة-د

ال كككككككككككي  )لقطكككككككككككات(  سكككككككككككيطة فكككككككككككي  جمهكككككككككككا ومسكككككككككككاحتهامجموعكككككككككككة مكككككككككككن الصكككككككككككور الفرديكككككككككككة كتا عكككككككككككة ل عكككككككككككلان تالم

 Fida)" تظردددددر فددددددي صددددددفحات الموقددددددر لف دددددرة محدددددددودة مددددددن الددددددزمن ولعددددددد معددددددنن مددددددن الدددددددورات أو التكدددددرر "

Hussain, 2009., p. 176 ) دفقةأن الصور متو. 

الصككككككككككورة المتحركككككككككككة فككككككككككي الاعلانككككككككككات الرقميككككككككككة يسككككككككككهم مسككككككككككاهمة  اهميككككككككككة اللككككككككككون فككككككككككي أخككككككككككراجأن : الألددددددددددوان-هككككككككككك

عنككككككد واسككككككتجاب ة جككككككو وجككككككداني تكككككككوين فعالككككككة فككككككي ابككككككلاا الفكككككككرة فككككككي فككككككل خطوا هككككككا مككككككن حيككككككث جككككككذب الانتبككككككاه و 

 بمعككككككككككان ومشككككككككككاعر سككككككككككيكولوجيةالمشككككككككككاهد خاصككككككككككة ان ل لككككككككككوان ارتباطكككككككككك
 
هككككككككككي ل ككككككككككة ن فككككككككككي ارعلانككككككككككات او والالكككككككككك ا

ب يمككككككككككككن ام الالكككككككككككون وتلائكككككككككككم الأضكككككككككككوا  وتناسكككككككككككق النسكككككككككككاناكككككككككككجوعكككككككككككن طريكككككككككككق البصكككككككككككري ب اطكككككككككككاضكككككككككككافية للي

الوحددددددددددددددة الجماليدددددددددددددة المتناسدددددددددددددوة المتنا مدددددددددددددة كونادددددددددددددا تم ددددددددددددد  المبددددددددددددددا " التعبيكككككككككككككر عنكككككككككككككه بلفككككككككككككك  واحكككككككككككككد هكككككككككككككو

لتشككككككويق فككككككي الاعككككككلان عناصرلوالالككككككوان ، ( Qais Hadi, 2007, p. 51) "الئددددددروري الموددددددرر للجمددددددال

 والجمال.

 

 الصورة المتحركة في الاعلان التجاري الرقمي. سمات

لمككككككككا لهككككككككا مككككككككن قككككككككدرات  المسككككككككتندمة فككككككككي الاعلانككككككككات التجاريككككككككة الرقميككككككككةالعناصر مككككككككن اعككككككككد الصككككككككورة المتحركككككككككة     

 فعككككككككالا فككككككككي اسككككككككهيل ايصككككككككال المعككككككككاني المتضككككككككمنة فككككككككي الرسككككككككالة الاعلانيككككككككة فدككككككككي تضككككككككفي 
 
تحثيريككككككككة فدككككككككي تككككككككؤدي دورا

اقدددددددر والحويودددددددة الموجدددددددودة ايددددددد  يددددددددون ن "الواقعيكككككككة والمصكككككككداقية علكككككككى الاعكككككككلا  االصدددددددور تودددددددوم يتم يددددددد  الو

علكككككى تكككككذكرة المنكككككتج  تلقكككككياسككككاعد المإذ  (Al-Muhammadi, Saad, 2012, p. 75)" تزييددددا او تحريدددددا

أو الفككككككككككرة والسكككككككككلعة المعلكككككككككن ع هكككككككككا كمكككككككككا أن الصكككككككككورة المتحرككككككككككة قكككككككككادرة علكككككككككى جكككككككككذب انتبكككككككككاه القكككككككككادرين وغيكككككككككر 

تحمدددددددد  مئددددددددمونا  الف ددددددددات كدددددددد موجردددددددد  ا ددددددددك "ات والاعمككككككككار اي ا هككككككككا القككككككككادرين علككككككككى القككككككككرا ة بمنتلكككككككك  الفئكككككككك

العمكككككل الفنكككككي فكككككي أن ( Mahmoud Hussein, 2007, p. 63)  "مدددددا لتحوددددد  يدددددلملم عموميدددددة المعرادددددة

جكككككككذب  يمتلكككككككل قكككككككدرة عاليكككككككة علكككككككىيرتككككككككز أساسكككككككا علكككككككى الصكككككككورة المتحرككككككككة الكككككككذي  الرق كككككككي التصكككككككميم ارعلانكككككككي

يددددددددددا الصددددددددددورة المتحركددددددددددة مددددددددددن أجدددددددددد  توددددددددددديم رسددددددددددالة أعلانيددددددددددة اعالددددددددددة ظتو "وأنوإثككككككككككارة اهتمامككككككككككه  الانتبككككككككككاه

 ,Abdel Hamid Basyouni) "قددددددادرة عيددددددك تلبيددددددة حاجيددددددات المتلوددددددط وتكيفددددددة مددددددر قدرتدددددد  الادراكيددددددة

2005, p. 76 )ولككككككذلل فككككك ن المصكككككمم يركككككككز اهتماماتكككككه الأساسككككككية فكككككي العمككككككل الفنكككككي بحولويككككككة سكككككابقة عككككككن 

 فاعليكككككككككككككككة التكككككككككككككككحثير إذإذ أن الصكككككككككككككككورة المتحرككككككككككككككككة تكككككككككككككككؤدي إلكككككككككككككككى تيكككككككككككككككادة  بقيكككككككككككككككة العناصكككككككككككككككر ارعلانيكككككككككككككككة الأخكككككككككككككككرس 

الصكككككككككور كمؤ كككككككككر عكككككككككام ورئ لككككككككك ي للتعبيكككككككككر ارنسككككككككاني ح ككككككككك  بكككككككككدا مكككككككككن الطبيعكككككككككي أن يتككككككككككون لكككككككككدس  اسككككككككتندماب
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فسددددددددتخدم للتعبنددددددددر عددددددددن "لدرجككككككككة أن الكلمككككككككات ال ككككككككي  كككككككككن أن يطلككككككككق عليككككككككه العقليككككككككة البصككككككككريةالأفككككككككراد مككككككككا يم

                 "لدددددددددددددد  المسددددددددددددد الم صدددددددددددددورة عوليدددددددددددددة لردددددددددددددلمع الفكدددددددددددددرة تكدددددددددددددون اكدددددددددددددرة معيندددددددددددددة لايدددددددددددددد لئدددددددددددددمان نجاحردددددددددددددا أن 

( alnnadi, nur aldiyn,2011 ,p266). 

والفئكككككككككة  والفئكككككككككة السكككككككككمعية البصككككككككريةالفئكككككككككة  فئكككككككككاتيمكككككككككن علكككككككككى هكككككككككذا الأسككككككككاس تقسكككككككككيم الأفكككككككككراد إلكككككككككى أربككككككككع    

المنت كككككككي إلكككككككى الفئكككككككة البصكككككككرية وتقويتهكككككككا  المسكككككككتندمبحيكككككككث يمككككككككن  كككككككحن ذاككككككككرة  الحركيكككككككة والفئكككككككة الميتلطكككككككة

 : أهم السمات ال ي يمكن التعبير ع هاف ن ولمالتالي  ارعلاني إلى النص المتحركةب ضافة الصور 

 (1كما في الشكل ) التعبير عن الأفكار ارعلانية  سرعة وكفا ة -أ

 
  

 (1عك  )

 

 (2كما في الشكل ) التجاري الرق ي إلى ارعلانالمستندم انتباه  جذب-ب

 
 

 (2عك  )

  (3) في  كلكما  الرق يالتجاري  ارعلان لما يتضمنهإثارة اهتمام المشاهد لما -ج

 
 

 (3عك  )
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 (4ل)كما في الشك الرق ي التجاري  درجة من الواقعية على ارعلان إضفا -د

 
 (4عك  )

 

بلاغككككككة عككككككن طريككككككق يتضككككككت ممككككككا تقككككككدم أن الاعككككككلان التجككككككاري الرق ككككككي لككككككه قككككككدرة عاليككككككة فككككككي التككككككحثير يتككككككحا  ذلككككككل     

لتركيزيككككككككككة للجككككككككككذب وإسككككككككككتمالة التشكككككككككككيل الصككككككككككوري متعككككككككككدد الحركككككككككككة، مككككككككككع الاخككككككككككذ بنظككككككككككر الاعتبككككككككككار القككككككككككدرة ا

 والترغيب باعلى درجاته، لما يحويه من تناطب نفل ي لمشاعر المشاهد )المتلقي(. المتلقي

 المبحث ال انط: أليات إخراح الصورة المتحركة في الإعلان التجاري الرقمي.

ان التطور المعرفي للتنصص الجرافيكي اسهم في نقل الشكل من الثابا الى المتحرك على وفق آليات     

التعبير التصميم وعمل عناصره ال ي تطرأ على ا عاد الفكرة والشكل وال ي تمنحه اثارة بفعل الحركة إذ يمكن 

بالشكل الذي  (Abdel-Fattah Riad, 1973, p. 55) "ي نر اهتمام يفو  السكون "ع ها بكو ها الش ي  الذي 

إذ تتيح استندام  رية في التصميم ارعلاني الرق ييظهرإخراج الصورة المتحركة وآلياته كقيمة فاعلة وضرو 

عن  وارست نا  دراسة وتحديد العلاقات التصميميةالأ كال بدقة ووضوح وإ هار فاعليتها عن طريق 

 التصميم سيجعل عملية التواصل متواترة لذا فهو يقوم بدور فعال في إناجام وموائمة التصميم لأنه

 النسيج التصمي ي الأساس المكون من طبقات منتلفة من الأ كال والمحاور الحركية وفي مدة تمنية منتلفة

فحي عمل تصمي ي ( NigalHarri, 1996, p87) فعك  قيمة إعلانية ن يجة إمتلاك  خصا ص ممن ة""

تكون " المحصلة الكلية للعنصر والعمليات ال يمن جزئين هما الشكل والمضمون أما المضمون هو  يتكون 

اخراج لذا فان آلية (  alghabaan, basma, 2008,p192 )"أساس الشك  وتحديد وجودع وتطورع وتتابع 

 عن  المتحركةالصورة 
 
 منتلفا

 
أن يتجسد " الترابط في التصميم المطبوع ولا يمكنترلمط البنية الشكلية ترابطا

رخراج تصاميم ( ,192psaed yaqtayn,2008) "هلما ال راير إلا من خلال الحاسول وترمجيات  وتونيات 

رق ي وتقديمه مبتكرة وذات تقنية دقيقة تنتل  اليصائص ال ي تمتلكها الألية الأخراجية في التصميم ال

توديمرا عبر وسا ر فعبنري  " فالتصميم لا يكتفي بالفكرة فقط وإنما يسعى إلى باسلوب غير تقليدي

 يوية وتفاعل المتلقي مع ارعلانويتم إضفا  الح( aleid julawly, 2011.p237)" كالصوت والصورة والحركة

بيعة وتتحرك ب ستمرار ذات طال ي تميزت بنصائص ذات طا ع عام فدي أ كال خاضعة لمعاير معينة تتكرر 

 كقيمة فعل اعبيري إذ تدخل فيها  عامة
 
االشك  لا يحددع التصميم وأنما التفاع  نفس  " الأ كال بصريا

إذ  نوع إلى آخر وفيها تحدد الأ كال فتنتل  الأ كال من( Salah Fadl, 1992, p. 246) "يحددع كيفية عمل 

إخراج أن فل  كل من الأ كال يحدد  عضه البعك ويؤثر فل م ها على الأخر وهذا يحد  نتيجة اعتماد آلية 

صالها إلى الابلاا والأقناع والتثقي  والمتعة يتم إيصوري حرفي تو   التزامنية بقصد  ذات خطابتفاعلي 
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 ,John DiMarco) "ينف  الوق  يجاد اعارات سات معنى بسير وتليغ ومفروم"إالمتلقي في اساعد على 

2018,p345 )في رسالة الب 
 
 تفاعليا

 
 تقدم  ركة  ريد ارلكتروني فون التصميم تصميما

َ
 Bananaمثلا

Republic)) ح منتل  لتوضي دولار عند التسوق من الشركة (500و 15 (هدية غامضة تتراوح مدخرا ها بين

 المتحركة  GIFقاموا ب نتاج صورة  الأ جام الميتلفة للهدية

وهناك آليات إخراجية للصورة المتحركة في الاعلان التجاري الرق ي ال ي اسهم  شكل خلاق في تحديد    

 المفاهيم الحسية ابتدا  من اللقطة الأولى وح    هاية حركة الصورة الأخيرة وهي فالآاي:

والتدفق الصوري في الصور : ان عملية بنا  الحركة في الصورة اعتمد على مدس الترابط الاستمرارية -1

 المتتا عة وهو مؤثر في دعم الحركة في الاعلان الرق ي.

اا  الحركط -2 : ان التوافق يسهم ويؤثر على القطع التسلسلي أو التتا عي لحركة الصورة في الاعلان، ف ذا التو

سيصيبها  حد  قطع في اسلسل الصور في منتص  الحركة فان استمرارية الحركة مابين الصور المتسلسلة

 على تتا عها.
 
 خلل مما يؤدي الى فقدان محتواها الو يفي والتعبيري وستظهر عليها قفزة وسيؤثر سلبا

(Martin Marcel, 2017, p. 13) 

ان القطع مابين صورتين  (Carl Rice, 1965, p. 213) حجم الصورة و اوية التصميمفي  مد  التغنر  -3

يبدو غير واضت مما يجعل الانتقال مابين اللقطتين غير سليم،  متتاليتين بنف  الحجم سيجعل من التباين

 اما اذا صار العك  فسيكون الاعلان الرق ي واضت أمام المتلقي .

ان  د انتباه المتلقي نحو الصورة المتحركة  (Carl Rice, 1965, p. 213) المحااظة عيك الأحساس يالاتجاع -4

 هو في مقدمة اهتمامات المصممين .

: ان اسلسل انتقال الصورة لابد له ان يراعي التسلسل المكاني والزماني عيك وضوح ال سلس المحااظة  -5

مابين الصورة المتحركة المثالية فالمعرو  ان تبدأ اغلب الاعلانات بالصور الاستهلالية ال اية م ها استعر  

من ذلل ابرات تفاصيل ادق لها علاقة  بح جام منتلفة وال اية المكان ومن ثم يتم الانتقال الى صورة أخرس 

 بالصورة السابقة. 

اا  درجة الصورة -6 : والمقصود هنا التوافق مابين درجة و دة الاضا ة بين صورتين متتاليتين ومع ذلل تو

 فان احتمالات وجود اختلا  محسوس في درجة الضو  والظل واللون مؤثرة عند المتلقي. 
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جميع عناصر التصميم الكرافيكي عن طريق تآتر : يتضت بصورة دقيقة من الحركة و الزمن والصوت -7

الواحد بحسسه وعلاقاته ال ي تظهر كمحصلة التفاعل ما بين اكثر من عنصر محققا في  هاية الأمر بنية 

مة متكاملة تتفعل من خلال ا تراطات لعلاقات بنائية حركية فالمجاورة والمداخلة والمباعدة والمقابلة والمزاح

تصور موضوعي للاحداث, والمرادفة، ال ي هي في المحصلة ال هائية اعزيز الدورا الا ت الي ال ي اشكل "

تتكون الصورة ( Marcel Martin, 2009, p. 173 )"والموسيوى فعبر عن التودير اللمافط لتلم الموضوعية

العناصر من السمات  المتحركة من عناصر متزامنة العمل، يتفاعل من خلالها الصوت واللون واعد

 ليات الصورة المتحركة.تفسير تصميم آ الذي( 5)الى منطط  ينظر المؤسسة في بنيتها،

 

 (مخطر من تصميم الباح نن5عك  )                                             

 أساليب إخراج الصورة المتحركة في الإعلان الرقمي:

مهم وضروري في تحقيق التفاعل  يعتبرارسلوب

"مجالات عدة في تنوع عبر  بين المصمم والمتلقي وله

ائا ات معراية ك نرة مناا ما هو مرتبر ينن المصمم 

 Ali) "نتاج الزمانط والمكانطوالمتلوط وعروا الإ 

Aitoshan, 2000, p. 16-17) بنا   إذ أن ارسلوب

متكامل يضم العناصر العلاقات مثل الأ كال 

والفضا ات والعلاقات التركيبية الرابطة على مستوس 

علاقة الجز  بالجز  وعلاقة الجز  بالكل ل علان ، 

 يمكن تحديد الأساليب الأخراجية من خلال الأاي:

"الأسلول ال سلسيي والتماس ي والتلاش ي 

راري والتوسعي والمحوري وال راكبي والتك

 (Al-Bazzaz, Azzam, 1997, p. 26-27)  "والتمركزي 

يقككككككككوم هككككككككذا الأسككككككككلوب علككككككككى إ كككككككك ال الفضككككككككا  الكلككككككككي بنسككككككككب وتناسككككككككب الأسككككككككلوب ارخراجككككككككي التسلسككككككككلي:  -1

محسكككككككوب إذ يظهكككككككر ترت كككككككب العناصكككككككر بصكككككككورة متتاليكككككككة وترتيبهكككككككا وبشككككككككل متسلسكككككككل ضكككككككمن تتكككككككا ع تمنكككككككي 

 .محدد

"تمدددددددددداس الاعددددددددددكال او الوحدددددددددددات مددددددددددن و عتمككككككككككد هككككككككككذا الأسككككككككككلوب علككككككككككى الأسددددددددددلول الإخرايددددددددددي التماسدددددددددد ي: -2

 .(Al-Azzawi, Nadia, 2002, p. 13 خلال الخطوا او نواا التماس الاا راض ي"

وهكككككككو أسككككككككلوب مبنككككككككي علكككككككى افتراضككككككككات التقككككككككادم والتباعكككككككد الشكككككككككلي مككككككككن  :الأسدددددددلول الإخرايددددددددي التلاشدددددددد ي -3

-Al) نظكككككككككككور والضكككككككككككو  المسكككككككككككلط"خكككككككككككلال "فاعليكككككككككككة العمكككككككككككق الفضكككككككككككا ي والأتجكككككككككككاهي النكككككككككككاتج مكككككككككككن فعكككككككككككل الم

Azzawi, Nadia, 2002, p27) 

ة آليات الصور 
المتحركة

الحركة

الصوت

الاستمرارية

التوافق 
الحركي

ي مدى التغيرف
حجم الصورة 

وزاوية 
التصميم

المحافظة 
على 

الأحساس 
بالاتجاه

المحافظة 
على وضوح 

التسلسل

توافق درجة 
الصورة

الزمن
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يكككككككككوسي هكككككككككذا الأسكككككككككلوب بحنفتكككككككككاح أو التوسكككككككككع بالفضكككككككككا  مكككككككككن داخكككككككككل أو  :الأسدددددددددلول الإخرايدددددددددي التوسدددددددددعي -4

 خككككككارج "
 
 حيويددددددا

 
 ,Al-Bazzaz, Azzam, 1997) " حدددددددود التصددددددميم ويكددددددون ايدددددد  الأتجدددددداع عدددددداملا

p27) 

إخككككككككككككراج المحككككككككككككاور الأفقيككككككككككككة والعموديككككككككككككة فككككككككككككي  يتككككككككككككيح هككككككككككككذا االأسككككككككككككلوب :الأسددددددددددددلول الإخرايددددددددددددي المحددددددددددددوري -5

 عككككككككن التككككككككداخل مككككككككع الاسككككككككلوب التسلسككككككككلي والتلا كككككككك ي لكككككككككي يحقككككككككق أكبككككككككر قككككككككدر ممكككككككككن
 
 التصككككككككميم فضككككككككلا

جككككككككذب أنتبككككككككاه المتلقككككككككي نحككككككككو ارعككككككككلان وضككككككككمن مكككككككككدة تمنيككككككككة معينككككككككة لتحقيككككككككق التتككككككككا ع البصككككككككري لكافكككككككككة ل

 مفرداته.

وتكككككككآل  بكككككككين  ككككككككلين أو أكثكككككككر ليصكككككككبح  تراككككككككب: يعتمكككككككد هكككككككذا السكككككككياق علكككككككى الأسدددددددلول الإخرايدددددددي ال راكبدددددددي -6

 Al-Sahbani, Muhammad, 2013, p. 38) (ينية عكلية تراكبية سات سمة متمن ة)

الأعددددددددكال مددددددددن نوطددددددددة مركددددددددز : وهككككككككو أسككككككككلوب تفككككككككاعلي مبنككككككككي علككككككككى تلقككككككككي" الأسددددددددلول الإخرايددددددددي التمركددددددددزي  -7

 ,Ayman Taha ) الجاسييددددددة اللددددددي فشددددددك  وسدددددديلة لجددددددلمل أن بدددددداع المتلوددددددط نحددددددو الشددددددك  المطلددددددول"

2015, p. 15) 

: هكككككككككككو أسكككككككككككلوب تفكككككككككككاعلي نكككككككككككاتج مكككككككككككن تككككككككككككرار الوحكككككككككككدات والقكككككككككككيم اللونيكككككككككككة الأسدددددددددددلول الإخرايدددددددددددي التكدددددددددددراري  -8

 والضوئية وضمن فاعلية تمنية ليؤس  رؤيا تتا عية في فل  جز  من أجزا  ارعلان الرق ي.

الأسكككككككككككلوب التسلسكككككككككككلي إذ يسكككككككككككير  وهكككككككككككو إسكككككككككككلوب عشككككككككككوا ي يمكككككككككككزج مكككككككككككابين-:الأسددددددددددلول الإخرايدددددددددددي ال جدددددددددددنن -9

أختيدددددددارع  شككككككككل متتكككككككالي فكككككككي جكككككككز  معكككككككين مكككككككن النظكككككككام ومكككككككابين الأنكككككككواع الأخكككككككرس مكككككككن الأسكككككككاليب ال كككككككي يكككككككتم "

 ( Ahmed, 2017, p91)" عيك وا  طبيعة الموضوع والردف المطلول والف ة المس اداة

 الفص  ال الث )اجرا ات البحث(

اذ يعد هذا المن   أحد  ،اعتمد الباحث المن   الوصفي لملائمته لموضوع الدراسة الحالية من جية البحث: -1

 المناه  المهمة في مجال التحليل للوصول الى تحقيق هد  البحث.

يتكون مجتمع البحث من مجموعة الصور المتحركة رعلانات تجارية لمشروب غاتي  مجتمر البحث:-2

 نماذجولملغ حصيلة  2018لعام  الكترونية ( والمنشورة على مواقع PepsiCo)البيبل ي فولا( ومن انتاج  ركة )

 المتحركة.  GIFباستندام صورة  اعلانات( 10مجتمع البحث )

ريقكككككككة القصكككككككدية )غيكككككككر احتماليككككككككة( ولممكككككككا يكككككككتلا م وطبيعكككككككة موضككككككككوع : اعتمكككككككد الباحككككككككث الطنمددددددداسج البحدددددددث-3 

 لمككككككككا 20( ولمنسككككككككبة 2ولمل ككككككككه عككككككككدد النمككككككككاذج الميتككككككككارة ) البحككككككككث
 
% مككككككككن مجتمككككككككع البحككككككككث، وجككككككككا  اختيارهككككككككا تبعككككككككا

إذ اختيكككككككككككار النمكككككككككككاذج ال كككككككككككي لهكككككككككككا علاقكككككككككككة بموضكككككككككككوع البحكككككككككككث.  ينكككككككككككدم أهكككككككككككد  البحكككككككككككث ووفكككككككككككق المبكككككككككككرر الآاكككككككككككي:

 لية الطرح. عك النماذج لتشابهها في آاستبعدت 
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 التحلي :-4

  (2أنموسج رقم )

مس ي أسم الإعلان: 

 المشرور 

اا )خم   /5الزمن: 

 اوان(

وارطار رفيع باللون  المتوسطمن فضا  باللون الاترق ل علان تكونا البنية التصميمية  :الوصا العام

 اللاعب ، وتضمن موضوع الصورة أ ارة من( ليونيل أندر   م ل ي فواشيتيني)لمشهور  اللاعبالأترق وصورة 

من أسفل الجانب الأيمن لتصل إلى الأعلى من حركة تظهر من خلال مجموعة من الطبقات فل طبقة فيها 

أ ارة لرقم وإ كال رقمية من وقيم لونية وضوئية منتلفة وعنصر التحكم عند ا ت اله تظهر على اليد أما 

 لثلاثة ارقام كتابية بالقيمة اللونية الأحمر والأبيك من جهة ال سار  هر الترت ب العمودي 
 
ولمتدرج عموديا

 والأترق ال ي تجمع في  كلها الوان المنتج .

: الصورة المتحركة في الإعلان التجاري الرقمي :
 
 أولا

أستعمل المصمم فكرة واقعية وجسدها على  كل يد والقبضة دلا على القوة الأنطلاق مع وجود ارقام     

على  كل  ريط يجمع الوان ال ي يتكون م ها المنتوج لتعك  نشا  الجسم والقلب واللياقة البدنية  1،2،3

 شكل واقعي ناتج عن طريق تكوين الصور واليبرات وامكانيات الدمج والتركيب فالمصمم أستعمل هذه 

اليد مما يشير إلى مظهر جعل الرياضة والحيوية القريبة من جسم ارنسان أو فكرة أ هار للتعبير عن الفكرة 

 الشهرة .

جككككككككا ت البنيككككككككة الشكككككككككلية بتجسككككككككيد الشكككككككككل ب  هككككككككار صككككككككوري لليككككككككد والككككككككك  بحتجككككككككاه عمككككككككودي وعبككككككككر ع هككككككككا       

للفككككككككككككا انتبككككككككككككاه المتلقككككككككككككي نحككككككككككككو موضككككككككككككوعه ب  هككككككككككككار تفاعليككككككككككككة المككككككككككككادة  علاقككككككككككككات مبا ككككككككككككرة وا كككككككككككككال تفاعليككككككككككككة 

 الأنطككككككككلاق1،2،3الكتابيككككككككة 
 
( بقبضككككككككة اليككككككككد، والمككككككككادة الكتابيككككككككة أسككككككككفله  "  فككككككككي الجانككككككككب الأيسككككككككر بمعنكككككككك ) دائمككككككككا

 شكككككككككل ثابككككككككا وتحمككككككككل عنككككككككوان المنتككككككككوج وعلامتككككككككه إذ تككككككككم تحقككككككككق إثككككككككارة الانتبككككككككاه مككككككككن خككككككككلال قبضككككككككة اليككككككككد ومككككككككا 

أ هار رسككككككككككككوم لشككككككككككككريط يحمككككككككككككل لككككككككككككون )الأحمككككككككككككر والأترق والأبككككككككككككيك ( و يحيطهككككككككككككا مككككككككككككن إضككككككككككككا ة وقككككككككككككيم لونيككككككككككككة،

 متحرككككككككة ملفتكككككككه 
 
بقكككككككوة اليككككككككد  ار التهيككككككككحة والانطكككككككلاق بتككككككككوسيأ هكككككككعككككككككن الأ كككككككارة ال ككككككككي جكككككككا ت فككككككككي للنظككككككككر فضكككككككلا

 عكككككككككن اتجكككككككككاه اليكككككككككد  دلكككككككككا علكككككككككى اللياقكككككككككة البدنيكككككككككة وقكككككككككوة )الجسكككككككككم السكككككككككليم( 
 
وحرككككككككككة ضكككككككككم الأصكككككككككا ع، فضكككككككككلا

 الوحككككككككدة والتنككككككككوع فكككككككككي عمككككككككوم التصككككككككميم وتحقيكككككككككق 
 
و هككككككككر التككككككككواتن غيككككككككر المتماثكككككككككل والتناسككككككككب الكلككككككككي محققكككككككككا

 حركككككككة خطيكككككككة متجهكككككككة 
 
علككككككى  ككككككككل نبضكككككككات القلككككككب للجانكككككككب الأيمكككككككن حركككككككة تفاعليكككككككة تتا عيككككككة رقميكككككككة، أيضكككككككا

 ولماتجاه واحد نحو تاوية معينه.

:أساليب إخراج الصورة المتحركة في الإعلان
 
الأسلوب ارخراجي التماس ي  أستندم  الرقمي:التجاري  اانيا

على هذا المنتوج ،  أوالموافقة الانطلاقليتيح التتا ع البصري من العنوان واليد والك ، تثير انتباه المتلقي مع 

 في الاستعمال الرق ي ل  كال والألوان ال ي اعطي التحثير الجمالي الناتج من الاحب البصري ال ي 
 
متحققا
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تحدثها الأ كال والأرقام وارضا ة والت ير الرق ي والحرفي وتكون  شكل متلا  ي مع  عضها وتراكبي في الصورة 

 .و نقا  معينة بفترة تمنية محددة ،مما يتيح للمتلقي التتا ع الأتجاهي نح

:سمات الصورة المتحركة في الإعلان التجاري الرقمي:
 
 هرت جماليات واعابير الصورة المتحركة بالتنقل  اال ا

من خلال أ ارة لاعب كرة القدم بحصبعه بحتجاه الأعلى وتظهر أ كال الأرقام ال ي يتفاعل ويتكي  معها 

 في 
 
، إذ تحققا الجمالية بت ير الألوان الضوئية المتحركة المتلقي فدي الأكثر رسوخا

 
الذاكرة وأكثر تحثيرا

 عن وجود  ريط من اللون يظهر خل   5والأرقام والزمن المست رق في عر  الصورة المتحركة  بك 
 
ثانية فضلا

 يدور حوله  شكل دائري متناسق فيه إضا ة ولمقيم لونية منتلفة والحركة ال ي أحدثا تتا  اللاعب
 
 بصريا

 
عا

جمالية في القيم اللونية والضوئية.
 
 مما حقق معا

: آليات إخراج الصورة المتحركة في الإعلان التجاري الرقمي:
 
جا ت آليات إخراج الصورة المتحركة من  رابعا

 الحرفي بالقرب أكثر من الأنسان ومتا عة الت يرات التوافقخلال اعزيز المعن  على أهمية أبقا  الأستمرارية 

 عن الشريط الذي  اللاعب  الصحية للجسم ال ي تمثلا بلياقة
 
وسرعته ونشاطه وهو يشير بحصبعه فضلا

 بذلل الهد  
 
يمثل الحركة المستمرة ال ي  هرت لتحقق اللياقة البدنية والقيم اللونية والضوئية ، محققا

ثير انتباه المتلقي وتجذبه لقرا  ها الاتصالي من ا ير الأفكار والمفاهيم لأ ها تمثلا بحركة رقمية تتا عية ت

، يحد  نتيجة إعتماد آلية أرخراج على أس  تفاعل المادة  شكل حل ي ودمجها مع البيانات 
 
وتتا عها بصريا

 والمعطيات في ارعلان الرق ي ويكون التفاعل عند المتلقي نتيجة إضفا  الحركة الناتجة من الصورة .

  (1أنموسج )

أسم الإعلان: نصا 

 الوق  

اا )ار عة  /4الزمن: 

 اوان(

تكونا  الوصا العام :

البنية التصميمية ل علان من الفضا  الأساس بالقيمة اللونية الزرقا ، واحتوس على  عار المنتج يتوسطه 

وم  شكل أفقي بالقيم الأترق والبيك والأحمر احتلا المركز البصري مثبته على محيط الدائرة  شكل رس

تتحرك  شكل دائري ولمتكرارها في أ كالها وقيم لونية منتلفة محققة قيمة جمالية وفنية لجذب انتباه 

 المتلقي.

: الصورة المتحركة في الإعلان التجاري الرقمي :
 
 أستعمل المصمم فكرة واقعية بن ا على صورة للقيم أولا

ر  شكل رسوم تتحرك ناتجة من تصور افتراض ي لمستندمة في بنا   عار المنتوج و كل الدائرة تظهاللونية ا

 الأ كال الدائرية 
 
وتكرار الدوائر المتمركزة على الفضا  محققة العمق للفضا  إذ يظهر فيه المنتج منترقا

 للموضوع في قوة  شكل إعصار.
 
الأ كال وأن  وحلزونية و هوره ي طي الفضا  الكلي مما أعط  معن  محمولا

 عن  هور التنوع البصري من خلال الأ كال والقيم الدائرية وال ي تمثلا  
 
شكل رسوم هندسية، فضلا

 في التصميم الكلي 
 
الضوئية واللونية للمنتج، مما أعطا إيحا ات وا هارات ملمسية. جا  القياس متناسبا

الأ كال ثا (.أربع ثواني، التشابه في  /4و هرت الصورة متحركة للمنتج بح كال الدائرية، مدة العر  فانا ) 
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الدائرية والقيم اللونية والتداخل ، إذ أحتل مركز الفضا   سيادة  كلية و جميه ولمتنظيم أعتمد على 

التضاد والتباين اللوني للقيم )الأترق والأحمر والأبيك( والتدرجات اللونية ل ترق بين ال امق والفاتح مع 

 .إيحا ات امتدادية توسعية فيالشكل المتكرر اعط  أ هار 

: أساليب
 
أعتمد المصمم الأسلوب ارخراجي  الرقمي: التجاري  إخراج الصورة المتحركة في الإعلان اانيا

التمركزي في التصميم المبني على افتراضات التقدم والتباعد الشكلي للقيم الونية عن طريق فاعلية العمق 

 من خلا
 
 تكراريا

 
ل تكرار الأ كال الدائرية والقيم الفضا ي والأتجاهي الناتج عن فعل المنظور وجا  أيضا

مما يعطي سيادة  كلية وجذب  اللونية وهذا يؤس  لرؤيا تتا عية لكل جز  من أجزا  بنية ارعلان الرق ي،

 النظر وإثارة اهتمام المتلقي بمدة تمنية محددة لتحقيق الشد الفضا ي في عموم ارعلان.

:سمات الصورة المتحركة في الإعلان التجار 
 
تحققا سمات الصورة المتحركة عن طريق  ي الرقمي:اال ا

 
 
 ناتجا

 
 حديثا

 
الجمالية والتعبيرية في تحفيز وإثارة رغبات المتلقي نحو فكرة اقتنا  هذا المنتج لأنه يعد أبتكارا

 عن الزمن المست رق في 
 
عن التكرار، ومواكبة أحدا  التطور، والموضة وإ هار جمالية تقنية أ هارية فضلا

  3لمنتج هو )عر  ا
 
 تتا عية من خلال التكرار والحركة في ار كال الدائرية محققا

 
ثواني ( بزمن محدد محققا

 جذب الانتباه نحو المنتج وإ هار القيم الجمالية ل علان.

: آليات إخراج الصورة المتحركة في الإعلان التجاري الرقمي:
 
جا ت الأستمرارية في بنا  الحركة للصورة  رابعا

ي اعتمد على مدس الترابط والتدفق الصوري المتتا ع وهو مؤثر في دعم الحركة الاعلان الرق ي، والتوافق ال 

الحرفي أسهم في تحثير على الطبقات التسلسلية في منتص  الحركة ،إذ إن طريقة عر  الأعلان بهذا الأسلوب 

ر له عن طريق أستندام المنتج  شكل عزت الفكرة والمعن  المراد وتوصيلهما للمتلقي وتحقيق الهد  المبا 

اعبيري ولمحخراج جديد ومنتل ، لأحدا  بصري فاعل نحو جذب الأنتباه والأثارة البصرية عن طريق الترويج 

 .للمنتج لأنه منتج جديد يعطي الأنتعاش لكي يحفز المتلقي على  رائه

 :نتا ج البحث

لعينكككككككككككككككة. لتحققكككككككككككككككا سكككككككككككككككمات الصكككككككككككككككورة المتحرككككككككككككككككة عكككككككككككككككن طريكككككككككككككككق الجماليكككككككككككككككة والتعبيريكككككككككككككككة وجكككككككككككككككذب الأنتبكككككككككككككككاه  -1

 
 
 ناتجكككككككككككككا

 
لتحفيكككككككككككككز وإثكككككككككككككارة رغبكككككككككككككات المتلقكككككككككككككي نحكككككككككككككو فككككككككككككككرة اقتنكككككككككككككا  هكككككككككككككذا المنكككككككككككككتج لأنكككككككككككككه يعكككككككككككككد ابتككككككككككككككارا حكككككككككككككديثا

 عن التكرار طبقات الصورة وإ هار جمالية.

 2،1ا فكككككككككككككككي ارنمكككككككككككككككوذجين ) هكككككككككككككككرت آليكككككككككككككككات ارخكككككككككككككككراج والمتمثلكككككككككككككككة فكككككككككككككككي الحرككككككككككككككككة والاسكككككككككككككككتمرارية كمككككككككككككككك -2
 
(، ايضكككككككككككككككا

 (.2،1المحافظة على الاتجاه كما في ارنموذجين )

آليككككككككككككككككة الحركككككككككككككككككة توتعككككككككككككككككا  شكككككككككككككككككل دينككككككككككككككككامكي بطريقككككككككككككككككة اسككككككككككككككككاعد المتلقككككككككككككككككي لاختككككككككككككككككزال الفكككككككككككككككككرة واسككككككككككككككككتيعاب  -3

ككككككككككككككككان  الصككككككككككككككككورة وفكككككككككككككككككق آليككككككككككككككككة الحرككككككككككككككككككة المسككككككككككككككككتمرة للشككككككككككككككككككل وهكككككككككككككككككي المحافظككككككككككككككككة علكككككككككككككككككى الاتجككككككككككككككككاه والدقكككككككككككككككككة وفك

لبصككككككككككككككككري فككككككككككككككككي ارعككككككككككككككككلان التجككككككككككككككككاري الرق ككككككككككككككككي وأسككككككككككككككككتندم المصككككككككككككككككمم عامككككككككككككككككل الككككككككككككككككزمن المسككككككككككككككككت رق والتتككككككككككككككككا ع ا

الأبحكككككككككككككككار أو التنقكككككككككككككككل للحصكككككككككككككككول علكككككككككككككككى تكككككككككككككككحثيرات وأ كككككككككككككككككال متنوعكككككككككككككككة ممكككككككككككككككا يتكككككككككككككككيح الوصكككككككككككككككول الكككككككككككككككى هككككككككككككككككد  

 (.2،1الفكرة في الأنموذجين )
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 الاستنتاجات:

إن الآليكككككككككككككككككات ارخراجيكككككككككككككككككة للصكككككككككككككككككورة المتحركككككككككككككككككككة اسكككككككككككككككككهم فكككككككككككككككككي اختصككككككككككككككككككار وتكثيككككككككككككككككك  الجهكككككككككككككككككد التروي ككككككككككككككككككي  -1

التقليككككككككككككككدي بككككككككككككككاليروج عككككككككككككككن اطككككككككككككككار المككككككككككككككحلو  فككككككككككككككي التصككككككككككككككميم ارعلانككككككككككككككي لأنككككككككككككككه يناطككككككككككككككب طمككككككككككككككوح وتطلعككككككككككككككات 

 واهتمامات المتلقي. 

ككككككككككككككات أثكككككككككككككككر فكككككككككككككككي إ هكككككككككككككككار فكككككككككككككككل نكككككككككككككككوع يتميكككككككككككككككز بكككككككككككككككه ارعكككككككككككككككلان  شككككككككككككككككل يتكككككككككككككككيح للمتلقكككككككككككككككي أن -2 التنكككككككككككككككوع فكككككككككككككككي الحرفك

 عل معها على وفق أس  وعلاقات وعناصر بنائية داخل ارعلان الرق ي. يتفا

جديكككككككككككككككده فكككككككككككككككي  ككككككككككككككككل الصكككككككككككككككورة المتحرككككككككككككككككة بفضكككككككككككككككل  وسكككككككككككككككلةهكككككككككككككككي Gif)إن الصكككككككككككككككورة المتحرككككككككككككككككة بصكككككككككككككككي ة )-3

 التطورات الأخيرة في تكنولوجيا ال ي ساعدت على سهوله انتاجها.

 

 التوصيات

مجككككككككككككككككال ارعكككككككككككككككلان الرق كككككككككككككككي مكككككككككككككككن خككككككككككككككككلال  والمصكككككككككككككككممين فكككككككككككككككيالعمكككككككككككككككل علكككككككككككككككى تكككككككككككككككدريب وتطككككككككككككككككوير العكككككككككككككككاملين -1

ال كككككككككككككككككككككي لهكككككككككككككككككككككا دور البكككككككككككككككككككككرامج  ورش العمكككككككككككككككككككككل والتكككككككككككككككككككككدريب الميكككككككككككككككككككككداني للبكككككككككككككككككككككرامج المسكككككككككككككككككككككتندمة ولماليصكككككككككككككككككككككو 

 كبير في الصورة المتحركة.

الأهتمكككككككككككككام بدراسكككككككككككككة الصكككككككككككككورة المتحرككككككككككككككة وتو يفهكككككككككككككا  شككككككككككككككل عكككككككككككككام لمكككككككككككككا لهكككككككككككككا مكككككككككككككن تكككككككككككككحثير وفاعليكككككككككككككة علكككككككككككككى -2

  شكل مبا ر وسر ع للمتلقي.المتلقي  شكل خا  ل ر  ارقناع وأيصال الرسالة 
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Abstract:  

      Mobile advertising has become the product of an influential actor in the creation of design 

ideas that attract the recipient, according to the needs of the society and the interactions of the 

technological technical age, what the technologies of the mock programs do and what 

corresponds to the expectations of the recipient, and what the design methods achieve of 

synchronization and sound in which all The research has found ways to address the most 

exciting and important snapshots and focus on diversity and diversity, formality, image and 

color, and what the optical degrees and chromatography achieve sought to attract attention, 

which contributes from the point of view of the researchers in the field of accuracy, clarity, 

attention and contrast, has reached Research on the importance of the moving image and its 

rhetorical and symbolic potential in the significance and absorption, attention and focus on the 

inclusion of the vocabulary of the animated image advertising within the training and 

educational programs in the relevant institutions 
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