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 البحث:ملخص 

  يةدراكالإ جذور وجودية ، فضلا عن قيمته  إلى السالبفي الفضاء  الإنساناهتمام  يرجع

يلعب الفضاء  إذ ،التصميمية من الوقائع والنشاطاتتتضمن صفات فضائية  أيضافالبيئة  ؛للأشياء

العلاقات  استيعاب  إلىالبصري ، و تأتي هذه القيمة  من الحاجة  دراكفي مجال الإ  نشطادورا   السالب

في التصميم  ذلك ينعكس ، ومن ثم بيته عبرالجزء الموجب للفضاء   الإنسان إذ يمثل ،  الحيوية في بيئته 

 تبعا الفاعلية الحقيقة التي تكسبها العناصر وتأثيرها  تأتي ف وعلى وظيفة كل عنصر في التصميم،  بأنواعه

 بالعناصر الأخرى.وينظم علاقاتها الذي يحيطها  السالبلفضاء ل 

 المتماس فضلا عن، كالداخل والخارج والأقرب والأبعد ، نفسهاعلاقة لل التوجه يتوزع طبقا  نإ        

عناصر ي وتجسيده عان الم ة فيما يتضمنه من والمعرفة الأساسي  وظيفته تكمن  و والمستمر وغير المستمر  ، 

لذا تجلت ، للمصمم ه تتبع المعالجات التصميمية ،  وأولويات  السالبالفضاء  أهميةن ، إ الفضاء السالب

 :  الآتيمشكلة البحث  بالتساؤل 

 (التجارية؟في تصميم العلامات  السالب ئيةالفضا )ما دور 

 ( في تصميم العلامات التجاريةوما يحققه  السالبالتعرف على الفضاء فيما حُدد هدف البحث في:)

العلامة  في تصميم  السالبالفضاء مفهوم : )إلىبحث الأول الم , تطرق بمبحثينهتم الإطار النظري اوا

 وصف جرى  ثم ، (في ضوء نظرية الجشتالت السالبالفضاء )ــــــ  : (، فيما اهتم المبحث الثاني ب التجارية

فقرات التحليل المستنبطة من الإطار النظري، وما تمخض عنه من  إلى ، مرتكزااوتحليله يةبحث  نماذجأربع 

 : النتائجلنتائج والاستنتاجات التي توصل إليها الباحث، ومن ا بعد ذلك عرض الباحث.مؤشرات

مسار  لحركة عين المتلقي  في تحقيقا شاري إ كرافيكي اعنصر بوصفه  السالب الفضاءأسهم  -

 لتحقيق التواصل مع المتلقي . هدف  تعبيري تصميمي فضلا عن 

ــائي  - ــا تحقـــــق مـــــن تمثيـــــل الفضـــ ــائرمـــ ــالب كطـــ ــأثير  الســـ لـــــه دلالـــــة تعبيريـــــة وجماليـــــة ، يؤشـــــر مـــــدى تـــ

الفضــائي الســالب  فــي التعبيــر والقــدرق علــى تحقيــق الأهــداف التــي يخطــ  لهــا المصــمم وأن يحصــل 
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والتــي تمثــل محــور ارتكــاز ينبوــي فــرزه والاهتمــام  الحقــل المرئــي بــذلك التمثيــل الفضــائي إنشــائيةعلــى 

 به . 

 ثم 
ُ
 .اللغة الانكليزيةالبحث ب  بالبحث.. وملخص لحق البحث بقائمة المصادر ذات العلاقة أ

 :الكلمات المفتاحية •

 التجاريةلعلامات ا، السالب ، الفضاء 

 :المقدمة •

للأشياء    يةدراكالإ له جذور وجودية ، فضلا عن قيمته  السالبفي الفضاء  الإنسانأن اهتمام 

دورا نشيطا في مجال  السالبذ يلعب الفضاء ؛ إالتي تتضمن سمات فضائية  في بيئة من الوقائع والنشاطات

وجوده في  عبراستيعاب  العلاقات الحيوية في بيئته ،  إلىالبصري ، وتأتي هذه القيمة  من الحاجة  دراكالإ 

ينعكس في التصميم بأنواعه وعلى  من ثم  ، و  السالبالجزء الموجب للفضاء   الإنسانيمثل  إذهذه البيئة ، 

 السالبالفضاء عبر ، فالفاعلية الحقيقة التي تكسبها العناصر وتأثيرها  تأتي  يتصميم  وظيفة كل عنصر

 .الذي يحيطها وينظم علاقاتها بالعناصر الأخرى 

المتحد خارج والأقرب والأبعد ، فضلا عن ، كالداخل والنفسهالعلاقة لالتوجه يتوزع طبقا  نإ 

ساسية فيما يتضمنه من معان وتجسيده للعناصر والمستمر وغير المستمر  ، و تكمن وظيفته والمعرفة الأ 

، لذلك تركزت مشكلة ،  وأولوياته تتبع المعالجات التصميمية السالبالفضاء  أهميةن ؛ إالتصميمية

 ؟ في تصميم العلامات التجارية  السالبالفضاء دور  ماالبحث في التساؤل الأتي :

 : الآتيتكمن أهمية البحث الحالي في و         

 .التجارية السالبفضاء ال  تصميم علاماتمجال في  التصميمية للمصممين الإمكانيةالإسهام في تعزيز  -1

 مجال تصميم علامات الفضاء السالب التجارية  .  والمشتغلين في قدرات المصممين  ترسيخ مكانية إ -2 

 

وما  التجارية  علاماتال في تصميم  السالبالفضاء  نع الكشف) يكمن هدف البحث في : هدف البحث :

 .( حققهي 

 في: هوحدود

 . في تصميم العلامات التجارية السالبالفضاء  الموضوعية: دراسةالحدود 

 البحث. سنتا كتابةي وه 2021 – 2020 :الزمنيةالحدود 

المنشورق على شبكة  الأمريكية في تصميم العلامات التجارية السالبالفضاء  علامات :كانيةالم الحدود و 

:  الآتيةلمبررات ا وفقعلى  2021 – 2020   لسنتي (المعلومات الدولية )الانترنيت

(brands/2017/ranking/-global-brands/best-interbrand.com/best) 

كدولة  عام 100أكثر من  إلى التعامل مع العلامات التجاريةفي  الأمريكيةالولايات المتحدق إرث وتاريخ  يعود -1

 .التجارية  لعلاماتل حديثة وجزء من الدول المؤسسة 
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واكبر  أفضل إن في مجال العلامات التجارية المتخصص علاه أالمشار له في  )interbrandوقع )الم بحسب  - 2

 .الأمريكيةتجارية العلامات ال هي  في العالم العلامات التجارية

 علامات  تصاميم على هاذ تحوي تصاميمإ ؛مع هدف البحث التجارية السالبعلامات الفضاء تتفق  -3

 .التجارية  السالبالفضاء 

  : المصطلحاتتحديد 

 (space) السالبالفضاء .

 (Al-Azm, 2020, p. 93) بالعناصر.يشمل الحيز المحي  مكان متسع، خالٍ، لــغــــــــة:. 

 

داخل حدود  الموجودق بين عناصر أو كائنات الأخرى و واضح ،  على نحوالمساحة المفتوحة هو  : اصطلاحا

 (Coates, White Space: An Overlooked Element of Design, 2014, p. 1). التصميم

 لعلامات التجارية:ا

معرب يستفهم به  اسمو آيات  وخرج القوم  )بآيتهم( أي بجماعتهم و ) أي (  آيو   (آيالعلامة )جمع لغة: 

 (Al-Razi, 1981, p. 33). ويجازى فيمن يعقل وفيمن لا يعقل 

شارق او دلالة معينة ، يتخذها التاجر شعارا للسلع  التي يبيعها او ينتجها ، عن السلع إرمز او  اصطلاحا :

 (Laith, 2013, p. 5)والمنتجات المماثلة . 

لفضاء ا لعنصر  إبداعيمحتوى  وذ ، أو شخصمؤسسة بوزارق أو  : تكوين تصميمي ، مرتب  اجرائيا

 ال سالب، الذي يتمثل على نحو )مضمون ( في الذهن المتلقي.

 الأول  المبحث

 في تصميم العلامة التجارية  السالبمفهوم الفضاء 

الصورق  أو  ،أو ونيةل ال  كالقيمةها لعلامات التجارية في تناول عناصر في ا هتم الباحثون والمتخصصون ا 

(   سالب، مع ذلك فأننا نلحظ انه  لا يتم تسلي  الضوء على )الفضاء ال غيرها من العناصر التصميمية 

رغم على ال العناصر  تلكل  على الذي سُ  بالقدر نفسه

نا لتلك دراكيعد السبب لإ   سالبأن الفضاء ال من 

كما في  لها الانتباهولفت  حيان لأ في بعض ا العناصر

على ن الفضاء السالب اثر على النص إ ذإ( 1الشكل رقم )

مثل  هإدراك ومن ثموضوحه مقدار  وعلىواضح  نحو

هذه  وإعطاء النص أو الصور أو الرسوم التوضيحية

يضمها ،  ) لأنه الحيز الذي نتعامل معه تكوينــــــــــا ،والوعاء الذي فضلا عن أهميتها هيئتها وصورتها العناصر  

  هيساعد  العنصر بالشكل أو  السالب  الفضاءحاطة إبنسق متكامل ، ليكسب العمل التصميمي شكله ، ف

الجزء الموجب من الصورق أما الفضاء  الأشكالمثل ، وتُ  هإدراكيسهم في عملية  من ثم  و   في تمثيل الشكل
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يساعد  والعناصر  الأشكالب  الإحاطة عبروالباحث يرى هنا أن الفضاء فيشكل  الجزء السالب المكمل لها  ، 

للتعرف  ،  الأنسبتلقي الطريقة الميعطي  وحدودها،  يرسم  السالبوكأن الفضاء  عليهاالمتلقي في  التعرف 

في الفنون البصرية ذات البعدين  ، وغالبا ما يعبر عنه بأرضية العمل أو خلفيتهء المكمل لهاكونه الجز  عليها

ظهار كلمة ثانوية أو إتصميم معين أو  أظهاريمكن ان يستثمره المصمم ،أو جزء منه في  السالب)فالفضاء   ؛

 Atwani, 2020, p. 55)-(Al حتى حرف(

 

 : السالبلفضاء البعد الوظيفي ل

 Anna  Guerrero (Guerrero, 2020)الاطلاع  على مقالة الباحثة عند 

 هي : ووظيفية للفضاء   أبعاد ةأربعالباحث   استخلص 

 .معين  توجيه انتباه المتلقي نحو محتوى  -1

 .الانسجام و  والوحدق بساطة الوهي : ، للرسالة التصميمية أو  أسسمبادئ  أو  ةثلاث  تحقيق -2

،كما في الشكل رقم صغير   Font)) كانت بحجمن إو ؛ وضوحا  أكثر  فتبدو؛ رافيةجالتايبو  العناصر  دعم -3

  في أعلاه . (1)

)إذ ان البعد الوظيفي يحقق أولويته . المحتوى  تهكفاءأي رفع  المحتوى التصميميتسلي  الضوء على  -4

 (Al-attwani, 2020, p. 43) عبر ترتيب العناصر التصميمية  وما تحققه(

 يضا أيحقق  الفضاء السالب أن  يرى الباحث الأبعاد،فضلا عن تلك 

فالتصميم  ؛غير مزدحمةفيه العناصر و يجعل التصميم كأنه يتنفس  هوذلك لأن  ؛الجمالي للتصميم تأثير -5 

  .لدى المتلقي  قناعاإ أكثر

 المبحث الثاني 

في ضوء نظرية الجشتالت السالبالفضاء   

ل ـــــــــــــــــالقوانين التي تتكفو ، داخلهتلقائي  على نحو وتفسيره مع الميل لتنظيمه   العقل، في يتشكل العالم كله ن إ

دركالصورية  قوالظاهر  الأشكالبتنظيم 
ذي ـــــــــال فالعالم  ؛من قوانين ومبادئ عرفت بقوانين الجشتالت تُ

لا يسمح  بـــفلتر  أشبهقل البشري عوجهنا في بيئتنا أي ان ال ي قودنا و ي  الذي هوو  عقولنا من  يُدركنعيش فيه 

يمكن تفسيرها وفق الفضاء التي  قوانين الجشتالتو ،  هاإدراكأو  هاتفسير تمر دور  أنللصور في هذا العالم 

 80tem Kata ', 2020, p. tHa Atwani-Al) twani, 2020, p. 80)-(Al(هي :و ،  السالب 

 

  قانون القرب :-1

 الأشكالتنظيم ) المساحة السلبية ( )ورب  وتجميع  إلىميل ت عقولنان إأي 

، نها متماسكة أي لتصميم واحد أالمتماثلة التي يتعرف عليها الدماغ فيفترض 

 (Samantha Coates, 2014, P12 )أن يراها فوض ى غير منظمة (  منبدلا

(Coates, 2014, p. 12) 
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 رب  وتجميع إلى: أن الدماغ يميل  تيكالآ (Law of Proximityقانون القرب )  وتفسر هذه الظاهرق وفق 

عندما  الأشكالب المحي   السالب، فالفضاء تماثلة الم  الأشكالك القريبة  الأشكال

في الحجم بين العناصر يسهم في تجميعها وربطها معا كمجموعة  ايكون متساوي 

( في فالمجموعة التي على اليمن تبدو 3، كما في الشكل رقم ) قواحد تصميمية

لذا يراها كعناصر لمجموعة واحدق  ،  الأشكالب المحي  منظمة ومتساوية الفضاء 

عناصر بوصفها  هاإدراكو ، التي يحيطها ويتخللها  يسهم في رب  وتجميع العناصر  السالبفالفضاء  لأن؛ 

 متماسكة .

 

 :(Law of Continuity)قانون الاستمرارية -2

رتب الأشكالوهو ان 
ُ
 إلىمن عنصر  فمسار العين يتحرك  "مستمرق " تبدوبحيث  ت

 الأشكال باتجاهالعين تتحرك عبر الفضاء الذي يوهم العين ويحركها أن  ، أي  آخر

 (سابحة)تبدو  الأشكالف؛ الذي يحيطها  سالباء ال ــــــــــــــــربوطة بفعل الفضمالتي تبدو 

 (4كما هو واضح في الشكل رقم )، في الفضاء الذي يتخللها ويربطها

(Samantha Coates , 2014, P13)(Coates, 2014, p. 13) 

 سالبكبير على استخدام الفضاء ال  على نحوويعتمد هذا القانون :Law of Closure)غلاق )قانون ال -3

 على نحوغير المكتملة  الأشكالو الثغرات  إغلاق المتلقيعين حاول ت ، اذ  (قانون الاكتمال)أيضاويسمى 

غير  الأشكالفغير المكتملة  الأشكالغلق  إلىهنا يسهم في دفع عين المتلقي  سالبفالفضاء ال ؛  طبيعي 

غير المكتملة ، عبر التفاعل بين الفضاء  الأشكال بإغلاق المتلقيالمكتملة تسبح في الفضاء الذي يسمح لعين 

كما في )وهذا التفاعل يسهم في أنشاء شكل كامل . لشكل أو الكائن ( والفضاء السلبيالايجابي )الذي يمثل ا

ان الرأس  من رغمعلى ال الباندا  لحيوانان الشكل يبدو مكتمل  إذ(5الشكل رقم 

 كمال وغلق الشكل .إب  سالبمن شكلين او كائنين بينما يقوم الفضاء ال  يظهر

 الأرضيةويهتم مبدأ ):Law of Figure-Groundوالصورة  الأرضيةقانون _ 4

 اسمالعلاقة بين الكائن والمساحة المحيطة به ، )وغالبا ما يشار اليه ب ب والصورق( 

الفضاء الايجابي والسلبي ،ويمثل الفضاء الايجابي هنا الشكل أو الكائن ، فيما يشير 

 إلىيمكن أن يؤدي  الأرضيةو وقانون الشكل ،  (سالبالفضاء ال  إلىالفضاء السلبي 

ين يمكن التعرف شكل  الأرضيةنشاء منجز تصميمي خلاق ، عندما يكون الشكل و إ

 .رضية أو بالعكس أيصبح الشكل ، أي يمكن ان نفسهالوقت  عليهما في

ن ( شكلا  سالب)أي الفضاء ال  الأرضيةرى الشكل في المقدمة بينما ـــاعتادت العين البشرية أن ت و             

ز الفرصة كي يفاجئ المشاهد ـــــــــــــــــــــــــدع ينتهــــــــــــــــــــــــــــــــن المصمم المب إن ، وهنا يمكن القول ان ، أي متباين امختلف

ر بالارتباك في مدى حذق ــــ، فيشع ها كشكل أم ارضية ؟؟إدراكة ـــــــــــــــــــــــــفي كيفي  هصورق غالبا ما تفاجئ  بتصميم 

تصبح  الأرضيةو ود فتاق تمسك بالونا  ـي الشكل الاســــــــــــــــــــــيمكن ان يرى المتلق( 6ل رقم )ــــــــــــــــــــــــــم فالشكــــــــــــــــــــــالمصم

في  هنا لا بد من القول ان الباحثين والمدرسين الكبارو ، تماما العكس  أن يُرى  ويمكن ؛ سالبالفضاء ال 
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)اصلا لا قال : اسمللدكتور نصيف جمقابلة  ففي له لون،  سالبالفضاء ال  رون انلا ي  مجال التصميم ، 

، بل ما نراه هو انطباع عقلي يحصل بفضل انعكاس الضوء على )للفضاء السالب ( ه لون اسم ءش ييوجد 

 . (  الأجسام

(Prof. Nassif Jasim Muhammad,10, 55 M,10/6/2020) 

(Nassif, 2020) 

 للعلامات التجارية : في قوانين الجشتالت سالبلفضاء الايوضح دور الجدول ادناه  و 

 قانون الاستمرارية غلاققانون ال  قانون القرب ةسالبالقوانين ال
 الأرضيةقانون 

 والصورة

دور الفضاء 

 فيها  سالبال

رب  وتجميع 

التي العناصر 

يحيطها ويتخللها  ،  

ها بوصفها إدراكو 

 عناصر  متماسكة

حاط وتسبح في 
ُ
ت

 سالبالفضاء ال 

الذي يسمح لعين 

المشاهد بإغلاق 

غير  الأشكال

 . المكتملة

أن تتحرك العين عبر 

 سالبالفضاء ال 

الذي  يوهم العين 

 باتجاهويحركها 

ربوطة الم  الأشكال

 .بفعل الفضاء

الشكل أو الكائن ، 

و الفضاء السلبي 

الفضاء  إلى

 .  سالبال 

 

ستويات الم  فضاء متباين  تنظيم عناصر العلامات التجارية وفق  

 

 ؛(System) وفق نظامالبصرية  على تقديم المعلومات الإنساناعتاد 

مقدما على المهم ، ان المصمم الكرافيكي   بالأهمذ غالبا ما يبدأ إ

ويحرص على  المهمةتقديم  العناصر   إلى، فيلجأ  أولوياتتحكمه 

بوصفه  السالبأن الفضاء  ،  للمتلقيكرسالة مهمة  ، أولاظهورها 

لعناصر الانتباه ل  لفتله قدرق كبيرق في  محتوى في العلامات التجارية

  السالب عين المتلقي عبر  الفضاء ب ( حرص المصمم على التحكم 7فالشكل رقم ) ؛
ُ
 المحي  بالعناصر ك

ً
لا

 السالب، فالفضاء  ابارز  اعنصر بوصفه المصباح أولا  إدراك إلىالمتلقي تذهب  لذا فعين ؛بحسب أهميته

نوعين  إلى السالبمن هنا صُنف الفضاء ؛ عين المتلقيب يتحكم لذا  ةحاطإ أكثر  واضح  على نحويبدو 

 وهما : ، اأو إضعافها ويسهم في بروزه كل صنف يتعامل مع عناصر تصميمية محددقرئيسين 

( Diana Guta , White Space In Graphic Design: Guidelines & 

Examples,blog.bannersnack.com/white-space-in-graphic-design/ , April 1, 2019) 

(lakovle, 2019) 

 

 

https://blog.bannersnack.com/author/diana-guta/
https://blog.bannersnack.com/white-space-in-graphic-design/
https://blog.bannersnack.com/white-space-in-graphic-design/
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الصغيرق مثل الحروف وخطوط النص  العناصرب  المحي   الفضاء هو :)Micro spaceالدقيق ) السالب. 1

 (8( كما في الشكل رقم )Text)والفقرات 

تكون اكبر في هذا المساحة بين العناصر و الفضاء الكلي  هو Macro  space ):):الكلي  سالبالفضاء ال -2

 .والرسومات الكبيرق الأكبر مثل أعمدق النص النوع 

 (النظري  الطار  مؤشرات)

الجزء الموجب من الصورق أما الفضاء فيشكل  الجزء  الأشكالتمثل  -1

 السالب المكمل لها . 

يسهم  -2 انتباه الجمهور نحو المحتوى ،  تركيز -1بالاتي  : سالبفضاء ال البعد الوظيفي لل يمكن حصر  -2

 .كل من  البساطة والوحدق .والتوازن  ي، وه تصميمية أسسثلاث  ترسيخفي   سالبالفضاء ال 

 ،زيد من وضوحها ي و  التايبوجرافيةلعناصر ادعم ي   -3

 ، للفضاء السالبالعناصر  داخل بنية العلامة التجارية  تمثل  -4

                   . بالتحولات -ب. الكلية أو الشمول  -أ:  هيلقيم و  وخصائص البنية  و  ،يخضعسالبالفضاء ال  -5

 التنظيم الذاتي . -جـ 

 Law of Proximity)قانون القرب )تحقيق وترسيخ قوانين الجشتالت مثل في  سالبالفضاء ال يسهم  -6

 .((Law of Figure-Groundوالصورق  الأرضيةغلاق وقانون وقانون الإ 

لها الأولوية في  سالبإحاطة بالفضاء ال العناصر الأكثر و ،  يتحكم بمسار عين المتلقي  سالبالفضاء ال  -7

 .المتلقي  مسار عين

 سالباء الـــــــــــــــالفض -. Micro  space(2)الدقيق سالبالفضاء ال -1: نوعين  إلى سالبالفضاء ال يقسم  -8

 .Macro  space))يــــــــــــــالكل

 )إجراءات البحث(

فهــــو مـــــن  ؛أهــــداف البحــــث إلــــىللوصــــول  لأغــــراض تحليــــل المحتــــوى تمــــد المــــني  الوصــــفي أعُ  منهجيــــة البحــــث: 

تمثيــل ســتدلال علــى حــه إمكانيــة إجــراء التحليــل والا موضــوع البحــث بمــا يتي  مئ ــتلا أنســب المنــال  البحثيــة التــي 

 .العلامات التجارية في تصميم   سالبالفضاء ال 

المنشــــــورق علــــــى شــــــبكة المعلومــــــات  الأمريكيــــــةالعلامــــــات التجاريــــــة  البحــــــث  يتضــــــمن مجتمــــــع : مجتمـــــع البحـــــث

 م.2020المنشورق  عام العلامات التجارية الدولية )الانترنيت ( وقد تم اعتماد 

% مـــن  50نمـــاذج،  ةأربع ـــاعتمـــد الباحـــث الطريقـــة القصـــدية فـــي اختيـــار نمـــاذج العينـــة والبالغـــة : عينــة البحـــث

ــامين المنمــــاذج ال  ، الموضــــوعية  فــــي كــــل م هــــا  الأســــبابوالمعالجــــات التصــــميمية وتــــوافر  والأســــاليبختلفــــة المضــ

، تفــق مــع البحــث ت لا  والتــي قوالمكــرر  ة، بعــد اســتبعاد التصــاميم  المتشــا هوالتــي تتعلــق بموضــوع البحــث الحــالي 

 . ع هدف البحثوجدها الباحث مستوفية ومتفقة م علامات ، ( 8) العلامات التجارية بلغت عدد 
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 )مجتمع البحث ( بالعلامات التجارية الامريكيةجدول 

 ت
العلامة التجارية  اسم

ة  سالب للفضاء ال
سن

س 
سي

تأ
العمل  سنة  ال

 به
 صورة الشعار  العلامة التجارية نوع 

 1971 ( FedEXفيدكس)  .1

 1971منذ 

  تاريخ  إلى

 البحثكتابة 

  كتابية

 1976 ( Appleأبل )  .2

 1976منذ 

 تاريخ إلى

 البحث كتابة 

 صورية
 

 1955 ( IBMأي بي أم )  .3

 إلى1955منذ 

كتابة  تاريخ

 البحث  

 حروفية  
 

 م1926 (  NBCأن بي س ي)  .4

 1926منذ 

تاريخ  إلى

 البحث  كتابة

 مركبة
 

 ةصوري  مTwitter ) 2006 (تويتر   .5
 

 م2006 ( StarBukes) ستاربكس  .6

م 2006منذ 

تاريخ  إلى

 البحث كتابة 
 ةصوري

 

 م (  Coca Colaكوكاكولا )  .7

ولا  1886منذ

تاريخ   إلىل زا

 البحث كتابة 

 كتابية 
 

8.  
  الأمريكي الفلم ملصق

(Dirty Harry ) 
1971 

  1971من 

تاريخ  إلى

 كتابة البحث 

 صورية 

 

ــار اتبــــع عينــــة البحــــث: ( 4غيــــر الاحتمــــالي مــــن مجتمــــع البحــــث بواقــــع ) لقصــــدياالاختيــــار  الباحــــث بعــــد الاختيــ

 لموضــوع الدراســة وطبيعــة مشــكلتهطبق % ، من مجتمع البحث50نماذج 
ً
تمثيــل الفضــاء وارتباطهــا مــع فكــرق  ؛ا

 .في تصميم العلامات التجارية سالبال 

أ. الخبيــر)عرضــت علــى و ، ت اســتمارق تحديــد محــاور التحليــل مصــمأهداف البحث  إلىللوصول  أدوات البحث:

مــا تمخــض  إلــىث فــي تصــميمها ســتند الباح ــاحاور تناولهــا الإطــار النظــري، إذ تضمنت م م .د فؤاد أحمد شلال (
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طــار النظــري مــن مؤشــرات تمثــل خلاصــة لأدبيــات التخصــص اشــتملت محــاور عــدق ذات تفصــيلات تفــي عنــه الإ 

 بمتطلبات البحث وتسهم في تحقيق أهدافه.

التأكــد مــن صــدق أداق التحليــل بعــد عرضــها علــى عــدد مــن الخبــراء والمتخصصــين بمنــال   جــرى  :صــدق الأداة

كتســبت صــدقها جــراء التعــديلات وبــذلك اعلــى صــلاحية مفرداتهــا بعــد إ أجمعــواالبحــث العلمــي قبــل تطبيقهــا، 

 الظاهري من الناحية البحثية.

ــائيةالوســــائل    إلـــــىالنســـــبة المئويــــة لعـــــدد التكــــرارات المتحققـــــة فــــي نمـــــاذج العينــــة للوصـــــول  تحتســــب ا :الحصــ

 النتائج الكمية للبحث.

 تحليل النماذج 

 (1)أنموذج رقم  

 العلامة اسم

 سنة

 لتأسيس

 

سنة العمل بالشعار 

 الحالي 
 صورق الشعار

 فيدكس

((FedEx 
1971 

  إلىوما زال 1971من 

  زمن كتابة البحث

 إلىأن المصمم لجأ  هو ن ما يثير انتباه المتلقي في هذه العلامة الكتابية إ :سالبال الوظيفي للفضاءالبعد 

 للعلامات الكتابية التجارية على غير عادق التصاميم التايبوغرافية بين الحروف(Micro) نوع حذف الفضاء

مع ، كنسق يمكن أن يسهم في إيصال الإحساس بالتواصل ةسالب ال  بربطها بعلاقة تماس بدل ذلك  واستعان

د المصمم على ااعتمو  سس التصميمية كالوحدق والانسجام والبساطةالأ  تحقيق،فضلا عن الجمهور المتلقي

 .العلامة  اسمية متحققة لقلة حروف وئ خاصة أن المقر  كخصوصية للعلامة الحالية ،   هذا النسق

ن حذف الفضاء بين إ :بالبنية  سالبارتباط الفضاء ال

عناصر  في أن سهم أ،  (FedExحروف العلامة الكتابية )

 من ثم  مترابطة ومتماسكة و ؛ كمجموعة واحدق   العلامة بدت

رب   كما أن؛ أكثرإيصال الرسالة البصرية بسرعة وقوق 

 اكرافيكي  شكلاالذي يمثل  سالبفضاء ال لل  حقق تمثيلاE، (X)وهما الحرفان بعلاقة التماس  الحروف

بداعية إوبطريقة  ؛ (  في اعلاه9كما في الشكل رقم ) . (سالبالفضاء ال )اليمين إلىالسهم المتجه وهو  اشاري إ

 .والتواصل مع العلامة بالإبداع الإحساستثير  لدى المتلقي 

 في ضوء نظرية الجشتالت :  سالبالفضاء ال

 والإغلاقرسخت قانون القرب  ،  قة تماسحروف العلامة الكتابية بعلارب  بللمصمم الرقمية  اتن المعالجإ

أن طريقة رب   فضلا عنوهو التماس بين العناصر ، التقارب درجات  أعلى إلى حصول العبر الجشتالتي ، 

في و ، خواص وقوانين النظرية البنائية وقوانين نظرية الجشتالت الالحروف أسهمت في التوافق مع جميع 

 الأشكالرسخ  للحروف ،  الرقمية عند معالجتهيبدو واضحا أن المصمم  ، وظيفيا وجمالياالعلامة  كفاءق رفع
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ل لتواصوترسيخ اتماس بين الحروف  إلىللوصول )حذفه( للفضاء بين الحروف  معالجاتهعبر الايجابية 

 .مع المتلقيتعبيريا 

 : التجارية  سالبتصميم علامات الفضاء ال

  إن أهم ميزق لتلك العلامة هي توظيف الفضاء (Micro) بين حروف العلامة للوصول إلى تمثيل اشكال

ليتحكم بمسار عين المتلقي ؛ وعناصر العلامة  أشكالذات هدف تعبيري نتج من تماس  إشارية جرافيكية

اليمين لهدف وغرض تعبيري تصميمي .  نحو بتحريكه  

 (2)رقم  نموذج أ  تحليل

 اسم

 العلامة 
 صورق الشعار سنة العمل بالشعار الحالي  سنة التأسيس

  ( Appleأبل )

1976 

تاريخ كتابة   إلى 1976منذ 

 البحث ا لحالي 

 

البعد الوظيفي للفضاء: إن ما يثير انتباه المتلقـــــــــــــــــــــــــــــي في تلك العلامة هو أن الفضاء ال سالب يتمث ــــــــل بنائيا 

ي لشكل التفاحة اء الايجابـــــللعلامة والفض (الأرضية)عبر الفضاء السلبي

على  )الايجابي(س للعلامةـــــــــــــاد الشكل الرئي ــــــــــــــن اعتمإو ؛ ةــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــللعلامة التجاري 

في تكوينه أسهم في  (10)كما في الشكل رقم  ري ــــــــــبنية واحدق وهي الشكل الدائ 

 على نحوالتصميمية ادئ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــوالمب   سسالأ ظهور شكل نهائي يمتاز بظهور 

ميزق في هذه العلامة ، هي  أهم؛ إن الوحدق والانسجام والبساطة  هيواضح و 

( التصميم   أرضيةأي ) من الفضاء السلبي  سالبظهور وتمثيل الفضائي  ال 

كل ) الايجابي( أي التفاحة .شوال   

 :بالبنية سالبارتباط الفضاء ال

اشتراك الدائرق في جميع  عبرالكلية  لقانون  اـبانتمائهجميعها تمتاز في العلامة الحالية ن العناصر إ    

بنائه من الفضاء  عبربنائيا   سالبالفضاء ال قانون التحولات الداخلي يتمثل  عبرف؛ عناصره العناصر

أن تخضع عناصر  علىشجعت  المعالجة الرقمية للمصمم و،  )الايجابي( للتفاحةوالشكل  السالب

لعناصر في هذه العلامة حافظت على وحدتها ،فاواحد  نسقو التصميم للعلامة التجارية لميزات واحدق 

   . واضحةكي تنشأ لها شخصية قوية ل ستمراريتها ، او 

 في ضوء نظرية الجشتالت :  سالبالفضاء ال

نشاء عناصر قليلة ذات تصاميم تحمل ميزات متقاربة إ عبريشتت العناصر  لا  حرص المصمم على أن      

رسخت قوانين نفسها الميزات السابقة   ؛بالتحققالتصميمية ليعطي فرصة لقانون القرب  بمواقعها

لعبت المعالجات كذلك .  الأشكالو رب  العناصر و  الإيهام عبرالاستمرارية قانون الجشتالت ومن ضم ها 

 تفعيل قوانين الجشتالتفي هة ميزات متشا اء نشإ فضلا عنالمتمثلة في القرب الموقعي للعناصر الرقمية 

التفاحة شكل  الذي يمثلالشكل الايجابي للعلامة التجارية الحالية  ،أن )الإغلاق(ومن ضم ها قانون 
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                                                          .(القضمة)للعلامة . وهو  سالبالفضاء السلبي والايجابي ساهما بنائيا في تمثيل الفضاء ال  ، و(المقضومة)

 (3أنموذج ) تحليل

 صورق الشعار ةالحالي  بالعلامةسنة العمل  العلامة  اسم

IBM 
تاريخ كتابة  حتى وما زال1911منذ 

 البحث

 

 

 :سالبالبعد الوظيفي للفضاء ال

 تتكون منأن ما يلفت انتباه المتلقي هو أن البنية الشكلية للعلامة التجارية الحالية 

يمثل الشكل الموجب والثاني  الأول ،  المتوازية الأفقيةالخطوط قسمين متساويين من 

 )المبادئ(سسظهور الأ أسهمت في هذه الطريقة المبتكرق  ؛السالبة  الأرضيةيمثل 

عبر اعتماد تكرار هذه  التصميمية الثلاث وهي الوحدق والانسجام والبساطة

 مصمم العلامة  (Paul Rand)ذهب و  ؛من لدن المتلقي  والدهشة بالصدمة الإحساس إلىللوصول   الخطوط

المتلقي  أصبح من ثم  و  المساحات السالبة بغلق يتفاعل مع العلامة هذهد البنية الشكلية للحرف كي ااعتم إلى

لما  أدرك. لا شك أن المصمم  سالببغلق المساحات السالبة للفضاء ال  بصرهمن التصميم عبر تفاعل  اجزء

الفضاء  إدخالفكرق  إلى أالتصميم كأنه يتنفس غير مشوش لذا لج ظهارإمن دور في  سالبللفضاء ال 

 تثير انتباهه. و،  عين المتلقي هضمن البنية الشكلية للحرف كأسلوب جديد لم تعهد سالبال 

 :بالبنية سالبارتباط الفضاء ال

  بإيقاععلى التوالي  وسالب موجبذات فضاء  خطوطعلى وحدق شكلية واحدق من  سالباعتماد ال ن إ

فضلا عن واحدق ، في ترسيخ ارتباط العناصر مع بعضها كمجموعة أسهم( ، 11انظر الشكل رقم )متكرر 

 بالإيقاع ، بتموضعها  بعضها بعضابناء ساهمت في السالبة لخطوط الأفقية ا إن   ؛ البعضانتمائها  لبعضها 

 تكرار الخطوط(. أن Transformationحولات)لتلوفقا للقانون الداخلي  تكرر فوق بعضها البعضالم 

العلامة الحالية وترسيخ  خضوعها لقانون الكلية الذي يميزب ساهم واحد  وباتجاهواحد  على نحو والاحتفاظ

 جاذب للنظر.  بداعي إكتصميم  تها شخصي 

 

 في ضوء نظرية الجشتالت : سالبالفضاء ال

لشكل  أنهارب  المساحات البيضاء خاصة المتماثلة التي يتعرف عليها الدماغ فيفترض  إلىيميل عقل المتلقي 

 مُدركة له ، تلقين الم أذهانتصاميم أن تكون  لمثل هكذان التحدي الرئيس إو لتصميم واحد ، لذا فأواحد 

 للمنال وافق الم ستوى من التصاميم على هذا المدربة المغير ا لبعض المتلقين ولاسيما تمثل تحدي  أنهالذا ف

لقوانين المتلقي الواعي المتسلح بمعرفة بصر وتجميعها من قبل  الأشكالن رب  ؛ إالبصرية المعاصرق

المراد الرسالة  إلىللوصول  الأشكالفمسار عين المتلقي تتبع  جمالية ، وغاية عد لذق ومتعةت الجشتالت ، 

 م ها التواصل ارات بين التصميم وعين المتلقي يراد الحو  أن تلك ؛من قبل المصمم اإيصاله

((Communication ( فضلا عن ترسيخbrandالعلامة في ذهن المتلقي)في هذا  ميعتمد المصم لذا لم  ؛

على ستطيلة الم  الخطوطعلى  بالاعتماد السالبالايجابية بل استعان كذلك بالفضاء  الأشكالالعلامة على 
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، الايجابية  الخطوطالسلبية مع  الخطوط باشتراك اتالعلام نشاءإ الخطوط فيتلك  أسهمت،  أفقي نحو

 . وتفاعله المتلقي إدراك وفقعلى في بناء الشكل المراد  ساعد ذلك التنوع 

 التجارية : سالبتصميم علامات الفضاء ال

سالبة لأرضية التصميم و موجبة  إلى الأفقيةالخطوط تقسيم مجموعة  وجديد وه عتمد المصمم على نسقا

.الطريقة التقليدية  إلىلذا لم يلجأ ؛   

 (4أنموذج ) تحليل

 صورق الشعار سنة العمل بالعلامة الحالية العلامة   اسم

 

NBC 

 

تاريخ كتابة  إلىا زالت مو  1926من 

 البحث

 

 

 

 

 :سالبالبعد الوظيفي للفضاء ال

 مركز القاعدق أسفل التصميم ينطلق من  سالبالفضاء ال الملفت للنظر أن 

لشكل التقليدي ا، محاكيا  (12)كما في الشكل رقم علىوهو يتجه نحو الأ 

 .بالوحدق والانسجام فضلا عن البساطة  الإحساس قيتحقل، للطاووس

يسهم هذا  ريش الطاووس بأشكالالذي يحي  بعناصر تصميم العلامة الشبيه  سالبن الفضاء ال إ   

في زيادق تركيز عين المتلقي بسبب  أسهمن الفضاء البناء إ،  هالفضاء في عدم تشويش التصميم وتنفيس

 ،  نتباهللا لفتها  تصميم ، لترسيخ كفاءق العناصر وتأكيدلأغلب عناصر  ال  حاطتهإ

 بالبنية : سالبارتباط الفضاء ال

 أشكال، أما   واحدق العناصر كمجموعة إلىالنظر أسهمت في لمصمم على خصائص وقوانين بنائية حافظ ا

هذه  أسهمت؛ الملونة فتتطابق بالشكل .وتنطق من مركز واحد مكرر العناصر التي تفصل بين  الفضاء

للعناصر التصميمية في تمييزها كمجموعة واحدق مميزق  المعالجات

عنصرين  في هذه العلامة التجارية تمثل  سالبللتصميم، والفضاء ال 

على  (الوحدق) مبدأن سيادق إ( 13تصميميين متجاورين ، في الشكل رقم )

واحد فضلا عن تنظيمها  على نحوالاحتفاظ  عبرالعناصر التصميمية 

أن خضوعها لقانون الكلية الذي  شكواحد ، يظهر بلا  باتجاهجميعا 

جاذب للنظر  بداعيإيميزها كعلامة ذات شخصية واحدق تميزها كتصميم 

 .لدى المتلقي 

 في ضوء نظرية الجشتالت : سالبالفضاء ال

من المساحة السلبية للعلامة وربطه بالشكل الذي يوافقه  ارب  الشكل الذي يعد جزء إلى ن عقولنا تميلإ

الزاهية والمتنوعة والنقية بالعلامة التجارية  ألوانهالمصمم لرب   مثلهوقد في الطبيعة وهو الطاووس ، 

في  ادور   للمصمم ن  إ بقدر ما؛ و ليمثل الفضائية الإعلامية للتعبير عن نقاء ووضوح الصورق التي تواكب الخبر
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اكتمال الصورق المعبرق عن الطاووس عبر  إلىللوصول  الأشكالفي غلق  ادور  للمتلقي إن ألاتصميم العلامة ، 

 وربطه بما يوافقه في الطبيعة وهو طائر الطاووس .   الشكل  إدراك إلىللوصول  الأشكالغلق الثغرات و 

 : سالبتصميم علامات الفضاء ال

الفضاء  إدراكمن  مكنا ت إذتتجه مسار عين المتلقي نحو الشكل المركزي الذي يتوس  التصميم ، خاصة 

تركيز  على مسار العين على  من ثم  .مما يثير عند المتلقي الدهشة و  الذي يمثل طير الطاووس سالبال 

 . شمالاو  يمينا  اأفقي على لأ ا إلى. وانطلاق مسار العين سالبالفضاء ال 

 

 (خلاصة التحليل)

 

 (الكتابية  العلامة اسم) العلاقة بين حروف التجارية سالبالفضاء ال  اتلعلام المعالجات الرقمية حققت -1

 : تيالنتائج الآ ؛علاقة تماس إلىمن علاقة التجاور 

 .بالتواصل مع المتلقي ي التعبير الإحساس إيصال  -

 والبساطة.، والانسجام  ،التصميمية كالوحدق سس()الأ  المبادئتحقيق  -

إيصال الرسالة  من ثم  مترابطة ومتماسكة و ، كمجموعة واحدق بدت   العلامة أن عناصرفي بيان  أسهمت -

 أكثر .وقوق  البصرية بسرعة

نظرية غلاق  لالقرب والإ قوانين الاستمرارية و نظرية البنائية وقوانين الالتوافق مع جميع خواص   -

 .الجشتالت

 ومسار  لحركة عين المتلقي  تحقيقفي ا شاري إ اكرافيكي  اعنصر  بوصفه سالبال فضاء لل تمثيل  ميزقأسهمت  -2

 . مع المتلقي تواصلي  هدف تعبيري تصميمي

 التجارية .  العلامةفي  تصميمين  لعنصرينعلاقات تجاور وتماس  عبر السالبالفضاء  تمثلتحقق  -3

 ةميزات متشا ه وأنشأ، مواقعها مع بعضها  كتقريب  سالبعناصر الفضاء ال  الرقمية علىلعبت المعالجات  -4

 نظرية قوانين تفعيل  ووتحقيق بعض الخصائص البنائية واحدق ، كمجموعة ها ترابط تحقيق  في،  فيما بي ها

 الجشتالت.

 هغلقو ، معها بصريا  من العمل التصميمي عبر تفاعله اجزء  سالبلعلامات الفضاء ال أصبح المتلقي  -5

وما يحققه من أشكال تسهم في  سالبلفضاء ال ل  دراكالإ  وتحقيق  سالبالمساحات السالبة للفضاء ال 

 تحقق التواصل بين العلامات التجارية والمتلقي .  من ثم  و ،    تعبيريةنتائج  و تحقيقترسيخ التصميم 

 على نحو ةوموجب  ةسالب  ، أفقيةالاعتماد على وحدق شكلية واحدق من خطوط البناء التصميمي ب  أسهم -6

مجموعة واحدق ، بوصفها  العناصر ةمرتبط سالبلفضاء  علامة التجارية ال متكرر في بناء  وبإيقاع متوازٍ 

الجشتالتية  لتقوية الرابطة  القوانينالبنائية و  وترسيخ الخصائص  ،  البعضها بعض معانتمائها  وتحقيق

 مع المتلقي وتحقيق أهداف العلامة .  

 : تية، يؤشر الباحث الاستنتاجات الآ خلاصة التحليل بعد 
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 الاستنتاجات : 

 ســالبالتجاريــة التــي عولجــت عناصــرها رقميــا يــزداد ترســخ التمثيــل الفضــائي ال  ســالبن علامــات الفضــاء ال إ -1

ويمكـــــن ان تكـــــون ذات تـــــأثير ايجـــــابي علـــــى آليـــــة اســـــتقبال الرســـــالة  بيـــــري فيهـــــا فضـــــلا عـــــن  بعـــــدها الجمـــــالي والتع

 المتلقي. إلىالموجهة 

شــاري  وفــي كــل نــوع إكعنصــر كرافيكــي   التمظهــر عبــرشكلا معينا   سالبالبنية الشكلية للفضاء ال  قد تتخذ  -2

يتقبلــه الموقــف البصــري للمتلقــي ليعــوض  ءمــن التمظهــر  يعكــس فعــلا وظائفيــا لتلــك البنيــة ، وبــذلك تحقــق أدا

 ترسيخا في الذاكرق .  أكثرآخر  افكري  ابذلك موقف

الشــروط البنائيــة  لــىإاســتنادها  ومــن حيــث التــأثير والاشــتغال المفــاهيمي   ســالبتكمــن قــوق تمثيــل الفضــاء ال  -3

التــي تتكــون م هــا ومــدى تــأثير تلــك المعطيــات علــى الطريقــة التقليديــة فــي تنظــيم المســاحات وصــيغة تغييــر الــنم  

 الذي يعزز الاشتغال الوظائفي والجمالي والتعبيري.

ــائي  - 4 ــالبمـــــا تحقـــــق مـــــن تمثيـــــل الفضـــ ــة  الســـ ــائر لـــــه دلالـــــة تعبيريـــ ــأثير التمثيـــــل  ؛وجماليـــــة كطـــ يؤشـــــر مـــــدى تـــ

نشــائية المصــمم وأن يحصــل علــى إ لهــافــي التعبيــر والقــدرق علــى تحقيــق الأهــداف التــي يخطــ    ســالبالفضــائي ال 

  . الحقل المرئي بذلك التمثيل الفضائي والتي تمثل محور ارتكاز ينبوي فرزه والاهتمام به

التنــوع  عبــرتبــاين مــع العنصــر المجــاور ، يســتمد طاقتــه ن الارتباط الناتج فــي ترســيخ التمثيــل الفضــائي عبــر ال إ -5

قيمــة تذكريـــة عاليـــة علـــى مســـتوى  التصـــميمي ذا والاخــتلاف مـــن تلـــك المعطيـــات والظهــور بطريقـــة تجعـــل الفعـــل 

 التلقي زمانيا ومكانيا .

 :التوصيات

 .علاماتها التجارية  الفضاء السالب في تصاميم في توظيفالمحلية  والمؤسسات الشركاتاهتمام ضرورق  -1

في  سالبتمثيل الفضاء ال  وللمتخصصين في مجال للباحثين الأكاديميةبحوث ال ؤلفات و الم فادق من الإ  -2

 تصميم العلامات التجارية . 

 بداعيدور إ لما تحمله منفي تصميم العلامات التجارية؛  سالبتمثيل الفضاء ال  أهمية لتصاميم ءيلاإ -3

ت للمؤسسات والشركات التحقيق الجودق للعلامات والشعار  م ها؛ والإفادقتها مواكب لضمان ، معاصر 

 .المحلية

 :  الآتيةتواصلا مع البحث الحالي ، يقترح الباحث الدراسة  المقترحات :

 . التجاريةعلامات الفي تصميم   سالبللفضاء ال ةالوظيفي  الأبعاد -
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Abstract: 

Human interest in negative space has existential roots, in addition to its cognitive 

value of things. In the environment, it includes space features from facts and activities, as 

negative space plays an active role in the field of visual perception, and this value comes from 

the need to absorb vital relationships in its environment, Man represents the positive part of 

negative space through his presence in this environment, and therefore this is reflected in the 
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design of its types and the function of each element in the design, for the real effectiveness 

that the elements gain and their impact comes through the negative space that surrounds 

them and organizes their relationships with other elements, that the orientation is distributed 

according to the same The relationship, such as inside, outside, closest, and farthest, as well as 

the separated, united, continuous, and non-continuous, and its function and basic knowledge 

lies in its meanings and embodiment of structural elements, that the importance of 

constructive space, and its priorities follow design treatments, so the research problem 

manifested itself with the following question: 

)What is the role of negative space in branding? 

With the aim of the research specified in: (to identify the representation of negative space in 

the design of brands). The theoretical framework was concerned with four topics, the first 

topic touched on: (the concept of negative space in the design of the brand), while the second 

topic focused on: (the relationship of negative space with the structure), and the third topic 

touched on: (negative space in light of the Gestalt theory). The fourth research, B (Design of 

commercial negative space marks), then four research models were described and analyzed, 

based on the paragraphs of analysis drawn from the theoretical framework, and the resulting 

indicators. After that the researcher presented the results and the conclusions reached by the 

researcher, and from the results: 

- Bilingual slogans subscribed to the iconic, formal content of the emblem of the Kingdom of 

Saudi Arabia, (the two crossed swords are surmounted by a palm tree), as in all samples and at 

100%, which in turn contributed to establishing the identity of the emblem and stability in the 

minds of the receiving audience. The researcher organized the recommendations that he 

explored in the light of the results of his research, including: 

- The need for Iraqi institutions and companies to pay attention to designing bilingual slogans 

and the slogan in particular to keep pace with the scientific development in the field of design, 

through the use of academic and specialized designers. 

Then the search was appended to the list of sources related to the research ... and the research 

summary is in English. 
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