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 البحث: ملخص 

وواقع شائعة  عملية  التنبؤ  العالم    ملموسا،   أصبح  إلى  تعداه  بل  منطقتنا  على  يقتصر  فلم 

التنبؤية  فمنذكله، التكهنات  من  متعددة  أنساق  ظهرت  الإنسان  تجلت  البسيطة  وجد  فيما  نتائج  لاحقا  ، 

مثمرةتنبؤ  أو    ية  بالطقس  كالتنبؤ  للبورصة،  المالي  بأساليب   أن .  التداول  الشعارات  التنبؤ  العالمية    تصميم 

 بالتساؤل:التي تجلت  مشكلة البحثالبحث بتحديد  نظملذا    محتوما، واقعا 

 ما هو التنبؤ في أساليب  تصميم  الشعارات العالمية ؟( )

النظري    رواقتصرا الإطا(.الشعارات العالميةتصميم  التنبؤ في أساليب  كشف    :)البحث  هدفو  

)  المباحث   على  في  مفهوم  :  الشعارات  أساليب  التنبؤ  الشعارات  تصميم    أساليب )، ( العالمية  تصميم 

حقت بالم   (أنواع التنبؤ) (،العالمية
ُ
 : منهاو ئج والاستنتاجات لنتاا  و ؤشراتثم أل

إن وظائفيةةةةةة الشةةةةةعارات العالميةةةةةة  والتةةةةةةي عوليةةةةةت بني هةةةةةا الشةةةةةكلية رقميةةةةةةا تةةةةة داد  ةةةةةي  عةةةةةدها التعب ةةةةةة ي  -1

 تكون ذات تأث   ايجابي على آلية استقبالها من قبل المتلقي.  نأوواقعها المع ز لتكون رسالة يمكن  

 أما   المقت حات فهي: 

بادئ استشارية ينطلق منها المصمم  ي  التأكيد على الدراسات والبحوث للشعارات العالمية، بوصفها م -

 .  العالمية ه أنجاز  شعارات 

تم  
ُ
 .لخص الانكل زيةالم البحث بقائمة المصادر و وخ

 ، العالمية  الشعارات، أساليب،  ،التنبؤ:  الكلمات المفتاحية •

 :المقدمة •

وواقع   • عملية شائعة  التنبؤ  إلى  ،  ملموساأصبح  تعداه  بل  منطقتنا  على  يقتصر  كله،فلم    فمنذ العالم 

فيما   الخب ة.  على  يعتمد  الذي  كالحدس  التنبؤية،  التكهنات  من  متعددة  أنساق  الإنسان ظهرت  وجد 

العالمية.   الشعارات  أساليب  أو  بالطقس  كالتنبؤ   ، التنبؤ لاحقا  من  منظمة  نتائج  أصبحت  لذا  تجلت 

بتحديد مشكلة البحث   ي  البحث    نظملذا  ،  ،    لاحقا  واقعا محتوماالتنبؤ بأساليب الشعارات العالمية  

 ما هو التنبؤ في أساليب  تصميم  الشعارات العالمية ؟( )التي تجلت بالتساؤل :

 
 .    ali128638@gmail.com تربية بغداد مديرية ، التربيةوزارة  1

https://doi.org/10.35560/jcofarts103/113-128
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
mailto:ali128638@gmail.com
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 :الآتيتكمن أهمية البحث الحالي  ي و   

 .العالميةمجال الشعارات للمشتغل ن  ي   القدرة التنبؤيةوتطوير  رفعب  يسهمأن   يمكن -1

الشعارات  تصميموالدارس ن  ي مجال    المهتم ن بدراسة تنفع  التصميمية   العلميةرفد المكتبة  إمكانية -2

 .  شكل خاص العالميةشعارات بأساليب تصميم ال   والتنبؤ .العالمية

 (  العالمية  الشعارات تصميم  في أساليبكشف التنبؤ ): يكمن هدف البحث الحالي  ي  هدف البحث :

 في:  البحث  حدودتتمثل و 

 . العالميةالشعارات  أساليب تصميم ي التنبؤ  موضوعية: دراسةالحدود 

 .كتابة البحث هما سنتا  و  ، م2022 -2021سنة  :   ال منيةالحدود 

.الأمريكية المتحدة العالمية للولاياتشعارات ال  :كانيةالم الحدود و   

 :   الآتيةلمب رات ا وفق على 

وج ء من الدول    ،كدولة حديثةعامًا    80  الىالشعارات  مجال     ي  الولايات المتحدةإرث وتاريخ    يعود  .1

 لذا  ،للشعاراتالمؤسسة 
ُ
 .العالم  ي هذا الميال ي أهمية  الدولة الأكث  عد ت

  العالم،تعد الشعارات العالمية التي تناولها الباحث من أكث  الشعارات تداولا وشهرة على مستوى   .2

 فضلا عن إمكاناتها الفنية والتصميمية العالية .   

 . مع هدف البحثالأمريكية   للولايات المتحدة  العالميةشعارات ال تتفق   .3

 :  تحديد المصطلحات

 ( forecasting)التنبؤ - 1

 خارج الموضوع،  المؤثرة  الأخرى مع تجاهل القيم  العالمية بالأساليبالتكهن  ة :ةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةلغ

. (altanmia, 2003) 

 (Hoskins, 2021, p. 79).ما قادمإعادة تصور ل التنبؤ :  اصطلاحا:

 تنبؤية.ال الأسس و العالمية الأساليبعلى وفق   شعار عالمي  لأسلوب تصميم  توقع   .:اإجرائي

 style) ) أسلوب  – 2

س ل ب * * سلب * الش يء من باب نصر و * الاستلاب * الاختلاس و * السلب * بفتح اللام  : ةــــــــــــــــــــــــــــلغ

 (al-Razi, 2010, p. 190).الأسلوب * الفنالمسلوب وكذا * السليب * و * 

 اصطلاحا :  

  فما كان، سارية المعاصرة  تعد "القواعد" اذ لم .، العالمية الطريقة التي يتم بها تصميم شعارات : الأسلوب

  ات ي تصميم الشعار  بالاساليب الأنماط والتنبؤ  تغ   ت فقد   نفسها؛.لم يعد له السلطة  سابقا صحيحًا 

 (Team 9. , 2021, p. 90).السرعة التي تنمو بها التكنولوجيابقدر  .العالمية

 . من التداول عالميا  مكن ها  ،الشعارات العالمية  عناصر  تنظم بها  طريقة  اجرائيا :  
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 الأول  ث ــــــــــــــــالمبح

 : مفهوم 
ً
 :  (?The Concept of  Forecasting)التنبؤ أولا

  عملية شائعة  ي   أصبح بل  ، ذات خصوصية    أعمال   على ن التنبؤ لا يقتصر  إ ف  ث  ون الك   يعتقدعلى خلاف ما  

الى    يميلون م اولة حياتهم    إثناءعامة الناس    أن  فضلا عن  ،وتداول العملات    ، مجالات كث  ة كالتنبؤ بالطقس 

اعتمادا    الأحداثتحليل     ي  شائعا  انسقالتنبؤ   يمثل  إذ    ،   اهتتحليلهم مشكلا  عند  اليومية  بالإحداثالتنبؤ  

يُ   غالباو   ،   ماضية  الأحداث  تفس  على   التنبؤ  ما  المؤسسات   اول  تلك  القرار  ي    أصحاب  يدروها داخل 

المختلفة الافت اضات    انوعبوصفه  ،المؤسسات  تطوير  نشاط  ،إذ  العالمية من  تقدير   الأخذمع    لقادميمثل 

التي تؤثر   التنبؤي    يبالاعتبار كل العوامل  التكامل  ي جميع  فالعملية التصميمية  .  ذلك النشاط  كي تحقق 

الى   من ذلك    والأكث    ،   اليمهور المس هدف   لدن الكامل من    ( الإدراك)  التلقيلتحقيق    ( التنبؤ)خطواتها تليأ 

داعمفإ يعد  التنبؤ  التصميمية    امهم  ان  العملية  قدرالم نتائج  ال  لتحقيق ي  على    ،   الإمكان  ضمونة  اعتمادا 

التي    بيانات التنبؤية  العملية  فم اول ها    ، الصحيح بالاتجاه    مهمة    خطوة  أصبحتضمن سياق    ق تتحقلذا 

 :  كالأتيضمن شروط وهي 

(Hussein, 2013) 

 توفر الكلفة المادية  اللازمة. - 1

 .مراحلها جميع ي  التفصيلية  البيانات تحقق  –2

 . الوقت اللازم ليمع المعلومات–3

 (  1كما  ي الشكل رقم ) ،البشرية والمعنوية الإمكانات تحقيق  –4

المهمة    ذنإ العملية  هذه  م اولة  العملية   اج ءبوصفها  عند  من 

هنالكت  أنيجب  نجاحها    ولضمان،التصميمية مادية    قدرة  كون 

قدرة مؤسساتية    تصل إلىقد  و :  وجه  أكمل على    وبشرية لتحقيقها

اقتصارها على    ،  كب  ة  العملية    أهمية فبقدر    ،واحد  مصمم بدل 

بحاجات   فإنالتصميمية     يتلقىمس هدف  جمهور  الى    التنبؤ 

الهدف  لأن عملية    ،بإيجابيةعملية  ال  هي  اليمهور  الهدف    يتوقف   إذ،    للمصمم  الأساس ي تلقي  هذا  تحقيق 

التصميميةالف  ، ( وتلقيه  )إدراكهعلى العملية  مع  تفاعله  ومدى  اليمهور  قبول  بمدى  مفرداتها   ، تنبؤ  وتقبل 

كامل   وقبولها المصمم   شكل  إليها  يسعى  التي  الغاية  التصميمي    خطوةالتنبؤ    ذنإ.هو  العملية  ،  مهمة  ي 

اليمهور المس هدف عب  بيانات دقيقة تفسر مدى قبول    لدىهدف منها توقع وقراءة مدى قبول التصميم  ال 

معينة   لتصاميم  اليمهور اليمهور  ووعي  وم اج  ذوق  مع  وتتفق  ثم  .تناسب  قبول   ومن  قتصر  ت ولا    ه.ضمان 

واحد  العالميةالشعارات    أساليب نوع  يتعدى    ، على  واختلاف عدة    أنواع  إلى بل  الحياة  لديناميكية  نظرا 

ا  اللاحق م اجه  و لمس هدف  اليمهور  العنوان  تتطل  أساليبفتقبل  .  كما  ي  مفرداته  وقراءة  من  المصمم  ب 

تقبل   من  تمكنه  تنبؤية  وقدرة  معرفية  امكانية  العالمي  ي  اليمهور  الشعار  كما  ي  شفرتها  وفك  التصاميم 

من قبل اليمهور المتلقي  الذي يمثل شعار عالمي عالي القدرة ويحتاج الى قدرة تنبؤية  ي تقبله    (2الشكل رقم )
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عند    بل وأدراك أن الشعارات العالمية  التنبؤ لدى اليمهور المتلقي عب  تق  يكتمل، لذا يمكن أن    وفك شفرته

   بحث اللاحق . كما  ي المركب الشعارات العالمية  الى   انضمامهاالتنبؤ بأساليبها التي تعد احد المحددات  ي 

 ث الثانيـــــــــــــــــ ـــالمبح

العالمية الشعارات  أساليب   

   البحثيفريق   لذا فأن  ،    ي عملهم التصميمي متنبآته ي م اول هم  الناس بقية المصمم ن لا يشذون عن   إن

  بالأساليب  حققت تالعالمية  للشعارات  التصميمية الأساليبأن  يرون( Team99)الذين يطلقون على أنفسهم 

   : الآتيةب 

(Team 9. , 2021) )   

 بالمطاطية.يوحي  الشعار العالمي   أن  أي  : (Retro)شعارات 

 الغواش ( ) شعارات غ   واضحة

على الشعار العالمي  ي الشكل    الأسلوب. وينطبق هذا  حروف ممتدة ومستمرة

 (  3رقم )

 (4)لشكل رقمر العالمي  ي االلشع) كما  ي  السالبالفضاء  شعارات 

 لسبعينات( ا من زمن  الشعارات  أساليبإحياء أي .) إحياء رائع

ي الشكل   t (Amazonللشعار العالمي )كما .  الشعارات ذات الخط السميك

 ( .  6)رقم 

كما  ي الشكل   ي وتنسيم معهالشعار العالمعناصر ا لشك التايبوجرافيةتأخذ 

حيث يبدو واضحا كيف أن شكل العنصر التايبوجرا ي ينسج مع  .( 8رقم )

 العالمي . شكل الرئيس  ي الشعار 

(   Googleالعالمي )( 8رقم )   الشكل سيادة العناصر التايبوجرافية . كما  ي 

 الشائع عالميا .  المعروف و 

العالمية  لشعارات ا  أساليب أن ، ( the logo creative) فريق الباحث نرى ي فيما 

 : تتمثل  ي الآتي

(the logo creaitve, 2020)             

أي أن هذا الاسلوب يتحقق بأن الشعارات عب   شعارات التدرجات :  -1

 .Gradients)القيم اللونية المتدرجة)

لكن   وهو اسلوب قديم: Retro Style Lgos)شعارات تصاميم ريت و )  -2

كي يحقق التصاميم  يبدو ان التصميم يحتاج الى العودة الى الماض ي  

 .  الاساليب المث  ة لليمهور المتلقي

https://justcreative.com/author/jacob-cass/
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لشكل رقم  الشعار العالمي ل كما  ي   الآلةأي توحي باليد بدل :(Hand Made ) الشعارات العمل اليدوي  -3

(1 ). 

 تقتصر على الخطوط )الرفيعة( . تلك الشعارات التي :)Gradientsشعارات الخطوط الرفيعة) -4

 متداخلة  تحوي قيم لونية أي الشعارات التي : Overlapping Logos(  الشعارت المتداخلة) -5

وينطبق هذا  : الشعارات الكتابية اليريئة Daring  Typographic)   بوجرافية اليريئةي شعارات الت -6

 . (7الاسلوب على اسلوب الشعار العالم  ي الشكل رقم )

 اعلاه(  4أي شعارات الفضاء السالب كما  ي )الشكل رقم :  Negative Space)  شعارات الفضاء السالب(.-7

كما  ي الشعار  تلك الشعارات التي قد تحوي صورة مجردة :  ((Abstract logos الشعارات الصور المجردة -8

 . ( Pepsi)  المعروف ، الذي يمثل الشعار العالمي   (  8العالمي  ي الشكل رقم ) 

 .رسوم متحركة بتقنية  شعارات : أي استخدام Animated Logos المتحركة رسوم الكارتون شعارات -9

 

 :  الآتية الأساليبب  تتحقق العالميةلشعارات ا اأن .) Team 99designs)الفريق البحثيبينما يرى  

  (Team, 2020) 

1. Stained glass : هنةةا يةةرى  السةةابقة، كما  ي النوافذ ال جاجية الملونة قديمةاي الإلهام  ي ضوابط

تصةةةةبح طةةةةرق ملهمةةةةةة لليمهةةةةور المتلقةةةةي  وتث ةةةة   ةةةةي نفسةةةةه حةةةةةب الباحةةةةث أن الاسةةةةاليب القديمةةةةة قةةةةد 

 .يات القديمة ، والتجارب السابقة اليميلة من وجهة نظر اليمهور  الرجوع للذكر 

2. Perspective drawing:  .أي التأكيد على أساليب الشعارات  ي البساطة والأسلوب المسطح 

3. Simplistic geometryأي التأكيد على محور اسم العلامة التجارية ودلال ها لدى المتلقي :. 

4. Divergent letters العنصر التايبوغرافي  إذ  : ان  عض الكلمات ذات دلالات مباشرة نحو الأفضل

 ,Loken)(   مستقبلنقل المعاني من طرف مرسل إلى طرف  ،يتم من خلالها اتصاليةعد وسيلة ت)

2019, p. 174) 

5. Authentic portraiture:  تعب   عالوذات  ، ذات حقيقة موثقة ، أي ان الصورة الشخصية   (

يرى الباحث أن الشعار العالمي ) يعد ج اء من هذه الحقيقة أذ ان الابتسامة التي تمثله ج اء 

 .(  ي الصفحة الماضية 4مهم من هذه الحقيقة كما  ي الشكل رقم )

6. Pristine symmetryلا بدل من   .بالخصوص  التناظر والتوازن و انة بالأسس : أي الاستع ،

الشعارات العالمية جميعا لا تخلو من هذان   أن التأكيد هنا 

 ي  ( McDonalds) مثال على ذلك هو الشعار  وأفضل    نالمبدأي

 (       9الشكل رقم )

7. Kooky characters الت ك ز على الكاريكات   والفكاهة العالية :. 

8. Modernized symbolism ية كطائر العنقاء أو الكتابات  : التواصل مع جذور تاريخ

 .  اله  وغليفية

https://99designs.com/blog/author/99designs/
https://99designs.com/blog/trends/logo-design-trends/#1
https://99designs.com/blog/trends/logo-design-trends/#2
https://99designs.com/blog/trends/logo-design-trends/#3
https://99designs.com/blog/trends/logo-design-trends/#4
https://99designs.com/blog/trends/logo-design-trends/#5
https://99designs.com/blog/trends/logo-design-trends/#6
https://99designs.com/blog/trends/logo-design-trends/#7
https://99designs.com/blog/trends/logo-design-trends/#8
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9. Static motion ي   (4 ي الشكل رقم )حركة داخل الشعارات الثابتة كما تحقيق الايحاء ب : بمعنى 

 . الصفحة السابقة 

10. Analogous color schemes :أي الت ك ز على الألوان المتناغمة لخلق الإحساس بالانسيام. 

  (  التفصيلية)البيانات التي تمثل   ي أعلاه السابق ن للباحث ن  العالمية الشعارات   أساليب  عد استعراض 

  ي اليدول أدناه :كما   العالميةبأساليب الشعارات   الباحثبأ تن ، لموضوع البحث 

 

 التسلسل مثال الشعار العالمي  الأسلوب بالانكليزية  الأساليب باللغة العربية

بلأفيدكس و  Negative Space السالب الفضاء   1 

 2 دزني لاند   Handmade العمل اليدوي 

كةالحر الموحية ب  التصاميم   Kinetic Logos 3 ام ون 

والايقونيةالصور الميردة    Pepsi and twitter 

 

وتيوتر  ببس ي  4 

شاري شعارات الشكل الأ   Amazon  5 أمازون 

 6 كوكل Google سيادة العناصر التايبوجرافية

الثالث المبحث   

 (forecast type):أنواع التنبؤ

التصميمي          التنبؤ  للمصمم  ،أن  الأولى  الخطوة  له  ، يمثل   بالنسبة  الأهم  المرشد  يعد  يوجهه   ؛كونه  إذ 

المهمة   القرارات  المناسبة    الأساليب    شأن باتخاذ  إقناعا  التصميمية  المس هدفالأكث   ان  ، لليمهور  أي 

بخصوص   القرار  يتخذ  من  أول  هو  وفق التصميم  أساليب  المصمم  بخصوص  ا  على  المتوقع  تقبل  لتنبؤ 

  الإنسانيالميتمع    فإنوإذا كان التنبؤ التصميمي بهذه الأهمية    .للأساليب التي يميل لها    اليمهور المس هدف 

التصميم   تنبه على  مقتصرا  يكن  لم  الذي  المهم  دوره  مجالات  ، إلى  إلى  أنواعه   ، عدة    بل  تنوعت  فقد  لذا 

 وتعددت فمن أنواعه :     )التنبؤ ( 

(Hassan, 2020, p. 278)   

   :  
ً
والخبرةأولا الوصفية  :   الحدس  التنبؤية  العمليات  من  الناس   شيوعا   الأكث  يعد  باتخاذ    ، ب ن  والمتعلقة 

متخذ    نإ   إذ،   ومدى الاستجابة لها عال  ، ورأس الهرم داخل المؤسسة    يرينالقرارات السريعة اليومية ب ن المد 

 .القرار يعتمد على خب ته الشخصية

 :  ومن مزايا هذا النوع

 .اعتمادا على خب ته يتنبأأي ان المصمم    . محدودنتائج التنبؤ التصميمي تكون  ي وقت  -1

 .فكرية  و خب ته الفكريةال فالمصمم يعتمد على مرجعياته  ،انخفاض تكلفة هذا النوع -2

 .تتم ز قراراته بالمرونة -3

 

https://99designs.com/blog/trends/logo-design-trends/#9
https://99designs.com/blog/trends/logo-design-trends/#10
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  :  
ً
دلفيثانيا الخب اء:  طريقة  من  مجموعة  على  اعتمادا  أي   ) عن  عد  الطريقة   يدير و   )منسق(  )الاجتماع 

بينهم عن طريق المراسلة  أكث التنبؤية   توزع عليهم   أسئلة   عب   ماستفساراتهعلى  ويجيب    ،الخب اء خب ة فيما 

المراسلة،   عب  الحيادية(  وسائل  على  )حرصا  الاجتماع  ومعلومات   .بدل  ببيانات  ي ودون  جميعهم  ان  علما 

 . التنبؤ  الحالي  شأن

 :   ومن مزايا هذا النوع

 . انخفاض كلفته -1

 . الحيادية وعدم التأثر بالآراء الشخصية -2

دقة    أكث والأخر  ،الحدس والخب ة -1ن هما : على وفق نوع ن رئيس يتنوع التنبؤ التصميمي    اذن

خب ة   عدة  ذوي شخوص   ء طريقة دلفي الذي ينتج من  وهو

ويرى الباحث ان العملية التصميمية تتحقق بثلاث   .وتجربة

  الأسلوب -2التنبؤ التصميمي  -1خطوات  زمنية متعاقبة وهي : 

التواصل مع اليمهور المس هدف كما  ي الشكل رقم  -3المناسب 

 .(  ي أعلاه8)

 

 

 مؤشرات الإطار النظري 

تأث   يد    و  ، أساليب الصور الميردة  هي  رئيسة أساليب ب بحسب است شادها   العالميةشعارات ال  تتنوع -1

دعمها  فضلا عن  ،سيادة العناصر التايبوجرافيةو ، للفضاء السالب  الفضاءو  ،بالحركة ءيحالا وإ ،الإنسان

 .الأشارية  للأشكال 

 . (دلفي)طريقة و   ، الحدس والخب ة  :هما  أثن ن نوع ن  يتضمن لكنه   يبالرغم من تنوع التنبؤ التصميم  -2

توفر الكلفة المادية وتحقق البيانات   :هي لكن ضمن شروط  الييدةق العملية  التنبؤية ي تحق بإمكان  -3

 . المعنوية و البشرية  والإمكانات ، الوقت اللازم و، التفصيلية 

 .اعتمادا على تفس   أحداث ماضية  الوقائع تحليل  عند  اشائع االتنبؤ يمثل نسق -4

جديدة حديثة    أساليب وفق  على مالميتمع  رسالة  لإيصال  الأفضلهي الوسيلة   العالميةالشعارات  إن -7

 .  مث  ة للانتباه

 

 )إجراءات البحث(

فهةةو مةةن أنسةةب  ؛أهةةداف البحةةث إلةةىللوصةةول  تمد المنهج الوصةةفي لأغةةراض تحليةةل المحتةةوى أعُ :منهجية البحث

   ةةي التنبةةؤ سةةتدلال علةةى حةةه مةةن إمكانيةةة إجةةراء التحليةةل والا موضةةوع البحةةث بمةةا يتي  متةةلاؤ المنةةا ج البحثيةةة التةةي 

 .العالميةالشعارات   أساليب
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( 51، وبلغةةةةةت )الأمريكيةةةةةةلولايةةةةةات المتحدةل  العالميةةةةة شةةةةةعاراتإل تضةةةةةمن ف أمةةةةةا مجتمةةةةع البحةةةةةث: مجتمــــع البحــــث

تفةةق مةةع البحةةث بلغةةت عةةدد الشةةعارات ت لا  تةةيوال  ةو  عد استبعاد منها التصةةاميم  المتشةةابه والمكةةرر   ، عالمي  شعارا

 .وجدها الباحث مستوفية ومتفقة مع هدف البحث شعارات  ( 10)

 

 )مجتمع البحث (   العالميةبالشعارات جدول  

 نوع الشعار   ت
أسلوب الشعار  

 العالمي 
 الشعار 

1.  

رموز 

الكلمات أو  

 الحروف 

 

سيادة العناصر  

 التايبوجرافية 

 

 

2.  

رموز 

الكلمات أو  

 الحروف 

 

الشعارات ذات  

 الخط السميك  

 

3.  

شعارات  

  الجمع

 

 الفضاء السالب 

 

4.  
الصور  

 التوضحية

شعار الصور  

 الايقونية 
 

5.  

شعارات 

 الحروف

 

سيادة العناصر  

 التايبوجرافية 

 

 

6.  
شعارات 

 الحروف

العناصر  سيادة 

   التايبوجرافية
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7.  

شعارات 

الحرف  

 الواحد

Monoclines' 

 )الخطوط الأحادية (  

 

8.  
شعارات 

 اليمع 
Abstract logos 

 

9.  
شعارات 

 الحروف

Text destruction 

 تكوين بالنص

 
 

10.  
شعارات 

 اليمع 

Handmade 

 )عمل اليد ( 

 
 ، %30نمةةاذج ( 3غ ةة  الاحتمةةالي مةةن مجتمةةع البحةةث بواقةةع ) ألقصديوبعد الاختيار اتبع الاختيار :عينة البحث

 لموضةةةةةوع الدراسةةةةةة وطبيعةةةةةة مشةةةةةكلتهعتمةةةةةدت  طبقةةةةة مةةةةةن مجتمةةةةةع البحةةةةةث، ا
ً
 التنبةةةةةؤ التصةةةةةميميوارتباطهةةةةةا مةةةةةع ، ا

  .  الشعارات العالمية  أساليبو 

حةةاور تناولهةةا ، تضةةمنت ماسةةتمارة تحديةةد محةةاور التحليةةل ت مصةةمأهةةداف البحةةث  إلةةىللوصةةول أدوات البحـث:

طةةار النظةةري مةةن مؤشةةرات تمثةةل خلاصةةة ث  ةةي تصةةميمها الةةى مةةا تمخةةض عنةةه الإ ستند الباحةة أالإطار النظري، إذ  

 عدة ذات تفصيلات تفي بمتطلبات البحث وتسهم  ي تحقيق أهدافه. محاور اشتملت    ، أدبيات التخصص 

التأكةةد مةةن صةةدق أداة التحليةةل  عةةد عرضةةها علةةى عةةدد مةةن الخبةة اء والمتخصصةة ن بمنةةا ج  جةةرى  صــدا الأداة:

كتسةةبت صةةدقها جةةراء التعةةديلات وبةةذلك اعلةةى صةةلاحية مفرداتهةةا  عةةد إ أجمعةةواالبحةةث العلمةةي قبةةل تطبيقهةةا، 

 حية البحثية.الظاهري من النا

 إلةةةةةىالنسةةةةةبة المئويةةةةةة لعةةةةةدد التكةةةةةرارات المتحققةةةةةة  ةةةةةي نمةةةةةاذج العينةةةةةة للوصةةةةةول  تحتسةةةةةب ا:الإحصــــائيةالوســــائل  

 النتائج الكمية للبحث.
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 تحليل النماذج  

 ( 1)أنموذج رقم  )، 

 الشعار العالمي أسلوب الشعار  نوع الشعار   العالمي الشعار اسم 

Google  رموز الكلمات أو الحروف 

 

 

سيادة العناصر   

 التايبوجرافية 
 

بقيمة  بحيث جاء كل حرف    ، ومتعددة    متنوعةجاءت القيمة اللونية لهذا الشعار  مفهوم التنبؤ التصميمي:

عب  الاعتناء    الكتابيةفيا نرى  شكل واضح أن المصمم حاول التأكيد على الرموز    ،   جواره متفاوت عن    يةلون

لذا انعكس لدى المتلقي   ،  ن الحروف داخل الحروف وب   تجليهكث  ا بالفضاء السالب الذي يبدوا واضحا عب  

ال حام  الشعور      ي الحاليعدم  العالمي    ،   للشعار 

 ،( داخل حرف  ) Gوخاصة  رقم  الشكل  كما  ي   )11  )  

النسبة  ف بمقدار  مساحة  يحتل  السالب  الفضاء 

لذا فأن المتلقي لا يحتاج الى الكث    ،  الذهبية للشعار  

خاصة وأن المصمم حرص على التفاوت الكب   ب ن    ،   عيدمن    هذا الشعار حتى ولو  الشعار وتلقيه  لأدراك

شائعة   الحالي بحيث تبدووليأ الصمم على الاعتناء بالبنية الشكلية للشعار  ،الحروف مع الفضاء السالب  

 ي التعرف عليها بمعنى    بحيث لا تجد صعوبة تذكر  ،  لحروف   ي تصميم ا عب  تحقيق البساطة  لدى المتلقي  

   .تنبؤ كب   للأدراكها الى   المتلقي  اخر لا يحتاج الى 

الشعارات   المصمم  :العالميةأساليب  الشعار    التي   بادئ المو   الاساليب من    أسلوب ب استعان    ؛العالميتحقق 

 الى العالمية .  شعاره  لتحقيق تنبؤه وارتقاء تصميمه  ،   ( حروف التايبوجرافيةالهيمنة  )  أسلوبوهي 

إلى  الباحث لذلك الشعار    تنبأ، وقد  طريقة دلفي ( على وفق )خطوات التصميم الحالي    جاءت:أنواع التنبؤ  

التايبوجرافية لتحقيق    ب  ي أسالبأحد    الاستعانة      عن طريق     ة العالمي  الشعار العالمي وهو هيمنة العناصر 

 . تنبؤه 

 ( (2نموذج )أ )

اسم  

الشعار  

 العالمي 

 الشعار  العالمي أسلوب الشعار  نوع الشعار  

Amazon 

رموز الكلمات  

 أو الحروف 

 

الشعارات ذات الخط  

 السميك 
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العنصر   جاءت: مفهوم التنبؤ التصميمي

أسلوب   وفقعلى  الحالي  العالميلشعار الاشاري ل

فضلا عن   الحركة التي تث    العالميةالشعارات 

وهو أسلوب  ،   المتلقيالرضا والسعادة من قبل 

  ،  التوجه الوظيفي للشعارملهم ينسيم مع 

فيما ليأ المصمم الى معاليات رقمية  ، تلقيه وادراكه  سهولة  يسهم  ي أعانة اليمهور المتلقي  ي التنبؤ  ي  و 

كما  ، ( 12رقم ) المياور كما  ي الشكل ( لتحقيق  عد تعب  ي عالي   Z)  وهوالشعار الحالي  بنية أحد حروفلل

اذن   ، شكل أعمق  الأخرالى العنصر  للإشارة تباين اللوني ب ن اسم الشعار مع العنصر الاشاري وظف ال

وهي  عالمية   بأساليبهنا عب  تجسيد هذا الشعار   العالمي  الشعار ذاق هي تحقل استعان المصمم أو المؤسسة  

لعنصر  لفضلا عن القيمة اللونية  ،(سيادة العنصر التايبوجرا ي)و  (سمك النوع الخطي)متعددة وهو 

التعب  ية   اللونية فضلا عن القيمة   للعنصر الاشاري الحركي   الإيحاءهذا عب     الأسلوب حقق  اذن. الاشاري 

 . نوع الخطي له وسمك ال

للقيمة اللونيةعالمي  بأسلوب    الحاليجاء الشعار  :العالميةأساليب الشعارات     ، فضلا عن اليانب التعب  ي 

 . جودته  رفععن فضلا  العالميةالى الشعارات  ترقيهللشعار تسهم  ي   العالمية الأساليب لذا يرى الباحث أن 

 ي آن    عالمية متعددة من خلال الاستعانة أساليب    ( بالتنبؤ الدلفي)الحالي    العالمي جاء الشعار  :  التنبؤ أنواع  

 . المتلقي  تلقيه من قبل اليمهور ل  واحد ، 

 ( 3)أنموذج رقم  

 نوع الشعار     العالميالشعار اسم  ت
أسلوب الشعار  

 العالمي 
 الشعار 

3 
 فيدكس 

FedEx 

رموز الكلمات أو  

 الحروف 

 

Negative Space 

 (  السالب )الفضاء 

 
 

التصميمي التنبؤ  خلال  العالمي  الشعار    جاء:مفهوم  من  دلفي(  )لطريقة  التنبؤية  الشروط  ضمن  الحالي 

المصمم    تحقيقه من    استعان  ذإلتنبؤ  تصميمي  بأكث   الخطي    عالمي  أسلوب  النوع  سمك  اسلوب  وهي 

السالب   الفضاء  قبل  لتلقي  ا   تحقيقهلضمان    ، وأسلوب  ضمن  ،    المس هدفاليمهور  من  من  وقبوله 

 .  العالميةالشعارات 
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 :  العالميةأساليب الشعارات 

فضلا عن    (13لتحقيق العالمية للشعار الحالي ، كما  ي الشكل رقم ) أسلوباستعان الصمم هنا بأكث  من  

الاستعانة بالقيمة اللونية المتباينة والمعب ة لتحقيق غرض  

وضيفي لذا يبدو واضحا أن الشعار الحالي غني بالأساليب  

 العالمية فضلا عن البعد التعب  ي للقيمة اللونية له .  

المصمم أو المؤسسة التصميمية   استعانأنواع التنبؤ :

من خلال جودته وتصنيفه ضمن   ،تنبؤه  حقققد  ،الحالي العالميكون الشعار  ،بطريقة دلفي.لتحقيق تنبؤه 

 .العالميةالشعارات 

 

 (خلاصة التحليل)

  مدارسحاجة تدعو لها بذلك  محققا ، ،  بقيمة تعب  ية    مرتبطة العالمية اتشعار لل جاءت القيمة اللونية  -1

 .  ةالمعاصر   العالميةالشعارات لتصاميم وجماليا  ا  وظيفي   ا مطلب ، بوصفه ةالحديث التصميم 

العناصر      العالمي  ألأسلوب  تحقيقعملية    أسهمت -2 الشرط  وبناء  هذا  من  ضمن  الشعار  تحول  تحقيق   ي 

مع   اقوي يسهم  ي تحقيق التواصل  شكل  ، ومن ثم  إبداعي  الأخ   الشرط ،كما أن هذا  عالمي  شعار عادي الى 

 . اليمهور المتلقي أذهانوالثبات  ي   العالميهوية الشعار  ترسيخ   ي أسهم لذا، ،اليمهور المتلقي

 تحويل الشعار   لأجل     عالميللشعار ال أكث  من أسلوب  تحقيق    عض الشعارات العالمية  ي   استعان المصمم  ي   -3

عاديمن   ثم عالمي   الى  شعار  وتأث  ه    ،ومن  المس هدف   يرفع جودته  المصمم  ي    ، الميتمع  تنبؤ    تأكيد وحقق 

 .الشعارو المس هدف الحوار ب ن الميتمع 

عب     هور المتلقي  موالي   المصمم   تنبؤ  ي تحقيق    المتلازم ن  (   ( Free Hand    عمل اليدو   ، البساطة   آمبد  أسهم -4

 .المس هدف اليمهور  لدن وتسهيل تلقيه من  ، تقليل الكلفة المالية

كما حققت  تقليل كلفة التصميم    و، تنبؤ المصمم أو المؤسسة التصميمية  نجاح ي    العالميةحققت الأساليب   -5

المالية     ي تقليل قدر الإمكان من المستحقات  تفصيلية العميقة للمجتمع المس هدف  الدراسة عالية للبيانات  

 .  والبشرية 

 الاستنتاجات:  

  عد عرض النتائج ، يؤشر الباحث الاستنتاجات التالية : 

على الرغم من معطيات أساليب الشعارات العالمية  والتةةي تةةؤثر  ةةي سةةمات البعةةد الاتصةةالي للشةةعار،   -2

يحتةةةةةاج  المصةةةةةمم الةةةةةى توليةةةةةف عناصةةةةةر صةةةةةورية مجةةةةةردة  ةةةةةي  عةةةةةض الأجةةةةة اء المؤشةةةةةرة مةةةةةن قبةةةةةل المصةةةةةمم 

ن معطى بلاغي يغ ةة   ةةي نسةةق اتجةةاه التصةةميم ليعطةةي تع يةة ا وأيقونية  ي اج اء أخرى لأحداث حال م

 على مستوى البعد الاتصالي  وترسيخ الرسالة الاتصالية ب ن الشعار العالمي والمتلقي .  

ان الارتبةةةةةاط النةةةةةاتج  ةةةةةي ترسةةةةةيخ البعةةةةةد الاتصةةةةةالي للشةةةةةعارات العالميةةةةةة عبةةةةة  أسةةةةةلوب سةةةةةيادة العناصةةةةةر  -3

طةةي تمثةةل قيمةةة تذكريةةة عاليةةة علةةى مسةةتوى التلقةةي زمنيةةا التايبوغرافية فضةةلا ، عةةن سةةمك النةةوع الخ

 ومكانيا.
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 سةةةبب تةةةوافر أنةةةواع لأسةةةاليب الشةةةعار العةةةالمي ، كسةةةيادة العناصةةةر التايبوكرافيةةةة وشةةةعارات الصةةةةور  -4

الايقونيةةةةةة والميةةةةةردة وغ  هةةةةةا ، أصةةةةةبحت خيةةةةةارات التنةةةةةوع الشةةةةةكلي للشةةةةةعارات العالميةةةةةة  بةةةةة ن عناصةةةةةره 

يبوكرافيةةةةةةةة متاحةةةةةةةة  شةةةةةةةكل أكثةةةةةةة  تةةةةةةةأث  ا علةةةةةةةى الوظةةةةةةةائف الاتصةةةةةةةالية والبنيةةةةةةةة الشةةةةةةةكلية للعناصةةةةةةةر التا

 والتداولية ، فضلا عن خصائصها البلاغية . 

إن وظائفيةةةةةة الشةةةةةعارات العالميةةةةةة  والتةةةةةةي عوليةةةةةت بني هةةةةةا الشةةةةةكلية رقميةةةةةةا تةةةةة داد  ةةةةةي  عةةةةةدها التعب ةةةةةة ي  -5

 ها من قبل المتلقي.وواقعها المع ز لتكون رسالة يمكن ان تكون ذات تأث   ايجابي على آلية استقبال 

 

تكمةةةةةن قةةةةةوة الشةةةةةعارات العالميةةةةةة مةةةةةن حيةةةةةث التةةةةةأث   والاشةةةةةتغال المفةةةةةاهيمي مةةةةةن خةةةةةلال اسةةةةةتنادها الةةةةةى  -6

الأسةةاليب التصةةميمية التةةي تحقةةق تلةةك الشةةروط عبةة  الطةةرق التقليديةةة  ةةي تنظةةيم المسةةاحات وصةةيغة 

 تغي   النمط الذي يع ز الاشتغال الوظائفي واليمالي والتعب  ي.

 

نيةةةة الشةةةكلية للشةةةعارات العالميةةةة شةةةكلا معينةةةا آخةةةر مةةةن خةةةلال العنصةةةر الاشةةةاري المنسةةةيم تتخةةةذ الب  -7

شكلا والمتباين لونا مع العناصر التايبوكرافيةةة  و ةةي كةةل نةةوع مةةن التمظهةةر فعةةل وظةةائفي لتلةةك البنةةي ، 

وبةةذلك تحقةةق فعةةلا أدائيةةا يتقبلهةةا الموقةةف البصةةري للمتلقةةي ليعةةوض بةةذلك موقةةف فكةةري آخةةر اكثةة  

 ا  ي الذاكرة . ترسيخ

 

 التوصيات:

اهتمام    -1 التصميميةضرورة  المؤسسات  أو  التطور واك ت   التي  العالميةشعارات  البتصميم    المصمم ن  ب 

 .الشعارات العالمية والاهتمام بأساليبها  لمي  ي مجال التصميماالع

والبحوث    الاستعانة   -2 وا  الأكاديميةوالدراسات  بالمؤلفات  تصميمللباحث ن  مجال    لمتخصص ن  ي 

وقيم ك،العالميةالشعارات   المصم  استشارية    ة تصميمي   مبادئ  منها  أعمال إ ي    م ينطلق  التصميمية   هنجاز 

 . العالية

ثقافة ت امنا مع    ،الميتمع العالمي  مع    فاعل الت لضمان    العالميةللشعارات  التصميمية    عمالالأ   استلهام   -3

 . التي تت سخ كلما تطور الميتمع العالمي العالمية الشعارات والأساليب 

 يقت ح الباحث الدراسة الاتية :    ، تواصلا مع البحث الحاليالمقترحات : 

 .العالمية الشعاراتتصميم في  الوظيفي البعد  -
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Abstract: 

Forecasting has become common process and reality. Since man has found multiple 

forms of simple predictive predictions, fruitful predictive results have emerged, such as 

weather forecasting or trading on stock exchange. The research was organized by defining the 

problem, which was manifested by the question: 

(What is the prediction in global logo design methods?) 

The aim of the research: (revealing design prediction in the methods of global logos). The 

theoretical framework was: (the concept of prediction in the design of global logos), (methods 

of global logos), (types of prediction) and then were attached to indicators, results and 

conclusions, including: 

- The color value of international logos came with human needs: a need that modern design 

schools call for her. 

The suggestions are: 

Emphasis on academic studies global logos, as they are advisory principles and values from 

which the designer sets out to achieve his global logos. 

Conclusions: 

After presenting the results, the researcher points out the following conclusions: 

1- Despite the data of global logos methods that affect the characteristics of the 

communicative dimension of the logo, the designer needs to synthesize abstract pictorial 

elements in some parts indicated by the designer and iconographic in other parts for the 

events of a situation from a rhetorical given that changes the layout of the direction of the 

 
1 Ministry of Education/Baghdad Education Directorate, ali128638@gmail.com    . 

https://doi.org/10.35560/jcofarts103/113-128
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
mailto:ali128638@gmail.com


 حاتم كاطع لكن حسن العطواني .....................................في أساليب تصميم الشعارات العالميةالتنبؤ 

ISSN(Online) 2523-2029, ISSN(Print) 1819-5229          2022 مجلة الأكاديمي-العدد 103-السنة 

128  

design to give an enhancement at the level of the dimension Communication and 

consolidation of the communicative message between the global logo and the recipient. 

2- The resulting link in consolidating the communicative dimension of global logos through 

the style of typographical elements as well as the thickness of the linear type represents a high 

remembrance value at the level of reception in time and space. 

3- Because of the availability of types of global emblem methods, such as the rule of 

typographical elements and logos of iconic and abstract images, and others, the options for the 

formal diversity of global emblems between its elements and the formal structure of the 

typographical elements became available in a more effective way on the communicative and 

deliberative functions, as well as their rhetorical properties. 

4- The functionality of global logos, whose formal structure has been digitally addressed, 

increases in its expressive dimension and enhanced reality to be a message that can have a 

positive impact on the mechanism of its reception by the recipient. 

5- The strength of global logos in terms of impact and conceptual work through their reliance 

on design methods that achieve these conditions through traditional methods of organizing 

spaces and the formula for changing the pattern that enhances functional, aesthetic and 

expressive work. 

 

6- The formal structure of global logos takes another specific form through the indicative 

element that is harmonious in form and contrasting in color with the typographical elements, 

and in each type of manifestation a functional act of those structures, thus achieving a 

performance act that is accepted by the visual position of the recipient to compensate for 

another intellectual position that is more firmly established in the memory. 

 

 

 

 

 

 

 


